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Palabras preliminares

El proceso que dio como resultado a esta investigacion fue posible gracias a incontables
personas e instituciones que contribuyeron a facilitar una tarea que puede llegar a tornarse
demasiado individual y solitaria, y que constituyen en este caso la “cocina” de la investigacion.

En primer lugar, se encuentra mi llegada al equipo interdisciplinario de estudio dirigido
por los Dres. Claudio Diaz y Silvina Argiiello, por intermedio de quien fuera mi directora de
Trabajo Final en la Licenciatura de Comunicacion Social, Mgter. Maria Paulinelli, a partir de mi
entusiasmo por un marco tedrico que en la Universidad Nacional de Cordoba tenia su
representacion efectiva en el Programa de Investigaciones “El Discurso como Practica”, radicado
en el Centro de Investigaciones de la Facultad de Filosofia y Humanidades. Este programa,
fundado por los Dres. Ricardo Costa y Teresa Mozejko, estaba conformado por diferentes
equipos de investigacion que aplicaban a sus respectivos objetos de estudio sus desarrollos en
socio semiotica (2001, 2002, 2015). Por afinidad e interés personal, ya que en mi trayectoria de
vida la musica popular tiene resonancias fuertes —aunque es posible que esto no sea una
situacion original, sino que se trata de un area sobre la que la mayoria de las personas tenemos
un acceso intuitivo que asociamos a nuestras vivencias afectivas— me integré al grupo de

estudios sobre Miusicas Populares, Discurso y Sociedad! donde conoci a excelentes colegas de

! https://blogs.ffyh.unc.edu.ar/musicaspopulares
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distintas disciplinas con un espiritu de trabajo basado en la solidaridad y la busqueda del
crecimiento colectivo; con quienes compartimos lecturas y discusiones, produjimos articulos y
actividades extensionistas de difusion, realizamos viajes y forjamos grandes amistades.

Alli surgi6 el tema de investigacion para esta tesis de doctorado, cuando Claudio me
sugirio continuar mi trabajo sobre el objeto de las revistas, abordando un caso tan interesante y
relevante como poco estudiado: la revista Folklore. Una de las particularidades de este tema de
estudio fue la dificultad de acceso al material de archivo. Al momento del inicio, las colecciones
disponibles tanto en formato digital como fisico, a las que pude acceder en la fase exploratoria,
se encontraban incompletas. Fue gracias a la casualidad, pero sobre todo gracias a una cadena de
generosidades y manos amigas, que pude tomar contacto con la coleccion completa y
digitalizada realizada mediante un invaluable trabajo colectivo a cargo de Julio César Rojo
Luque, Daniel Carrera Osorio, Emilio Portorrico, Dario Raris y Roberto Collado, como aporte a
la memoria historica de la musica de raiz folcldrica en la Argentina. Afortunadamente, desde
aquel momento hasta hoy, el material ha comenzado a difundirse, no solo a través de los
contenidos actualizados permanentemente en una pagina web creada por el grupo mencionado,
donde pueden encontrarse fragmentos y comentarios sobre los hitos mas interesantes de
Folklore?; sino especialmente a partir de su reciente incorporacion al Archivo Historico de
Revistas Argentinas® del Instituto de Historia Argentina y Americana “Dr. Emilio Ravignani”
donde se encuentra en su version digitalizada disponible para consulta.

En estas cuestiones se reveld como crucial la existencia de redes de conocimiento
colaborativo cristalizadas en instancias de intercambio en las que tuve la fortuna de participar,

tales como las Primeras Jornadas de Historia Social de la Musica Popular Argentina de Raiz

2 www.revistafolklore.com.ar

3 https://ahira.com.ar/revistas/folklore
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Folklorica en Tafi Viejo, organizada por el Dr. Ricardo Kaliman desde la Universidad de
Tucuman?; los coloquios de la Red de Estudios Interdisciplinarios en Culturas y Regiones
(REICRE)?; asi como fructiferos intercambios realizados mediante la Rama Latinoamericana de
la Asociacion Internacional para el Estudio de la Musica Popular (IASPM-AL). Todas estas
instancias, mas alla del aporte efectivo en un sentido intelectual sobre un objeto comun pero
divergente —el folclore o la musica popular abordado desde distintas disciplinas—, propician
también el intercambio de material original, alimentan los distintos acervos culturales historicos
y favorecen vinculos interinstitucionales que permiten romper las fronteras geograficas en la
generacion de nuevos conocimientos.

Finalmente, quisiera reconocer y destacar el apoyo recibido por parte del Consejo
Nacional de Investigaciones Cientificas y Técnicas (CONICET) en articulacion con el Instituto
de Humanidades (IDH) de la Universidad Nacional de Cordoba, que aportaron las condiciones
materiales sin las cuales no hubiera sido posible llevar adelante este trabajo. Especialmente en un
tiempo dificil como el que nos toco atravesar durante la pandemia de Covid19, donde vimos que
las respuestas a la sociedad provienen de la voluntad politica, creo necesario no solo celebrar
sino también asumir el compromiso de defender, desde el lugar que nos toque ocupar, las

politicas publicas de inversion en educacion, ciencia y tecnologia.

4 El evento tuvo lugar el 13 y 14 de agosto, en la Hosterfa Municipal “Atahualpa Yupanqui”, de Tafi Viejo
(Tucuman), fue coorganizada por la Secretaria de Educacion de 1la Municipalidad de Tafi Viejo, la Direccion
Artistica de Letras del Ente Cultural de Tucumén y el proyecto “Identidad y transformacion de estructuras de poder
en el Noroeste Argentino”, de la Facultad de Filosofia y Letras de la UNT, y cont6 con el auspicio del INVELEC
(Instituto de Investigaciones sobre el Lenguaje y la Cultura, CONICET/UNT) y la participacion de referentes en el
tema, como Sergio Pujol (CONICET/UNLP), Tania Costa (Universidade Estadual de Sao Paulo, Brasil), Pablo
Alabarces (CONICET/UBA), Claudio Diaz (UNC), Maria Inés Garcia (UNCuyo), Carlos Molinero (Academia
Nacional del Folklore) y Ricardo Kaliman y Fabiola Orquera INVELEC, CONICET/UNT).

5 Reune a investigadores de distintas procedencias disciplinarias bajo un enfoque que cuestiona la jerarquia entre
“capital” e “interior” y la definicion simplista de los centros y periferias que deriva de ella, en vistas a restituir a
estos fendmenos su caracter complejo y heterogéneo e inscribirlos en la configuracion historica de las desigualdades
en el pais. http://web.humanas.unlpam.edu.ar/wordpress/reicre/
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Como una guia orientadora de los contenidos, para su lectura, el trabajo se estructura de
la siguiente manera:

En el primer capitulo desarrollo los antecedentes de investigaciones existentes sobre mi
objeto de estudio, sobre revistas y sobre el folclore; ademéas de detallar el enfoque teorico y las
herramientas desde las cuales fue indagado el corpus para su andlisis y procesamiento.

En el segundo capitulo se aborda la irrupcion de Folklore en el campo de las revistas de
espectaculos y la constitucion de ciertas constantes que serian la marca de su discurso a lo largo
de los veinte afios.

En el tercer capitulo se observan las variaciones de forma y contenido en su discurso a la
luz de los cambios en las condiciones socio histdricas, tomando como eje los editoriales y las
columnas de opinion y el influjo de la coyuntura sociopolitica nacional en ellos.

El cuarto capitulo reconstruye el mapa de artistas desde las portadas y entrevistas, y las
huellas derivadas de polémicas y debates entre los diversos agentes que pueden interpretarse
como signos presentes en ¢€l.

El quinto capitulo se dedica a los segmentos de colaboracion de especialistas y
estudiosos, algunos provenientes de la folclorologia y otros que se referenciaban en dicha area
del conocimiento, analizando su incorporacion al discurso de Folklore en términos de estrategia
y gestion de la practica discursiva.

Finalmente, se presentan las consideraciones finales —no concluyentes— a las que nos
lleva la reflexion analitica sobre el discurso de la revista. En un apartado anexo, el lector
encontrara la bibliografia consultada, asi como las referencias correspondientes a la muestra

analizada.
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CAPITULO 1

La revista Folklore como objeto de estudio. Consideraciones tedorico-metodologicas

1.1.;Por qué la revista Folklore?

Hubo en nuestro pais una revista publicada ininterrumpidamente durante veinte afios, con
la manifiesta intencion de garantizar la cobertura méas completa del mundo del folclore®. Nacida
al calor del hoom, ella misma fue testigo y protagonista de un fenémeno cultural peculiar que
consistid en la incorporacion de expresiones artisticas de corte nativista, especialmente
musicales, a la floreciente industria local del espectaculo, como uno de los segmentos mas
demandados por el publico masivo. De acuerdo a testimonios de consumidores, la revista llego a
ser un producto infaltable en gran parte de hogares argentinos: la compraban los adultos, pero
eran los jovenes quienes se la llevaban para compartir la lectura junto a sus pares, especialmente
con aquellos que, a pesar de no contar con el dinero para adquirirla mensualmente, pretendian

estar al tanto de todas las novedades referidas a sus idolos’.

[IPR L}

® A lo largo de este trabajo, emplearemos el término folclore con “c”, como una castellanizacion del término
original. La utilizacion de la variante “folklore” con “k”y sus derivadas (folklorista, folklorologia, folklérico, etc.)
sera conforme a su uso original para las citas textuales de otras fuentes—de las cuales el nombre de la revista
Folklore es el primer ejemplo, y siempre sera destacado mediante el uso de itdlicas—.

7 Entrevistas realizadas exploratoriamente durante la instancia de recopilacion del corpus material para configurar la
muestra final y el objeto de estudio.
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Claro que, a lo largo de tantos afios, ni la publicacion ni el mundo contenido en sus
paginas fueron los mismos; transit6 desde la solemnidad y refinamiento que se percibe en el
estilo de los primeros colaboradores, hasta la irreverencia de los Gltimos integrantes del staff,
muchos de ellos iniciados en el ambiente como tempranos lectores de la publicacion. Sin
embargo, en cualquiera de sus versiones, su linea editorial se percibe tefiida de un tono
nostalgico, sobre la base de una mirada vuelta hacia unas supuestas raices perdidas.

El anélisis del discurso de una revista como Folklore, editada entre 1961 y 1981, se
revelaba como un espacio propicio para comprender la dindmica social implicada en ciertos
fendomenos culturales, sociales y politicos de nuestro pais que se expresaron en sus paginas y de
los que ella misma formo parte como agente activo. Surgieron asi las primeras preguntas:
(Quiénes fueron los artistas méas promocionados por la revista? ;A quién le hablaba y cuéles
fueron otros enunciadores con los que entrd en didlogo? ;Qué imagen construyd de sus lectores y
del resto de los agentes del campo? ;Cudles fueron los debates que se dieron en sus paginas? ;En
cuales de ellos se brindé como un espacio liberado al despliegue de posiciones antagonicas; y en
cuales puede encontrarse la manifestacion de la propia postura? Fruto de la busqueda de
respuestas a estas inquietudes, tomaron forma los objetivos de investigacion.

En un sentido general, el trabajo pretende aportar al campo de estudios sobre las revistas
como objetos de la cultura en relacion con las condiciones sociales de las cuales emergen. Al
poner el foco en el ambito de las musicas populares, muchas veces marginado de la mirada
académica a pesar de su importancia en la construccion de identidades sociales y culturales
(Vila, 1996; Frith, 2001), se espera contribuir a las reflexiones sobre el pasado reciente de

nuestro pais como aporte a la memoria en tanto construccion colectiva (Halwachs, 2004).
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En términos especificos, la investigacion se propuso: (a) reconstruir las condiciones
sociales en las que se dio la produccién de su discurso teniendo en cuenta tanto el proceso social
global como la especificidad del campo del folclore; (b) analizar las estrategias discursivas que
dan cuenta de los posicionamientos asumidos por los agentes y (c¢) identificar las diversas
polémicas cristalizadas en las paginas de Folklore para describir, a través de ellas, las tensiones

constitutivas del campo entre 1961-1981.

Repensar el valor de las revistas como objetos de la cultura

Acompanando la lectura de la obra de Bajtin que propone Pampa Olga Aran, el discurso
de una revista como Folklore obliga a pensar el entramado de los enunciados que lo integran como
eslabones de una cadena de sentidos histdrica e infinita, aunque no lineal ni teleologica. A partir
de la categoria bajtiniana de dialogismo (Aréan, 2016, p. 83), la autora adhiere a una concepcion de
la cultura como motorizada por la produccion de sentidos, que impregna con su materialidad
signica la totalidad de los saberes, practicas y discursos®.

La memoria compleja y conflictiva de la cultura se aloja en la palabra, en sus usos
y en sus sentidos colectivos que, como ya vimos, son siempre ideoldgicos y multiples. (...)

Palabra, memoria e historia se anudan (...) no hay sentido que se pierda, todo
sentido se recupera y transforma. (Arén, 2016, pp. 55-56)

Si el estudio de la discursividad social encuentra en los textos la unidad minima
transdiciplinaria para observar la dinamica cultural®, las revistas —como objetos de la cultura—,

constituyen un escenario favorable para apreciar el dialogo, historicamente marcado y universal a

8 Segun el desarrollo del circulo de Bajtin, la conciencia es un hecho social que se plasma en la realidad signica, en
los signos objetivos de la cultura y los signos internos del individuo; por lo cual llega a la conclusion de que lo
individual es siempre social; en una concepcion que recuerda a la idea de las disposiciones del habitus en Bourdieu
(Bourdieu y Wacquant, 1999. Pp. 80-83).

° “El texto es la realidad primaria y el punto de partida para cualquier disciplina del campo de las ciencias humanas
(...) El objeto real es el hombre social que habla y se expresa también con otros medios. No hay posibilidad de
llegar a él y a su vida sino a través de los textos signicos creados o por crear” (Bajtin, 1982: 305).
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la vez, entre signos “multi acentuados”!® (Aréan, 2016, p. 50). En ellas tiene lugar una polifonia de
voces que exceden los limites de sus paginas e instituyen en cada enunciado no solo la propia
imagen sino también la figura del otro. Todo en ellas es “palabra viva” (p. 86), engendrada por
enunciados previos y provocadora de nuevas respuestas; y es también por ello, territorio de disputa
por los sentidos y valoraciones.

Desde el punto de vista de una sociologia contemporanea de la cultura (Williams, 1994),
el estudio de las revistas en su especificidad pertenece a una zona discursiva fértil para la
consideracion del lenguaje y del arte como fendémenos no marginales o periféricos, sino centrales
en el desarrollo de las sociedades, especialmente en un contexto caracterizado por la presencia
cada vez mayor de los medios y tecnologias de la comunicacion. Al decir de Raymond Williams,
“una sociologia de la cultura debe interesarse por las instituciones y formaciones de la produccion
cultural” asi como de “las relaciones sociales de sus medios especificos de produccion” (p. 28).
Seglin esta perspectiva, toda practica cultural considerada en su condicion de proceso productivo,
no se deriva de un orden social constituido, sino que participa ella misma de su propia
constitucion. Su definicion habilita una convergencia entre la acepcion generalizada de cultura en
tanto actividad intelectual y artistica, y su sentido mas antropolédgico: cultura es el sistema
significante a través del cual un orden social “se comunica, se reproduce, se experimenta y se
investiga” (p. 13).

Los trabajos sobre revistas culturales son un acceso a la dindmica social de las fuerzas
historicas que sostuvieron los debates en cada contexto, en funcion de la capacidad que presentan
estos discursos para desplazarse con ductilidad sobre los limites de “lo decible” en una época

(Gilman, 1999, p. 466). Beatriz Sarlo (1992, p. 9) define la revista cultural como un “espacio de

19 Con el término, Bajtin define al signo como un espacio cargado de ideologia, inmerso en una dialéctica y que no
se corresponde con una concepcion de la lengua como un sistema abstracto.
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alineamiento y conflicto” surgido ante la percepcion de un vacio y una necesidad en el campo por
parte de un grupo de intelectuales que deciden intervenir activamente sobre ¢l. De este modo, las
revistas se posicionan como “constructoras informales de genealogias y proyectos culturales”
(Patifio y Schwartz, 2004, p. 648): cada una a su modo y desde su especificidad impulsan la
dindmica cultural como espacio de disputas y polémicas, convirtiéndose en lugares privilegiados
para leer las huellas de las condiciones sociales que las hicieron posibles.

Como documentos de cultura, el tiempo de las revistas es siempre presente; y este anclaje
a un ethos epocal, posibilita detenerse en un determinado estado del campo y observar las huellas
de las circunstancias de su aparicion. El programa que explicita el proyecto que crea y defiende
una publicacion da cuenta de la intensidad de su protagonismo en el campo politico y cultural.
Como si se tratara de un portal a su época, estudiarlas es un gesto de apertura, alerta, discusion y
diadlogo en el tiempo —y no tanto contra el tiempo— desde donde es posible resignificar debates

que aun permanecen vigentes (Siragusa, 2006; Beigel, 2003 y Rocca, 2005).

El lugar de las revistas de la industria cultural

Lo coyuntural, lo programatico y lo dialdgico son, por lo tanto, tres aspectos en los que
radica el caracter politico de estos dispositivos de enunciacién. Aunque se trata de aspectos
analizados principalmente sobre el discurso de revistas literarias/culturales, estas categorias
pueden ser también extensivas al estudio de una publicacion como Folklore, nacidas al calor del
mundo del espectaculo y convertidas en instancias de reconocimiento y consagracion de artistas
y celebridades. Sin embargo, por lo general este tipo de revistas pertenecientes a la cultura de
masas y editadas bajo las condiciones industriales de produccion, circulacion y consumo que

organizan la industria cultural (Garcia Canclini, 1989), ocupan un lugar marginal como objeto de
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estudio en el ambito académico. En todo caso su inclusion suele reservarlas como fuente de datos
e informacién més que como un objeto en si mismas, como en el caso de las referencias a
Folklore por parte de la tradicion de investigaciones sobre el folclore argentino'!.

Tania da Costa Garcia (2013) afirma que, para el caso de aquellas investigaciones que
toman a la musica popular como expresion de valores y visiones de mundo de una época, las
fuentes impresas permiten remediar el vacio existente a la hora de abordar la cuestion de sus
condiciones histdricas y materiales de produccion. “Orientadas exclusivamente a la escena
musical, mas general o especifica, englobando sus creadores, intérpretes, productores, circuitos y
publicos”, proveen una ventana para descubrir los vaivenes de un campo en permanente
movimiento (Da Costa, 2013, p. 213). Da Costa deja en claro la necesidad de trabajar con un
método de exploracion detallada de cada una de las fuentes, sus caracteristicas formales y sus
condiciones de existencia'?, para evitar que el investigador quede atrapado por su aparato
discursivo. Bajo estas premisas, Da Costa utiliza, para su investigacion, dos tipos de revistas, que
podrian clasificarse como especializadas en musica, por un lado, y revistas de radio, por el otro
(Da Costa, 2010).

Su definicion de “revistas especializadas™ coincide con la elaborada por Leandro Donozo,
quien toma como criterio para su catdlogo de revistas de musica a aquellas “publicaciones
seriadas impresas que incluyen exclusivamente o en su mayor parte textos sobre la musica y sus

diferentes aspectos, géneros y problematicas” (Donozo, 2009, p. 20). Por otro lado, las revistas

1 La revista Folklore fue consultada por numerosos trabajos entre los que destacamos algunos como antecedentes
para esta investigacion y cuyos aportes seran desarrollados mas adelante (Diaz, 2009; Molinero, 2011; Chamosa,
2012; Patifio Mayer, 2016, entre otros).
12 De acordo com os procedimentos metodologicos indicados para se trabalhar com a imprensa como objeto/fonte da
pesquisa, sdo necessarias as seguintes informagdes: periodicidade, tempo de circulagdo, nimero médio de paginas,
colaboradores permanentes e eventuais, se¢oes permanentes, possivel perfil do publico consumidor, podendo
englobar ainda o projeto grafico da revista e as possiveis modificagdes no decorrer de um periodo, a iconografia
veiculada e até mesmo os anuncios publicitarios a fim de mapear os patrocinadores do periodico. (Da Costa, 2013:
2015)
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de radio se identifican con lo que Alina Mazzaferro denomina revistas de la cancion popular'y
que utiliza como fuente para su desarrollo; en el que reconoce como fundamental el rol que
cumplieron estos semanarios en el impacto sobre el terreno politico y social provocados por la
cultura de la celebridad en la Argentina y su potencialidad para trastocar “las esferas de lo
publico y lo privado, transformando la politica y otras précticas sociales del mundo
contemporaneo” (Mazzaferro, 2015, p. 12).

Milagros Cavallo se apoya en esta Ultima definicion de publicaciones clésicas del género
de la cancion popular e identifica en los contenidos de Folklore “las mismas perspectivas de
consumo” (Cavallo, 2013, p. 24)'3. En su tesis final de Licenciatura en Historia, pone en relacion
el contenido de la revista Folklore con su marco politico mediante una descripcion del contexto
cultural, haciendo énfasis en el periodo de la Gltima dictadura civico militar (1976-1981); y
destaca el rasgo nacionalista como la estrategia discursiva que le permitio a la publicacion
mantenerse en el mercado a pesar de la censura operada sobre el campo. Su trabajo adquiere
relevancia para esta investigacion por ser el Gnico antecedente en considerarla en su
especificidad como objeto de estudio', y por su caracterizacion de Folklore como un érgano
fundamental para “entender la coyuntura politica argentina de la década del setenta en su
relacion con la cultura” (2013, p. 24), caracterizacion con la que coinciden incluso aquellos que

la abordan exclusivamente como fuente para sus investigaciones.

13 Aunque al realizar un estudio mas pormenorizado, encontramos en sus paginas caracteristicas de las revistas
especializadas, e incluso contenidos que desbordan lo musical, con la incorporacion de articulos que exceden este
aspecto del fenomeno folclorico.

14 De hecho, Cavallo refiere complicaciones para conseguir la coleccion completa —de la que finalmente debi6
resignar los nimeros que van desde mayo 1973 a marzo 1976.
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La(s) musica(s) popular(es) y su contribucion a la construccion de identidades

Lo popular no solo recupera los sentidos y valores que circulan dentro de una cultura;
también moldea y afecta a la naturaleza de dichos valores y sentidos dentro de una sociedad. Por
ello, desde el Circulo de Birmingham y la tradicion de los Estudios Culturales —de la que
también formo parte Raymond Williams—, Richard Hoggart (1974, pp. 195-203) defendio la
necesidad de un abordaje critico de las obras artisticas que buscara responder a preguntas sobre
la sociedad en la que se originan y no solo sobre lo inmanente en su lenguaje. Si el planteo es
actual para la reconsideracion del lugar al que fueron relegadas las publicaciones de la industria
del espectaculo respecto del universo mas amplio de las revistas culturales; lo mismo sucede con
la indagacion sobre las implicancias estéticas, politicas e ideoldgicas en la historia cultural de las
musicas populares, consideradas con menosprecio en relacion a las formas musicales
académicas, a pesar de su valor para comprender las sociedades en que se producen y circulan.
Sucede que, como sostiene Pablo Alabarces (2007), “solo es posible reponer un significado
fuerte de lo popular leyéndolo como la dimension de lo subalterno en la economia simbélica”,
por lo que nuestro analisis debe pensarse en un contexto de “distribuciéon compleja y estratificada
de los bienes culturales, donde a lo popular no le toca el centro hegemodnico” (p. 40).

Las expresiones musicales surgidas en el campo del folclore —y sobre las que versa parte
sustancial del contenido de la revista Folklore— se corresponden con la definicion de musica
popular como aquella que presenta el caracter de “mediatizada, masiva y modernizante”
(Gonzélez, 2001, Fundamentos de un nuevo campo, parrafo 2), en la relacion simbidtica que
mantiene con la industria cultural, la tecnologia y las comunicaciones. Se trata de bienes
simbolicos cuya realidad presenta una doble faz: en un sentido restringido y propiamente

simbolico por su valor estético, y en un sentido de mercancia, por su valor mercantil (Bourdieu,
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2003, p. 88); y que generan para su reconocimiento un sistema de instancias de consagracion del
que, para el caso del folclore, la propia revista Folklore se constituyd como engranaje
fundamental.

Para discutir esta cuestion del valor que desde el sentido comun la contrapone a la
llamada musica culta, Simon Frith (2001) incorpora en su reflexion sobre la musica popular la
categoria de “trascendencia” (p. 422), no como independencia respecto a las fuerzas sociales,
sino justamente derivada del hecho de que tanto una como la otra se encuentran organizadas por
ellas. Esto le permite un abordaje estético de las musicas populares que pone entre paréntesis la
nocion de autenticidad y que no indaga sobre lo que las obras tienen de verdadero sino sobre el
proceso mediante el cual se establece sobre ellas esa idea de verdad a priori'®. Desde su punto de
vista, la cultura popular habilita la “ubicacion cultural de lo individual en lo social” (p. 419) y
por eso es entendida como construccién més que como expresion de un colectivo.

Bajo la misma conceptualizacion no esencialista de las identidades, Pablo Vila (1996)
sostiene que estas son “el producto de la compleja interaccion de narrativas acerca de nosotros
mismos y los ‘otros’” y se asientan sobre la base de una permanente lucha discursiva por el
sentido de las experiencias -creadas discursivamente- vinculadas a las diversas relaciones
sociales y posiciones dadas en una sociedad y tiempo determinados. Alli, la musica popular
ocupa “un lugar privilegiado, al ser un tipo de artefacto cultural que provee a la gente de
diferentes elementos que ellos utilizarian, al interior de tramas argumentales, en la construccion

de sus identidades sociales” (Vila, 1996, parr. 30)'°.

15 Segun el autor, las funciones que cumple la miisica popular para sus oyentes son: convertirse en simbolo de la
identidad del colectivo, proporcionar una via para administrar la relacion entre la vida emocional publica y la
privada, dar forma a la memoria colectiva y constituirse como algo propio o que se posee (Simon Frith, 2001).
16 Mas adelante, el autor se interesa por el papel que juega en esta construccion la dimension afectiva, que fluye
como una energia en los contextos de recepcion de las musicas, y la entiende como articuladora de las vivencias
subjetivas —los significados, valores y emociones—que aquellas inspiran y corporizan (Vila, 2017).
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Musica popular, valor, identidad y afectividad, son categorias que, tomadas bajo el
enfoque de una sociologia de la cultura, resultan utiles para examinar la préactica discursiva de los
editores de Folklore en el marco de las tensiones del campo vinculadas, por un lado, a la relacion
de las practicas artisticas con los saberes tradicionales; y por el otro, a su insercion en los
mecanismos de produccion propios de la industria cultural. Una serie de investigaciones que han
indagado en las ultimas décadas sobre el tema del folclore, desde distintas disciplinas como la
semiologia, la socio semiotica, la historia y la musicologia, aportan su andamiaje tedrico como

antecedentes inmediatos de este trabajo.

1.2.El folclore argentino como objeto de estudio

Una de las dificultades a la hora de estudiar los fendmenos asociados al folclore es el tema
de la polisemia de la terminologia empleada. A ese respecto, resulta interesante el aporte de
Diego Madoery (2017) quien situa el problema en la separacion historica —considerada para este
trabajo como una tension constitutiva del campo discursivo del folclore— entre los bienes
considerados folcléricos por los folclorologos de principios de siglo, como Carlos Vega (1898-
1966) o Raul Cortazar (1910-1974); y el repertorio musical de produccion y circulacion en los
medios de comunicacion (véase también Juliana Guerrero, 2014). Para ello, Madoery se incorpora
a la tradicion de trabajos que han intentado diseccionar el concepto para eliminar lo que tiene de
restrictivo destacando su caracter émico, es decir, su empleo tal como ha sido utilizado
histéricamente en los propios contextos de produccion y recepcion de los repertorios:

Proyeccion folklorica, nativismo, musica popular argentina de raiz folklorica,
folclore moderno, folclore profesional, ‘eso que llamamos folklore’, este campo,
movimiento, conjunto de practicas y géneros, escena/s, es un territorio vasto en
producciones musicales en el que, lentamente, comenzamos a saldar la ausencia de su
estudio. (Madoery, 2017, parr. 10)
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Claudio Diaz (2009) define al folclore como “una red de relaciones sociales en el marco de
las cuales se desarrolla una competencia por la legitimidad y la consagracion” (p.41) entre agentes
diversos: compositores, intérpretes, poetas, intelectuales, periodistas, medios de comunicacion
especializados, productores y empresarios, entre otros. Desde esta perspectiva socio semiotica, el
folclore puede ser visto como un campo social (Bourdieu y Wacquant, 1999) en el que los agentes
mantienen entre si una competencia por el capital especifico, tanto material —recursos escasos y
valorados— como simbodlico —criterios de valor y monopolio de la nominacién legitima—. Las
propiedades de este concepto socioldgico se cumplen para el caso del folclore ya que:

a) Tiene lugar bajo un conjunto de condiciones sociales especificas y segun reglas de

enunciacion determinadas como un microcosmos social, con una légica particular y

relativamente autonoma,

b) Esta logica depende de lo que es identificable en ¢l como un tipo de capital en juego, y

que en el caso del folclore se refiere al reconocimiento de la produccién discursiva como

expresion auténtica de lo nacional. Ello depende del cumplimiento de ciertas reglas que
definen el sistema de posicionamientos en el campo,

¢) El proceso de conformacion de estas reglas impuestas como dominantes, asi como de

los discursos que irrumpieron en distintos momentos disputando su hegemonia, forma

parte de su desarrollo histérico y de la progresiva autonomizacion del campo, en funcion
de su diferenciacion y legitimacion con respecto a otros campos dentro de la cultura de
masas.

La revista Folklore nacié en un momento de auge que se dio como corolario de un proceso
cuyas raices se sitiian a fines del siglo XIX y comienzos del XX. Como sugiere Oscar Chamosa

(2012) para un desarrollo histoérico de lo que llama movimiento del folclore, la variedad de
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ideologias, sectores econdmicos e intereses politicos que acompaifiaron el surgimiento del folclore
fueron los factores que contribuyeron a su fortalecimiento. Las matrices culturales que
posteriormente darian forma a aquel mercado de musica tuvieron originalmente su germen en las
corrientes de pensamiento positivista que orientaron las politicas demograficas del gobierno

central?’.

La historia del campo: desde el nacionalismo romdntico hasta el boom

Como bien sefiala Ricardo Kaliman (2003) a la explicacion etimologica que sitia en su
origen al término anglosajon folklore como “el saber sobre los saberes del pueblo”; se le agregd
la connotacion esencialista heredada del romanticismo germanico, que concebia a cada pueblo
—volk— como ligado espiritual y esencialmente a su territorio natural —volkgeist— (pp. 20-23).
Estas concepciones participaron del surgimiento en nuestro pais de la ciencia que fundé su
tradicion académica en nombres como Carlos Vega, Isabel Aretz o Raul Cortazar. Desde su
enfoque positivista, la Ciencia del Folclore se dedic6 a la identificacion y descripcion de las
comunidades folk'® en trabajos dominados por una percepcion idealizada y nostalgica de la vida

rural y preindustrial; desde la cual se calificaba a estas sociedades como lo “auténticamente

17 Segtin Oscar Teran (1987) la corriente positivista configuré la matriz mental dominante de la época de
consolidacion del estado nacional; en articulacion con instituciones estatales como las educativas, sanitarias,
militares o juridicas. El autor resume los lineamientos teoricos desde los cuales se pensaban los desafios de la
sociedad del momento, debatiéndose entre las bondades del progreso y los conflictos sociales asociados —de acuerdo
a su perspectiva— al crecimiento de la poblacion en manos de las oleadas de inmigrantes de fin del siglo XIX (pp.
11-55).
18 Segin Marta Blache y Beatriz Dupey, la categoria de Sociedad Folk fue tomada prestada de la antropologia
norteamericana por el folklordlogo Raul Cortazar para designar una forma de comunidad homogénea, pequeiia,
aislada, autosuficiente, aferrada a tradiciones ancestrales y con tecnologia simple a las que estaba reservada la
posibilidad de producir saberes que pudieran considerarse como folclore, es decir, aquellas manifestaciones
populares, colectivas, tradicionales, orales, anonimas, empiricas, funcionales y regionales (Blache y Dupey, 2007,
pp. 305-308).
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nacional”, categoria que se imprimié como una huella en la produccion posterior del campo
(Chamosa, 2012, pp. 25-26).

Mas adelante los objetos de curiosidad etnogréaficos de aquellos primeros estudios —los
sujetos humanos de las comunidades locales— pasaron a ser considerados como /a verdadera
Argentina, cuando las condiciones econdmicas, politicas y sociales de comienzos del siglo XX
llevaron a una crisis de representacion del estado liberal. Ante la necesidad de hacer frente a la
inestabilidad del orden social con un proyecto de unidad nacional'®, la oligarquia terrateniente e
industrial del noroeste profundo se adjudicé la representacion simbolica de la esencia identitaria
nacional y, apoyada por el sector de intelectuales de la elite, instaurd un dualismo cultural que
contraponia valorativamente lo provinciano frente a lo cosmopolita y desarraigado de la capital.
Los aportes de los escritores de la Generacion del Centenario, con Leopoldo Lugones y Ricardo
Rojas como sus principales representantes, fueron claves en la articulacion de criticas al
liberalismo cosmopolita mediante el rescate de la figura literaria de del gaucho?’, en un campo
que comenzaba a solidificarse “sobre la base de las corrientes nativistas y tradicionalistas”
vinculadas al nacionalismo en su vertiente conservadora (Diaz, 2009, p. 221).

Mientras los espectaculos de circo criollo y la literatura de folletin recogian elementos del
criollismo para entretener a las clases populares; los intelectuales de la elite operaron una sintesis
de estos valores en las ideas del nacionalismo cultural. Aquella cultura criollista comin modelo

las relaciones sociales entre peones y terratenientes, que se encontraron, como miembros de una

19 Benedict Anderson desarrolla un concepto antropolégico de nacion nacido durante la conformacion de los estados
modernos, y la entiende como la construccion de una imagen de comunion por parte de grupos abarcados entre
fronteras invisibles pero flexibles, que comparten sentimientos de fraternidad y anhelos de libertad y soberania.
Desde este punto de partida, el apego de las personas a sus “comunidades imaginadas” se explicaria como sistema
cultural que nace por oposicion a los marcos de referencia pre modernos; junto al avance del capitalismo como
sistema de produccion y relaciones, y el desarrollo de las tecnologias de comunicacion (1993, p. 70).

20 Claro que, en este proceso, toda connotacién contestataria previa asociada a la figura del gaucho quedaba excluida
y se llenaba al significante de un contenido simbolico a la medida de las clases dominantes por un efecto de lo que
Raymond Williams (1994) entiende como tradicion selectiva.
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misma familia, en la inquietud compartida por la preservacion de las tradiciones (Chamosa,
2012)%'. El apoyo de los intelectuales vinculados al poder gubernamental impulsé la tarea
recopilatoria que hizo surgir los primeros cancioneros, en base a trabajos realizados por Manuel
Gomez Carrillo, Juan Alfonso Carrizo, Juan Draghi Lucero, y Ventura Linch. Su difusién a lo
largo del pais a cargo de los artistas pioneros, como Andrés Chazarreta, Atahualpa Yupanqui,
Buenaventura Luna, Hilario Cuadros, Julio Argentino Jerez, Los Hermanos Abalos, entre otros,
promovieron “la nacionalizacion de précticas que hasta ese momento permanecian
regionalizadas” (Diaz, 2009, p. 81)*. Aquel circuito, que empezaba a emerger entre los afios 20
y 30, experimento un fuerte impulso en las décadas siguientes.

Durante la década del 40 las politicas gubernamentales del gobierno peronista —desde su
doctrina nacionalista y antiimperialista— fomentaron “la insercion del folclore en las escuelas,
pefias y bailes barriales” (Chamosa, 2012, pp. 145-146). A partir de los afios 50, la consolidacion
de centros urbanos surgidos de la creciente industrializacion de las ciudades durante las décadas
previas favorecid asimismo la difusion del folclore. Las formas de ocio y recreacion de los obreros
que habian emigrado del interior para incorporarse a los cordones fabriles estaban mucho menos
vinculadas al tango que a la musica nativa de sus provincias de origen, como sostiene Sergio Pujol
(1999, p. 216).

Todas estas fueron las condiciones de posibilidad para el desarrollo del folclore como una

industria cultural que, al llegar a la década del 60, se manifestd en el boom folclérico: un

2 Ampliaremos esto en el capitulo 4.
22 Los autores consultados coinciden en sefialar el mismo hito como fundacional para el proceso de aceptacion
masiva de las expresiones artisticas del folclore. El momento se sita en 1921, cuando el maestro y recopilador
santiaguefio Andrés Chazarreta se presentd junto a su Compaiia de Arte Nativo del Norte en el teatro Politeama y
llevo al folclore a un escenario de la capital por primera vez. Este hecho inédito fue celebrado por Ricardo Rojas en
la prensa del dia siguiente, y su importancia historica hasta fue sefialada por el propio Atahualpa Yupanqui
(Kaliman, 2003, pp. 41-42; Chamosa, 2012, p. 101).
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crecimiento exponencial del mercado de la musica popular nativa ayudado por el desarrollo de las

tecnologias de reproduccion y difusion.

Folclore, capital especifico y criterios de valor

Las primeras elaboraciones discursivas en el campo habian sido resultado “de una
apropiacion de cierto conjunto de practicas populares por parte de los sectores intelectuales de las
sociedades nacionales, para acomodarlos e interpretarlos en funcion de sus propias categorias y
sus propias necesidades historicas” (Kaliman, 2003, p. 25). Por eso, contenian una paradoja
intrinseca: las reglas y criterios de valoracion se basaban en la comprobacioén de un minimo o casi
nulo contacto de las practicas folcloricas evaluadas con la modernidad; y sin embargo esas mismas
reglas y criterios habian sido creados sobre las disquisiciones del campo intelectual occidental en
un momento histérico dado, por lo que formaban parte, en consecuencia, de “la historia de la propia
modernidad” (p. 26).

El proceso de ampliacién y modernizacion del campo revivid las tensiones constitutivas en
su dinamica y dio origen a nuevas disputas por el monopolio de la definicion del ser nacional, de
la mano de los nuevos agentes incorporados durante la década del sesenta. Un nuevo paradigma
estético e ideoldgico —cuyo principal exponente fue el movimiento Nuevo Cancionero— nacia
en oposicion al “paradigma clasico”; cuestionando su hegemonia en la definicion de las reglas
legitimas de produccion artistica en el campo, mediante expresiones coherentes con el
protagonismo de la juventud y su potencia revolucionaria como caracteristicas de la época (Diaz,

2009, pp. 197-249)%. Como afirma Carlos Molinero,

23 Con el término paradigma, Costa y Mozejko hacen referencia a “las reglas que definen lo normal, lo aceptable y
que tienen la entidad de uno de los factores objetivos que conforman el espacio de posibles, (...) regulaciones que,
mientras estan vigentes, delimitan no sélo lo posible y pensable, sino que generan la definicion de lo legitimo y, por
lo tanto, de lo digno de ser reconocido y aceptado o rechazado y excluido" (2002b, pp. 16-17), en una mirada que
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En los diez afios posteriores a 1965 se produce un fenomenal incremento de
presencia de la cancion social en vector politico, tanto en cantidad como en intensidad de
mensaje, y se incorporan al folklore una serie de temas especificos que desde entonces lo
habitan y que fueron convirtiéndose en casi un “decalogo” de la cancién militante
(Molinero, 2011, pp. 207).

Bajo todas estas condiciones histdricas el campo fue configurando el sistema de relaciones
entre sus agentes en base a la posesion del capital cultural o simbolico especifico del campo, es
decir, de “aquello que se considera valioso en el seno de un cierto conjunto social, pero que en
realidad adquiere tal valor solo en virtud de esa misma aceptacion social” (Kaliman, 2003, p.18).
En el campo del folclore, su proceso de autonomizacion respecto a otros campos de produccion y
la profesionalizacion de sus practicas configuraron un sistema de instancias de consagracion desde
el que los empresarios, productores, y medios derivados de la industria cultural, fueron los
encargados de dictaminar el valor de los objetos culturales producidos y la competencia de los
agentes involucrados en su produccion (Kaliman, 2003, p. 53).

Una de ellas es el festival de Nacional de Folclore inaugurado en 1961 en la ciudad de
Cosquin, sobre el cual existe una vasta bibliografia que lo aborda en su especificidad (ver Patifio
Mayer, 2016; Florine, 2016; Molina, 1986, entre otros). La otra es la revista Folklore, publicada
por primera vez en julio del mismo afio, y en cuyas paginas pueden rastrearse las huellas de su
intervencion sobre el campo especifico del folclore y sus implicancias sobre el contexto politico y

cultural de la época.

destaca la relacion entre los discursos y los distintos contextos institucionales regidos por normas que regulan dicha
discursividad.
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1.3.Aportes teorico metodoldgicos de un enfoque socio discursivo

Una investigacion que se asoma sobre corpus discursivos en busca de huellas de sus
condiciones socio historicas —y que en este caso consisten en las fuerzas antagdnicas que
conformaron las tensiones constitutivas del campo del folclore, entre otras— necesita de
categorias de analisis que afronten la relacion problematica entre discurso y sociedad. Este
trabajo toma el camino trazado por el anélisis del discurso en su perspectiva analitica, es decir
como herramienta de reflexion tedrica sobre diferentes problemas y campos de investigacion
empirica. Los instrumentos metodoldgicos empleados en este trabajo resultan utiles para
contemplar los debates desarrollados en las paginas de Folklore en el marco de un campo
historicamente configurado bajo tensiones entre los diversos agentes, ya que proponen un cruce
interdisciplinario entre las ciencias del lenguaje y la sociologia, en articulacion con los saberes
del campo en que el discurso de la revista fue producido.

Ricardo Costa y Teresa Mozejko (2001, 2002) entienden, desde una perspectiva socio
semiotica, que toda practica —incluyendo la discursiva— es una practica social; y por ello
sefialan la necesidad de superar la nocion del texto como producto cerrado y comprenderlo como
proceso a la luz de “sus condiciones de produccion” (2002a, p. 11). De este modo, identifican
dos dimensiones del analisis: el proceso social y el dispositivo de enunciacion:

- Por un lado, existen sujetos sociales que llevan la agencia desde un lugar preciso (aunque
dinamico) en el sistema de relaciones que integran y desde el que extraen su propia

“competencia”, es decir su “capacidad de hacer”, fundada en la posesion y dominio de

los recursos socialmente valorados.
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- Por el otro, el acto enunciativo construye sujetos textuales que llevan las marcas del
proceso mencionado, es decir, que son “la objetivacion de las condiciones de produccion

del discurso”. (Costa y Mozejko, 2002a, p. 30).

Las nociones de coherencia y de estrategia® permiten establecer los vinculos entre las
dos dimensiones no como “reflejos, refracciones u homologias”, sino como una derivacion de “la
capacidad de accion, en cuanto alternativas objetivamente abiertas al agente social, dada su
posicion y control de recursos” y de “la orientacion en la accion, que define las preferencias
dentro de las alternativas posibles” (Costa y Mozejko 2001, pp. 34-35). Asi planteado, el
contexto no es algo que pueda analizarse externamente, sino que siempre debe ser considerado a
través de las representaciones que se hacen de €l los participantes. Con frecuencia, los
componentes de las condiciones de produccién discursiva —el género discursivo, el rol de los
participantes, la naturaleza del marco espacio-temporal— son ellos mismos objeto de conflictos

y negociaciones.

Herramientas metodologicas del andlisis del discurso
La perspectiva metodoldgica con la que el analisis del discurso se consolidé desde los

afios 60-70 como campo académico, a partir del Giro Lingiiistico en las ciencias humanas®,

24 Esto implica aceptar que no existe entre ellas un determinismo, sino que los agentes obran sus procesos de
opciones bajo una cierta autonomia:
La existencia de autonomia y alternativas de accidn, por limitadas que sean es constitutiva de un
concepto de accidon como estrategia”, Una “toma de distancia tanto en relacion al determinismo
como a la libertad sin mas; entre ambos polos se recorta el camino de lo posible.
(...) Por ello las practicas, entre ellas las discursivas, son manifestaciones del uso que hace el
agente social de su espacio de posibles, es decir, constituyen muestras de la estrategia adoptada
dentro de los margenes de accidn definidos por su posicion relativa. (Costa y Mozejko 2001, pp.
17-18)
25 El Giro Lingiiistico y la centralidad que tom¢ la dimension discursiva propia de la materialidad de los objetos de
estudio en las ciencias humanas fue lo que llevo a considerar el analisis del discurso como campo transdisciplinar
mas alla de las Ciencias del Lenguaje, en un proceso que es sintoma y consecuencia de la crisis del estructuralismo
en las Ciencias Sociales (Maingueneau, 1989).
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represent6 la posibilidad de superar el salto entre objetividad y subjetividad, problema heredado
del estructuralismo lingiiistico de la Escuela Francesa®. Segin Elvira Narvaja de Arnoux (2006)
la instrumentacion metodoldgica de la caja de herramientas analiticas de esta practica
interpretativa interdisciplinaria no implicaria una reduccion simplificadora de lo real; sino que,
por el contrario, bajo el paradigma de la complejidad y en el marco de un contacto necesario y
productivo entre disciplinas, se plantea “como derivado de la articulacion de lo discursivo con lo
social” en las reflexiones contemporaneas (p. 18).

Entre las corrientes tedricas que le dieron origen y que continian brindando su marco
analitico, este trabajo reconoce los aportes de la Teoria de la Enunciacion (Benveniste, 1966); las
Teorias de los Actos de Habla (Austin, 1982) y sus implicancias mds cercanas en el tiempo, en la
Teoria de la Argumentacion en los Discursos (Amossy, 2000; Maingueneau, 2002, Micheli,
2008) y la perspectiva del andlisis critico (Van Dijk, 2000). Mas alla de la especificidad de sus
enfoques, todas ellas comparten como supuestos teoricos la consideracion del “lenguaje como
actividad”, el “caracter interactivo” de toda enunciacion y la “contextualidad de los sentidos
producidos en ella” (Maingueneau, 2005, p. 13). De alli que resultan efectivas para develar lo
que no es transparente: aquello que los agentes pueden no proponerse decir, pero dicen, a través
de los caminos discursivos que toman.

Esto se vincula con una concepcién de sujeto como aquel que solo tiene un dominio
parcial sobre su palabra, que no controla totalmente su discurso, que no es duenio de lo que
dice, que metaforicamente es también hablado por otro. (Arnoux, 2006, p. 19)

26 La célebre dicotomia saussureana entre la lengua, como norma e institucion social y e/ habla como expresion
individual, cadtica, heterogénea de esa lengua y por lo tanto imposible de analizar, fue "el punto de partida de una
'segunda fundacion' de la lingiiistica, aquella que, preocupada precisamente por los usos y las practicas, postularia la
nocion de 'discurso', no como otro modo de nombrar el 'habla’ sino como una diferencia cualitativa importante
respecto de ella: el discurso, como puesta en juego de la lengua, algo que se dirime entre un 'yo' y un 'tr', es también
social, intersubjetivo, sometido a reglas, lugar no sélo de una intencionalidad sino también de la repeticion, de lo
involuntario, del inconsciente" (Arfuch, 1995, pp. 36-37).
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La Teoria de la Enunciaciéon

El gran aporte de la teoria de la enunciacion es la concepcion de los discursos como la
puesta en funcionamiento de la lengua mediante un acto que construye lingiiisticamente, en
simultaneo, al sujeto enunciador y al sujeto a quien va dirigido el mensaje (Benveniste, 1999).
Para dar cuenta de sus formas lingiiisticas, lo presupone como un acto discursivo situado, que
debe ser recuperado para su interpretacion. Establece una distincion entre los conceptos que
tienen un estatus completo y estable, y el “conjunto de signos vacios”, es decir el aparato formal
que se carga de un contenido unico cada vez que es utilizado en el marco del sistema creado por
la enunciacion, en relacion directa con el aqui 'y ahora del hablante (p. 87). Las referencias
subjetivas a los lugares y tiempos del contexto constituyen un sistema indicial —que indica
persona gramatical, ostension demostrativa o fijacion en un tiempo determinado— al cual se
accede por intermedio de un andlisis del sistema pronominal, verbal y otros componentes
lingiiisticos presentes en el dispositivo.

Catherine Kerbrat-Orecchioni (1986) propone el término subjetivemas para clasificar
aquellos componentes 1éxicos cargados valorativamente. Asi, a los deicticos —en tanto sistema
de indices de persona, lugar y tiempo— y su funcidn de anclaje, agrega los términos que llevan
implicito un juicio de valor afectivo o axioldgico. A través de ellos se puede acceder a las
distintas dimensiones de la subjetividad: la aparicidon del sujeto de la enunciacion, su relacion
con su interlocutor —lector— y las huellas de la actitud del sujeto respecto del propio
enunciado/tema.

La modalizacion es otro acceso a estas huellas brindado por el analisis del aparato formal

(Maingueneau, 1989). Consiste en observar las marcas de un posicionamiento que el sujeto
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enunciador asume (a) frente a otros enunciadores (modalidad de enunciacion), (b) frente al

propio enunciado en relacion con la verdad, es decir su falsedad, probabilidad, certidumbre,

verosimilitud, o en relacion con los juicios apreciativos (modalidades de enunciado légicas o

apreciativas), y (c) frente al objeto o tema de discurso; a partir de la carga modal presente en
7

variaciones sintacticas, como la ubicacién del tema/rema o la pasivacion de la voz?’.

La modalidad de enunciacién puede desembocar en una teoria de los "actos de
lenguaje", aprovechable para el andlisis del discurso. Oswald Ducrot hace notar
precisamente que el acto de ordenar implica cierta relacion jerarquica; asimismo, el
derecho de interrogar no se adjudica a cualquiera, y remite a un tipo particular de relacion
social. El mismo autor sefiala que el hecho de hacer una pregunta obliga al receptor a
continuar el discurso, a responder. En otras palabras, por la via de las modalidades de
enunciacion se contribuiria a construir esta teoria de las "relaciones interhumanas™, de las
que la lengua ofrece no solamente la ocasion y el medio sino también el marco institucional,
la regla. (Maingueneau, 1989, p. 126)

Seglin Benveniste lo que caracteriza a toda enunciacion es “la acentuacion de una
orientacion discursiva hacia el interlocutor” que le otorga la estructura de didlogo y da lugar a la
presencia de las dos “figuras” necesarias en €l: como origen/fuente y como objetivo/meta (1999,
p.88). Por otro lado, la inclusion de enunciados referidos al interior de los discursos, mediante
citas o referencias directas o indirectas, revela la participacion de otras voces, que pueden
habilitar relaciones intertextuales como el plagio, la parodia, la polémica, la imitacion o el

comentario, entre otros mecanismos que pueden hallarse en el discurso de Folklore.

27 Roman Jackobson (1981) desarroll6 un esquema de las funciones del lenguaje de acuerdo a la jerarquizacion de
los diferentes elementos en un intercambio comunicativo. Aunque se trata de un desarrollo que también busca
superar el estructuralismo lingiiistico, su formulacion es anterior a la teoria de la enunciacion. Sin embargo,
siguiendo a Maingueneau (1989, pp. 122-123), seria plausible una articulacion con la categoria de modalidad
propuesta por aquella, con el mismo objetivo de evitar la mirada inmanente de los fendmenos discursivos y ponerlos
en relacion con sus condiciones de produccion.
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La Teoria de la Argumentacion en los Discursos

La idea de continuum (Amossy, 2000), segtin la cual todo discurso es la respuesta a
discursos previos, es compartida por las teorias de la argumentacion en el discurso. Aunque sin
ser considerado estrictamente como integrante de esta corriente, la teoria sobre la produccion y
recepcion de los discursos del ambito politico de Eliseo Verdn coincide en este punto de vista. El
autor desarrolla la nocion de semiosis social (1993) para explicar la mecénica de produccion de
los discursos a lo largo de la vida de las sociedades y el concepto de “gramaticas de produccion y
de reconocimiento” (p. 189) para describir su dindmica. Ademas, complejiza la mirada sobre el
dispositivo de enunciacion y sus caracteristicas formales e incluye el concepto de
paradestinatario como aquella zona gris situada entre los adherentes y detractores de un
discurso, a la cual se dirigen los argumentos del locutor (1987)%,

Los recursos polifonicos empleados, la distancia del enunciador respecto del propio texto
o respecto de otros enunciadores, y la relacion que establece con el # de los enunciatarios,
pueden verse como la articulacion de propiedades de los discursos orientadas a influir en el decir,
pensar o hacer del enunciatario. Las teorias de la argumentacion retoman estas dimensiones
propias de las Ciencias del Lenguaje y ponen el foco sobre las huellas de la presencia de otras
voces y su relacion con el discurso en cuestion mediante la utilizacion de categorias prestadas —
y reactualizadas— de la tradicion de la retorica clasica. La preocupacion de esta corriente dentro

del analisis del discurso es abordar las dindmicas sociales que estos encierran y observarlos como

28 Verén amplia el antagonismo simbélico nosotros-ellos entre el enunciador y sus oponentes y delinea tres figuras
imaginarias distintas a las que el locutor se dirige con su discurso: el prodestinatario, que comparte sus creencias y
valores con el enunciador, y forma por ello parte de los mismos colectivos de identificacion (nosotros); el
contradestinatario, oponente, excluido, que se considera como de creencias y valores contrarios al enunciador
(otros), y el paradestinatario, que es aquel destinatario al cual no se encuentra asociado ain en el colectivo de
identificacion (1987, pp. 4-5). Maingueneau (2008, p. 92) afiade la categoria de superdestinatario, emparentada con
la categoria del lector modelo (Eco, 1981), en este caso, como cierto tipo ideal de destinatario basado en su
pertenencia a una determinada comunidad discursiva (por ejemplo, la cientifica).
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cadenas significantes de argumentacion discursiva. A ese efecto proponen las categorias de
ethos, pathos 'y logos; y la nocion de topoi/loci (o topicos).

El ethos representa la proyeccion de una imagen de si por parte de quien habla o escribe,
desde el punto de vista de las estrategias discursivas empleadas. Dominique Maingueneau (2002)
desarrolla algunas caracteristicas originales de esta conceptualizacion heredada de la retdrica
clasica: (a) Se construye a través del discurso, (b) Esté ligado al proceso de interaccion orientado
a influir sobre otro, y (c¢) Es una nocién hibrida que toma en cuenta las dimensiones social y
discursiva y por ello no puede ser aprehendido fuera de la situacion de comunicacion precisa e
integrada a una coyuntura socio-historica determinada (pp. 4-5). Ruth Amossy (2018) lo describe
como una articulacion entre aspectos discursivos y atributos reales que conforma el modo en que
los locutores, o aquellos que toman la palabra, se muestran en su discurso y construyen una
imagen de si mismos.

En este sentido, los autores proponen algunos caminos utiles para reconstruir esta imagen
a partir de huellas en el texto que constituyen las zonas de variacion del ethos, es decir, las
distintas formas en que puede construirse esa imagen y las diversas maneras en que la imagen es
luego recibida. Se trata de aspectos que van desde la inscripcion de la subjetividad en el discurso
hasta su borramiento (Amossy, 2018, pp. 115-17); pasando por la constitucion diversas formas
de destinacion del ethos —directa, doble, dirigida a un auditorio heterogéneo o en ausencia de
destinacion (pp. 123-133)— ; asi como la contrastacion entre el ethos previo (p. 84) o
prediscursivo (Maingueneau, 2002, p. 57) y su actualizacion en el que se construye

efectivamente durante el intercambio comunicativo, entre otras configuraciones?’.

29 Segun la tradicion aristotélica el ethos podia percibirse “como mas o menos carnal concreto, 0 mas 0 menos
abstracto (...) mas o menos axioldgico (...), mas o menos saliente, manifiesto, singular vs. colectivo, compartido,
implicito, invisible (...) mas o menos fijo, convencional, emergente, singular (...)” (Maingueneau, 2002, p. 58).
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El pathos refiere a la dimension pasional del discurso, que, en el marco del Giro Afectivo
de las ciencias humanas, resulta insoslayable para la observacion de todo fenomeno discursivo
(Arfuch, 2016). El anélisis del discurso debe ser capaz de identificar los pathemas, es decir,
aquellas unidades del discurso que utilizan medios lingiiisticos directos o indirectos que
dependen del 1éxico, las construcciones gramaticales, la actualizacion del acto enunciativo, el
despliegue narrativo, entre otros; para provocar cierto tipo de reaccion afectiva en los lectores.
En este sentido, es necesario recordar que las categorias de ethos y pathos se encuentran
inevitablemente relacionadas ya que la inscripcion del sujeto en la enunciacion también se define
por la afectividad (o ausencia de ella) expresada en el discurso; y esta afectividad tiene una
funcién conativa que busca movilizar a los receptores en la medida en que estos compartan los
principios y valores que la sostienen (Amossy, 2000, p.4-8).

Existen zonas dentro de un mismo discurso mas proclives a la presencia de lo afectivo;
asi como hay géneros o subgéneros donde la expresion de la subjetividad del locutor es mas
aceptada (Narvaja y di Stéfano, 2018). Dentro de la diversidad textual que propone una revista
como Folklore esto implicara un minucioso andlisis de las reglas de conformacion que siguen
cada una de las secciones agrupadas en la muestra: editoriales y notas de opinion, ensayos
académicos del ambito de la folclorologia y antropologia, entrevistas. En efecto, aquellos
contenidos donde las emociones son silenciadas junto con toda expresion de subjetividad en pos
de una pretendida objetividad, también aportan datos sobre el ethos del enunciador.

También es necesario vencer la falsa dicotomia entre estas nociones y la de logos, tal
como ha sido revisada por las teorias modernas de la argumentacion (Micheli, 2008). La
diferencia entre persuadir y convencer, o mejor aun, la escision entre la funcion central de la

razon y la secundaria de las emociones se pone en discusion. En palabras de Elvira Narvaja: “En
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la medida en que se considera que el despliegue intelectual no es ajeno a las emociones (estas
pueden orientarlo en una u otra direccion) y que ellas, ademas, pueden tener su propia

‘racionalidad’” (Narvaja y Di Stefano, 2018, p. 2).

El Analisis Critico del Discurso

Otra categoria proveniente de la retorica aristotélica es la de fopoi (Wodak, 2003, 2009),
que se define como los lugares comunes dentro de la argumentacion. Al formar parte de un
imaginario cultural compartido se convierten en férmulas fijas para los interlocutores, cuyas
conclusiones se presentan como incuestionables. Ya sea que presenten un caracter explicito o
utilicen inferencias para el pasaje del desarrollo argumentativo a las conclusiones, son
comunmente aceptados por tratarse de creencias de una colectividad que se supone compartida
por los interlocutores “incluso antes del discurso en el que se emplea” (Anscombre y Ducrot,
1985, p. 156).

El analisis de los topoi constituye un punto de cruce entre las teorias de la argumentacion
y la perspectiva del analisis critico del discurso, que “subraya el caracter fundamentalmente
lingiiistico y discursivo de las relaciones de poder en la sociedad contemporanea, caracter que
proviene en parte de como se ejercen y negocian las relaciones de poder en el interior del
discurso” (Fairclough y Wodak, 2009, pp. 387-391). La perspectiva critica del Analisis del
discurso asume el presupuesto de la performatividad de los discursos desarrollado por la

pragmética lingiiistica (Austin, 1982)*° y, bajo la premisa de una relacion dialéctica entre

30 La pragmatica lingiiistica postula la existencia en el lenguaje de un componente que pone en relacion a los signos
con sus usuarios, es decir, con sus usos y sus efectos sobre quienes los actualizan en los intercambios signicos. Una
de sus corrientes mas representativas es la Teoria de los Actos de Habla, que surgio6 con las investigaciones de
Austin (1962) y se ocupa de la “dimension ilocucionaria” del lenguaje, es decir, qué es lo que se hace cuando se
habla (escribe).
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discurso y sociedad, lo pone en didlogo con la mirada gramsciana y foucaultiana sobre el poder y
con el enfoque sobre los productos culturales “como expresion de las contradicciones del todo
social” (Fairclough y Wodak, 2009, pp. 370-371). Esta perspectiva aporta herramientas para
explorar las representaciones del mundo, las relaciones sociales y las identidades colectivas y
personales engendradas en los discursos y se concentra en la relacion entre los medios y la
politica; la reproduccion de prejuicios en la conformacion de la opinion publica, y la diferencia

entre el ejercicio del poder en el discurso o sobre el discurso.

Técnicas de recoleccion de datos, andlisis e interpretacion del corpus de estudio.

En resumen, este trabajo busca reconstruir las marcas de las tensiones constitutivas del
campo del folclore en el discurso de la revista Folklore (1961-1981), entendido este tltimo como
practica social, es decir, como resultado de la gestion realizada por los agentes “en un doble espacio
de posibles —discursivo y social— que impone necesidades y, al mismo tiempo, deja abiertas
alternativas para la adopcion de estrategias™ (Costa, 2015, p. 13). Con herramientas del analisis
del discurso orientadas a reconstruir estas estrategias discursivas, la metodologia empleada
responde predominantemente al paradigma cualitativo®! en su disposicion para tomar en cuenta la
complejidad de lo social y sus implicancias (Sautt, 2003).

Como sostiene Jos¢ Maria Serbia, un muestreo que apunte a registrar la dimension
simbolica de las practicas humanas “no puede concretarse a partir de patrones de medidas o con
dispositivos estandarizados” ni “cefiirse a una estrategia inflexible y anacronica”. Se trabajo con

un disefio abierto y flexible, en el cual la produccién y andlisis de datos se dio de manera recursiva,

31 Este fue el paradigma predominante en el disefio de la investigacion, aunque se también se emplearon
procedimientos propios de técnicas cuantitativas; por ejemplo, al contabilizar las menciones de los respectivos
artistas en los cancioneros publicados o los distintos tipos de anunciantes que predominaron en cada etapa.
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es decir decidiendo cada paso a seguir conforme a la informacion producida y analizada en cada
instancia. Los resultados de la investigacion provienen, asi, de un proceso dialéctico®?, en el cual
los datos producidos se imprimen en el “sujeto en proceso” de la investigacion modificandolo; y
generan a su vez nuevos datos (Serbia, 2007, pp. 127-133).

Después de sortear los problemas de acceso al total del material y tras haber realizado una
observacion exploratoria sobre los 316 numeros existentes, se partié del problema de
investigacion para pasar “del objeto empirico” al “objeto de conocimiento” (Arnoux, 2006, p. 10)
ya que todo corpus entendido como una “coleccidon” posee, junto a su dimension historica e
ineludible, una dimension construida, en la que el investigador participa activamente mediante un
esfuerzo tedrico del cual se desprende un nuevo sistema de relaciones que lo interroga de manera
original (Dalmaroni, 2009, p. 74). En este sentido, el corpus se conforma simultaneamente del
conjunto de los textos seleccionados y de la operacion mediante la cual se realiza ese recorte y
ordenamiento, en torno a ciertas preguntas (Garramuiio, 1997).

La exploracion de la coleccion completa de la revista Folklore permitio ingresar en su
discurso sin intermediarios y descubrir en sus paginas el clima de la época. El primer recorte,
realizado mediante una técnica de seleccion aleatoria de 35 nimeros salteados de diez en diez
(incluyendo el primero y el Gltimo), buscé garantizar un repaso por las distintas coyunturas
histdricas y sociales en la politica argentina de las dos décadas abarcadas. Nuevas lecturas
exploratorias revelaron en su discurso la presencia de una multiplicidad de voces y diversas
disputas discursivas entabladas entre ellas. Esto permiti6 identificar cinco conjuntos textuales

dentro de los contenidos:

32 Con este término, Serbia se refiere a que “lo que se establece en los estudios cualitativos es una relacion sujeto —
sujeto; un sujeto interpretante de las interpretaciones de otros, que debe tener presente, en la medida de lo posible,
las determinaciones de sus propias interpretaciones” (2007, p. 127).
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1) Portadas: Se analiz6 el total de las 35 portadas en conjunto como un mosaico
visual; ademas se seleccionaron algunas de ellas en particular para establecer entre ellas un
didlogo compositivo, y se agregaron tres portadas muy significativas que habian quedado fuera de
la primera seleccion.

2) Entrevistas: Debido al gran volumen de entrevistas contenidas en la muestra se
procedid a un nuevo recorte siguiendo el criterio de relevancia y peso del entrevistado en el
contexto del mapa de artistas de la época; indicador que se construyé mediante la observacion de
la asiduidad con que aparecia cada artista en los cancioneros publicados por la revista (Ver Tabla
1). Ademas se tuvo en cuenta la articulacion de las notas de entrevista con otros contenidos del
ejemplar; por ejemplo la relacion con la portada o los Grandes Exitos™.

3) Editoriales con y sin firma, columnas y notas de opinidn: en estos contenidos, los
posicionamientos y puntos de vista suelen expresarse mas directamente en relacion con la
coyuntura historica y social. Ademads, articulan un programa comun sobre temas coincidentes,
aunque adoptando distintos tonos y construyendo diversas relaciones con el lector; y son buenos
indicadores de la construccion de la agenda del medio, es decir, permiten conocer aquellos
debates que el medio juzga como mas relevantes.

4) Ensayos y discusiones académicas: Seleccion de distintos articulos con una
perspectiva académica y didéactica sobre aspectos musicales o no musicales en torno a la
delimitacion conceptual del folclore. Incluye secciones fijas y algunos articulos o columnas

aleatorias.

33 Se trataba de ediciones especiales dedicadas en su totalidad a un mismo artista o conjunto. También era posible
encontrar entre los cancioneros publicados la obra reunida de algin compositor o intérprete destacado bajo ese
titulo.
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5) Cancioneros y seccion de Grandes Exitos: anélisis de la frecuencia de aparicion de
los artistas y sus composiciones en los segmentos destinados a difundir el repertorio folclorico
mas escuchado —o destacado por algiin motivo— en cada periodo.

El trabajo de andlisis sobre cada conjunto evidencio la presencia de marcas textuales
generadoras de efectos de sentido pertinentes respecto de la pregunta de investigacion, es decir,
asociadas a las huellas del didlogo que Folklore establecié con su época y los posicionamientos
dentro de ¢l. De esta manera la muestra inicial fue periodizada de la siguiente manera en relacion
al staff'y los hitos historicos de la época:

e 1961-1965 (Dir. Julio Marbiz): N° 1, N° 10, N° 20, N° 30, N° 40, N° 50, N°
60, N° 70, N° 80, N° 90, N° 100 (Tirada quincenal).

e 1965-1969 (Dir. Félix Luna) y 1969-1974 (Dir. Julio Marbiz): N° 110, N°
120, N° 130, N° 140, N° 150, N° 160, N° 170, N° 180, N° 190, N° 200, N°
210, N° 220, N° 230 (Tirada mensual).

e 1974-1978 (Dir. Marcelo Sim6n) y 1978-1981 (Dir. Blanca Rébori): N° 240,

N° 250, N° 260, N° 270, N° 280, N° 290, N° 300, N° 310, N° 316 (Tirada

mensual y bimensual).

Ademas de la recoleccion de los datos mediante técnicas del analisis discursivo sobre las
ediciones seleccionadas, se realizaron entrevistas abiertas a actores implicados en el fendmeno
estudiado, durante dos instancias situadas temporalmente en extremos opuestos. Las primeras
entrevistas fueron durante la fase exploratoria, coincidentes con el rastreo del material, sobre una
seleccion de personas referidas como lectoras de la revista y posibles duefias de colecciones
fisicas de sus ejemplares. Estas primeras preguntas sirvieron para obtener mas precision respecto

a la publicacion desde el punto de vista de su recepcion, arista que no fue profundizada una vez
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que la investigacion estuvo centrada en la revista con sus condiciones de produccion. Hacia el
final del proceso se realizd una entrevista por via telefonica a Blanca Rébori, la tinica de los ex
directores de Folklore que estuvo disponible para una conversacion distendida que apunto6 a
aclarar algunas zonas de sombras en cuanto a fechas y participaciones, especialmente para el
periodo historico de la dictadura civico militar, caracterizado por una opacidad propia de las
practicas de censura de prensa.

Se utilizé el software de analisis cualitativo Atlas-ti, que proporciona herramientas de
codificacién de segmentos textuales dentro de los documentos y posibilita la conformacion de
categorias conceptuales mediante su agrupamiento, y se trabajo con grillas de andlisis construidas
segun la especificidad de los agrupamientos en diversos tipos textuales. El abordaje analitico no
fue conclusivo en una unica instancia sino que present6 una dinamica de vaivén entre el corpus y
la teoria para hacer surgir categorias emergentes del propio relevamiento e interrogacion del
material. Asi comenzaron a delinearse las variables de anélisis para la biisqueda de cambios dentro
de las recurrencias visibles a lo largo de la historia de la publicacién: los simulacros de sujeto que
habitaban los discursos, los temas y topicos sobre los que se percibian las disputas mas frecuentes
entre ellos, los diversos posicionamientos en torno a los criterios de valoracion de las practicas
folcloricas; y el modo como hacian eco, o no, de las tensiones intrinsecas en la construccion del
Ser Nacional en el marco del proceso social global.

De este modo, la conformacion del corpus de andlisis final se realizo siguiendo criterios de
comprension y pertinencia mas que de representatividad estadistica; y busco incluir a todos los
componentes que reprodujeran, mediante su discurso, relaciones relevantes. La primera seleccion
obtenida se contrastd con una linea de tiempo elaborada segun los hitos de la historia del campo

especifico y de la politica nacional intentando una correlacion entre estas fechas y los ejemplares
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correspondientes. Asi se incorporaron aquellos que pudieran ser pertinentes para el analisis, como
el caso del N° 283, dedicado a la cobertura del Campeonato Mundial de Futbol de 1976. A su vez,
el trabajo de andlisis del material redirigi6 la lectura hacia articulos que estaban por fuera de la
primera muestra®*. Aquello que en la investigacion cuantitativa tiene como prerrogativa que la
probabilidad de seleccién de cada unidad sea determinada con precision de antemano, en una
investigacion como esta se oriento a la elaboracion de un disefio flexible y abierto, orientado a
“localizar y saturar el espacio simbdlico, el espacio discursivo sobre el tema a investigar” (Davila,

1999, pp. 77-78).

31 El detalle de la muestra completa se encuentra en el apartado Apéndice 2: Listado de Fuente Documental.
Asimismo, todos los ejemplares de la revista estan disponibles en https://ahira.com.ar/revistas/folklore/ para su
consulta online.
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CAPITULO 2

Entre la cultura y el espectaculo: La revista Folklore y la invencion de un formato

Entre los antecedentes revisados en el capitulo anterior, repasamos los aportes de
aquellos que toman al folclore como objeto de estudios, y conocimos la genealogia que estos
autores trazan en la historia del campo. La descripcion de una dindmica de las relaciones sociales
engendradas en ¢l partia desde su enraizamiento en las elaboraciones nacionalistas de la elite
intelectual a fines del siglo XIX y principios del XX, tomaba luego como hito fundacional aquel
debut del espectaculo folcldrico a cargo de Andrés Chazarreta en Buenos Aires en 1921, y
llegaba hasta la explosion del fendmeno cultural y social conocido como boom del folclore. Estas
aproximaciones nos permitirdn comprender el lugar desde el que emergio el discurso de la
revista Folklore, asumiendo un rol central en el campo y en particular en la articulacion de las
posiciones del resto de los agentes. En este capitulo describiremos las caracteristicas del mapa de
las publicaciones especializadas en musica popular al momento de la incorporacion de Folklore
al sistema de medios masivos de la época. Luego, analizaremos las constantes discursivas sobre
las que la revista construyd, por un lado, una imagen como enunciador legitimo; y por el otro, la
especificidad del contrato de lectura propuesto a sus destinatarios. Finalmente, dedicaremos un
tramo al andlisis de los avisos de anunciantes publicos y privados que publicitaron en sus
paginas.
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Entendemos que la aparicion de una revista como Folklore se produjo, entre otras cosas,
como resultado de la configuracion del espacio editorial de publicaciones existente en ese
momento. Pero, a su vez, su lanzamiento provocd movimientos y transformaciones sobre el resto
de los titulos existentes y, por ende, tuvo implicancias en el moldeamiento de las subjetividades
de los miembros de la sociedad donde estos discursos circulaban. En este sentido, Eliseo Veron
(1988) sostiene que un medio es un concepto socioldgico mas que un soporte tecnologico.

Esto es asi porque las publicaciones escritas, los programas de radio y los de television,
no son solo el medio para la produccion de discursos interrelacionados, sino que inciden
conjuntamente sobre todo un sistema de practicas de produccion y reconocimiento de sentidos
asociado a ellos. Los medios conforman estructuras institucionales, redes de relaciones que
finalmente inciden en la construccion de sentidos, valores e imaginarios. Es decir, son parte de
las condiciones de produccion que imprimen sus huellas en los discursos circulantes. Este grado
de complejidad del fendmeno exige para su analisis partir de macro conceptos que permitan
“comprender la influencia de las condiciones productivas sobre los discursos y por consiguiente
el enraizamiento de estos Ultimos en la sociedad y en la evolucion historica” (Verdn, 1988, p.
11).

Pero no se trata solo de estructuras institucionales, sino también de reglas
especificamente discursivas en relacion con las modalidades de enunciacion, los temas y los
conceptos. En palabras de Foucault:

En el anélisis que se propone aqui, las reglas de formacion tienen su lugar no en la
‘mentalidad’ o la conciencia de los individuos, sino en el discurso mismo; se imponen, por
consiguiente, segiin una especie de anonimato uniforme, a todos los individuos que se
disponen a hablar en ese campo discursivo. (...) En todo caso, las reglas de formacion de
los conceptos, cualquiera que sea su generalidad, no son el resultado, depositado en la
historia y sedimentado en el espesor de los habitos colectivos, de operaciones efectuadas
por los individuos (...). El campo preconceptual deja aparecer las regularidades y
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compulsiones discursivas que han hecho posible la multiplicidad heterogénea de los
conceptos. (Foucault, 2015, pp. 84-85)

Es decir que un discurso en didlogo con otros no solo compite sino que convive con
aquellos, que son parte de sus condiciones de produccion. A través de las diversas formas de
coexistencia dentro de las distintas formaciones discursivas, los enunciados funcionan como
cuerpos de verdades de otros enunciados que asumen o rechazan los conceptos vertidos por ellos;
e incluso pueden asumirlos como dominios de validez, de los que toman ciertos principios
generales o modelos para transferir, a los que el fildsofo denomina “campos de presencia y
concomitancia”. Otra forma de coexistencia es a través de las relaciones que se establecen entre
ellos: filiacion, génesis, continuidad y discontinuidad histdrica, o en términos de Foucault,
“dominios de memoria” (Foucault, 2015, pp. 78-79).

Concretamente, la pertenencia a las estructuras organizacionales de las que dependen los
discursos mediaticos serd un aspecto ineludible si nos proponemos comprender la emergencia de
una revista tan abarcadora y diversa como Folklore, que ya desde su denominacion hacia
referencia a un conjunto de practicas artisticas y culturales igualmente variadas y heterogéneas>>.
A pesar de que por su tematica Folklore podria haberse inscrito en cierta genealogia de
publicaciones culturales dedicadas a la difusion de las costumbres criollas como expresion de la
tradicion nacional, el contenido de sus paginas y algunas de las estrategias discursivas
desplegadas en ellas apuntaron a colocar su producto en el mercado de publicaciones

especializadas en espectaculos. Esto le llevo a poner en un primer plano de sus contenidos al

35 Sin embargo y en relacion con lo antes dicho, seria oportuno recordar que no se llamé asi originalmente: hasta el
quinto ejemplar aparecio bajo el titulo Aqui esta el Folklore, justamente el mismo nombre del programa conducido
en ese momento por Julio Marbiz en radio Belgrano. Ademas, como desarrollamos mas adelante, durante esos cinco
primeros numeros figuré como suplemento incluido dentro de la revista Tanguera, perteneciente a la misma
empresa editorial.
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folclore “moderno”, entendido como fendmeno de la industria musical segun la denominacioén
con la que Ricardo Kaliman (2003) refiere a:

este circuito popular que se desarrolla en contextos urbanos y se comercializa
incluso en niveles industriales a través de los medios masivos de comunicacion, con autores
reconocidos que hacen valer sus derechos de propiedad, que innovan incesantemente en la
incorporaciéon de nuevos recursos sonoros, de nuevas armonias, de concepciones
melddicas, y que sin embargo a menudo siguen reivindicando los lazos con una continuidad
que reconoceria su origen en ancestrales practicas originalmente campesinas y anénimas.

(p. 26)

Una vez integrada a esta cultura del espectaculo, la publicaciéon entraria en una relacion
directa de competencia y complementariedad con los otros componentes del sistema de medios
masivos de la época, sin perder su cardcter nacionalista y guardando siempre un lugar para el
reconocimiento al fenomeno folcldrico como raiz y fundamento del arte que difundian sus
paginas. La construccion de una legitimidad discursiva asociada a esta constante fue un elemento

clave para consolidarse como espacio de consagracion del campo.

2.1. Un vacio en el campo de publicaciones especializadas

La primera edicion de Tanguera data del ano 1958 (Donozo, 2009, p. 161). Tres afos
mas tarde, en julio de 1961, aparecio en ella el suplemento “Aqui esta el Folklore”. Este se
mantuvo durante cinco numeros tras lo cual se independizé como publicacion separada a partir
de noviembre de ese afio, aumentando su periodicidad de mensual a quincenal y su formato en
unos centimetros. Estos serian los primeros de una serie de cambios que pueden leerse, junto a
otras adaptaciones de contenido y staff, en clave de estrategias adoptadas por sus directivos y
editores para el sostenimiento de la publicacion a lo largo del tiempo.

La primera estrategia discursiva habia sido, justamente, la iniciativa del mentor de este
proyecto editorial organizado en torno al folclore como fendémeno social y cultural en ascenso.
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En el origen de la publicacion se destaca la figura de Alberto Honegger, un empresario
santafesino de ascendencia suiza quien se asocid con su hijo Ricardo para fundar, sobre la base
de la imprenta comercial de la familia y con ahorros reunidos tras una carrera ferroviaria de mas
de veinte afos, una modesta editorial que con el tiempo cobraria més importancia. Desde esa
firma se concretaron algunos de los proyectos que hasta entonces no habian representado mas
que anhelos de un “aficionado a la cuestion nativa” (Cavallo, 2013, pp. 24): Tanguera, Folklore
y mas adelante, Todo es Historia.

Tal como se desprende del relato articulado por las entrevistas al editor, asi como por
algunos articulos editoriales y notas especiales firmados por ¢l mismo que pueden encontrarse en
la revista [N° 100, 1965, p. 3]; [N° 126, 1966, p. 48]; [N° 316, 1980 pp. 4-5]°°, la idea fue
motivada por una percepcion personal en torno a la ausencia de toda referencia a lo autdctono en
el resto de publicaciones de espectaculos de la época. Alli encontraba su razén de ser la revista
Folklore, y este fue el programa con el que se presentd al publico desde el primer articulo
editorial en su nimero de lanzamiento:

Hoy salimos a la calle. Con la intencion de reflejar en estas paginas todo lo que
ocurra en el mundo del folklore. Las inquietudes de sus intérpretes. El trabajo de las Pefas
y Circulos Tradicionalistas. Trataremos de que todo el material que llegue al lector esté
realizado siguiendo una linea de sinceridad. Con los intérpretes. Con el lector. Y con
nosotros mismos. Destacaremos lo bueno. Para que sirva de ejemplo. Apuntaremos lo
malo. Para que no se haga. Trataremos de que la critica sea constructiva. Porque es positiva.
Pondremos el mejor empefio para no caer en el elogio desmedido, porque resulta negativo.
Y destruye. AQUI ESTA EL FOLKLORE en sus manos. Ha sido realizado con sinceridad.
Esperamos su opinién, amigo folklorista, estimado lector. Con vuestro apoyo
construiremos la gran revista que el folklore esperaba. [N°® 1, 1961 p. 34]

36 Las referencias a segmentos de la muestra se indicaran en corchetes que contienen la siguiente informacion:
nimero de volumen, afio de publicacion y, en los casos en que estuviera visible, nimero de pagina.

IF-2022-00872200-UNC-ME#FFYH

pagina 44 de 264



45

La fundacion de esta revista era una estrategia que respondia a la deteccion de un vacio
en el campo de produccion y circulacion de bienes simbolicos y culturales, cuya naturaleza los
convierte en “realidades de doble faz: mercancias y significaciones” y para los que el proceso de
diferenciacion tiene su principio “en la diversidad de los publicos a los cuales las diferentes
categorias de productores destinan sus productos” Bourdieu (2003, p. 88). La particular
configuracion que asumio el discurso de Folklore requiere analizar con mas detenimiento este
primer diagndstico que anunciaba su programa y su adecuacion a la realidad, complejizando la
observacion del escenario de publicaciones de su tipo en ese momento.

En este sentido nos sera de utilidad la categoria de género-P (o “género producto”™),
propuesta por Eliseo Veron (1988) para el analisis de discursos de la prensa escrita. Con esta
categoria, que se distingue de la nocidn bajtiniana de género, pero asume el mismo sentido
dialégico, Verdn hace referencia a la variedad de subespecies que se encuentran en el interior de
determinado tipo de discursos, teniendo en cuenta las constantes de contenido a nivel semdntico.
Para el caso que estamos analizando, se trata de un tipo de publicaciones cuyos contenidos se
vinculaban al ambito de la cultura, especificamente especializadas en musica popular.

Segtn Veron, cada zona de competencia directa estd compuesta de una pluralidad de
representantes de un mismo género-P que se enfrentan en el seno del proceso de produccion y
reproduccion de sus “lectorados” (1988, pp. 14-15). Esta categoria permite visualizar la “zona de
competencia directa” donde Folklore y el resto de las publicaciones pertenecientes al mismo
género-P se enfrentaban unas a otras en la disputa por los lectores y anunciantes. No se trata de
zonas estancas; por el contrario, se encabalgan parcialmente permitiendo que un mismo titulo o
producto se sitie en fronteras compartidas por varias de ellas, algunas de las cuales se encuentran

en un estado de decadencia (en términos de difusion y ventas), otras en crecimiento acelerado y

IF-2022-00872200-UNC-ME#FFYH

pagina 45 de 264



46

otras estancadas. En este proceso, nuevos géneros-P aparecen regularmente, y constituyen el
embrion de nuevas zonas.

La dindmica de competencia en este tipo de productos exige construir una singularizacion
que los posicione frente a sus competidores y de este modo fortalezca el vinculo con un
segmento delimitado del publico, para finalmente convertirse en un mercado atractivo para
potenciales anunciantes. Desde este marco entendemos la estrategia de diferenciacion con la que
el discurso de Folklore construy6 su propia imagen frente a otros enunciadores cercanos a su
posicion en el campo. Para presentarse a sus anunciantes como la inica en su género y presentar
un formato novedoso, se posicioné como vocero del movimiento folclorico en el contexto del
boom y puso a disposicion desde sus paginas una herramienta para responder a las exigencias de
sus lectores, un conjunto en principio identificado con el folclore pero que adquiria la dimension
de un publico cada vez més masivo.

Un antecedente ineludible para el estudio del discurso de Folklore es la revista Nativa,
editada entre 1924 y 1956 bajo la direccion del poeta Julio Diaz Usandivaras. Esta revista
literaria se postulaba como “6rgano defensor y de propaganda de las cosas de nuestra tierra”
(Diaz, 2009, p. 98). Sin embargo, la profunda diferencia entre estos proyectos radicaba en el tipo
de “cosas nuestras” representada por el objeto de cada uno. Nativa promovia los valores de una
esencia simbolizada en un amplio conjunto, que incluia desde “notas sobre los pintores
argentinos de la corriente nativista, sobre los héroes de la independencia, sobre los tipos y pelajes
de caballos, sobre la crianza de ganado, sobre usos y costumbres de los gauchos y de las
diferentes regiones” (p. 100) hasta notas de opinion politica, y relatos y poemas camperos. Sin

embargo, el espacio reservado para el folclore musical se restringia poco mas que a la difusion
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de la tarea recopilatoria y a las composiciones de artistas como Andrés Chazarreta, por
considerarla una “obra de difusion argentinista” dedicada a “cultivar y pulir” (p. 101).

Por el contrario, Folklore disefid su contenido en torno al folclore como espectaculo y
todo el circuito de artistas derivado de €1, aspecto que habia sido intencionalmente omitido por el
proyecto de Diaz Usandivaras. Ello la inscribe mas en la linea de publicaciones vinculadas al
ambito de las penas folcloricas que estaban en auge por entonces. Como antecesoras de Folklore,
en este sentido, encontramos a revistas como Danzas Nativas (1956-1958) editada por el
Profesor de Danzas Pedro Berrutti —quien posteriormente seria colaborador de Folklore—;
Sucesos Folkloricos (1959), dirigida por Marta Beatriz Prini; y Correo de las Perias, una revista
para el folklorista (1961), dirigida por José Villareal; que se dedicaron a la difusion de
cancioneros, entrevistas y todo tipo de informacion relacionada con este ambiente®’.

Pero cuando la revista de Honegger hizo su aparicion desde las paginas de Tanguera
hasta reemplazarla en el mercado, no buscaba entrar en un didlogo con estos titulos, de reducido
alcance y publico acotado. En su primera salida, el articulo editorial acusa con impetu que “para
las revistas especializadas en cine, radio y television, el folklore no existe” [N°1, 1961 p. 34], al
advertir que la muerte de un integrante de la agrupacion folcldrica “Los Chalchaleros”, en un
accidente automovilistico, fue completamente ignorada por esos medios. En este anuncio de su
programa de puesta en valor del folclore, agrega una aclaracion mas que importante: todos han
ignorado el tema “a excepcion de Radiofilm”.

Radiofilm (1949-1961), Radiomelodia (1955-1961), Cantando, la revista de la musica
Popular (1957-1962) y la pionera y mas antigua “E/ alma que canta” (1916-1961), son algunas

de las revistas dedicadas a la musica popular, que recién a fines de los afios cincuenta habian

37 www.revistafolklore.com.ar
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empezado a incorporar algunos de los éxitos folcldricos transmitidos por las emisoras nacionales.
La mencién a Radiofilm, exponente de las “publicaciones clasicas del género de la cancion
popular” (Cavallo, 2013, p. 24), es una huella de la estrategia de Folklore que da cuenta de una
perspectiva de consumo compartida con las publicaciones de su tipo. Aun cuando la definicién
de “revistas de musica” las comprende (Donozo, 2009, pp. 20) en realidad implican un desborde
de esa categoria ya que se encuentran mas asociadas a la escena de espectaculos y a las figuras
centrales de la programacion radial:

La década del treinta vio nacer a un gran nimero de revistas y semanarios populares
dedicados a informar a los oyentes respecto de la actividad radiofoénica. Antena, Sintonia,
Micréfono, Radio Cultura, Radio Revista, Ondania y Radiolandia (que existid con
anterioridad bajo el nombre de La Cancion moderna) daban cuenta de que la radio habia
conformado un publico y desplegaba, para esa época, un sistema de estrellas propio,
conformado por algunas figuras del teatro y la cancion de la década anterior pero también
por otras nuevas, lanzadas por el nuevo medio. (Mazzaferro, 2015, p. 44)

Si este era el espacio de las publicaciones especializadas con las que Folklore compartia
una misma zona de competencia, alli se encontraban las condiciones de produccion que, de
acuerdo a Eliseo Veron (1988) incidieron en su discurso, por lo menos en tres niveles. En un
primer nivel, condicionamientos sobre la caracterizacion de los lectores, que debia ser coherente
con las percepciones y representaciones que los editores tenian de aquellos sectores sociales
elegidos como "blanco” (p. 14). En un segundo nivel, el condicionamiento de los discursos “co-
presentes” en la zona de competencia, que facilitan la identificacién de un nicho o vacio entre
ellos para generar un contrato de lectura novedoso y singular. Finalmente, en un tercer nivel el
condicionamiento de los potenciales anunciantes y la conformacion del meta discurso, es decir,
un discurso sobre si misma con el objetivo de atraerlos. La venta de espacios publicitarios era la
manera principal de garantizarse una supervivencia econémica en ese contexto de
autonomizacion del campo del folclore y de profesionalizacion de sus agentes (Bourdieu, 2003).
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Utilizando estos tres niveles como herramientas para el analisis del discurso de Folklore, lo
pondremos en didlogo con la escena del periodismo de espectaculos tal como estaba configurada

al momento de su primera salida.

Lectores que son oyentes y espectadores

Las similitudes de forma y contenido que pueden encontrarse a simple vista en las
portadas de Folklore y Tanguera, se explican no solo por la presencia de los mismos disenadores
y diagramadores de la editorial Honegger, sino sobre todo por la caracterizacion de un
destinatario comun para ambas publicaciones. Ambas apuntaban a un mismo lectorado, en
términos de Verdn (1988). ;Qué transmitian sus portadas ocupadas por grandes fotografias de los
idolos musicales, ya fueran del tango o del folclore, sonrientes y mirando a la camara o con la
mirada perdida en el horizonte, emulando a las estrellas de Hollywood?

También la diagramacion de los paratextos en sus portadas era similar entre ambos
proyectos: la pequefia tipografia que aclara el nombre del artista, el peso del logotipo de la
publicacion ocupando el sector superior izquierdo y ciertos rotulos agregados sobre el disefio
original, para destacar el anticipo de algiin contenido extraordinario o exclusivo sobre estos
artistas. La estrategia textual mediante la que construia su lector modelo no solo se apoyaba
sobre las competencias esperadas en su enunciatario -en términos de preferencias e intereses,
nivel de formacidn, conocimiento enciclopédico-, sino que contribuia a producirlas (Eco, 1981,
pp. 80-81). Se trataba de competencias vinculadas a los habitos de consumo del publico en la
industria del espectaculo: los potenciales lectores se encontraban entre los oyentes asiduos de
radio. Precisamente, las revistas de espectaculos habian cobrado gran impulso con la expansion

de la radio durante la década del treinta, gracias a la promocion en sus paginas de los artistas de
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tango, que era la musica popular del momento, con figuras como Luis Sandrini, Carlos Gardel,
Libertad Lamarque, Nini Marshall, Hugo del Carril y Tita Merello (Mazzaferro, 2015, p. 56).

Hacia los afios sesenta, mientras el campo de la musica popular comenzaba a notar los
efectos del boom folcldrico en los escenarios y las emisoras radiales, los hdbitos de consumo de
medios en el pais también comenzaban a modificarse, a raiz de la gran transformacion que habia
implicado la incorporacion de la TV. Por entonces comenzo a tomar forma un nuevo elenco de
estrellas, propiamente televisivo, que estaba conformado por actrices y actores nuevos, asi como
conductores y humoristas, que ocuparon el lugar dominante que habian ocupado las estrellas de
cine y radio dentro del espectaculo. La fama, comprendida como visibilidad de la intimidad, se
incorpord como un nuevo criterio para el valor de los artistas (Mazzaferro, 2015, pp. 258-260).

Los idolos brindaban sus vidas y su imagen para llenar las paginas de las revistas de
actualidad. Estas publicaciones, tal como lo hizo Folklore desde su especificidad, aportaron a la
consolidacion de una cultura de la celebridad asociada a la industria del espectaculo (Alina
Mazzaferro, 2015) cuya importancia era también de indole politica y social. Como afirma la
autora, el desarrollo de un sistema de estrellas al modo del starsystem hollywoodense proyectado
por los medios de comunicacion masiva llegé a trastocar “las esferas de lo publico y lo privado,
transformando la politica y otras practicas sociales del mundo contemporaneo” (p. 11).

De acuerdo a lo planteado, la cultura de la celebridad formo parte de las condiciones
discursivas que Folklore compartia con el resto de los discursos periodisticos de espectaculos.
Por primera vez se asumia que la musica, en este caso la musica folclorica, era también un
espectaculo, con estrellas como las del cine o la television, y se lo abordé como tal. Justamente,
con la aparicion a comienzos de los sesenta de dos hitos orientados al ptublico masivo, el Festival

Nacional de Folklore y la revista Folklore, el campo alcanzaba por aquellos afios un estado de
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plena madurez. Nuestra publicacion registro la conformacion del incipiente sistema de estrellas
con minuciosas descripciones textuales y amplios retratos, y contribuy6 desde sus paginas a la
creacion de idolos artisticos de gran popularidad.

El impacto de la television en el modo de llegar al publico dio lugar a una nueva manera
de hacer prensa en esa época y gracias a su capacidad de adaptacion a las nuevas condiciones de
produccion, las revistas se convirtieron en uno de los hdbitos de entretenimiento mas populares.
Ellas hallaron un equilibrio entre la presencia del texto y el uso de imagenes, fotografias e
ilustraciones, tendiente a satisfacer las exigencias de una presentacion visual de la informacion
por parte de los lectores. Con el surgimiento del “Nuevo Periodismo” (Cavallo, 2013, p. 22), el
publico se inclind por una mayor subjetividad y la presencia de opinidn en la presentacion de la
informacion; lo que, junto a las pretensiones literarias de ciertos periodistas del rubro, dieron
como resultado notas y entrevistas con marcada impronta de sus autores. Ledn Benaro6s, Nora
Raffo, Ivan Cosentino, Marcelo Simén, Alma Garcia, entre otros dejaron una huella de su pluma
en el estilo de entrevistas y cronicas de Folklore como colaboradores especiales en distintos
momentos de su publicacion.

Disefiada sobre estas perspectivas de consumo del espacio de las revistas de espectaculos,
Folklore debia buscar su propia personalidad. Si el tango habia sido el productor de figuras para
la musica popular a partir de la expansion de las radioemisoras, el florecimiento de la nueva
plataforma mediatica y el mencionado boom del folclore propiciaron que nuevos artistas
provenientes de la musica nativa se incorporaran a la vida cotidiana de las familias. La
identificacion de este nicho de consumo novedoso fue la base desde la cual sus productores

buscaron construir la singularidad del titulo desde su especificidad.
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La novedad del contrato de lectura: “Aqui esta el folklore”

Con el objetivo de destacar su proyecto en el mercado, Alberto Honegger convocod
estratégicamente para la direccion a una figura fundamental del campo que le garantizaria una
ventaja en la competencia con el resto de las publicaciones. Segun el relato de los propios
protagonistas en la revista, Julio Marbiz se quedd con el cargo de director después de una charla
en la que descubrieron las coincidencias geograficas entre su pueblo natal, Noettinger, y el
lindante pueblo de Chilibroste (ambos situados en la provincia de Cérdoba), que habia sido el
ultimo destino de Honegger como Jefe de Estacion de Ferrocarril. Asi lo rememoraba Félix
Luna: “Mi carrera ferroviaria, culminada a los 21 afios de servicios, nos hizo vecinos. Habiamos
escuchado su voz por la radio, no lo conocimos. (...) Confiamos en Marbiz, que por esos
momentos era un joven que hacia sus primeros pasos (...)” [N° 316, 1981 pp. 4-5].

Pero se podria afirmar que en realidad fue la resonancia de su nombre, en un momento de
promisorio crecimiento profesional como locutor y presentador, lo que lo coloc frente al
empresario como la mejor opcion. Por entonces Marbiz conducia el programa “Aqui esta el
Folklore” los domingos por Radio Belgrano. También tenia presencia en la television desde su
programa “Argentinisima”, y demostraba una particular capacidad para moverse con soltura en
el ambiente mediatico, lo cual lo convertiria, con el paso del tiempo, en uno de los agentes mas
importantes del campo, vinculado a iniciativas distintivas y exitosas como el Festival Nacional
de Folklore de la ciudad de Cosquin. La impronta de Marbiz, sus ideas y su “capital social”, es
decir los recursos actuales o potenciales de los que disponia en virtud de “su pertenencia a una
red duradera de relaciones, conocimientos y reconocimientos mutuos mas o menos

institucionalizados” (Bourdieu y Wacqant, 1999, pp. 81-82), fue la clave del éxito del contrato de
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lectura que vincul6 al discurso de Folklore con sus destinatarios desde el primer nimero. Su
firma de pufo y letra quedd impresa e integrada al texto del primer editorial [N° 1, 1961 p. 34]
fortaleciendo la imagen del medio por la identificacién de un agente conocido y referenciado.
Este articulo inauguraba una serie que permaneceria estable bajo la misma denominacion durante
veinte nimeros: “Asi ocurrid y asi lo comentamos”.

El titulo elegido dejaba planteados dos niveles en la estructuracion del mensaje
enfatizados graficamente con la diagramacion en dos columnas. Por un lado, el de los
acontecimientos, por el otro, el del comentario, que expresaba el punto de vista del director. Alli
se explicitaba el programa de intervencion sobre el campo que habia asumido la revista desde su
nacimiento y que consistia en una irrupcion rotunda de la voz propia en el conjunto. Aquella no
era una voz cualquiera, sino una autorizada para asumir la estrategia enunciativa de denuncia;
una palabra de reprobacion que sefialaba la ausencia de lo folcldrico en espacios en los que su
presencia era una necesidad. Con la adopcion de un tono enérgico en la redaccion, la publicacion
asumia su personalidad distintiva frente al resto.

En el texto de aquel editorial, se celebraba el hecho de que en el Festival de la Cancion, a
realizarse ese aflo en Italia, hubiera participacion de artistas argentinos y explicaba su entusiasmo
"por lo que significara como vehiculo de difusion en el exterior para que se conozca nuestro arte
nativo" [N° 1, 1961 p. 34]. Pero, en la columna de los comentarios, se lamentaba y calificaba
como "imperdonable" que ninguno de los artistas seleccionados representara los "valores
auténticos de nuestro folklore". Segiin Marbiz, en lugar de los seleccionados, que pertenecian al
campo de la musica ciudadana, “tendrian que haber viajado ATAHUALPA YUPANQUI,
EDUARDO FALU, LOS FRONTERIZOS, LOS CHALCHALEROS o WALDO DE LOS RiOS

[Mayusculas en el original]”. Desde el punto de vista expresado, el sentimiento de orgullo que
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implicaba llevar representantes de nuestra cultura al exterior se contraponia a la afirmacion
vergonzante de que “en nuestro pais seguimos improvisando”. En relacion con esto, otro de los
hechos que comentaba el director en el primer articulo editorial era la falta de programacion
musical asociada al folclore en Radio Rivadavia, a pesar de que “la juventud inclina su
preferencia por el género nativo”. La opinion del editor buscaba generar una identificacion de los
lectores con la imagen de enunciatarios desoidos en sus intereses musicales y huérfanos de
representacion en la mayoria de las emisoras: “Esto ocurre en una emisora argentina, escuchada
por argentinos, que gustan del folklore argentino, y no lo pueden escuchar, en esa emisora de
nuestro pais”.

El valor de la “sinceridad” [N° 1, 1961 p. 34], mencionado hacia el final del mismo
editorial funciona como un equivalente al topico de autenticidad, concepto en torno al que
histéricamente se habian estructurado los criterios de legitimidad de las practicas folcloricas. Si,
tal como vimos en el apartado anterior, la discursividad del campo del folclore habia estado
atravesada ideoldgicamente por un nacionalismo de raices romanticas inspiradas en la defensa de
la propia identidad cultural frente a las amenazas del mundo moderno, la aparicion de Folklore
provocaba una inflexion discursiva. En la propuesta de los agentes sociales implicados en su
lanzamiento, la amenaza no estaba ya en la modernidad sino en no contar con un lugar en ella, y
defender lo nuestro era ahora sindnimo de reclamar un lugar para el folclore en el mundo del
espectaculo.

Desde esta plataforma, que aprovechaba la contradiccion existente entre las formas
modernas de produccion y reproduccion musical, y entendia los conceptos de folclore y tradicion

como equivalentes; el discurso de la revista Folklore construia su legitimidad como un vocero
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critico del movimiento. De esta manera buscaba consolidar su propia posicion en el campo como

espacio de consagracion.

2.2. El meta discurso de Folklore: veinte afos forjando una voz

Hasta ahora hemos visto la iniciativa de Folklore como la respuesta ante el espacio vacio
identificado por los editores dentro de los contenidos especializados: aunque el desarrollo del
folclore “moderno” (Kaliman, 2003) o “profesional” (Madoery, 2017) se perfilaba como un
mercado promisorio, el periodismo de espectaculos no habia saturado aun las posibilidades de
explotacion del fenomeno del boom. En este sentido la incorporacion al staff de Julio Méarbiz fue
clave para forjar la personalidad del medio con naturalidad. Durante los periodos que lo tuvieron
como director editorial, el empresario aport6 un trazo distintivo al discurso de Folklore que
persistio en sus paginas incluso después de su alejamiento. Nos detendremos en las estrategias
discursivas con las que Folklore configurd un meta discurso sobre si misma, es decir, en aquellos
contenidos mediante los cuales se presentaba frente a sus lectores, como parte de las tacticas de
supervivencia en el marco de la competencia por el mercado de anunciantes.

La maquinaria que el lanzamiento de Folklore puso en funcionamiento implic6 una
retroalimentacion entre el sistema de medios masivos y el campo del folclore. Mientras los
medios especializados, con Folklore a la cabeza, comenzaban a abrir para los folcloristas un
espacio de valor en la industria del espectaculo; el campo garantizaba una bateria de contenido
novedoso, actualizado y atractivo para sus paginas sobre la figura de artistas y referentes del

boom; algunos consagrados y de amplia trayectoria, otros surgidos de la expansion del campo.
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La figura de Alberto Honegger como “padre” del proyecto fue tomando fuerza desde
Folklore. Este reconocimiento al editor puede observarse en el articulo editorial de ex director
Félix Luna:

Queremos significar que si FOLKLORE ha persistido en su brega cinco afios, ello
se debe tanto al apoyo del publico como al glorioso empecinamiento de sus editores.
Honegger S.S. es una empresa que pasé por muchas alternativas. Tuvo buenas y malas
épocas. Tuvo altibajos, instantes de optimismo excesivo y de pesimismo injustificado. Pero
todo quedo salvado por la terquedad de Alberto Honegger en llevar adelante esta revista
que es algo mas que un 6rgano periodistico. [N° 126, 1965, p. 4-5].

El duefio de Folklore era presentado como una especie de “protector” o “benefactor” que
emprendiera una “quijotada” en pos de la defensa de la cultura nativa sin reparar en los
beneficios econdomicos que serian atribuidos al fruto de ese esfuerzo mancomunado del
movimiento de folklore. Crear esta imagen de alguien genuinamente interesado en el aspecto
nacionalista y tradicionalista del arte nativo en torno del empresario le permitia a la revista
balancear la tendencia modernizante propia de la industria del espectaculo, sin perder audiencia.

Frases que pululan en el ambiente: ‘si no fuera por €1, quién sabe cual hubiera sido
el destino de la revista’... ‘jqué empeno en continuar!’... ‘Es admirable su teson’... ‘hay
que reconocer su empecinado afan por seguir con Folklore’. Para nosotros es alguien que
‘deja trabajar a gusto, que no interfiere en resoluciones porfiadas, que conoce la esterilidad
de un editor decidido a intervenir en la redaccion’. Que deja libertad de accion y de opinion.
[N° 316, 1981, pp. 4-5]

Este tipo de comentarios se reiteran en los contenidos de la revista a lo largo del
tiempo. Incluso €l mismo, a pesar de haber firmado algtn articulo editorial en ocasiones
especificas y excepcionales, se encargaba de aclarar que su premisa era dejar que los periodistas
fueran los encargados de lo periodistico en la revista [N° 197, 1971, p. 3].

Lo cierto es que su trayectoria en el campo lo vinculaba a los espacios nacionalistas de
los circulos criollos, asociaciones nativistas e instituciones folkloricas, es decir, a las

perspectivas mas conservadoras y tradicionalistas del campo, pero su mision era sostener a
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Folklore en el mercado. Por eso en este momento de méxima expansion de la actividad folclorica
profesional que habilitaba el boom, la direccion puso en el primer plano de sus contenidos al
folclore como espectaculo para alcanzar a un publico cada vez mas masivo —que a su vez
participaba activamente sefialando el rumbo de la informacion desde el espacio de carta de
lectores—. El contrato de lectura respondia a la fidelidad de emisores y destinatarios a aquella
premisa discursiva contenida en su programa de lanzamiento, que colocaba al titulo de referencia
como un defensor de la tradicién y de una herencia cultural constitutiva de la identidad argentina.
El folclore recuperaba su status como marca cultural de la Nacion y buscaba desprenderse de la
carga negativa que las condiciones socio historicas de la década anterior le habian impreso al
considerarla “musica de negros” (Ariel Gravano citado por Diaz, 2015) o “musica de sirvientas”
(Pujol, 1999; Chamosa, 2012).

Montada sobre este eje de especificidad tradicionalista para sus contenidos, la
publicacion mantuvo asi algunas constantes que funcionaban como marcas de singularizacion.
Las portadas y contraportadas a todo color, las abundantes paginas dedicadas a cancioneros y las
entrevistas de tono intimista fueron espacios reservados en sus paginas para impulsar a los
artistas del momento. Los editoriales y las notas de opinion atraparon a los lectores haciéndolos
parte de las polémicas y escandalos del campo. La inclusion de la voz de expertos en la Ciencia
del Folclore a través de ensayos de intencionalidad didactica la convirtieron en arbitro de lo

auténtico en la cuestion nativa.

La pelea por los lectores (y anunciantes)
Como puede verse, el dispositivo de enunciacion que desplego Folklore no solo le

garantizaba la afluencia de un publico moldeado por la diversificacion de sus consumos
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mediaticos. Con su particular impronta logré edificar una imagen de enunciador como vocero
legitimo del “movimiento” frente a representantes de otros campos como el politico, empresarial
o cualquier otro &mbito de la sociedad; lo cual contribuy6 a consolidar su lugar como espacio de
consagracion insoslayable para los artistas del género. La aceptacion de Folklore por parte de los
lectores se reflejé en un movimiento de ascenso de ventas constante durante los afos mas algidos
del hoom; cuando pasé de ser un timido suplemento a alcanzar tirajes de 95.000 ejemplares luego
de vencer rapidamente las dificultades de su insercion en el mercado. Junto a este aumento de
ventas, sus paginas registraron una creciente cantidad y variedad de anunciantes®.

Asi, logro posicionarse en la zona de competencia por el mercado de anunciantes del
rubro comprendida por los proyectos editoriales con una oferta similar:

Las condiciones de produccion tienen aqui la forma de un conjunto de restricciones
que derivan, una vez mas, no solo de las interpretaciones de las caracteristicas “objetivas”
de la poblacion que constituye el lectorado del publico, sino también de la recepcion que
los mismos anunciantes tienen del titulo de referencia y de sus competidores (Veron,1988,

p. 15).

Cuando la editorial Honegger demostro tal rentabilidad que le permitio6 reunir el capital
necesario para convertirse en Sociedad Anonima, el entonces director Julio Marbiz vislumbro la
posibilidad de lanzar su propia publicacion para competir con Folklore, dando origen a la revista
Folklore Argentino: Actualidad folklorica mensual. Aunque sin animosidades, y con una amable
despedida por parte de sus empleadores Julio Marbiz abandoné el proyecto de los Honegger en

1965. Lo acompaiiaron colaboradores de fuerte impronta en la revista original —tal como

38 Segun la Asociacion Argentina de Editores de Revistas aquella fue una época préspera para el mercado de las
revistas graficas, alcanzando el pico de ventas de revistas en 1963 con 5 millones de ejemplares en el pais (Cavallo,
2013).
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Marcelo Simén o Carlos Vega®*— lo cual no deja lugar a dudas de que el nuevo proyecto estaba
orientado al mismo publico que la revista original.

Poco antes, en el afio 1962, la empresa Multiventas habia dado nacimiento a una revista
bautizada Guitarreada, asociada al programa televisivo Guitarreada Crush que desde hacia
algunos meses buscaba acercar a los jovenes las novedades del campo del folclore desde la
pantalla de Canal 13. Asi fueron lanzandose al mercado nuevas publicaciones también orientadas
a la difusion de la musica nativa que se incorporaban al mercado, imitando algunas de las
estrategias que habia dejado en €l la impronta de Folklore. Entre ellas se destaca la revista Letra
vy Musica: Revista de informacion, aparecida en 1971 bajo la editorial “El Signo” y dirigida por
Hamlet Lima Quintana. Posteriormente, en 1979 saldria a la venta Periero, una revista de la
editorial Kalko (Donozo, 2009). Por el lado de las revistas més especializadas, entre los afios
1965 y 1966 articulos de tono académico enmarcados en la folclorologia —que se encontraba en
un acelerado proceso de desarrollo por aquella época—, fueron publicados en una revista
llamada Selecciones Folkloricas Codex. Estaba orientada a un publico principalmente de la
ciudad de Buenos Aires, y buscaba poner en conocimiento de aquel las costumbres, practicas y
vocabulario de las distintas regiones argentinas (ver Tuninetti, 2012).

Como bien analiza Verén, el equilibrio hallado por las publicaciones en un nicho de
mercado siempre es inestable y precario. Existen factores que impactan constantemente tanto de
manera positiva como negativa en el numero de ventas y que son por ende determinantes para la
continuidad del medio (Verén: 1988, p.16). En este caso, factores externos a la relacion entre

agente discursivo y destinatario —Ila aparicion de nuevas publicaciones en la zona de

39 Integrantes del staff de Folklore ligados a su primer director: Simén tuvo a cargo las cronicas del festival de
Cosquin como corresponsal desde Cordoba, Carlos Vega brindo su aporte desde la Ciencia del Folclore. En
capitulos siguientes se desarrolla su aporte a la revista como enunciadores desde sus respectivos espacios textuales
en ella.
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competencia— requirieron un esfuerzo extra por parte de Folklore para mantener su posicion
central en el campo.

Asi y todo, las mayores dificultades fueron motivadas por factores intrinsecos —aunque
siempre se trata de elementos interrelacionados y dificilmente individualizables— al contrato de
lectura que vincula a editores, lectorado y anunciantes, segun desarrolla Veron:

Las condiciones de produccion pueden comportar importantes contradicciones
internas. La estrategia discursiva que puede parecer corresponderse mejor con la
valorizacion del titulo por parte de los anunciantes, puede no ser compatible con aquella
que parece satisfacer mejor a los lectores del titulo y que por lo tanto parece la mas
apropiada a la produccién-reproduccion del lectorado. Los ‘compromisos’ entre estas
instancias pueden tener como resultado modalidades discursivas que tienen por efecto, sea
una disminucioén de la publicidad (con sus consecuencias sobre la estabilidad financiera del
titulo), sea una disminucion del lectorado, sean las dos cosas. (1988: 16)

De esta manera, hay una concordancia entre las causas internas de la crisis que llevo a la
desaparicion de Folklore a comienzos de los afos ochenta y los de la crisis que afect6 a todo el
campo: la pérdida de interés por parte del publico mas joven en el arte nativo. La inclinacién de
las nuevas generaciones primero y del resto de lectores después hacia los géneros de musica
moderna que comenzaban a cobrar protagonismo, provocaron contradicciones en los
requerimientos de lectores y de anunciantes. La migracion del mercado de lectores comprometia
la renovacion del publico y afectaba la capacidad de sostener las ventas.

Claudio Diaz (2020) analiza la relacion conflictiva en términos de fuga de publico uno al
otro espacio que existid entre los campos de la musica moderna —también llamada nueva ola o
musica joven- y el del folclore. Los afios sesenta, marcados por primera vez por la presencia de
la juventud como actor social, suscitaron algunas tensiones generacionales en el ambito del
consumo de musicas populares que enfrentaban universos de sentido opuestos: el ritmo del

rock’'n roll representaba lo moderno y novedoso en oposicion a la idea de lo tradicional tomado
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en un sentido negativo, como anquilosado y estético. A su vez, la influencia musical
internacional representaba una atractiva propuesta deslocalizada y universalizante, que, en
contraposicion, reducia los alcances del folclore al &mbito de lo local, quitandole ventaja.

Frente a esta tension, el discurso de Folklore asumio la estrategia de plasmar en sus
paginas todos aquellos debates surgidos en el campo: especificos y generales, constitutivos y
coyunturales. Haciendo eco de una conflictividad que alimentaba ciertos aspectos de su caracter
y estilo, la revista instaurd su voz en el campo como la de un juez o arbitro que mediaria los
debates, siempre en defensa del folclore.

A su vez, fue necesario poner a circular una serie de topicos que acompanaran esta
estrategia. El primero de aquellos supuestos compartidos, que pueden leerse en lo dicho y lo no
dicho por el discurso de la revista, consistia en pensar en el pais, en su cultura, y en el campo del
folclore puntualmente, como una familia cuyos miembros se encuentran unidos por un
permanente esfuerzo mancomunado de mantenerse a flote ante las adversidades, incluso cuando
existieran diferencias entre ellos. Ello remite necesariamente a la idea de illusio, como la
propiedad de los campos segun la cual su funcionamiento puede compararse al de un “juego”
(ludus) que los jugadores asumen sin cuestionamientos basandose en la aceptacion de una
creencia o doxa acordada previamente (Bourdieu y Wacquant, 1999, p. 65). Desde esta analogia,
estar atrapado o involucrado en ¢l quiere decir “aceptar que lo que acontece en un juego social
determinado tiene un sentido, que sus apuestas son importantes y dignas de ser emprendidas”
(Bourdieu y Wacquant, 1999, p. 80).

En esta clave podemos analizar el lugar reservado a Atahualpa Yupanqui como padre
artistico del campo, tal como explica Kaliman (2003), dada su capacidad de lograr una sintesis

folklorica por medio de sus diversas facetas (como estudioso, recopilador, heredero de
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tradiciones antiguas, comprometido, perseguido, embajador de la cultura). Su preponderancia en
los cancioneros de todas las épocas de la revista demuestra la creacion de un simbolo sin fisuras
en torno a su figura*®. A menor escala, pero como reflejo de esta la dinAmica de relaciones propia
del campo Honegger representaba esta actitud paternal para la familia de Folklore.

Un segundo topico que sustentaba el rol arbitral de Folklore fue la caracterizacion del
sistema medidtico como arma de doble filo, por sus intereses mercantiles en perjuicio de los
valores nacionalistas presentes en los fundamentos ideoldgicos del campo. Aunque Folklore
como revista de la industria cultural con alcance masivo formaba necesariamente parte de este
sistema, encontr6 la manera de posicionarse discursivamente frente a ¢l desde un lugar de critica,
y colocarlo como contradestinatario de su discurso Veron (1987). Con criticas explicitas y
permanentes, lo sefiald como obstaculizador y falto de cooperacién en la tarea de defensa de lo
nacional. Por su parte, el sistema politico y especialmente el aparato gubernamental no recibian
por parte de los editores tales reproches. En todo caso, ocupaban el lugar de paradestinatarios en
su discurso ya que a ellos apuntaba sus mensajes cuando representaba al movimiento en sus
demandas y exigencias, bajo el rol de vocero que Folklore habia asumido.

Finalmente, el ultimo de los presupuestos era la confianza en la capacidad de la musica
nativa para proveer de idolos populares al movimiento. Folklore buscaba contribuir al fervor por
estas figuras desde sus paginas y apelaba a todos los recursos de la industria del espectaculo para
generar un sentimiento de identificacion en la juventud antes de perderla inevitablemente como
publico.

Tres notas de Folklore pertenecientes a distintas €épocas permiten analizar como se

visibilizaron desde sus paginas algunos debates del campo, sobre la base de los presupuestos

0 Ver Tabla 1 para observar los datos proporcionados por un analisis de la presencia de cada artista en los
cancioneros de Folklore.
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considerados mas arriba. En todos los ejemplos, la reaccion adoptada por el enunciador frente a
los condicionamientos del contexto de crisis de hegemonia del campo deja ver recurrencias
discursivas en las respuestas.

La primera de ellas es una entrevista a Horacio Guarany publicada en el afio 1965 bajo el
titulo “jAplastante!”. Alli el propio artista contaba su experiencia recién llegado de Uruguay de
donde venia de representar al folclore argentino en dos festivales internacionales, frente a rivales
latinoamericanos y norteamericanos: el Festival de las Américas y el Festival de la Cancién en
Parque del Plata. En el cuerpo de la entrevista, el cantor denunciaba una “competencia desleal
con los nuevaoleros”, entre los que mencionaba a Palito Ortega, Ciro Sanroman, Violeta Rivas,
Raul Lavié, Nicky Jones, Chico Novarro, etc., que habian contado con el apoyo de los medios y
gran publicidad a su favor.

Ellos ganaron [en la categoria] cancion inédita, categoria en la que no competi.
Compartimos la 'Medalla a la popularidad'. Y quiero recalcar que gané el PRIMER
PREMIO A LA CANCION POPULAR [mayiisculas en original], y lo recalco porque lo
considero un triunfo nuestro y ningun diario dio debidamente la informacion. [N° 90, 1965,

pp. 3-5]

El verbo “recalcar” en boca del entrevistado y la expresion “puestas las cosas en su
punto” con la que el redactor retoma la nota a continuacion, dan cuenta de la polémica existente.
Para reforzar el posicionamiento, las fotografias elegidas para ilustrar la nota servian como
prueba del apoyo del publico, especialmente de los jovenes y nifos. En una de las fotografias,
tomada desde arriba en angulo picado, se lo observa firmando autdgrafos a la salida de un
concierto, acompafiado de un policia. El epigrafe consigna: “la efusividad del publico oblig6 a
menudo a la intervencién de la policia” [N° 90, 1965, pp. 3-5]. La siguiente imagen lo muestra en
un plano abierto general en un ambiente exterior llevando su guitarra, rodeado de personas de

cabellos largos y vestimenta de moda, algunos sentados en el piso y otros de pie, que parecen
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estar disfrutando del concierto con el epigrafe: “Los nifios y los jévenes, atraidos por la gran
personalidad de Horacio Guarany” (Ver Fig. 4). La pagina siguiente muestra una escena similar
acompafiado del texto “Cualquier momento o lugar es adecuado para oir el canto de Horacio
Guarany” (Ver Fig. 5).

Otra nota, en este caso de opinion, firmada algunos nimeros mas adelante por Marcelo
Simon bajo el titulo “Juicio a la Television” [N° 200, 1971, pp. 12-17] constituye un ejemplo de
la critica permanente al resto de los medios masivos y su falta de cooperacion en la promocion y
defensa de una cultura propia. Con un estilo osado de redaccion, este colaborador cercano a Julio
Marbiz quien més adelante ocuparia el cargo de director editorial, se explay6 a lo largo de cinco
paginas contra la programacion televisiva del momento analizando su contenido en relacion a las
necesidades del campo del folclore.

Denunciaba alli la ausencia de representaciones del interior de la Argentina: “pese al
pregon -dedicado a las emisoras del interior que repiten el programa- de que el limite de la
Argentina supera la Avenida General Paz, estuvo dandole la espalda al pais verdadero: no lo
conocia, no lo mostraba” [N° 200, 1971, pp. 12-17]. También se quejaba de la preferencia en el
trato periodistico para con artistas extranjeros y nacionales de la nueva ola: “la contratacion de
figurones extranjeros (...) Marisol, Delon, Modugno, Raphael codeandose con los locales
Donald, Palito Ortega, Juan y Juan"; y acusaba a los programas televisivos de falta de
originalidad, madurez, nacionalismo bien entendido, y compromiso “en tiempos politicos” que,
desde su punto de vista, requerian dejar de lado el “coqueteo con la objetividad”. Avalado por su
pertenencia a una revista de trayectoria y peso como los que tenia Folklore en el campo a
comienzos de los afios 70, Simdn se permitia de esta manera prescribir el tipo de programacion

televisiva que la Argentina necesitaba.
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El tercer ejemplo es una nota firmada por el periodista santacruceiio Luis Benito Zamora,
colaborador frecuente en la publicacion, que analizaba el impacto de la reciente disposicion
gubernamental referida al porcentaje obligatorio de musica nativa que debian transmitir las
emisoras y sefiales locales. La nota, redactada como “Carta abierta a la musica popular
argentina” [N° 250, 1975, pp. 18-21], proponia el cruce de géneros discursivos como estrategia
ludica. Las huellas textuales, en la aparicion de una segunda persona y un registro informal,
modelaban la imagen de una enunciataria, en femenino, a quien estaba dirigida esta especie de
carta de amor, estrategias con las que procuraban despertar una respuesta afectiva por parte del
destinatario real —los lectores—. El principal argumento era la denuncia de que aquellos
sectores que debian cuidarla la estaban abandonando:

Che piba: esta carta que hoy comienzo a escribir tiene su origen en un monton de
papeles escritos en un bar, en un colectivo, en mi casa, en vos. (...)

Porque crecer en tu piel fue un privilegio de mi sangre. Por eso quiero que vuelvas
a tocarme, a inventarme de nuevo (...) Por eso estoy seguro de una cosa: por mas que te
cambien todas las palabras, todas las formas de manifestarte y de difundirte, nunca van a
poder cambiar tu origen, la esencia de eso que sos. Y eso solo hace que yo te quiera mucho.
A pesar de todo. [N° 250, 1975, pp. 18-21]

En la diagramacion de estas cuatro paginas, Zamora introdujo la palabra de otros
enunciadores, artistas y referentes del campo, con su firma y fotografia, para sumar voces a su
propia reflexion. El efecto textual corresponde a una de las manifestaciones de la autorialidad de
Folklore como instancia discursiva superior mediante la cual el autor se transforma, de acuerdo a
la propuesta de Maingueneau, en un archienunciador (Maingueneau, 2009, pp. 155-156),
concepto extraido de la dramaturgia, para indicar la manera en que el autor de la obra hace
ingresar y decir a sus personajes. De este modo, Zamora en tanto representante de la publicacion
es quien habilita las voces y la expresion de aquellos cuya opinion sobre el tema considera
importante, en este caso, en torno a los debates sobre una disposicion nacional para restablecer la
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obligatoriedad de transmisién de un porcentaje de musica nativa en las emisoras nacionales*!. En
su carta, el autor reconocia en tono melancoélico que, aun habiendo sido ¢l mismo un activo
promotor de su implementacion, una medida no era suficiente para un cambio que requeria
mayor profundidad. De acuerdo a Zamora, era necesario comenzar a desarticular una serie de
prejuicios que, desde el sentido comun, giraban en torno a la musica popular argentina:

La musica popular tiene distintos nombres y apellidos. En algunos circulos no muy
imaginativos se la designa con una palabra de dudosa legitimidad: mersa. En otros -atn
hoy-, es “cosa de cabecitas” Entre ciertos muchachos fruncidos que reniegan de su
procedencia es una sola silaba: “out”. A nivel de turismo condescendiente se la llama
“pintoresca”. Y nueve de cada diez directores artisticos nominanla, por fin con un “no
interesa” [N° 250, 1975, pp. 18-21].

Estos ejemplos nos permiten adentrarnos en esta estrategia constante, marca identitaria de
la publicacion a lo largo de sus veinte afios, que se actualizaba en la divulgacion de polémicas y

discusiones especificas del campo del folclore.

Anunciantes, lectores y estrategias discursivas

Si la dinamica de las leyes de oferta y demanda de un producto editorial como Folklore
nunca es estatica, un estudio diacréonico como el que proponemos a partir de la muestra
seleccionada a lo largo de toda su historia, nos permite trazar un bosquejo de las fluctuaciones en
la preferencia de su lectorado. Para esto suspendimos por un momento la lectura del contenido
producido por los editores y tomamos en consideracion a otra parte fundamental dentro de su
discurso: los anunciantes. Asociado a la doble condicion de Folklore como revista cultural y
como revista del espectaculo —y en este sentido inscripta en el mercado del folklore—, el

financiamiento que permitia su subsistencia provenia principalmente de las publicidades. Este

1 Como se vera mas adelante, esta no fue la tinica oportunidad en la que los redactores emplearon el recurso textual
de la archienunciacion, recurso recurrente para abordar tematicas especialmente polémicas y debatidas.
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factor es clave en el andlisis de las condiciones instituidas en las relaciones de produccion de
bienes culturales cuando hablamos del sistema de mercado (Williams, 1994).

Elsa Novoa, quien ocupaba en 1966 el cargo de jefa de publicidad, explicaba la
incidencia de este departamento en el desarrollo de la publicacion:

Folklore tiene un prestigio y una cartera de clientes permanentes que facilitan
mucho mi tarea. En realidad, yo no consigo avisos sino que éstos vienen solos. A las casas
grabadoras les conviene, indudablemente, la publicidad de nuestras paginas (...)

Pero también hay en Folklore avisos de productos regionales, comestibles, ponchos
y hasta hemos visto algunos de importantes empresas. En realidad hay resistencia en las
firmas importantes a hacer publicidad en o6rganos como el nuestro, que tienen una
repercusion sectorial. Ellos dicen que se trata de un publico indefinido y prefieren esas
revistas que tienden a lectores concretos: mujeres, por ejemplo, ejecutivos o gente joven.
Folklore tiene un publico muy diversificado. No obstante, el alto tiraje de nuestra revista
ha convencido a algunas firmas importantes a avisar en nuestras paginas (...) (Es
importante la publicidad para la revista? Desde luego es importante desde el punto de vista
econdmico, por el ingreso que significa. Y también porque en la medida que hay mas
avisos, eso quiere decir que hay mas lectores. [N° 126, 1966, pp. 48-53]

Reparar en qué tipo de bienes y servicios se ofrecian a través de las paginas de Folklore y
quiénes fueron sus anunciantes a lo largo del tiempo nos aportd algunos datos sobre la base
material y econdomica del funcionamiento del campo. Los datos obtenidos de la observacion de
publicidades en la muestra revelan una correlacion directa con las condiciones econdmicas de
cada uno de los extremos en la linea histdrica de la publicacion, es decir, en el inicio y en la
culminacioén del proyecto editorial: el auge de comienzos de los sesenta y la gran crisis que
atraves6 al campo a principios de los ochenta. A continuacion, presentamos el detalle de los
rubros de anunciantes principales en cada momento de la publicacion.

El lanzamiento de Folklore devel6 un nicho atractivo para anunciantes privados que
aprovecharon el espacio desde el primer momento y fueron la base de la prosperidad de esos
afios ya que ingresaron el mayor volumen de capital econdmico necesario para sostener la
publicacion al momento de independizarse de su antecesora Tanguera. Ofrecian a la venta libros,
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discos, espectaculos, cursos, produccion de instrumentos e incluso bienes y servicios que iban
mas alla de la especificidad del mercado de Folklore. Sin embargo, haciendo un rapido paneo
por los primeros ejemplares puede observarse que la mayoria los anuncios pertenecian
principalmente al rubro. Algunos incluian la venta de instrumentos e insumos en la ciudad de
Buenos Aires como la Antigua casa de musica Gino del Conte [N° 10, 1962, p. 51 y N° 30, 1962,
p. 7], Guitarras Giannini -importadas de Brasil- por Avelino Caprioli S.A [N° 40, 1963], El
Ceibo —que promociono6 desde ponchos, mantas y chalinas marca Calamaco hasta cuerdas y
guitarras criollas— [N° 110, 1965, s/p], la distribuidora de cuerdas musicales importadas
C.ILM.A. “Todo para la musica” [N° 110, 1965, s/p y N° 120, 1966, s/p] o la Antigua Casa Nufiez
que ostentaba sus “104 afios dedicados a las guitarras de concierto y estudio” [N°® 240, 1974, p.
99].

Entre otros anuncios también del rubro, pero de productos y servicios mas inusuales,
encontramos en promocion una edicion de la obra completa de Lugones con una bonificacion
para aquellos lectores que enviaran el cupon recortable de la revista [N° 10, 1962, p. 52]; o el
anuncio de Bertagni, quien ofrecia: “sea usted autor de canciones populares. Ponemos musica a
su letra, editamos, registramos, difundimos, grabaciones” [N° 120, 1966, s/p]. Pocas paginas mas
adelante, Maper Propaganda publicitaba sus banderines “preferidos por clubs /sic/, colegios,
penas e industrias”.

Uno de los principales anunciantes fue la misma editorial y su propietario (Honegger
S.A.): sus anuncios promocionaban productos que buscaban satisfacer la demanda de lectores
cuyas competencias estaban condicionadas por la lectura de Folklore. Por un lado aprovechaban
sus paginas para publicitar otros productos en venta: ediciones extraordinarias dedicadas a algin

artista en particular o a la cobertura de algun festival importante como la edicién de enero ‘62 del
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Festival Nacional de Folklore en Cosquin, que advertia a sus lectores: “Aparece el 1 de febrero
(reserve su ejemplar)” [N° 10, 1962, p. 49] o como el “Primer Album de Canciones”, el
lanzamiento del Gran Manual del Folklore —promocionado durante varios nimeros—; también
el anuncio de reediciones del libro E/ Canto del Viento por Atahualpa Yupanqui o la publicidad
de la revista Todo es Historia, entre otras [N° 90, 1965; N° 120, 1966; N° 210, 1972; N° 240,
1974; N° 310, 1980]. Desde la editorial se difundian también anticipos de préximas ediciones de
Folklore, asumiendo que podian resultar puntualmente atractivos para algin sector de los
lectores. Tal es el caso de los diversos métodos de ensenanza de danzas o instrumentos, como el
método para aprender a interpretar la quena del profesor Arnaldo Pintospresentados con
“caracter exclusivo” [N° 40, 1963, p. 47].

Estos métodos también eran promovidos por anunciantes externos, como la oferta de
suscripcion a métodos de danzas o instrumentos por correo. Algunos ejemplos son: el método del
sefior Domingo Gaeta, que incluia “consejos y ensefianzas para actuar y sobresalir en sociedad,
bailes, etc.” [N° 20, 1962, p. 34], los nuevos cursos estelares Polyglophone que se presentaban
como “jla sensacion de Europa!” [N° 30, 1962, p. 31] o la Academia Musical Castro que ademas
ofrecia venta de instrumentos con descuento para los alumnos inscriptos [N° 30, 1962, p. 12]. Se
difundian también aquellas actividades vinculadas a la ensefianza de artes nativas en clubes,
como las clases a cargo del profesor Mario Anibal Cano en el Club Banco Espaiiol [N° 40, 1963,
p. 6], o en institutos como el Instituto Folklérico Argentino dirigido por el Prof. Froildn Guzman,
entre otras [N° 110, 1965, s/p]. Lo cierto es que, con ello, la revista complementaba el rol
asignado a las instituciones dedicadas a la ensefianza de danzas y musicas nativas, aportando al

campo la generacion de bailarines y musicos aficionados. Esto a su vez aumentaba el publico de
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pefias y festivales y el numero de clientes en casas de musica y disquerias en un circulo virtuoso
para la autonomizacion y profesionalizacion del campo:

Al transformarse en un espectaculo para ser vendido y consumido, se fueron
generando las condiciones para la existencia de grupos de musicos y bailarines
progresivamente profesionalizados, y, junto con ello, también para la creacion de
instituciones aptas para la produccion y reproduccion de estos artistas. (Diaz, C. y Diaz, N,
2015, p. 381)

Otro elemento que explica la importancia de la revista para el campo es el espacio
brindado a la publicidad relativa a su expansion como espectaculo. La revista publicé desde el
primero al ultimo nimero dos paginas de anuncios con el circuito de penas de la capital, no
quedando claro si recibian a cambio algun tipo de retribucion monetaria. Al mismo tiempo, con
el Festival Nacional de Folklore de la ciudad de Cosquin como pionero, el aumento de la
cantidad de festivales durante principios de la década del sesenta a lo largo y ancho del territorio
nacional fue reflejado en la revista no solo a través de la cronica de su cobertura, sino también
mediante los anuncios asociados al evento. Se trataba de un sistema de mediaciones entre la
revista y los empresarios del rubro y comprendia anuncios de medios masivos, sellos
discograficos y sus novedades, productoras y representantes de distinta escala que ofrecian a sus
artistas exclusivos para contrataciones.

El sello discografico Music Hall aseguraba que su marca identificaba “los mejores discos
de folklore” para los cuales brindaba ejemplos de artistas y canciones [N°® 40, 1963, p. 29]
mientras el anuncio de discos de Phonogram recomendaba: “Verano: jjtiempo de folklore con

los mejores!!” [N° 230, 1974, p. 21]. Los representantes de artistas fueron casi los unicos
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anuncios en el ultimo periodo, lo cual es un indicador de que se habia perdido el publico
dinamizador representado por los jovenes*?.

El éxito de los festivales como espacios consagratorios del campo del folclore mucho se
debe a la promocion recibida por parte de toda la red de medios de la época. La intensidad de la
cobertura que se le dio al Festival de Cosquin en particular desde las paginas de Folklore se
explica en gran parte por la cercania de su director a la comision organizadora. Sin ir mas lejos,
Julio Marbiz se convirti6 en su presentador oficial en 1963 mientras dirigia la revista y ocupaba
espacios de importancia en programas especializados de radio y television. Asimismo, hay
huellas de toda esta red mediatica en los anuncios, como la propaganda del programa radial
“Aqui esta el folklore”, conducido por Mérbiz en Radio Belgrano [N° 10, 1962, p. 57] o la
invitacion a “entretener su noche descubriendo a una argentina casi inédita” en el programa “Pais
Adentro”, por Radio Excelsior, conducida por Myrta Carlén, que al mismo tiempo era miembro
del staff de Folklore [N° 230, 1974, p. 59]. Aparece también publicidad de otras emisoras y su
programacion especifica, como el anuncio a pagina completa de LR2 Radio Argentina o la
publicidad de LT4 Radio Misiones que se presenta como “la emisora mas potente del interior de
la republica” [N° 110, 1965, s/p].

La reproduccion fonografica de la musica folclorica que tenia lugar en los hogares a
través de las emisoras radiales y TV, produjo a su vez una oferta de tecnologia para esta
reproduccion: radiotransmisores portatiles, fonografos, y ediciones de discos que se editaban por

fuera de los sellos, como ciertas recopilaciones de danzas nativas. En este sentido, las ofertas

apuntaban al ultimo eslabon de la cadena de consumo, pero también se orientaba a la venta de

42 Asimismo, entre los nombres publicitados figuran aquellos que, incluso representando a artistas prohibidos y
perseguidos, encontraban un espacio para difundir sus servicios en la revista por decision editorial de su directora.
(Entrevista a Blanca Rébori, realizada el 29 de julio de 2022).
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insumos para organizaciones y pefias, como sistemas sonoros, banderines y pafiuelos. La marca
Hilar de La casa de la tejedora ofrecia “los pafiuelos més indicados para bailar la zamba”,
aclarando que eran de tela importada wash and wear, lo que evidencia la contradiccion que
operaba entre los valores de modernidad y consumo, y nacionalismo y tradicién [N° 90, 1965; N°
120, 1966, s/p].

En la edicion N° 10 encontramos un caso especial donde puede verse como se
retroalimentaba el mercado de anunciantes gracias a la prosperidad del campo. Se trata de un
anuncio a pagina completa por parte del Diario Democracia que publicitaba espacio para
publicar anuncios en sus propias paginas:

Estamos ante un mercado avido. El ejemplo de las heladeras resulta bien elocuente.
El mercado del Gran Buenos Aires ha dejado de ser el ejemplo clasico de mercado para
bienes de consumo masivo para convertirse en la plaza mas promisoria para la colocacion
de bienes de confort y de elevacion social, Con DEMOCRACIA usted llega a ese mercado.
[N° 10, 1961, s/p]

Finalmente, como anuncios del ambito estatal, se registra propaganda del gobierno
nacional durante la gestion de Lopez Rega frente al Ministerio de Desarrollo y Bienestar,
puntualmente del Ministerio de Desarrollo y Bienestar Social y sus diversas secretarias [N 240,
1975, s/p]*®.

De lo visto en este apartado, pueden extraerse algunas conclusiones anticipadas que se
apoyan con el andlisis cuantitativo de los datos (ver Tabla 2 y Fig. 1, 2 y 3). La primera de ellas
muestra como una evidencia irrebatible el halo de prosperidad que experimentaba el campo
durante los inicios de la revista. Esto se refleja en la cantidad y variedad de bienes y servicios

ofrecidos en este periodo, los cuales, sin tener necesariamente relacion con el publico especifico

43 Los anuncios de esta dependencia estatal, siempre a pagina completa, se registran en la mayoria de los ejemplares
entre [N° 233, 1974] y [N° 255, 1975].
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de Folklore, pertenecian a importantes anunciantes atraidos por la masividad de la publicacion.
A partir de la segunda etapa, el inicio de un periodo de crisis econdmica durante el gobierno de
Ongania tiene correlacion con el impacto negativo que refleja el nimero de anunciantes de esa
época; revelando una tendencia que recién comienza a revertirse levemente a partir del afo 1973
con la aparicion de pauta oficial del Ministerio de Bienestar Social. Finalmente, en la ultima
etapa, en pleno periodo dictatorial, la pauta oficial se mantuvo, pero el resto de las publicidades
continuo6 en disminucion hasta quedar limitado a sus componentes mas endogenos: productores y
representantes de artistas que saludaban a la publicacion en ocasion de alglin aniversario, o
felicitaban a sus representados tras haber resultado ganadores de algin certamen.

En este capitulo repasamos los rasgos que individualizaron a Folklore entre el resto de las
publicaciones similares de la época. Entre sus contenidos, reparamos en la presencia
diversificada de anuncios a lo largo de las paginas de Folklore, 1o que nos proporcion6 algunos
indicadores de la fluctuacion en su presencia en el mercado y su lugar predominante en el campo
y nos permitio observar indirectamente el funcionamiento de la red de relaciones que conformo
el campo. En el préximo apartado nos centraremos no ya en las estrategias constantes de su
discurso, sino en las diversas tonalidades y estilos que conformaron las variables estratégicas por
parte de sus editores en un corte diacronico. Para ello, repararemos en los cambios visibles en su
practica discursiva e intentaremos explicarlos como adaptaciones implementadas por los agentes

frente a las variaciones coyunturales.
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CAPITULO 3
Articulos, editoriales y notas de opinion: Variaciones en las condiciones de

produccion del discurso de Folklore en tres etapas de su historia

La irrupcion de un medio grafico como Folklore en el universo de las revistas de
espectaculos de la época implicé la busqueda de estrategias orientadas a proporcionarle su marca
identitaria. Sin embargo, como pudimos ver en el apartado anterior, la fuerza de su impronta no
fue suficiente para afrontar el contexto de crisis que afect6 al campo del folclore en los tltimos
afos, ocasionandole cada vez mas dificultades para sostener la cantidad de lectores.

La reaccion de los editores de Folklore frente a estas fluctuaciones en la preferencia de su
lectorado también forma parte de las condiciones de produccion de su discurso. Las huellas de
este proceso pueden leerse en clave de lo que Eliseo Ver6én denomina “variaciones estratégicas”,
que consisten en las adaptaciones “comprobables en el interior de un mismo tipo de discurso o de
un mismo género-P” (Verdn, 1988, p.15) y cuyo andlisis va mas alla de las variaciones formales
entre distintos géneros discursivos/literarios. Esta nocion permite dar cuenta de las adaptaciones
de contenido y forma observables en el dispositivo de enunciacidon en un corte diacronico. Por un
lado, sirven para explicar los cambios en el formato, en el nombre y logotipo, o en la
diagramacion general. Pero también nos serd de utilidad para analizar las modificaciones en el

staff de colaboradores o los cambios del equipo directivo de la revista, por ejemplo, o los
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conceptos de identidad, de tradicion o incluso, del término folclore con que se sustentaba la linea
editorial en cada momento; entre otras variables.

Muchas de las variaciones estratégicas tomadas por los editores de Folklore son
facilmente observables al recorrer a simple vista las portadas a lo largo de los afios. Otros
requieren una lectura més detallada de los contenidos y del tratamiento de la informacion que
puede hallarse en sus paginas. En cualquier caso, estas transformaciones guardan relacion con
ciertos acontecimientos que marcaron los diferentes periodos en la vida politica y cultural de
nuestro pais y que, consecuentemente, incidieron en el espacio de colocacion de la publicacion.
En este apartado pondremos en relacion estas variaciones con sus condiciones sociales, para
definir las tres etapas en la historia de la revista. Antes de comenzar nuestro desarrollo, es
necesario aclarar que entendemos que no existe una correspondencia absolutamente directa y
determinada entre las modificaciones observadas en el plano discursivo y los cambios
producidos en la coyuntura politica del pais. Sin embargo, si podemos entender la correlacion
entre ambas dimensiones en términos de presiones e influencias.

Al abordar el discurso de Folklore desde una perspectiva socio semiotica, es decir, al
considerarlo como una practica y no como un producto cerrado (Costa y Mozejko, 2002a, p. 11),
aparecen dos dimensiones de andlisis necesarias: por un lado, el sujeto social agente de la
practica discursiva; por el otro, el sujeto textual que se construye en la enunciacion, a partir de la
objetivacion de las condiciones de produccion del discurso. En este sentido, “el sujeto textual es
aquel lugar que se recorta dentro de un conjunto de relaciones” (p. 30). Buscar las razones que
hicieron posible la emergencia de un discurso a cargo de cierto agente individual o colectivo, en
un momento y lugar dados bajo determinadas reglas de produccidn, requiere poner en relacion al

sujeto de la enunciacién no solo con el propio enunciado sino también con los demas
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enunciadores, ya sean individuos o instituciones. Ademas, es necesario asumir que la dindmica
de un campo, entendido como espacio discursivo, se encuentra en permanente cruce con otros,
en un entramado de fuerzas sociales que se condicionan mutuamente (Costa y Mozejko, 2001:

23-31).

En el caso del folclore, los agentes que participaban de las disputas sobre el valor de lo
nacional y le daban su forma especifica al campo fueron variados: artistas, intérpretes y
compositores junto a empresarios de medios de comunicacion y de sellos discograficos, asi como
intelectuales y cientificos. Pero en la definicion del capital especifico en juego dentro de este
campo de la cultura también incide el campo politico, y todo el conjunto de disposiciones y
medidas con los que los distintos gobiernos tomaron parte en el planteamiento de los distintos
sentidos del ser nacional. Durante los periodos dictatoriales abarcados por la muestra, esta
incidencia se establecio a partir de la imposicidon de limites a la autonomia del resto de los
campos, con mecanismos represivos. El periodo que va desde 1961 a 1981 resulta un claro
ejemplo de como las contingencias politicas tuvieron derivaciones culturales que afectaron la
vida de todos los argentinos y marcaron el devenir de la historia reciente en el pais. En lo
politico, se trata de un convulsionado ciclo de veinte afios de alternancias entre gobiernos civiles
y militares que intentaron fundar primero un “régimen semidemocratico” — basado en la
imposicion, en algunos casos, y el no cuestionamiento, en otros, de la proscripcion del
peronismo— y que luego promovieron “transformaciones radicales de la politica, e incluso de la
sociedad, argentinas” (Cavarozzi, 1987, pp. 11-13) sobre la base de un aumento del poder militar
y de la represion contra las organizaciones sociales y sus reclamos. Los sucesivos ensayos de
autoritarismo permitieron perfeccionar los métodos de aleccionamiento social y, en el marco de

la guerra fria, las dictaduras de la region fueron apoyadas por los Estados Unidos por medio de
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su Doctrina de Seguridad Nacional. Asi, el objetivo paso a ser la aniquilacion de un supuesto
enemigo interno infiltrado dentro de la sociedad civil con sus ideas subversivas, que empleaba no
solo formas conocidas de lucha armada sino también diversas formas de intervencion cultural
que los dictadores se proponian desmantelar.

Andrés Avellaneda (2006) desarrolla, a través de ejemplos extraidos de documentacion
oficial de la época, como se fue configurando lentamente, en etapas alternadas de expansion y
afianzamiento, una narrativa de represion cultural que acompafiaria a las practicas mas globales
de persecucion. Su trabajo revela como la construccion del discurso de censura cultural que
predominé durante los tramos mas criticos del periodo presentaba dos grandes unidades de
sentido que reunian y subordinaban los significados puestos en circulacion:

Una de ellas establece qué es el ‘sistema cultural’ y cuéles son sus efectos sobre
algunas zonas claramente recortadas del conjunto: lo moral, lo sexual, la familia, la religién
y la seguridad nacional. (...)

La otra gran unidad del discurso establece qué es el ‘estilo de vida argentino’ y su
relacion con lo que le pertenece o es propio (lo catolico/cristiano) y con lo que se le opone
y le es ajeno (el marxismo/comunismo). Esta unidad se conecta con la anterior sobre el
sistema cultural y la refuerza al desarrollar organicamente la oposicion entre lo verdadero
(legitimo, propio, nuestro, de adentro) y lo falso (ilegitimo, ajeno, no-nuestro, de afuera).
El “estilo de vida argentino” es definido por el discurso como un conjunto de valores, un
modo de ser, un legado y una tradicion. (pp. 35-36)

En el campo del folclore, tal como dijimos antes, los afios sesenta acusaban un momento
de auge en el que confluia la decantacién de un proceso previo de conformacion del circuito
musical y el desarrollo de una nueva dindmica de circulacion de los bienes culturales. Sin
embargo, la popularidad del género de la musica nativa y su hegemonia en la preferencia musical
de las clases populares -ganadas al tango- comenzo a declinar en la siguiente década por el
avance de los nuevos ritmos importados, asociados a la modernizacién musical y su

consolidacién en el mercado local (Diaz, 2020). En esa década el folclore se convirti6 junto al
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tango en un refugio desde donde preservar una identidad cultural tipica propia frente al avance
de la musica moderna. Asi, el discurso de Folklore, que desde el comienzo planteo la necesidad
de dar batalla a la contaminacion de la cultura nacional, reforzo6 su contrato de lectura con los
lectores mas fieles a la vez que desplegaba otras estrategias para adaptarse a las nuevas
circunstancias de competencia por la juventud.

Para poder apreciar las transformaciones socioculturales de la época, nos proponemos un
analisis discursivo sobre un corte temporal extenso que abarca toda la vida de la revista Folklore.
Su estudio nos provee de un “observatorio privilegiado” de los movimientos a nivel macro social
y de su impacto en “las practicas y los imaginarios sociales” de su campo en particular (Veron,
1993, p. 21). Como resultado de estas observaciones, creemos posible delimitar tres etapas que
evidencian las principales variaciones en el discurso de Folklore, como aquellas modificaciones
en el formato y la diagramacidn, la conformacion del staff'y el contenido de las editoriales y

columnas de opinion.

3.1. El Desarrollismo Cultural

La primera etapa comprende desde el N° 1 (Julio de 1961) a N° 100 (Julio de 1965), y
coincide con los cuatro afios de direccion editorial a cargo de Julio Méarbiz. Las variaciones de
formato que se produjeron en relacion a los primeros cuatro numeros y la salida del director en
1965 se vinculan a un mismo efecto del campo: el proceso de expansion que experimento
durante este periodo. Alberto Honegger y Julio Marbiz recordarian esta primera etapa como la
mas prospera de la publicacion. El lanzamiento del suplemento Aqui esta el folklore produjo un
inmediato aumento en las ventas de la revista Tanguera. La iniciativa obtuvo una 6ptima

recepcion por parte de “todos los identificados con la musica folkldrica: artistas, poetas,
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historiadores” a las que se sumarian “otras prestigiosas personalidades” que hicieron llegar sus
cartas y mensajes a la editorial después del primer nimero [N° 316, 1981: 4-7].

Fue este apoyo el que animo a los editores a independizar la revista. Desde el N° 5 al 99,
la revista Folklore como tal sali6 quincenalmente y redujo su formato, que pas6 de medir 32x25
cm. a 26x20 cm. Al mismo tiempo, aumentaron el nimero de paginas y la periodicidad, que paso
de ser mensual a quincenal durante aquellos afos de prosperidad. El déficit econdmico se fue
reduciendo a fuerza de decisiones editoriales: a la vez que se reforzaba el aporte publicitario en
medios audiovisuales, se impulsaron productos complementarios para el mismo publico, como
las ediciones extraordinarias dedicadas a los artistas mas solicitados**, o fasciculos con métodos
de ensefianza de instrumentos a cargo de colaboradores, entre otras iniciativas de los editores.

Estos primeros cinco afios de la revista abarcan un periodo politico marcado por la
fragilidad con escasa o nula representatividad popular institucional, y fuertes condicionamientos
debido a presiones e internas militares, marcado por la proscripcion de la fuerza politica que
aglutinaba a la masa obrera, y los respectivos derrocamientos de Arturo Frondizi*® en 1962 y
Arturo Illia*® en 1966. El “sistema dual” generado a partir de la proscripcion del peronismo
como partido politico implicaba la ausencia de canales institucionales para la resolucion de los
conflictos de intereses entre las clases populares y el frente antiperonista integrado por la clase
media y la burguesia industrial junto a otros sectores, como la Sociedad Rural o la Iglesia. El

nivel de conflictividad era alto debido a que las presiones y reclamos tenian un caracter “extra

4 Como el “4lbum gigante” de Los Chalchaleros [ N° 27, 1962) o el de Los Fronterizos [N° 31, 1962], nimeros
extraordinarios que mantenian las dimensiones originales.

4 Frondizi habia llegado al gobierno en 1958 como representante de la Union Civica Radical Intransigente (UCRI),
una escision de la Union Civica Radical; y fue depuesto en 1962 por el ejéreito y encarcelado durante los meses
siguientes.

46 Tllia gano las elecciones presidenciales de 1963, marcadas por el mayor porcentaje de votos en blanco de la
historia, lo cual signaria su destino cuando las dificultades economicas le quitaron el apoyo de los sectores
empresarios y ruralistas.
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institucional” (Cavarozzi, 1987, p. 21) y desestabilizador que retroalimentaba politicas
represivas. En términos de Cavarozzi:

Las administraciones del periodo 1955-1966, tanto civiles como militares,
resultaron debilitadas por los efectos que produjo uno de sus propios axiomas operativos,
es decir, la exclusion del peronismo de la escena politica legal. (...) La capacidad politica
de la clase obrera para obtener concesiones fue mayor toda vez que ésta se propuso
quebrantar las reglas formales. (1987, pp. 35-36)

En cuanto a lo econémico, el periodo se caracterizéd por politicas desarrollistas de
profundizacidn industrial —muchas veces en detrimento del salario real— apoyadas fuertemente
en la inversion extranjera (Cavarozzi, 1987, pp. 24-25). Esto produjo inicialmente un crecimiento
de las industrias vinculadas al agro tales como la vitivinicola, la azucarera, la molinera o la
produccion de maquinaria agricola, con consecuencias favorables hacia otros rubros como las
industrias petrolera, quimica o siderurgica. Este clima de productividad del sector fue el que
propicio el surgimiento de diversos festivales asociados a las industrias regionales a lo largo y
ancho del pais, especialmente en las ciudades mas importantes de las provincias del interior. Asi
como las pefias surgidas tras las migraciones internas en las décadas anteriores habian sido
percibidas por la sociedad como un ambiente “neutral y moralmente seguro en un contexto de
confrontacion politica y cambios culturales acelerados” (Chamosa, 2012, p. 148), los festivales
de folclore fueron cuna de una atmosfera de union nacional en tiempos de disgregacion social y
politica. De este modo se produjo un movimiento de federalizacion de la escena folclérica a
partir de un mercado creciente, lo que favorecié el contacto entre los nuevos artistas y los ya
consagrados, asi como con las productoras y sellos discograficos.

Los festivales se convirtieron en fuente directa de contenidos de toda indole para la
revista, con el Festival Nacional del Folklore en Cosquin como modelo ejemplar. Este habia

surgido en el afio 1961 con el objetivo de impulsar al turismo de esa ciudad serrana, y con el
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tiempo se convirtid en la vitrina més importante del campo del folclore. En 1963, el decreto ley
N° 1.547 dispuesto por el presidente José Maria Guido, habia establecido al festival como sede
para los festejos de la Semana Nacional del Folklore, a celebrarse durante la ltima semana de
enero de cada afio (Molina, 1986, pp. 102-103). Ese mismo afio, Julio Marbiz fue convocado
para su conduccion lo cual implico un vinculo directo entre la produccion del festival y la revista
Folklore*’. Junto a los programas de radio y TV dedicados al rubro —un espacio donde el
empresario también tenia experiencia y presencia— comenzaba a tomar forma el sistema de
consagracion de artistas, del cual la revista Folklore se consolidaba como baluarte indiscutible.
La eleccion de la reina del folclore a fines de 1963 en un acto en el Luna Park con la
coronacion a cargo de la esposa del flamante presidente Arturo Illia, y su posterior recibimiento
en la casa presidencial, fueron dos de los hitos registrados por el discurso de Folklore que
evidenciaron los cruces entre el poder politico y el campo de la cultura: "Se demuestra asi que las
voces de la tierra son gratas para el sentir del primer magistrado. (...) Un simbolo de ese
acercamiento entre el pueblo y los poderes publicos, del cual el folklore puede esperar mucho"
[N° 59, 1964: 21-23]. Ya desde la editorial de ese numero, Marbiz celebra el acercamiento entre
el arte nativo y la primera dama a quien “todo el publico, de pie, la recibi6 con el calor y la
cordialidad de una salva de aplausos, que fue llamativa por la coincidencia general” [N° 59,
1964: 3]. Para el director, el gesto de la primera dama tiene “un profundo sentido nacional” que
espera se repita. El texto caracteriza este acercamiento del sector de la politica al campo del
folclore como uno de los tantos “registrados en esta nueva etapa argentina, que nos permite mirar

el futuro con optimismo”.

47 La edicién N° 61 [1964], con el titulo “Cosquin Extra” se dedico en su totalidad a la cobertura del evento. Incluye
cronicas de las ediciones anteriores y numerosos espacios destinados a contar la historia de su creacion. Desde su
narrativa, se apunta a construir un relato pintoresco, plagado de anécdotas e ilustrado con escenas que contribuyen a
fortalecer su entidad como simbolo de la unidad y esfuerzo mancomunado de la familia del folclore.
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Aquellos fueron afios clave para observar el proceso de crecimiento del campo. Aunque
en un clima politico inestable y “lejos de ser un modelo de democracia”, la censura politica no
estaba por entonces directamente direccionada a las expresiones folcloricas (Chamosa, 2012:
152). Ello favoreci6 una gran expansion del movimiento, mediante el surgimiento de tendencias
que tomaron rumbos diferenciados respecto al paradigma clasico, expresion hegemodnica del
campo hasta entonces.

Por un lado, la tendencia que apuntaba a profundizar los mismos valores tradicionalistas
y criollistas dominantes mediante un proceso de intelectualizacion de las producciones, tanto en
la musica como en la lirica. En ella encontramos como ejemplo paradigmatico la labor
desempeiada por Ariel Ramirez, que en 1963 editd el disco Coronacion del Folklore bajo el sello
Phillips, considerado por Claudio Diaz junto a la Misa Criolla (1964) como hitos que encarnaron
la “saturacion de las posibilidades creativas” del paradigma clésico:

Desde el momento de sus salidas ambos discos fueron celebrados por la critica
especializada y aclamados por el publico, poniendo al folklore en un plano de dignidad y
aceptacion, incluso internacional, que hasta entonces no habia tenido. (...) En su disefio
llama la atencion, antes que nada, lo que no se muestra. En efecto, a pesar de los titulos, no
hay en las tapas ni en los sobres internos, ninguna imagen que represente objetos
'folkldricos', o que remita de alguna manera al mundo criollo. Esto llama la atencion si se
contrasta con las tapas que eran habituales en el campo. (Diaz, 2009: 151-152).

En el otro extremo, reaccionando intelectualmente en contra de los valores intrinsecos del
paradigma clésico, encontramos la obra de artistas que apuntaron a la renovacion del cancionero
popular argentino mediante el cuestionamiento de sus aspectos mas conservadores, aunque sin
separarse del tronco principal del folclore de entretenimiento. Gracias a eso, y a que satisfacia
dos necesidades del folclore por esos afios —de “renovacion” y de “jerarquizacion” (Chamosa,
2012: 180) —, sus representantes tuvieron presencia en las paginas de la revista. Al modo de las
vanguardias artisticas del S.XX, el Movimiento Nuevo Cancionero se dio a conocer a través del
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lanzamiento de un manifiesto que sintetizaba sus ideas y que sus miembros fundadores —
integrantes del partido comunista— hicieron publico durante una gira de conciertos a lo largo del
pais*®. Con los afios, fueron muchos los artistas que adhirieron a los postulados del movimiento y
que se convirtieron en blanco de persecuciones y criticas con el aumento de la censura y
represion (Marchini, 2008).

Es importante aclarar que la aparicion de este nuevo paradigma distinguido por su
propuesta de innovacion estética y critica social no se reducia a los artistas mendocinos
vinculados a la fundacion del Movimiento Nuevo Cancionero. Desde Salta, un grupo de poetas
representados por Gustavo ‘Cuchi’ Leguizamén, Manuel J. Castilla, Ariel Petrocelli y José Juan
Botelli también respondi6 a las transformaciones de la sociedad de esos afos, resumidas por
Ricardo Kaliman como la diversificacion de la extraccion social e ideoldgica de los intelectuales
y el surgimiento de una nueva franja de publico, asociada a los sectores universitarios

progresistas (Kaliman, 2017, pp. 52-54). La corriente renovadora en su sentido mas amplio®

48 Una de sus presentaciones en la Capital Federal fue promocionada desde Folklore, bajo el titulo “Inquietud
provinciana en Buenos Aires”. Los retratos de Armando Tejada Gémez, Oscar Matus y Mercedes Sosa se
acompafaban de una breve descripcion de sus trayectorias, con especial énfasis en los titulos de libros y discos
editados y los premios recibidos por cada uno. Sobre Mercedes Sosa, quien tras convertirse en un icono del campo,
seria protagonista de portadas y notas frecuentemente, la nota decia:
Nacié en Tucuman. Se inicié como intérprete desde su primera juventud. Actiia en Buenos Aires en 1961 y ha
recorrido todo el pais. En 1962 grab¢ para el sello RCA VICTOR un disco de larga duracion titulado: ‘La voz de la
zafra’. Practicamente desconocida en su pais, es en Uruguay una de las figuras femeninas de mayor relevancia y
adhesion popular. [N° 70, 1964: 2021]
Sin embargo aquella nota de 1964 fue la inica referencia al movimiento dentro de la revista.
4 Debido a la coyuntura de persecucion politica e ideoldgica de la que estos artistas fueron blanco, no hubo en
Folklore menciones a ellos como movimiento y menos atn referencias a su posicionamiento politico o ideologico.
Es interesante, sin embargo, la referencia en una crénica del Festival de Cosquin, a uno de los espacios de reunion
de artistas que representaban las expresiones mas contestatarias. Esta nota a cargo de Marcelo Simén [N° 230, 1974,
pp- 8-29] sentaba posicionamiento en torno a acusaciones de censura en el marco del Festival en su edicion 1974,
tras un cambio en los integrantes de la Comision Directiva justamente en una etapa caracterizada por las
confrontaciones politicas que y que alcanzaba al campo de la cultura. En un pasaje, celebraba la invitacion a los
"Poetas que cantan", reunidos en el Grupo Aibdea por el artista Matalia, a pesar de que desde su pefia a cuadras del
escenario habian cuestionado con dureza lo que sucedia en el Festival oficial:
(Invitar significa coaccionar, lograr adhesiones? La pregunta implica la obvia respuesta: no. Por lo tanto, si alguno de
los miembros de la anterior comision crey6 que aquello debia 'pararse' (no hay noticias de que asi haya ocurrido) creyd
mal. (...) Es mas, el dia que cesen las criticas, particularmente las urticantes, los que hacen Cosquin deben ponerse
serios: algo andara mal entonces. [N°® 230, 1974, pp. 8-29]
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aportd propuestas estéticas con un alto grado de innovacidon que apuntaban también a incidir en
el campo politico desde la cultura.

En cualquier caso, aun cuando sus posicionamientos colocan a la obra de estos artistas en
un punto distante respecto a la produccién de musicos como el citado Ramirez o Eduardo Falu,
es interesante comprender siguiendo el andlisis de Ricardo Kaliman (2017), que en realidad todas
ellas correspondian a diversas filiaciones que compartian el mismo lado en el eje de
confrontacion entre lo popular y lo ilustrado. Todos participaban de una mirada esencialista de
la cultura popular, que ponia en juego canones de belleza vistos como universales, aunque con
criterios construidos desde una tradicion clésica y occidental. Quienes pertenecen a esta
identidad ilustrada detentan una competencia especifica en el dominio de ciertos simbolos —en
este caso musicales— que “demandan un cierto entrenamiento para ser reconocidos y
apreciados” (pp. 46) y que tienden a verse como de un valor superior intrinseco, gracias al efecto
de lo la violencia simbdlica®. Segun este mecanismo ciertas posiciones sociales son
consideradas como superiores frente a otras, en base a la capacidad de sus agentes de desarrollar
las aptitudes requeridas para dominar estos simbolos. Este esquema de ilustracion en el campo
del folclore, que se asienta sobre el concepto bourdieano de distincion (Bourdieu, 1988), ponia
en un nivel inferior tanto las expresiones del pueblo que, a pesar de ser consideradas auténticas,
se percibian como necesariamente sencillas y conservadoras, como aquellas que eran reducidas a
su valor comercial derivado de la aceptacion popular, pero que, segiin este punto de vista, no

cumplian con los estandares de calidad musical y literaria®'.

30 Como el autor afirma, el concepto forma parte de una descripcion epifenoménica del campo del folclore, en “una
forma de generalizacion socioldgica que da cuenta de un complejo conjunto de subjetividades” y que se actualizan
de manera diferente “en funcion de cruces con otros condicionamientos sociales y no solo de aleatorias
idiosincrasias personales” (Kaliman, 2017, p. 55).
3! Para un desarrollo sobre la cuestién de la valoracion de la calidad musical en las musicas populares ver
Fischerman (2004).
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Mas allé de eso, en Folklore puede apreciarse la presencia de toda la gama de
expresiones, las mas y las menos intelectualizadas, las més cefiidas a los preceptos
tradicionalistas y las més innovadoras, las mas cercanas y las mas lejanas de la estética criollista.
Este impulso de inclusion serd una marca discursiva de las condiciones de produccion de
Folklore, asociada a la demanda de un publico 4vido de novedades en torno de la escena nativa
en un campo fuertemente diversificado y en expansion. Un alineamiento demasiado inclinado a
alguna de estas formaciones en particular, o una toma de posicion explicitamente en contra de
cualquiera de ellas, hubiera significado sacrificar parte de su lectorado, con una pérdida directa
en las ventas y, por ende, en los anunciantes.

Esto se refleja claramente en la escena de brindis de afio nuevo construida en un estudio
fotografico para la tltima portada de 1963 (ver Fig. 6). En ella, Folklore reuni6 a la popular
intérprete litoralefia Ramona Galarza junto al animador y periodista Julio Marbiz y el
investigador y music6logo Carlos Vega. La editorial a cargo de los editores Alberto y Ricardo
Honegger presentaba a Marbiz y Vega como “dos hombres plenamente identificados con nuestra
publicacion y de positiva labor en el panorama nativista” que “hacen posible la marcha de una
empresa que tiene un profundo y sincero sentido nacional” [N° 58, 1963, s/p].

Los editores estaban preocupados por legitimar su discurso incorporando, junto a las
expresiones artisticas y profesionales, a la corriente académica del campo, en este caso
representada por Vega. El musicélogo se integro al proyecto tras ser convocado por Julio Marbiz
para desarrollar la seccion “Conciencia Folklérica” durante su permanencia en la direccion
editorial. Desde alli la publicacion desplegaria una estrategia opuesta y complementaria al
impulso de inclusion que referiamos antes: las huellas de este impulso de excl/usion demuestran

el intento por definir la frontera entre lo que podia considerarse como expresion genuinamente
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folclorica de lo que no*. Con hitos como el primer Congreso Internacional de Folclore, que tuvo
como sede a la Argentina y fue presidido por el reconocido folclorélogo Raul Cortazar, la
corriente académica habia sido otra de las ramas del campo de gran desarrollo durante el hoom
del folclore. De acuerdo a Oscar Chamosa (2012, pp. 152-158), fue precisamente la explosion
mediatica del folclore lo que les permitia a los estudiosos y especialistas incrementar su actividad
de difusion por lo favorable de la coyuntura, aunque al mismo tiempo movilizados por el temor a
perder el lugar que ellos mismos se adjudicaban, como arbitros de lo folclorico.

La incorporacion de la perspectiva académica en Folklore buscaba consolidar la posicion
privilegiada de sus editores en el campo y legitimar el propio objeto de su discurso como algo
mas que simple musica popular, es decir, como expresion de una esencia y una historia
nacionales. En este sentido los editores celebraron la llegada al staff del periodista e historiador
Félix Luna, recomendado por el musico y compositor Ariel Ramirez, con quien lo unia una
relacion de amistad (Luna, 2011). Abogado de profesion y militante del radicalismo en su
variante desarrollista, sus primeras colaboraciones en la revista fueron referidas al tema del
caudillismo nacional.>® Justamente, la principal labor de Luna hasta el momento se habia
orientado a la divulgacion historica de relatos del pasado nacional para formatos de gran publico

(Mamani, 2015).

52 Dedicaremos los proximos dos capitulos a profundizar respectivamente sobre estas estrategias de inclusion y de
exclusion que refieren al doble movimiento por el que, mientras se ampliaba la oferta en el mercado de los artistas
folcléricos, y las paginas de Folklore permitian la presencia de propuestas de lo mas diversificadas; al mismo tiempo
desde algunos espacios discursivos, la publicacion establecia limites sobre lo que era legitimamente considerado
como folclore, sobre la base del criterio de valoracion de la autenticidad (que suftio ajustes y redefiniciones a lo
largo de esos veinte afios).

>3 Antes de ser convocado como director, él mismo habia sido considerado para contribuir con una semblanza del
personaje historico Severo Chumbita, montonero riojano cercano a Facundo Quiroga, con quien lo unia un
parentesco lejano por la familia de su esposa [N° 40, 1963, pp. 48-49]. Posteriormente, volvid a colaborar con la
revista elaborando el guidn para una historieta sobre la figura de Felipe Varela, caudillo catamarquefio [N° 50 1963,
pp.72-76].
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Después de efectuar algunos cambios en el logo, enfoque y secciones que habian sido
previamente anticipados [N° 81, 1964: s/p y N° 100, 1965: 3], se cerraba finalmente una etapa en
Folklore. La partida del historico director —que de todos modos retomaria su cargo algunos afios
mas tarde—, quedo registrada en una amistosa despedida que le dedicaron los editores:

Julio Marbiz abandona la direccion de la revista. Nuevas inquietudes reclaman su
actividad hacia otros rumbos, exigiendo su tiempo en actividades que le impiden volcarse,
como lo hizo hasta ahora, a la conduccion de la revista. Durante casi un centenar de
nameros, Julio Marbiz brindé su eficacia profesional, su fervor por las expresiones del arte
nativo y su entusiasmo al mejoramiento incesante de la revista Folklore. [N° 98, 1995: s/p]

3.2. Liberalismo econémico, conservadurismo cultural

Un articulo firmado con el nombre institucional de la sociedad comercial “Honegger
S.A.” vaticinaba para las futuras ediciones de Folklore una renovacion “en su formato, en su
contenido y en su dindmica” y describia el momento como “una buena oportunidad para iniciar
otro estilo periodistico” [N° 100, 1965: 3]. Debajo de la primera editorial firmada por Félix Luna,
un mensaje de los editores daba la bienvenida y presentacion oficial del nuevo director:

El doctor Félix Luna es ampliamente conocido por los lectores de nuestra revista a
través de las colaboraciones que ha publicado en sus paginas, y el publico que sigue las
manifestaciones artisticas del folklore también conoce al autor de 'Navidad Nuestra',
'Zamba de usted' y otras creaciones. El nuevo Director de Folklore -que tiene una vasta
trayectoria intelectual en el campo de la historia, el ensayo politico y la literatura pura-
asume desde este nimero la responsabilidad de llevar adelante esta revista.

Estas lineas no son, pues, una presentacion, sino el anuncio de una designacion que
da la medida de la calidad que Editorial Honegger quiere imprimir a Folklore. [N° 101,
1965: 3]

Estos mensajes a los lectores tendian a reforzar la coherencia entre la trayectoria y lugar
de los agentes y las competencias del enunciador colectivo Folklore como arbitro idoneo e
instancia de consagracion del campo, imagen que habia forjado en la etapa anterior. El principio
de coherencia que articula la dimension social de los agentes y la dimension textual del
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enunciado se ubica, desde nuestro enfoque socio discursivo, en el orden de la necesidad, “por la
coercion que impone el lugar a las précticas, al definir los alcances de la competencia de los
agentes sociales” y en el orden de la estrategia, “porque las coerciones no eliminan totalmente la
existencia de alternativas, es decir, la posibilidad de optar por parte del agente social” (Costa y
Mozejko, 2001, p. 35). De este modo, entre lo insoslayable y lo estratégico, el nombramiento del
nuevo director buscaba dar respuestas a “las crecientes exigencias de un publico que pide cada
vez mas calidad, més material, mas variedad de temas” [N° 100, 1965, p. 3].

Las ediciones publicadas desde el N° 110 (diciembre de 1965) hasta el N° 220 (abril de
1973) constituyen en nuestra muestra la segunda etapa de Folklore, y las caracteristicas que
asumio su discurso en este periodo, atravesado por la impronta de dos directores muy diferentes
entre si, puede leerse a partir del contexto politico de la autodenominada Revolucién Argentina
(1966-1973). Aquellos fueron afios caracterizados por un escenario politico de creciente
conflictividad econdmica y social. La revista sufrid el impacto de la crisis y fue testigo del
ascenso de expresiones en el &mbito politico cada vez mas conservadoras que sobrevinieron al
golpe de estado encabezado por el general Juan Carlos Ongania, jefe militar que habia
acumulado poder en la etapa anterior. Durante su gobierno y el siguiente, a cargo de Levingston,
se dio un proceso de profundizacion del autoritarismo, con predominio militar y medidas
antisindicales que se tradujeron en numerosas insurrecciones populares hacia final de la década,
de las cuales el Cordobazo es el ejemplo mas cabal. El tercero de los presidentes del periodo,
Alejandro Agustin Lanusse, asumi6 en 1971 el compromiso de reorientar la crisis y fue una
figura clave para la elaboracion de la salida democratica en una sociedad altamente polarizada

(Cavarozzi, 1987, pp. 47-64).
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Durante toda esta etapa, independientemente de sus directores, el discurso institucional
de la publicacion fortalecié como nunca antes las ligaduras existentes entre los empresarios
duenios de Folklore con los sectores de la sociedad que apoyaban al régimen, sobre la base de la
relacion que Honegger mantenia con las asociaciones gauchas y centros criollos desde antes del
lanzamiento de Folklore. Signo de este acercamiento fue la calificacion explicita en Folklore de
ciertas medidas gubernamentales como promisorias, por considerarlas una respuesta a demandas
histéricas del movimiento [N° 101, 1965; N° 197, 1971].

Por ejemplo, en esa época fueron publicadas dos entrevistas a las autoridades de la
Sociedad Argentina de Autores y Compositores de musica (SADAIC), organismo que
permanecia intervenido desde el afio 1964 por el Poder Ejecutivo Nacional debido a
irregularidades observadas en su manejo administrativo. En primer lugar, una entrevista a Ramon
C. A. Jueguen, quien ocupaba transitoriamente el cargo de interventor en 1965, y que fuera
caracterizado por los redactores como un “joven y activo” y “rodeado de un equipo fervoroso y
dinamico”. En ella, el periodista entrevistador apunt6 a extraer de su interlocutor —al final lo
logro— una palabra que jerarquizara al folclore frente al resto de las “secciones” que
conformaban la musica nacional —musica culta, tango, ‘Nueva Ola’ y jazz—:

Evidentemente, Ud. quiere que pronuncie palabras sobre el folklore que en mi
caracter de interventor en SADAIC, con la obligacién de ser equitativo, no puedo
pronunciar... Digamos, entonces, que atribuyo al folklore la méxima jerarquia... pero
siempre en un plano de igualdad con las distintas formas de expresion musical.
(Satisfecho? [N° 101, 1965: s/p]

Mas adelante, en el afio 1968, los interventores eran “el doctor Ricardo U. R. Gardey,
joven abogado de vasta actuacion en el foro local” y “el sefior Mario Alessandro, director general
de la intervencion, empresario de meteodrica trayectoria en el campo industrial”. Aunque hacia el

cierre se intuye la verdadera intencion de la nota, a partir de los elogios del entrevistador, quien
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manifiesta una tranquilidad por la supuesta “solvencia y transparencia” demostradas por sus
entrevistados, la nota comienza con un clima de tension y polémica, que busca reflejar las
sensaciones de duda y desconfianza percibidas por sus lectores.

(Qué pasa en SADAIC? Esa pregunta que estd en todos lados y nosotros les
espetamos a boca de jarro. (...) La calle solo sabe que los autores y compositores del pais
se quejan por un estado de cosas que estd demorando demasiado su normalizacién [N° 160,
1968: s/p]

Otro ejemplo fue la indisimulable emocién suscitada por una carta de puiio y letra del
presidente de facto recibida por los editores y publicada en la revista con un anuncio desde la
portada. Se trataba de una misiva enviada por Ongania, en respuesta a una invitacion que
Honegger le habia hecho llegar para participar de la celebracion de un nuevo aniversario de la
publicacion. En ella Ongania se excusa por razones personales, pero aprovecha para manifestar
su apoyo al “trabajo de promocion tradicionalista” realizado por los editores [N° 126, 1966, p. 3].

Sobre la base de aquel presupuesto que oriento la practica discursiva de Folklore como
una tarea y una mision puestas a disposicion del movimiento, la revista fue desde sus paginas
transporte y motor de algunas de las peticiones llevadas adelante por sus integrantes. Uno de
estos casos es el conflicto por los porcentajes obligatorios de difusion de musica nacional®* y que
implicé demandas direccionadas hacia el gobierno, como la solicitada por parte de un grupo de

artistas por la reactivacion del decreto 13711/49, que estipulaba la obligatoriedad de transmitir

un porcentaje del 50% y habia sido dejado sin efecto®. Desde la nota, titulada “Hacia una

3 Ver referencias a la nota de opinién de Luis Benito Zamora [N° 250, 1975, pp. 18-21], mencionada en el capitulo
1.

%5 Otra de las demandas impulsadas por Folklore fue la junta de firmas anunciada en el ejemplar N° 107 (1965) para
pedir el indulto al Chango Rodriguez, condenado por un homicidio simple en el afio 1963 al entonces presidente
Arturo Illia, aunque termino siendo otorgado por el presidente de facto, Ongania, en 1966; asi como las peticiones
constantes desde los inicios de Folklore hasta sus tlltimos niimeros acerca de la incorporacion del folclore como
contenido a dictarse en la curricula escolar del sistema formal educativo: "Si nos queda algo por lograr es la prédica
permanente de los 20 afios: la ensefianza del folklore en todos los colegios argentinos, inica circunstancia que
permitira madurar a la nifiez, conocer las raices de su patria, los valores de la tradicion (...) No renegamos de la
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difusion mayor de nuestra musica”, la revista augura una respuesta satisfactoria por parte de la
gestion de Ongania, sin ahorrarse expresiones laudatorias a la impronta nacionalista del gobierno
sustentada en sus manifestaciones publicas.

FOLKLORE adhiere a la medida cuya iniciativa propician los autores,
compositores y artistas mencionados arriba y manifiesta desde ya su apoyo al movimiento
tendiente a conseguir una distribucion de espacios mas justa, que permita a los cultores del
arte nativo una ubicacion en los instrumentos de difusion masiva que sea, al menos, igual
a las expresiones de musica extranjera. Y confia que la sensibilidad de las altas autoridades
de la Nacion acogera favorablemente este pedido. [N° 160, 1968: s/p]>¢

Ya durante el gobierno de Lanusse, y con Folklore nuevamente bajo la direccion de Julio
Marbiz, la cercania al gobierno militar se revelaba como una continuidad. Con una editorial
firmada por ¢l mismo, Honegger se dirigi¢ directamente al presidente para saludar su iniciativa
de implementar una obligatoriedad del 70% de musica nativa en las emisoras.

Por eso hoy el editor cambia una regla que, si no anunciada, era firme en lo intimo,
a lo largo de diez anos: no aparecer en estas paginas firmando un articulo periodistico (...)
Lo hace para significar que una prédica constante, al respecto, entintd nuestras entregas.
Lo hace fundamentalmente, para saludar -a sabiendas de lo peligroso que suele resultar
saludar una iniciativa gubernamental en los tiempos que vivimos- sin especulaciones, una
medida que va mas alld de las simpatias politicas que pueda concitar esta Revolucion
Argentina para unos frustrada, para otros por realizarse, que va mas alld del gobierno
mismo, que se convierte en aparato de Defensa del Estado. (...) Cuando estas palabras
lleguen al lector, ya estard en vigencia, corrigiendo las desviaciones de la anterior
resolucion N° 53 de la Administracion General de Emisoras Comerciales de Radio y

musica foranea, la valoramos en su dimension, pero defendemos lo que consideramos una tradicion pura y santa"
[N° 316, 1981, p. 5].

% Los firmantes eran Waldo Belloso, Mariela Reyes, Hugo de la Silva, Gaillardou (Apachaca), Hernan Figueroa
Reyes, Luis Landriscina, O. Andino, Hermanos Abrodos, Robustiano Figueroa Reyes, A. Abalos, Francisco
Navarro, Juan A. Morteo, Enrique Espinosa, Carlos Santamaria, F. Aragon, Leonel Arce, Rafae