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COMUNICACION

LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN UNA SOCIEDAD PLURALISTA

En una sociedad democrética, la libertad y
la tolerancla son valores que tlenen por lo menos la
misma Imporiancia y trascedencia que la igualdad y
1a justicia. Pero la libertad y la tolerancia, lo mismo
que la iguaidad y la justicia, no se declaman ni se es-
tablecen por decreto: se construyen cada dfa con
ideas e Ideales, con caridad y compromiso. EI mundo
contempordneo es tal vez el mas fiel testigo de cébmo
esos valores pueden quedar amenazados y pueden in-
cluso desaparecer si carecemos de rigor para ver cudles
son las bases soclales y culturales que los sustentan y
si carecemos de convencimiento y disposicibn para
crear o consolidar esas bases en la socledad. Porgue
hay formas de organizacibén social y hay concepcio-
nes de la vida social que favorecen la presencia de la
libertad. Pero hay también tipos de estructura social
y concepciones ideolbgicas que la destruyen o no la
dejan surgir, Se suele decir, en este sentido que la
llamada “sociedad pluralista’ es un tipo de sociedad
que garantiza en alguna medida la libertad y la tole-
rancia. Lo cual, dicho asf, puede ser una afirmacibn
que suscite adhesiones férvorosas o criticas despiada-
das. Me parece que las bases para un debate méas con-
creto sobre la materia deben empezar por establecer
qué es, en rigor, una sociedad pluralista. éCuél es con-
cretamente su significado y cudles sus implicaciones?
éCoémo se concibe, por ejemplo, la presencia de los
medios de comunicacién social en una sociedad orga-
nizada segin esa pauta? {Qué papel se espera para
que tales medios jueguen en favor de la libertad?

En las pdginas que siguen, mi propésito
consiste en ordenar en forma muy resumida los prin-
cipales elementos de una discusién importante pero
a mi juicio bastante poco clara y consistente sobre el
tema. Porque muchos estdn sinceramente convencidos
de que la sociedad pluralista es un lindo *ideal”, pero
me parece que la “idea', que se sitiia mds en el plano
conceptual, de la racionalidad y la lbgica, requiere
una definicibn mds precisa y definida, que no se de-
sentienda, por otra parte, de sus consecuencias e im-
plicaciones. Creo por eso conveniente analizar prime-
ro la idea, el concepto de sociedad pluralista, para ver
después algunas de sus implicaciones en un campo
de particular importancia en la sociedad de hoy: el de
los medios de comunicacién social.

1. LA SOCIEDAD PLURALISTA

Se puede decir que el concepto de sociedad
pluralista reconoce una doble vertiente para su andli-
sis: por un lado, el pensamiento filoséfico-polltico
francés, que se ha detenido sobre todo en la conside-

racién del pluralismo como “régimen polftico™; y por
el otro, el pensamiento sociolbgico anglosajon, sobre
todo en su versibn norteamericana, que ha puesto més
el acento en la consideracién de las “'bases soclales"
del pluralismo.

Tal vez convenga comenzar por este Ultimo aspecto.

1. La sociedad plural

En un cierto sentido, se puede decir que
toda sociedad es pluralista, porque aun en las mds
primitivas siempre existen grupos sociales diversos.
La pluralidad de grupos, sin més, no parece por lo
tanto suficiente para caracterizar el concepto que
ahora nos Interesa. La sociedad medieval, por ejem-
plo, que se suele mencionar como la antftesis del
pluralismo, admitfa la presencia de diversos grupos
sociales, de los cuales las “‘corporaciones” tal vez sean
los mds representativos. La sociedad totalitaria, por
su parte, que también debe considerarse como otra
antftesis del pluralismo, admite igualmente la pre-
sencia de grupos sociales. éDénde estd lo que caracte-
riza, desde el punto de vista especificamente social,
a lo que hoy llamamos sociedad pluralista?

Como toda sociedad, la pluralista requie-
re de la existencia de diversidad de grupos y asocia-
ciones, aunque su mayor nimero y vigor tal vez deba
tenerse como un elemento importante para comenzar
a establecer la distincién. Sin embargo, lo que distin-
gue propiamente a una sociedad pluralista es que ta-
les grupos y asociaciones deben responder a ciertas
caracter(sticas que no se dan en cualquier otro tipo
de sociedad.

a) Asl, en primer lugar, debe tratarse de una sociedad
en donde los grupos y asociaciones gocen de una
razonable autonomfa. La relativa independencia
de esos diversos agrupamientos respecto del poder
del Estado, que como veremos después resulta de
fundamental importancia para hacer posible la
libertad, es una caracter(stica que no se encuentra
presente en ninguna de las sociedades totalitarias
conocidas, todas las cuales buscan precisamente
el control de las distintas organizaciones sociales
existentes para poder manejarlas y ponerlas al ser-
vicio del régimen.

b) En segundo lugar, como ha explicado W. Kornhau-
ser en un importante libro sobre los problemas po-
Ifticos de la sociedad de masas (Kornhauser, 1969,
pp. 77-78), los numerosos grupos y asociaciones de
una sociedad pluralista se caracterizan por ser mds



o menos limitados en su alcance, lo cual evita que
cada organizacién busque la dominacién total de
sus mlembros. En la socledad medieval, cada cor-
poracién abarcaba toda la vida de sus miembros.
La afiilacién a un grupo - decia G. Simmel - absor-
be a todo el hombre, En cambio, en la sociedad
pluralista no sélo hay numerosos grupos, sino que
los mlembros de cada grupo no estdn totalmente
abscrbldos por &l. Cada hombre estd vinculado,
por asf declr, a numerosas asoclaciones, y cada una
de estas asociaciones abarca sdio una dimensién de
su vida.

c) En fin, en una sociedad pluralista no existe, mal
que pese a muchos, una cosmovision Gnica. La plu-
ralidad soclal Implica también, en este caso parti-
cular, una pluralidad cultural, en el sentido de di-
versidad de opiniones, creenclas y orientaclones va-
lorativas. En este punto, la sociedad pluralista se
diferencla, tanto de la sociedad medieval, esencial-
mente cohesionada en torno a la concepcién cris-
tiana del mundo y de la vida, como de las socieda-
des totalitarias o cuasi-totalitarias, donde se trata
de Imponer dogméticamente a todos la aceptacion
de una rigida Ideologfa oficlal.

El vigor de la diversidad social, la vigencia
de una Iinsoslayable pluralidad cultural, la relativa au-
tonomf{a de los diversos grupos y su alcance limitade
sobre la vida de sus integrantes, parecen ser algunas de
las més Importantes “bases soclales” de la libertad. La
teorfa y la experiencia histérica permiten afirmar con
fundamentos sélidos que tal libertad no queda en de-
finitiva asegurada sin grupos y organizaciones relativa-
mente independientes, capaces de poner limites a la
accién arbitraria del Estado, sobre todo cuando esta
accién se convierte en amenaza a la indispensable au-
tonomia individual. Por eso Durkheim, un clasico de
la sociologfa, sostenfa que si “el Estado ha de ser libe-
rador del individuo, tiene de por si necesidad de algun
contrapeso; debe ser contenida por otras fuerzas co-
lectivas, vale decir, por grupaos secundarios. (...) De es-
te confllcto de fuerzas sociales nacen las libertades in-
dividuales” (Durkhelm, 1958, p.62). Pero tales liber-
tades tampoco quedarfan aseguradas, COMoO sé ha di-
cho antes, sin el juego de adhesiones multiples pero
restringldas a las diversas organizaciones, Cuando el
hombre entrega todas las dimensiones de su vida a un
anico grupo, la autonomfa individual queda casl siem-
pre seriamente amenazada, no s6lo por el inmenso po-
der que algunos de esos grupos llegan a tener en la so-
ciedad de nuestros dfas, sino también porque resulta
muy diffcil salir de su marco de referencia y de las in-
terpretaciones de (a -ealidad que ellos nos imponen.
Es en este ultime sentido que se puede decir que “el
pluralismo es or [nstrumento de liberacién porque
neutraliza las de ouv modc Jnilaterales, totalitarias
presiones soclates’ (Aranguren 1967, p.140).

2. La concepclén pluralista de la sociedad.

El mérito de los andlisis soclol6gicos de la
sociedad pluralista, no siempre igualmente rigurosos y
sélidos, consiste a mi juicio en haber puesto de manl-
«fiesto algunas de las mas importantes bases soclales de
"{a libertad. Pero una sociedad es genuinamente plura-
lista, no sblo porque muestra bases sociales sélidas
contra todo tipo de opresién individual, sino también
porque ademdas reconoce y garantiza de diversos mo-
dos el hecho mismo de la pluralidad y sus varias con-
secuenclas.

Esto quiere decir, por lo pronto, que el
Estado y su sistema legal deben ser capaces de recono-
cer, no sdlo la existencia, sino también las funclones
que cumplen las diversas asociaciones y organizaclo-
nes. En este punto, el conocido “principlo de subsl-
diarledad’ cobra relevancia singular.
El Estado - viene a sostener ese principlo de sabia Ins-
piraciébn - no debe atribuirse aqueilas funciones que
pueden ser desempefiadas adecuadamente por las aso-
ciaciones menores, que estdn, por decirlo as{, por de-
bajo de &l. Su misién es, mds bien, la de estimular y
coordinar la accién de tales grupos, arbitrando entre
ellos cuando fuere menester, estableciendo ademds,
una direcclén, un rumbo. Y sblo cuando esos grupos
no pueden desempefar satisfactoriamente determina-
das funciones, o cuando éstas resultan fundamentales
para los Intereses superiores de la socledad, debe el
Estado asumir activamente su cumplimiento. El reco-
nocimiento de este principio, sin las frecuentes defor- .
maciones ideolbgicas de que suele ser objeto, es de
gran importancia, no sblo para garantizar la “eficacia"
de la accién soclal, sino también, como ha sefialado
Bidart Campos, para asegurar ‘el derecho subjetivo a
la libertad que, dentro de la comunidad polftica,
ordena la actividad personal como prioritaria a la esta-
tal” (Bidart Campos, 1979, p.107).

La concepcién pluralista de la socledad
implica, ademds, que el Estado debe admitir y recono-
cer la relativa independencia y autonomfa de los dis-
tintos grupos soclales, sin las cuales éstos podrian
cumplir tal vez ciertas funciones importantes, pero
como simples “extenslones” de la actividad estatal.
Admitir la independencia y autonomf(a de los distin-
tos grupos y organizaclones supone, por otra parte,
el respeto de las creencias y opiniones de qulenes in-
tegran tales asociciones. Sin ese respeto, que més que
relativismo significa tolerancia y conviccibn de que
nadie tiene el monopolio absoluto de la verdad, no
podrfa hoy hablarse seriamente de libertad v nl sk
quiera de reconocimiento de la esencial dignidad de
la persona humana.

Ahora bien, este reconocimiento de la



existencia, de la funcién y de los I[{mites de los diver-
sos grupos sociales, asf como el respeto de las creen-
clas, opiniones e ideologias de sus integrantes, no de-
be hacer olvidar que el Estado tiene, sobre todo en la
sociedad pluralista, un papel de primer orden que
cumplir. Porque la diversidad vale en la medida que
no haga perder de vista la indispensable unidad. Si en
una comunidad nacicnal, por ejemplo, predominan a
tal punto las tendenclas particularistas que los valo-
res comunes ya son irreconocibles, tal comunidad ter-
mina Inexorablemente en la desintegracibén; termina,
en el Ifmite como nacibén. La teorfa sociolbgica con-
temporénea tiene bien establecido que en toda socie-
dad compleja actian factores de dispersién y factores
de unibn, factores de disenso y factores de consenso.
El problema es que cuando el desacuerdo predomina
sustancialmente sobre el acuerdo bdsico, no guedan
ya bases para seguir hablando de una socledad. Al Es-
tado le cabe, pues, la importante funcibén de velar pa-
ra que la pluralidad no termine en la total desintegra-
cién de la sociedad. Esto significa que el Estado debe
dejar hacer, pero también debe imponer adecuados if-
mites a la acciébn de los grupos sociales. Cudles sean
esos lfmites es algo muy dificil de precisar en abstrac-
to y aun en el caso concreto. La concepcién pluralista
extrema, propia del liberalismo, concibe al Estado, al
menos en teorfa como absolutamente neutral en el
plano valorativo , debiendo tener su Intervencién en
la vida soclal un cardcter de verdadera excepcién, Una
concepcibn mds realista cdel pluralismo sostiene que,
més que la neutralidad, lo que importa es la toleran-
cia. Mds que un Estado neutral, se dice, un Estado
““tolerante”, que defina con claridad ese nicieo esen-
clal de principlos y valores en torno a los cuales existe
(o debe existir) un acuerdo bdsico, y que al mismo
tiempo, admita la divergencia en lo demds. EI Estado
debe promover y hacer respetar, en primer lugar, ese
nicleo bdsico de valores comunes, porque es el verda-
dero fundamento de la existencia de la sociedad, sin
lo cual ésta desaparecerfa. Pero, simultineamente, el
Estado debe también respetar y hacer respetar la di-
vergencia de opiniones de creencias, de ideologias, en
la medida que no pretendan destruir ese niicleo esen-
cial de valores ni el acuerdo en torno de él (véase, so-
bre este modo de concebir el pluralismo, Braun, 1977
pp. 109-122). Los criterios para establecer los Ifmites,
slempre diffciles pero indispensables, deben fundarse
en este doble reconocimiento.

1. LOS MEDIOS DE COMUNICACIONES EN UNA
SOCIEDAD PLURALISTA

Admitir el plurailismo tiene, como seve a
partir de estas explicaciones sumarias, consecuencias
e implicaciones que a veces ni siquiera se sospechan.
Esas implicanclas alcanzan a todas las esferas de la vi-
da social, desde la economia hasta le polftica, pasan-
do obviamente por la cultural. Dentro de ésta, la cues-
tién del tratamiento que haya de darse a los medios

de comunicacién es extremadamente importante,
pues estos medios tienen precisamente la méxima
relevancia en la creacién y manejo de simbolos Y va-
lores sociales. En efecto, no es para nadle desconoci
do el papel que hoy tienen los medios de comunica-
ci6n en la formacidén de la opinién pblica, en la ex-
presién de la diversidad cultural, en la construccién
del consenso social bdsico, y tamblén, a veces, en su
deterioro y destruccién.

Por todo esto, la forma de concebir la
presencia de los medios de comunicacién en una so-
ciedad pluralista reviste singular trascendencia. El as-
pecto mds conocido de la cuestion es el relativo a la
discusién acerca de si los medios deben estar en ma-
nos del Estado o bien en manos de grupos privados.
Pero esta discusién, con ser Importante, no agota el
tema. Un tratamiento mds sistemético requerirfa, a
mi julclo, considerar primero la cuestién relativa a la
pauta de organizacién de los medios de comunicacién
social, y después, la cuestion relativa a los margenes
de libertad deseables y posibles para la comunicacién
de las ideas y contenidos. Quisiera por lo menos plan-
tear esas cuestiones.

1. La pauta de organizacién,

La primera cuestién es conoclda: éen
manos de quién debe estar la propiedad y gestién de
los medios de comunicacion social? Los sistemas to-
talitarios, que no incluyen sélo a los explfcitamente
definidos como fales sino también a otros donde la
“mentalidad” totalitaria tiene clerta vigencia, no ad-
miten casl ninguna forma de crftica y divergencia. En
consecuencla, los medios de comunicacién social, que
tlenen efectivamente un extraordinario poder y que
son canales a través de los cuales los diversos grupos
pueden expresar sus puntos de vista, deben quedar ne-
cesariamente en manos del Estado, que es el encar-
gado de asegurar la ortodoxia y pureza de la ideologfa
oficial. Para los sistemas liberales, en cambio, los me-
dios de comunicacién deben estar, en lo fundamental,
en manos privadas, a fin de asegurar la libertad de ex-
presion.

Una sociedad pluralista implica, en este
orden la pluralidad de medios. Se trata efectivamen-
te, de una de las bases esenclales para garantizar la po-
sibilidad de la divergencia y la libertad de opinién. El
monopolio estatal de los medios, como el monopolio
de la educacién o el monopolio de la actividad econd-
mica, es incompatible con cualquler forma de plura-
lismo. La experiencia ensefia que cuando los medios
de comunicacién quedan en manos del Estado, inexo-
rablemente terminan siendo utilizados como podero-
sos instrumentos para adoctrinar y obtener la adhe-
sién sumilsa a la verdad oficial.



2. Los mérgenes de libertad

La propledad y gestién privada de los me-
dios de comunicacién social constituye, como queda
dicho, una de las bases Importantes de la libertad. Pe-
ro esta plantea, en una sociedad pluralista, otra cues-
tibn mucho més compleja y delicada: ipueden tener
los diversos medios sociales de comunicacién - la
prensa, la radio, la televisién - una libertad irrestricta
para expresar los puntos de vista y las ideologfas de
los diversos grupos y organizaciones de la sociedad?
iEs admisible algin tipo de limitacién para la comu-
nicacién de los diversos contenidos e Ideas que se ges-
tan en la sociedad? El liberalismo extremo no admite,
tampoco en este punto, ningin tipo de intervencién
estatal, la cual a su juicio siempre termina en restric-
clones inadmisibles. Los posibles excesos en el ejercl-
cio de la libertad, sostiene, sélo se curan con mds li-
bertad. éQué ocurre, sin embargo, cuando estos me-
dios son utilizados para atacar nGcleo bdsico de
valores esenciales sin los cuales la sociedad misma de-
jarfa de existir? Creo que el pluralismo extremo no
tiene respuestas adecuadas para este tipo de pregun-
tas, que hoy no son, como todo el mundo sabe, pre-
guntas meramente teéricas. El argumento de que “no
hay que temer a las ideas, sino a la falta de capacidad
de respuesta”, encierra obviamente una buena parte
de verdad y no se trata aquf de aportar elementos pa-
ra su refutacién. Pero me parece que, en ocasiones, se
torna Insuficiente en el plano de las realidades concre-
tas, sobre todo cuando se tiene en cuenta el enorme
poder que los medios de comunicacién tienen en la
formacién de la opinién y la relativa facilidad con que
pueden ser utilizados para deteriorar o destruir el con-
senso bdsico, incitando incluso para ello a la utiliza-
cién de medios méds o menos violentos.

.La dificultad para aceptar el estableci-
miento de limitaciones en este campo es, por supues-
to, comprensible. El Estado, so pretexto de hacer res-
petar el nicleo bdsico de valores comunes, puede ex-
tender su Intervencidn hasta |fmites en que las liberta-
des de expresién y de opinién, asl como el derecho a
estar bien informado, se volverfan pricticamente irre-
conocibles, Se ve més clararente aquf, por lo tanto,
la importancia que tiene la definicidon clara y precisa
del ntcleo esencial de valores y el establecimiento de

normas legales que permitan recurrir a la justicia toda
vez que se crea que la autoridad de aplicacién ha a-
vanzado mds alld del Iimite aceptable.

La sociedad pluralista no es ficil de defi-
nir en los papeles ni menos de construir en la realidad.
Su estructura es compleja, sus mecanismos y normas
de funcionamiento fragiles y delicados, sus implican-
cias a veces insospechadas, sobre todo cuando se trata
de observarlas en un campo tan sutil y complicado
como el de la comunicaclbn. El legftimo derecho a la
divergencia, no puede hacer olvidar que en toda co-
munidad hay un niclec minimo de valores comunes a
resquardar, cuya desintegracién puede ser fatal, no
sélo para el ejercicio de la disidencia, sino para la exis-
tencia misma de la comunidad. De allf que parezca ra-
zonable, también en este campo, el establecimiento
de ciertos Ifmites, tan precisos y razonables como sea
posible. Que esos I{mites no se conviertan en obsticu-
los serios a la libertad que en definitiva se trata de
promover, depende mucho de la prudencia con que
sean impuestos e interpretados, pero también de la
responsabilidad de los medios de comunicacién so-
cial para saber informar con adecuada objetividad.

Lic. Eduardo S&nchez Martinez
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A PROPOSITO DE LA COMUNICACION ESTETICA
UNA ENTREVISTA CON JOSE DE MONTE

Aprovechando la oportunidad de una ex-
posicién de las pinturas de José de Monte en nuestra
ciudad, nos propusimos entrevistario para discutir
algunos aspectos de la creacién y comunicacion esté-
tica en general, de su obra pictdrica en particular.
De Monte, itallano de nacimiento y cordobés por
decisién propia, estudié y luego fue docente en la
Escuela de Artes de la Universidad de Cérdoba. Dis-
tinguido con numerosos e Importantes premios en
La Argentina y en el extranjero, reparte su vida y su
trabajo entre Francla y su patria de adopcidn.

P. Antes que nada, - le parece a Ud. licito
que ante un cuadro un espectador se pregunte - qué
quiere decir? - cudl es su sentido?

R. Es legftimo preguntdrselo. El especta-
dor quiere ante todo una explicacién. Pero no puede
darse una explicacién sumaria. No puede llegarse a
la comprensién a través de una definicién simple: la
pintura es tal cosa, o tal otra. Hay un factor de cul-
tura ante todo, y tlene que darse un procesc para
llegar a la comprensién. Yo veo un partido de rugby,
por ejemplo, y no sé cémo se juega, No CONOZCO suU
reglameto.

P. Pero en todo caso, no es el mismo tipo
de pregunta el que un espectador se hace ante un
partido de rugby que ante un cuadro. Y Ud. piensa
también que el espectador se pregunta - {Qué me
quiere decir el pintor con esto; entendiendo gue sea
un mensaje que estd dirigido a él?

R. Es Ifcito, pero cada espectador recepta
lo que él posee. Mil cosas distintas. Alguien puede
ver en una pintura aspectos que otros no ven. El
cuadro tlene resonanclas distintas en cada especta-
dor.

P, iCudl serfa para Ud. la respuesta ade-
cuada o pertinente a esta pregunta del espectador a-
cerca del significado de la pintura o de tal obra de
arte?

R. Requiere todo un proceso visual y de
percepclén. Es necesaria una educacién puramente
visual y tamblén un proceso interior que se corres-
ponda.

P. éUd. entiende entonces que un espec-
tador debe poseer una educacién estética minima?

R. Si. Una educacidén que en la escuela
secundaria deberfa darse y no se da. Hay una supre-
macfa de materias técnicas en nuestro secundario.

P. éUd. cree entonces que los argentinos
estamos mal preparados para la percepcién estética?

R. No es que estemos mal preparados. Lo
que pasa es que el argentino tiene pocas oportunida-
des de ver; salvo en Buenos Aires, que es un centro
cultural y econdmico mds fuerte. Pero en Cérdoba,
{qué podemos ver en materia de pintura? Un joven
que reclén se Inicia, équé tiene para ver?

P. Tampoco reclbimos nosotros una edu-
caclén tal que Incite al joven a la bisqueda.

. No lo fomentamos de ningiin modo.
Cérdoba ha tenido un pintor que para mf es funda-
mental: Genaro Pérez. Sin embargo, jamds se ha es-
crito una blograffa, Jamds se ha hecho una retrospec-
tiva de toda su obra, jamds se ha ocupado un histo-
riador de él. Y las familias cordobesas tilenen muchas
de sus obras; tienen estupendos Genaro Pérez que
nadie ha visto jamds. Se sabe que era un abogado,
que era diplomdtico, que pintaba, no més.

En Europa se presenta una retrospectiva y
para ello se hace un libro, se re(ine todos los cuadros
de un pintor, que se traen desde Nueva York, Sulza,
etc. Yo he visto, por ejemplo, la exposicién retros-
pectiva de Courbet. En el prospecto se consignaba
cada cuadro, sus orfgenes, de qué pafs y museo ve-
nfa, etc. La preparaclén de esta muestra y otras se-
mejantes dura por lo menos dos afos. Y la muestra
estd ablerta al plblico por lo menos tres meses.

P. Este es un tipo de tareas en el que po-
dria intervenir la gente de la Escuela de Ciencias de
la Informacién. Es una tarea de comunicacién social
en la que podrfan participar nuestros licenciados o
estudiantes.

R. Muchas veces los muchachos jévenes
opinan que culturalmente aqufl no pasa nada. No sé



qué es lo que esperan que tendrfa que pasar. Esa es
una cosa que tendrfa que pasar.

P. Claro, mostrar algo de lo que tenemos y
que nunca vemos.

R. Y volviendo al asunto de la comprension
de la pintura, En la actualidad estamos invadidos por
Imégenes de diferentes escuelas y estilos. Pero sl nos
remontamos a la época Impresionista, a los primeros
pintores les quemaban sus cuadros. Hoy, ante un cua-
dro impresionista o una buena reproduccién, un hom-
bre de fnfima cultura - un analfabeto, digamos - que-
da encantado. Porque ya hubo todo un proceso visual
de Interiorizacién y aceptacién de ese estilo.

P. Claro, un proceso histérico. Pero yo di-
rfa que con el impresionismo ocurre un fenbmeno
particular. Es una corriente mds aceptada incluso que
corrientes anteriores.

R. Pero fue aceptada posteriormente. La
pintura oficial del 90 era una pintura decadente, oscu-
ra, con entonaciones pardas; era otra cosa.

Si uno se ubica en el Renacimiento, es cier-
to que la gran masa del pueblo admiraba esos persona-
Jes representados en una supeificie plana, pero no lle-
gaba a la esencia, a la comprensién de los contenidos
pldsticos. Miraba los cuadros como si se tratara de fo-
tografias. O sea que se miraba una virgen pintada por
Tiziano, por Rafael, solamente por lo que ella repre-
sentaba.

P. Es decir que se llegaba sélo al tema, Y en
su propia obra, ¢équé lugar ocupa el tema?

R. Es Importante el tema, porque yo me
apoyo fundamentalmente en la realidad. Para mf la
naturaleza y todo lo que nos rodea es una especie de
cantera Inagotable.

P. Pero sin embargo Ud. dijo en otra opor-
tunidad que la naturaleza es irreproducible, que es
una especie de milagro para la percepci6n pero no pa-
ra la reproduccidn.

R. Asl es. La naturaleza es irreproducible
en un sentido realista. Si yo me propusiera reprodu-
cirla con sumo realismo, eso serfa imposible. Sola-
mente se puede lograr una aproximacién, nada mds.
Yo me apoyo en la realidad para crear otra realidad,
con apariencia de realidad percibida pero que no es
real en el sentido corriente del término. Es el mundo
auténomo de la pintura. Es como una partitura musi-
cal, que si no se asienta en valores musicales no sirve
para nada.

P. L Y Ud. cree que en el caso de la comu-

nicacién con el pablico, lo que se comunica es ese va-
lor temdtico?

R. Las dos cosas, porque son Interdepen-
dientes.

P. Ud. decfa que el tema elegido no es Indi-
ferente.

R. Exacto. Lo represento porque me ha lle-
gado, no porque lo elija caprichosamente.

P. Quiere decir que algo del tema, en cuan-
to objeto preexistente, subsistirfa en sus cuadros.

R. Si, subsiste, aunque no quizds en un sen-
tido documental. No se puede hacer documentacion.
Para eso hay otros medios mecdnicos, como el cine
por ejemplo. Por eso, toda la pintura que compitié
con la realidad siempre fue decadente, en toda la his-
toria del arte. Y se da siempre el péndulo. llusionls-
mo.

P. Si, “trompe-i'oeil".

R. Pintura tramposa. Exacto; asi dicen los
franceses.

P. iQuiere decir entonces que el tema tiene
también un sentido formal? El tema es un elemento
de fondo, o tiene para Ud. un sentido de configura-
cién?

R. Un sentido de configuracién. Nada més
que yo puedo extraer elementos formales auténomos,
por ejemplo el color, y también la forma. Cada pintor
tiene un sentido de la forma; lo tienen los africanos
en su pintura, como lo tenfan Rafael, Veldzquez o
Rembrandt.

P. En la pintura suya el tema - en tanto que
elemento Integrante de la pintura - conserva Incluso
su identidad. De alguna manera la melancolfa, la de-
solacién que Ud. puede percibir en el paredon de una
fabrica, se mantiene en el cuadro.

R. Exacto, el estado de dnimo que Ud. me
refiere yo lo he experimentado viendo cerca de Lille,
en el norte de Francia, cantidad de fdbricas abandona-
das que yo tomé como tema, minas de carbén aban-
donadas, los edificios de la administracién ... Plenso
en su pasado, en toda la gente que allf vivid, sufrid y
murib.

P. Algo semejante a la experiencia de Rilke,
cuando él habla de las paredes de los edificios semi-
destrufdos de Parfs en ‘Los cuadernos de Malte.

R. Sf. Los edificios tienen una belleza plds-



tica para mi. A m{ me Interesa todo lo que sea estruc-
tural, arquitecténico; tengo un temperamento mds
bien linealista. Me Interesa todo lo que sea preciso.

P. Quiere decir que a la percepcién de esa
realidad Ud. le afiade una especie de historla, imagi-
nada por Ud. pero en parte fundamentada en la rea-
lidad misma.

R. Sf, a nivel de sentimiento, que quizds no
aflore tanto en la pintura.

P. Y ese nivel de sentimiento, - quiere Ud.
verio aflorar en la pintura, o eso no le interesa?

R. No me lo propongo como tal.

P. Es decir que no se trata de buscar una pro-
yeccién sentimental.

R. No, porque en ese caso se trataria de una
intencibn social, y esa no es mi Intencién. Hay otros
recursos para manifestarse socialmente; hacer cine por
ejemplo, que es mucho mds rico para este fin.

P. En su pintura, - Zqué relacién hay entre el
tema y su tratamiento cromitico? {Cédmo articula
Ud. los dos aspectos?

R. Es fundamental. Yo trato que la eleccidn
se adecue a la temdtica, No quiero elegir un amarille o
un violeta intenso. La coloracién fuerte me alejarfa
totalmente del tema. Un rojo intenso es ya de porsf
una Imagen, un personaje en sf mismo tiene su propio
magnetisimo y una fuerza propia. Por eso Uds. han
visto que yo uso una coloracién mesurada. No hay es-
tridencias; se trata de que el color acompafie como en
segundo plano.

P. Con esto qulere Ud. decir que entre los e-
lementos que hacen un cuadro, antes que la Ifnea, los
voliimenes o la disposicién de la forma, a Ud. le inte-
resa bdsicamente el color. Ese serfa el nivel en que
Ud. se apoya de preferencla?

R. No, me Interesa ante todo la Imagen. La
expresién que manifiesta esa imagen. Quizés el color
Pase a un segundo plano en mli caso, o sea que quiero
que el color me distraiga de la Imagen y de su fuerza.
Por eso recurro a imigenes més bien estaticas. La I-
magen tlene un gran poder de magnetismo, una fuer-
za, una Irradiacién, Por eso la escultura egipcia irradia
energfa. No hay que recurrir al gesto, al movimiento
representado. Hay que pensar que el cuadro es una su-
perficie plana en dos dimensiones en la cual se puede
desarrollar la mdxima flccién, sugerir espacio y desa-
rrollar un sentido de forma.

P. De acuerdo. Y esa especie de clima intimo

de encantamiento, que Ud. ve en los egipcios, éderiva
del color?

R. Del color y la forma, y de la ubicacién en
ese espacio. Cébmo ubicar el tamafio justo en el espa-
clo justo es de gran importancia. Todo es energfa. Ese
espacio vacfo de fondo es energfa, y el espaclo lleno
es otra energfa. Es lo que se llama tedricamente figu-
ra/fondo.

P. Ahora bien. Cuando Ud. pinta, - en algin
momento del proceso de creaciébn se plantea Ud. el
cuadro como un objeto que va a ser transmisién de al-
go, o como un objeto donde va a quedar reflejado Ud.
mismo?

R. Pienso mds en la posibilidad de que liegue
a alguien.

P. Es decir que de alglin modo ese cuadro es
un mensaje suyo?

R. Considero que si, aunque no explicita-
mente. Surge a nivel inconsciente.

P. éPintarfa para Ud. mismo?

R. No, no puede ser. Se siente la necesidad
de mostrar,

P. Y espera, de algiin modo, recibir una res-
puesta? {Cudl serfa esta?

R. Una respuesta que es un descubrimiento
para el propio pintor. Los otros ven en el cuadro co-
sas que el propio pintor no habfa advertido.

P. Entonces Ud. hace una especie de descu-
brimilento de los otros.

R. Efectivamente, claro que sf; y eso me
causa un Inmenso placer. Pero ademds el hecho de N
pintar, la elaboracién, al Iniclar un trabajo, me causa
un placer tremendo. Es esa tarea primera de la ubica-
cién de Jos elementos lo que mas disfruto; pensar
donde va una Ifnea, delimitar los elementos, los tama-
fios, eliminar una cosa e Incluir otra, aumentar de ta-
mafio otra o disminuirlo. Ese proceso es la experien-
cla més rica. Después, la terminacién .... no es tan
excitante para mf.

P. ¢Es algo mecénico?

R. No precisamente mecénico. Pero es otra
cosa.

P. Una cosa es vivir el proceso creador, y
otra, la obra terminada.



R. No sé sl usar el término creador. Uno no
crea nada; forma parte del todo.

P. Prescindiendo de la interpretacién del
término, creo que se puede hablar de actividad crea-
dora.

R. Pero todos tenemos capacidad creadora.

P. iUd. cree que cuando uno ve un cuadro
también se pone en ejercicio esa capacidad?

R. Efectivamente, todos pueden aprender a
dibujar. Como docente, sé que se puede logrario. Se
puede ensefiar a dibujar correctamente. Me refiero al
hecho de ver correctamente la realidad; realizar una a-
proximacién de la realidad y llevarla al papel. Trasla-
darla con sus proporciones. Eso se puede lograr per-
fectamente.

P. Entonces Ud, piensa que el origen de cual-
quier intento creativo tenga que basarse en la reali-
dad?

R. Sf, tiene que ocurrir eso. Es imprescindi-
ble. Ademas lo han hecho asf todos los pintores. Mon-
drian, en sus comienzos, era un estudioso de la natu-
raleza.

P. Sf. A veces puede tratarse incluso de un
estudio cientifico.

R. Claro. Yo tuve un perfodo abstracto, por
elemplo. Y luego me di cuenta de que cafa en formas
estereotipadas, en los mismos esquemas preformados.
En cambio la realidad siempre transmite una riqueza,
una variedad.

P. Pero a Ud. no le parece que en definitiva
su planteo es abstracto?

R. Todo el contenido de la pintura es abs-
tracto. Por més que representa la realidad. Asf un Ple-
ro de la Francesa, por ejemplo, es abstracto.

P. Entonces Ud. no aceptarfa la distincién
tradicional entre pintura figurativa y no figurativa o
abstracta? O la entenderfa de alguna manera particu-
lar?

R. Sf, en ese sentido. La pintura abstracta es
sélo un aspecto de la pintura en sentido universal. Lo
mismo sucedib con todos los -ismos. Y asl ocurre con
la experiencla de los Informalistas: la exaltaci6n de la
materia por la materia misma. Ellos exaltaron eso has-
ta sus Gltimas consecuencias.

P. Sf, la exaltaciébn de uno de los elementos
se advierte también en poesfa. En la poesia moderna
se llega hasta los ultimos Ifmites del lenguaje.

R. Si, es el ensayo extremo de un aspecto.

P. Una bisqueda de la disolucién de los e-
lementos formales hasta terminar en casl nada.

R. Precisamente, la llusién de la realidad.

P. Y su pintura, por ejemplo en el tratamien-
to de la superficle representada por paredes, edificlos,
es abstracta? En el sentido de que Ud. opera como sl
fueran espacios ... sin un contenido representativo.
Meramente como aspectos piasticos en el interior de
una tela.

R. Es abstracta en el sentido de que todas
esas manchas van surgiendo sobre la tela; no es la
mancha calcada de la realidad. Yo la voy realizando.
Se trata de un aspecto informal de mi pintura. Yo In-
tento organizar esos contrastes de aspectos informales
con superficies rigidas; incluso superficies exaltadas y
de pronto una superficie lisa.

P. Ese es un aspecto muy evidente en su pin-
tura. Pero en ella esta combinatoria no se convierte en
Juego, en malabarismo, porque estd como anclada en
la realldad.

R. La realidad misma a veces se manifiesta
de tal modo que sobrecoge.

P. L Y le parece que el arte puede tener esa
potencia, esa misma fuerza que presenta la realldad
natural?

R. Nunca, porgue son dos cosas distintas. No
tienen nada que ver una con otra. Son dos mundos
distintos. La pintura es la creacién de otro mundo,
que esté desligado de la realidad. Sin embargo, se pue-
den hacer analogias, Picasso decfa que hay que pintar
como el crecimiento de un drbol. Claro, si se analiza
un érbol con ojos plisticos, con un sentido estructu-
ral, dindmico, tiene energfa, un extraordinario ritmo,
tiene un sentido hasta geométrico. Es cierio lo que
decfa Lhote, que todo en la naturaleza tiene un senti-
do geométrico.

P. Pero también hay que tener ojos para ver-
lo.

R. Claro, hay que aprender a ver, hay que re-
solver imprescindiblemente ese grave problema de’
educacién plastica entre nosotros.

Cérdoba, Octubre de 1980

Raquel Carranza Crespo
Gabriel Blanco



COMUNICADOR SOCIAL

UNA DESCRIPCION BASICA DE SU PERFIL PROFESTQONAL

Si bien la mayorfa de las profesiones ex-
perimentan en su propia naturaleza y en sus aspectos
formales la Influencia de los. avances cientificos y de
los continuos recambios tecnolbgicos, hay que reco-
nocer que el perfil profesional del comunicador so-
cial se encuentra entre los mas afectados y es por lo
tanto uno de los que mds demandan permanente ac-
tualizacién y adecuacidn a las situaciones informacio-
nales del medio social en que se ejerce.

En efecto, es tal la varledad de necesida-
des y recursos de comunicacién, son tan diversos los
fines y las situaciones comunicacionales y tan distin-
tos los grados de desarrollo de las regiones y pafses,
que resulta dificultoso configurar una sola Imagen
profesional del comunicador que sea relativamente es-
table y vdlida, aun en el dmbito Interno de cada na-
cién.

De cualquier manera, el disefio de un per-
fil bdsico del profesional de la comunicacién soclal es
un objetivo reclamado desde perspectivas informacio-
nales, educacionales, institucionales, empresariales y
laborales. No hay que olvidar que teniendo a la vista
un modelo suficientemente rico y dindmicamente ac-
tualizable, es factible el ajuste sin interrupciones de
un proceso que, ademds de promover el desarrollo de
la propia comunicacién social como disciplina, influ-
ya en materia de orientacién vocacional y seleccién
profesional, en la formacién y perfeccionamiento de
quienes la estudian y ejercen, en la decisién de los em-
pleadores y en la gestibn representativa que desempe-
fian las asociaciones profesionales.

Ahora bien, para conocer lo que com-
prende una profesiébn es preciso analizarla en profun-
didad, lo cual supone un estudio metodolbgico en el
que participen los mismos profesionales que la ejer-
cen, los funcionarios relacionados y los empresarios
del sector, los investigadores y docentes que actdan
en el proceso formativo y de especializacion, los re-
presentantes de colegios y asociaciones y, entre va-
rios, los médicos y psicologos a cuyo cargo estd la de-
terminacién de las exigencias psicoffsicas y las aptitu-
des que debe reunir un individuo, para mediar con
exito en algunos de los campos, dreas y sectores que
abarca el proceso de comunicacién social.

Desde el punto de vista de los propios co-

municadores sociales, un estudio de tal magnitud pue-
de verse nutrido inicialmente con una descripcién de
la estructura bdsica de la profesién, queincluya no sé-
lo los campos y dreas de ocupacién, sino las funciones
que en cada sector se lleva a cabo, con un detalie de
los conocimientos esenciales que cada uno de diferen-
tes desempefios requiere,

El presente trabajo, ofrece una visién es-
tructural simple de lo que puede comprender el ejer-
cicio profesional de la comunicacién social. Para el
disefio, han sido consideradas las necesidades tipicas
de comunicacién, en relacién a sistemas y procesos
abastecidos con recursos tecnolbgicos ya conocidos,
junto a otros que estdn en vias de préxima implemen-
tacion.

El panorama que se ofrece aquf sumaria-
mente, ha sido delineado en base a consultas de opi-
nidn calificada y a exploracién documental referida a
la naturaleza de los procesos de comunicacion, a la
formacion de comunicadores y al desarrollo de siste-
mas y medios. Por tal motivo, es posible que el valor
de este aporte constituya un elemento de juicio, una
base de discusién sobre tema de tanta trascendencia.

Con el objeto de facilitar la observacién
de esta propuesta desde una perspectiva actualizada,
es conveniente trazar previamente un marco de refe-
rencia que asigne valor relativo a los elementos y a
las relaciones que el perfil del comunicador estructu-
ra. De esta manera, serd posible avanzar desde un con-
torno general y mds o menos difuso, hacia planos cen-
trales de la profesibn, mds reducidos y nftidos.

Un marco de referencia comunicaclonal

Existen varias Iineas directrices que dan
una idea de las grandes transformaciones comunica-
cionales que caracterizan al presente, no sin razén
identificado como el comienzo de una era de informa-
cidén. En primer lugar, es verificable que en el plano
tecnolégico, sobresalen algunos conceptos que van co-
brando significacién por encima de la espectaculari-
dad que acompafa a los mismos mecanismos y arte-
factos. Tal es el caso de la miniaturizacién electrénica
y del creciente alcance de las telecomunicaciones, una
combinacién que Simén Nora y Alainc Minc denomi-
naron telemdtica y que ya hace posible el tendido e



interconexién de extensas redes nacionales e interna-
cionales de datos e informaciones. (1)

En un plano general, aprecia Daniel Bell
que estos sistemas de telemdtica promoveran una es-
pecie de reorganizacién social, basada en la factibili-
dad de incentivar la participaclén de los individuos, a
través de la puesta en circulacién de considerables y
fluidas cuotas informacionales de interés publico. (2).

£n la dimensién que aguf nos interesa, la
extensién de la telemética recomienda el estudio de
los efectos de su Insercién en los medios de comunica-
cién social. Percibimos, por ejemplo, que aparecen en
el horizonte nuevas figuras profesionales: una de ellas,
fa del comunicador analista, responsable de la alimen-
tacién de Tos bancos de datos con informacién de ca-
ricter periodfstico, documental o educacional.

Otra directriz del cambio comunicacional
al que asistimos, penetra en el terreno de los recursos
expresivos: por sobre el habla, la escritura y la im-
prenta, aparece el video, marcando un énfasis de lo vi-
sual en la codificacién de ideas e imagenes, comorel
mismo Bell ha puntualizado.

Un aspecto muy Importante del perfil
profesional estd relacionado precisamente con la apti-
tud para expresarse mediante imagenes. Al menos, asf
lo permite, por una parte, la facilidad de gestién in-
formativa con equlpos livianos de video, caracteriza-
dos por su reducido tamafio, por ser portétiles y de
alimentacién eléctrica independiente; por otra, asf lo
hace suponer la posibilidad ce difusién alcanzada por
el video-cassette y el gran alcance de las transmisiones
de televisién al aire, gracias a las comunicaciones via
satélite v al abaratamiento de antemas comunitarias y
particulares.

Sin embargo, el dominio del lenguaje si-
gue figurando entre aquellos requisitos esenciales que
dan una medida de la capacidad expresiva de un co-
municador soclal. La interpretacién de la realidad y
su representaciébn siguen sustentdndose bisicamente
en los recursos lingiifsticos y estilfsticos, mds todavia,
si se considera el auge que puede cobrar la transmi-
sién de mater al de lectura, mediante novedosos siste-
mas de videotaxto,

Si bien se juzga, nunca como ahora ha si-
do posible preservar de pérdida y distorsiones tan
grandes patrimonios de saber humano. Asistimos a
una notable facilidad para codificar el pensamiento y
el conocimiento y lo que es mds, para poner ese cau-
dal al alcance de cualquier persona ubicada en cual-
quier lugar, en un mundo de distancias y demoras ca-
da dfa méis reducidas por el enlace de las grandes
redes de comunicacién. (3)
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En resumen de lo expresado hasta aqulf,
se deduce que los cambios comunicacionales enuncia-
dos se entrecruzan para dar paso a una potencial ava-
lancha informativa. No en vano se habla de las conse-
cuencias de una especie de infopolucién, un estado de
saturacién noticiosa que demanda en el perfil del co-
municador social una funcién de importancia, cual es
la que corresponde a un seleccionador y calificador de
la informacién destinada a su representado, el hombre
en socledad. Restar Informacién banal y sumar infor-
macién personal y socialmente datil, en atencién a
muy auténticas necesidades de comunicacibn, son dos
operaciones que con el titulo més preciso de valoriza-
cién, deben estar presentes en la base del perfil profe-
sional, como factor comin a todas las variables y es-
pecialidades. (Fig. 1 ¥ 2).

Ya en el interior del marco referencial
que hemos esbozado, surgen algunas cuestiones sobre
las cuales conviene reflexionar, dada su incidencia so-
bre un perfil profesional que se ajuste a las facilidades
y limitaciones que desde ahora imperan en esta altima
parte del siglo.

La jerarqufa del comunicador en el interior de las
fuentes.

En primer lugar, es Importante compren-
der que dfa a dfa cobra vigencia el criterio que consk-
dera a la comunicacién en calidad de factor clave para
la solucién de los mis serlos problemas de cardcter
social. La participacién del comunicador social en to-
da labor interdisciplinaria dedicada a la atencibén de
tales motivos de interéds pliblico, es una meta de singu-
lar valor. Con razén se ha establecido en calificados
foros que una situacién suele agravarse porque la gen-
te no alcanza a comprender cudl es laresponsabilidad
que individual y grupalmente cabe.

Como hemos afirmado, los nuevos siste-
mas de comunicacién enriquecen esta posibilidad de
informacién social. Sélo resta que esa clase de infor-
macién participativa surja apropiadamente tratada
desde el interior de las fuentes generadoras, graclas a
la actuacién de profesionales de la comunicacién que
intervengan en el disefio y en la operacién de sistemas
verdaderamente :_:ornunicacionales. y no simplemente
de aquéllos dotados para informar unidireccionalmen-
te a grandes grupos de receptores pasivos.

Facilidades de documentacién

La insercién de la telemdtica en los me-
dios de comunicacién, junto a la implementacidn de
sistemas de videotexto, promueve otro tipo de refle-
xiones. En el primero de los casos, hay que imaginar
que el comunicador tendrd a su disposiciébn nuevas
fuentes de documentacién, con el objeto de valorar



la informacién difundida fundamentalmente a través
de la prensa, la radio y la televisién. Como se sabe, el
patrimonio documental de grandes bibliotecas puede
ser codificado y almacenado en sistemas de Informéti-
ca con extensiones ubicadas, valga el caso, en salas de
redaccién de diarios y emisoras.

En otro sentido, se entiende que todo sis-
tema de videotexto requerird la participacién de pro-
fesionales responsables del tratamiento de informa-
cién periodfstica y educacional, dirigida a quienes se
abonen a los servicios. He aquf, como dijimos, otra fi-
gura de especializacién: el comunicador analista, cuya
formacién deblera ser prevista oportunamente, con la
finalidad de cerrar la brecha que suele abrirse entre
la puesta en serviclo de un sistema de tal tipo, y la ca-
pacidad de calificar y valorizar los mensajes que a tra-
vés del mismo se ponen en circulacién (Fig.2)

Combinacién de recursos expresivos

Como es evidente, la comunicacién social
ha ingresado en una etapa de combinacién de recursos
expresivos.A partir de lo que se emite por medio de la
prensa, radio, televisién y cine, comienzan a consoli-
darse otras posibilidades expresivas,que una monogra-
fia profesional actualizada deberd necesariamente to-
mar en conslderacién. Es previsible, por ejemplo, una
intensificacién en el disefio de sistemas multimediales,
dedicados a la teleducacién y a la comunicacién in-
teractiva en general, procesos en los cuales el comuni-
cador social deberd ejercitar su capacidad para aplicar
cbdigos lingifsticos, visuales y audiovisuales.

Otra combinacién de recursos expresivos
debe Interesar al profesional de la comunicacién so-
clal: .es la que requieren los sistemas de videotexto, en
cuanto al empleo de lenguajes y estilos semidocumen-
tales, para la difusién de informacibn de cardcter pe-
riod(stico o de otros contenidos propios de la educa-
cién permanente. (Fig.3)

El comunicador social: un organizador de sistemas

Al disefar un perfil que contenga todos
los matices de la profesién, hay que asignar particular
importancia al aspecto relacionado con la capacidad
organizativa. En efecto, la influencia de la que se co-
noce con el nombre de tecnologfa Intelectualizada,
llega también al campo de la comunicacién social, de
manera tal que un perfil ajustado al presente tiene ne-
cesariamente que ocuparse de la idoneidad para re-
solver, mediante el proceso que implica el andlisis de
sistemas, un tipo de demandas propias de la comuni-
caclén institucional y de la interactiva. Ademds de las
dreas definidas de publicidad y relaciones publicas, un
comunicador social puede dominar aquella otra que
se configura en torno a las necesidades de informa-
cién pdblica, como suele denominarse a las que se sa-
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tisfacen en las oficinas de prensa y difusién, ocupa-
das precisamente, en efectuar andlisis de opinién pa-
blica y estructurar mensajes de informacién y difu-
sibn de cardcter oficial que luego se canalizarin por
los medios de comunicacién social.

En otro caso, el comunicador soclal de-
be poseer los fundamentos que habiliten su especlali-
zaclén en el disefio y operacion de sistemas multime-
diales de comunicacién interactiva, como pueden ser
los centros comunitarios, los de educaclién para la sa-
lud, educacién vial, extensién agropecuaria, extension

cultural, teleducacién, etc. (Fig.4)
Responsabilidades éticas y jurfdicas.

Otra cuestién que no puede desculdarse
es la consideracion de las recientes influencias que ex-
perimenta el ejercicio de la representatividad social,
junto a las responsabilidades éticas y juridicas que en-
vuelven a la profesién. Como ha quedado demostra-
do, los nuevos sistemas y las facilidades que Inaugu-
ran, traen aparejadas, como contrapartida, algunas
preocupaciones que pueden llegar a afectar la privaci-
dad de las personas, la propiedad intelectual de los
mensajes y hasta el concepto mismo de soberanfa,
puesto a prueba por el flujo de datos transfronteras.

Los principios deontolbgicos y juridicos
relativos a la comunicacién social, deben figurar s6li-
damente internalizados en la constitucién de un perfil
profesional dedicado a representar el derecho a comu-
nicarse que asiste al receptor en sociedad.

Condiciones tensionantes

La préctica ha puesto en evidencia que la
operaci6n de algunos sistemas y equipos, a la par de
indudables ventajas, produce una serie de tensiones.
Asf por ejemplo, la redaccién frente a pantallas de vi-
deo puede provocar en ciertos casos una sensacién de
inseguridad, motivada por la ausencla de papel y la
posible fugacidad de lo que se escribe; lo mismo ocu-
rre con lo que se expresa a través de un micréfono o
frente a las cdmaras de televisién.

Algunas de estas condiciones de trabajo
ya han sido atendidas por la misma tecnologfa, pero
de cualquier manera no debe descartarse la persisten-
cia de otros apremios capaces de generar tensién du-
rante el ejercicio de la profesién: Serfa el caso de Ia
escasez de espacio y tiempo para documentar y ex-
presar el mensaje, una necesidad apremiante de sfn-
tesis acompaifiada por la incertidumbre que causa
la condicién probabilfstica que caracteriza a los sis-
temas de informacidn.

Reorganizacién empresarial

En relacién con lo expresado anterior-
mente, interesa también analizar los efectos que pro-



ducen las modificaciones estructurales que se percibe
en el seno de las empresas periodisticas y en las emi-
soras de radio y televisién. Desde un punto de vista
informacional, aparece como probable la organizacién
de una rama de documentalistas, paralela y similar en
jerarqufa a la de los redactores. Se trata de un grupo
de profesionales a cuyo cargo estd la funcién de ges-
tionar documentacién y conformar las carpetas de an-
tecedentes y de informacién anticipada, en torno a te-
mas que mantendfdn o adquirirédn valor informacio-
nal. En este sentido, la tarea de un documentalista es
colegiada y se complementa con la del redactor: uno
tiene a su cargo la fase cognitiva de la informacién; el
otro, la expresiva.

Desde el punto de vista de la ocupacién
profesional, es importante reconocer que el equipa-
miento electrénico de las empresas periodfsticas o a-
gencias de noticias ha venido acompafada por una re-
duccién del plantel permanente o por situaciones con-
flictivas debidas a la asignacién de labores alternativas
a los profesionales que no se adaptan con facilidad a
las nuevas tecnologfas electronicas de comunicacién.

CAMPOS, AREAS Y SECTORES OCUPACIONALES

En apretada sintesls, los diferentes cam-
pos y &reas de un perfil tipo pueden estructurarse so-
bre una concepcibn filoséfica de la comunicacibén so-
cial, en la que se destaca la necesidad de poseer una
sblida formacién humanfstica, que habilite para dis-
tinguir y preservar los valores mds auténticos de una
sociedad, en los cuales se sustenta el respeto solida-
rio a la dignidad humana y la defensa de la libertad vi-
vida con responsabilidad.

Esa base comun a las posibles especializa-
ciones, requiere ademds una adecuada educacién de
caracter cientffico, que capacite al comunicador so-
cial para valorar metodolégicamente las necesidades
de informacién, educacidén y promocion social y cul-
tural de la sociedad a la que sirve, a la vez que lo habi-
lite para investigar rigurosamente la influencia que e-
jercen los medios de comunicacién social. (Fig.5)

En una préxima clasificacién, a partir de
ese fundamento profesional, resulta comprensible
concebir la distincién entre dos grandes campos: uno
de ellos se refiere, en sentido estricto, a la comunica-
cibn maslva; el otro a la comunicacién interactiva.

En el primero de los casos, el concepto de
comunicacién masiva hace referencia a un proceso de
comunicacién orientado hacia un auditorio relativa-
mente grande, heterogéneo y anénimo. Seglin Wright,
esta clase de comunicacién de masas es publica, rdpi-
da, transitoria y ejecutada a través de una organiza-
cibn compleja. (4).
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Mc Quail, por su parte, analiza esta carac-
terizacién: la comunicacién masiva, va dirigida 2 un
publico amplio, en el que se perciben ciertas tenden-
cias a la estereotipia y a la standarizacién.Es mds, en
la comunicacién social el mensaje llega en forma si-
multinea a gran cantidad de personas dispersas, las
que no se conocen entre s{ y sblo tienen un grado
muy limitado de interaccion. Es decir que esos recep-
tores del mensaje no orientan sus acciones unos hacia
otros y en caso de que se hallen organizados, su orga-
nizacién carece de tension. (5)

En general, como afirma Feldman, las ca-
racterfsticas de un medio masivo admiten Gnicamente
un tipo de comunicacién unidireccional que deja po-
co margen para la respuesta del comunicando. (6). De
cualquier manera, las figuras profesionales que toman
forma en este campo del perfil, promueven distintos
grados de participacién del receptor, en una escala
que va desde el escaso “feed-back™ gue permiten los
medios masivos, hasta la relativamente mayor oportu-
nidad de interactuacién que facilitan algunos sectores
de la profesién, por ejemplo, el de las relaciones pu-
blicas.

Frente a esta relativa unidireccionalidad
del mensaje que en general caracteriza a los medios
masivos, comienza a tomar forma otro matiz de la
comunicacién social, facilitado por la combinacién
de varios recursos tecnolbgicos. Se trata de la comu-
nicacién Interactiva, gracias a la cual, aun quienes
no son profesionales de la comunicacién social, par
ticipan activamente en la produccién e intercambio
de mensajes referidos a sus propias y auténticas de-
mandas de informacién y asociacibn. Se habla asf de
centros de medios alternativos, de servicios de teleme-
dicina o de asesoramiento agropecuario, de unidades
de medios audiovisuales,etc.

En este campo de la comunicacidn inter-
activa, se dan las condiciones para la manifestacién de
mensajes bidireccionales y aun multidireccionales, a-
justados a los requerimientos comunicaclonales de
uno o mas ambientes determinados. No obstante,
pese al protagonismo que asumen quienes participan
en esta clase de procesos de comunicacion, la expe-
riencia indica que se hace cada vez mds indispensable
la actuacién en los sistemas interactivos de mediado-
res profesionales, Por tal razén, distinguimos desde ya
un campo del perfil que se dedique, precisamente, a
cubrir las demandas profesionales de la comunicacién
interactiva. (7)

Una vez efectuada la diferenciacién gene-
ral que existe entre el campo de la comunicacién ma-
siva y el de la comunicacién interactiva, nos ocupare-
mos de la dreas y sectores que cada uno de ellos com-
prende.



| — En campo de la comunicacién masiva

Dentro del campo que en sentido estricto he-

mos denominado de la comunicacion masiva, dis-
tinguimos un drea de ocupacion profesional dedi-
cada al tratamiento de la informacién periodisti-
ca y a la difusién cultural que se efectla a través
de los medios de comunicacién social. ( Fig.6)

1.

Informaciébn periodistica. En este sector del
perfil, el comunicador social actia en cumpli-
miento de dos funciones: una de mediacién ob-
jetiva entre hechos y acontecimientos y el re-
ceptor del mensaje; la otra funcién corresponde
a una comunicacion reguladora, a través de la
cual se intenta influir sobre la opinion del lec-
tor, oyente o televidente. (8)

Esta clase de funciones puede ser cumplida
por el comunicador social en diferentes ambien-
tes de trabajo: medios graficos, servicios infor-
mativos de emisoras de radio y television, en
noticiarios cinematogréficos, agencias de noti-
cias y en un futuro cercano, en servicios de vi-
deotexto.

La informacion periodfstica requiere del co-
municador social la realizacién de tareas de va-
lorizacién documental de la informacion, segui-
das de otras labores no menos importantes, cua-
les son las que corresponden a la expresién me-
diante cédigos lingii1sticos, visuales, audiovisua-
les y teletextuales.

Un perfil profesional muy elaborado no pue-
de dejar de lado el aspecto de la especializacion
periodistica, tema sobre el que existe adecuada
bibliograffa. Sin embargo, al disefiar una mono-
grafia- profesional detallista puede tomarse en
consideracién un criterio de especializacion o-
rientado al tratamiento de tematicas interde-
pendientes: recursos alimentarios y poblacion,
petroleo y recursos alternativos de energia, eco-
nomia e informacién, educacién y desarrollo,
etc. (9)

Difusién cultural. En este sector, el comunica-
dor social realiza similares operaciones a las ci-
tadas en el anterior, pero lo hace para estructu-
rar producciones radiales, televisivas y cinema-
tograficas de cardcter artfstico, literario, cienti-
fico o misceldneo. Se trata en este caso de pro-
mover la funcién estimulante de los medios de
comunicacién y suele organizarse en forma de
pautas de entretenimiento en las programacio-
nes radiales y televisivas y que en las empresas
editoriales se cumple a través de publicaciones.

. Comunicacién institucional. Es ésta otra drea

del perfil e incluye una dedicacién especializada
en dos sectores diferentes:informacién puablica
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y relaciones piblicas.En el sector de la informa-
cién publica, el comunicador social se ocupa de
las necesidades de comunicacién de las oficinas
o departamentos de prensa y difusién pertene-
cientes a organismos oficiales, representaciones
diplomaéticas, entes descentralizados,etc.

El informador piblico participa en tres tipos
de tareas: andlisis de opinién; preparacién de
mensajes destinados a los medios y relaciones
con la prensa; finalmente, también se ocupa de
la publicidad oficial y de la configuracién de la
imagen institucional. En este sector, junto a la
capacidad para valorar y espresar, cobra impor-
tancia la de organizar y mediar en sistemas mul-
timediales de informacion.

En la misma drea de la comunicacién institu-
cional, encontramos que el sector correspon-
diente a las relaciones piblicas es una de las fa-
cetas mds definidas del perfil. Con una estruc-
turacidbn semejante a la que se estila en el caso
de la informacién pablica el relacionista orga-
niza su cometido para delinear la imagen de una
organizaciobn y preservarla mediante contactos
presenciales y mensajes difundidos a través de
distintos medios. Andlisis de opinién, organiza-
cién de eventos, redaccibn, disefio grifico y edi-
cién de publicaciones especiales, son tareas pro-
pias de este sector profesional. (10)

4, Publicidad. Actividades tales como andlisis de
mercados, disefios de sistemas publicitarios,re-
dacciobn publicitaria, disefio grifico y produc-
cién publicitaria, pueden perfilar la ocupacién
profesional en un drea tan caracterizada de la
comunicacién social. El objetivo general de la
actividad publicitaria - ejercida desde el interior
de una organizacién comercial o industrial o
desde una agencia especializada-, es promover la
aceptacidn de determinadas Ifneas y productos,
relaciondndolos con necesidades que experi-
menta el comprador potencial.

A fin de participar en esta funcidén persuasiva
de la comunicacién, el publicitario debe estar
capacitado para actuar en una o en varias ocu-
paciones: documentar, organizar, coordinar,
crear y expresar mensajes ajustados a un medio
o a sistemas multimediales.

Il - El campo de la comunicacién Interactiva

En este campo del perfil profesional del
comunicador social, los matices estdn dados por un
énfasis en el empleo interactivo de los recursos
tecnolbgicos. Asl, por intermedio de circuitos ce-
rrados de radio o televisién, audiocassettes, video-



discos o videocassettes, audiovisién, publicaciones,
etc., los integrantes de grupos determinados pueden
comunicarse entre s, en respuesia a necesldades co-
munitarias, educacionales, culturales y asistenciales,
entre otras mds.

Como hemos adelantado, existe buen cimulo de
experiencia sobre sistemas dedicados, por ejemplo, a
educacién a distancia, telemedicina, extensién agrope-
cuaria y apoyo audiovisual de la ensefianza en circui-
tos reducidos. También hay conocimientos en torno a
los resultados obtenidos en la organizacién de centros
de medios alternativos en los cuales los miembros de
comunidades rurales o de limitados sectores urbanos
encuentran oportunidad de intercomunicarse entre sf,
mediante mensajes -elaborados por ellos mismos y di-
fundidos en escala controlable, a través de pu blicacio-
nes, sonorama, grabaciones de audio o videocasseties.
(11)

En este campo profesional, aparece nftidamente
1a demanda de un comunicador especializado, es decir
de un mediador que organice tal tipo de sistemas in-
teractivos y los desarrolle, canalizando las aptitudes
de los miembros del grupo, de acuerdo a la capacidad
y dedicacién de cada uno. Sélo de esta manera es fac-
tible utilizar las variables de comunicacién y las com-
binaciones de recursos tecnolbgicos que ofrecen. los
sistenas multimediales.

1. Extensién. La comunicacién interactiva encuentra
oportunidades de manifestacién en los ambientes
de extensiébn agropecuaria, tecnologfa industrial,
salud pliblica, extensién cultural y universitaria,
etc. El extenslonista actia en forma presenclal y a
través de mensajes emitidos por uno o mds medios,
dilatando asf el alcance de la informacién emitida
con fines de divulgacién y promocién por centros
de investigacién cientffica o por nucleos artfsticos
y literarios, entre varlos mds.

Organizacién de sistemas multimediales,
coordinacién de eventos, produccién de mensajes
impresos, radiales, televisivos y mantenimiento de
relaciones Interpersonales, son fareas propias del
extensionista.

2. Educacién. Dos planos diferentes pueden distin-
guirse en ese sector: el de la educacién presencial y
el de la teleducacién. En el primero, el comunica-
dor social se especializa en el disefio y produccion
de apoyos para la ensefianza de tipo presencial,
brindando sus servicios en centros o unidades de
medios audiovisuales.

En cuanto a la teleducacién, el perfil del
comunicador social se ve enriquecido con una face-
ta dedicada a la integracién,en una tarea interdisci-
plinaria que requiere la participacién de docentes
especializados, técnicos de los medios de comuni-
cacién y administrativos, para el disefio y desarro-
llo de proyectos y procesos de educacién a distan-
cia.
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La actuaciébn del teleducador alcanza a
destacarse en aspectos tales como el andlisis y dise-
fio de sistemas de tecnologfa educativa , documen-
tacién, produccidn y uso de recursos expresivos vi-
suales, audiovisuales y linglfsticos, aplicados a la
educacién a distancia.

En un plano superior, el comunicador so-
cial podré dedicarse a la docencia y a la investiga-
cién, promoviendo el desarrollo de las disciplinas
que la comunicacién relaciona, o participando en
el tipo de colaboracién Interdisciplinaria que debe
respaldar toda decisién polftica particularmente
relacionada con la comunicacién social. Esta dedi-
cacibn especial se basa en el principlo anteriormen-
te mencionado: la comunicacién social posee la je-
rarqufa de factor esencial en la solucién de los pro-
blemas que afectan a la sociedad en su conjunto.

3. Promocién comunitaria. Siempre en el mismo
campo de la comunicacidn interactiva, es impor-
tante prever la dedicacién del comunicador soclal
en funciones relacionadas con la promocién social
y cultural.Tal vez convenga en este caso distinguir
dos sectores que en determinadas circunstancias
pueden llegar a combinarse. En uno de ellos, el co-
municador social se dedica a facilitar la participa-
cién de los integrantes de.un grupo, mediante tec-
nologfas intermedias, como se ha Indicado més
arriba. La descripcién resultarfa mds clara al citar,
valga el caso, las radios hospitalarias, emisoras de
alcance reducido conducidas por un mediador y es-
cuchadas especiaimente por los paclentes y sus fa-
miliares, todos ellos colaboradores potenciales en
la produccién de los mensajes. También se podrfa
ejemplificar con los sisternas circulantes de infor-
macldn period(stica y cultural grabada en audioca-
ssettes, para no videntes.

En el segundo sector del drea de promo-
cién comunitaria se pretende colaborar en el uso
de multimedios para la misma clase de finalidades.
Es el caso de los centros de medios alternativos,
cuyo objeto es ofrecer al receptor una opcién di-
ferente al unidireccional mensaje de los mass-me-
dia. (12)

Valorar, organizar, expresar

Como se expresd en el comienzo, pocos
perfiles hay tan complejos y necesitados de definicién
y actualizacién como el que corresponde al comunica-
dor social. Periodista, infomador plblico, relacionista,
publicitario, extensionista, teleducador, mediador, e-
ditor y comunicador analista, son denominaciones
que designan a las figuras profesionales mas definidas.
Algunas de elias, estdn mejor delineadas por afios de
ejercicio; otras, en cambio, son concebidas a la luz de
los nuevos sistemas de comunicacién.

En el interior de estas configuraciones
profesionales, se estructuran a su vez otros matices



ocupacionales mds detallistas, como pueden ser los
que representan a redactores, documentalistas,
disefiadores graficos, guionistas, libretistas, analistas
de opinién, productores y conductores de programas,
etc. (13)

En todos los casos, no importa cudl sea el
campo, 4rea o sector de la profesién, es preciso tener
en cuenta que quien la ejerce puede ocupar cualquiera
de los niveles de responsabilidad de una escala que va
desde funciones ejecutivas, a la conduccién de los sis-
temas de comunicacibn social.

Tal complejidad demanda un estudio meto-
dolbgico de la profesién, que responda a modelos de
investigacién destinados a reunir en una monograffa
profesional la descripcién de cada una de las funcio-
nes y tareas que se cumplen en los distintos campos,
dreas y sectores, como asf también el detalle de las ap-
titudes psicofisicas requeridas de acuerdo a los cono-
cimientos y habilidades exigidas por cada una de las
operaciones especializadas de la profesion.

Es Importante entender que sobre la base
general del perfil, la investigacién deberd determinar
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mas multimediales de comunicacién interactiva.
Anilisis de sistemas interactivos y coordinacién
de mensajes presenciales y a distancia, son las
notas mds salientes de esta figura del perfil.

(13) Cf. UNESCO “Training for mass communica-
tion", Reports and papers on mass communica-
tion”, N 73, ISBN 92-3-101234-7, Paris, 1975.

Cérdoba, 12 de noviembre de 1980.-
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IDIOMA

ACERCA DEL USO DE LAS COMILLAS EN EL LENGUAJE PERIODISTICO

Comillas Dobles:

Antes de referirnos al uso de las comillas en el lengua-
je periodistico, precisaremos algunas nociones acerca
de los llamados estilo directo e indirecto, dada la inci-
dencia total que tienen sobre el tema.

Las palabras o pensamientos ajenos pueden reprodu-
cirse de dos maneras diferentes en un texto escrito:

1) Repitiéndolas, conservando sin alteracién algunos
verbos y pronombres en sus tiempos y personas origi-
nales. En este caso, se dice que estamos en presencia
del estilo directo o también denominado “oratio rec-
h“. -

2) O bien, haciéndolas depender de verbos de pensar
o de decir con el consiguiente cambio de las formas
verbales y pronominales. Corresponden en castellano
a las oraciones completivas o sustantivas, las cuales
van a estar siempre introducidas por la conjuncién
“que’’. Esta forma de expresién se denomina estilo in-
directo o sea *“‘oratio obliqua”’.

El estilo m4s comunmente utilizado por los periodis-
tas es el directo, el cual siempre sin excepcién debe
llevar comillas. Esto se emplea como una de las for-
mas de enfatizar la importancia del mensaje, dado que
su autorfa no se refiere al que escribe en sf, sinoa o-
tra persona, proveniente en la mayorfa de los casos de
la esfera plblica.

Ejemplo:

El comunicado difundido en las primeras ho-
ras de la tarde (de ayer) sobre la reunién entre el pre-
sidente Videla y el teniente general Viola, expresa:
“E| Excelentfsimo sefior presidente de la Nacion, te-
“niente general Rafael Videla invit6 a almorzar en Ca-
“sa de Gobierno al teniente general Roberto Eduardo
“Viola, quien ha sido designado por la Junta Militar
“para ocupar la Presidencia de la Nacién a partir del
429 de marzo de 1981"...

La Voz del Interior
Jueves, 9 de octubre de 1980, pdg. 1

En este caso las comillas pueden emplearse de dos ma-
neras, en primer lugar colocando una al comenzar el
mensaje y otra al final en forma de apertura y cierre,

tal como aparece en el ejemplo anteriormente citado.
Si quisiéramos vertir ese mensaje redactado en estilo
directo, al indirecto dirfamos:

El comunicado difundido ... expresa que el
excelent(simo sefior presidente de la Nacién ...

Y por supuesto aquf ya no son necesarlas las comiilas.

Es frecuente el uso de las mismas para distingulr las
palabras, frases u oraclones sobre las cuales quiere el
que escribe llamar particularmente la atencién del lec-
tor. No solo se recurre a las comillas en este caso, sino
que también suelen utilizarse graffas de distinto ta-
mafo con respecto a las formas normales, o bien de-
versas clases de letras.

Lo mismo sucede con las voces o cltas en ldioma ex-
tranjero.

Ejemplos:
En el artfculo: Cine: Lo que hay que ver.
La fiesta Inolvidable.

Hace una década Pater Sellers recogié por es-
tos lares los mejores comentarios que un actor puede
anhelar en su carrera... En una hora y media, con una
seguidilla de “gags"’, el actor divert{a a la platea ambi-
ciocsamente ...

La Voz del interior
Viernes 5 de Septiembre de 1980, pdg. 11

FORMULO DECLARACIONES AL REGRESAR DE
EE.UU. EL MINISTRO DE ECONOMIA

“Estd garantizada de antemano la continuidad
del plan econédmico”.

Titulo con el que se inicia el artfculo respectivo.

Tiempo de Cérdoba
Lunes, 6 de Octubre de 1980, pdg.1

Es notable el uso de las comlilas en este caso, dado
que ninglin otro de los tantos anuncios que aparecen
en esta pédgina del diario las lleva.

Es en cierta medida, como decfamos antes, para en-




fatizar la importancia descollante de ese mensaje en
particular, en lo que a nuestra circunstancia histérica

se refiere.

ENCUESTA SOBRE LA FORMA DE VIDA SOBRE
LAS JOVENES GENERACIONES EUROPEAS'

Subtftulo del artfculo:
La “Compafiera de lucha™ se vueive mujer

Tiempo de Cérdoba
Lunes, 6 de octubre de 1980, pdg. 5

En la misma pégina del menclonado diarlo:

Proliferan los evasores en Estados Unidos

LA ECONOMIA “UNDERGROUND"

Para el fisco norteamericano la evasién oscllia entre los
170 y los 250 mil millones de dblares anuales.

Aunque todavfa faltan datos seguros sobre
las reales dimensiones de la econom(a “‘underground”
en los Estados Unidos, es decir las actividades econé-
micas Irregulares que escapan a todo control del fis-
CO...

También se utiliza el comillado cuando se hace men-
clén de tftulos de libros o pelfculas ya sean nacionales
o extranjeros:

Ejemplos:

Se anunciard hoy al ganador del premio No-
bel de Literatura

Estocolmo (A.P.). La Academla de Letras a-
nunciard hoy el ganador del Premio Nobel de Litera-
tura de 1980, ddndose grandes posibilidades de triun-
fo al colomblano Gabriel Garcia Marquez, aunque ob-
servadores opinan que éste podria ser “el afio de la
mujer™.

Algunos dicen que su obra cuenta con el apoyo de
uno de los miembros més influyentes de la Academia,
Arthur Lindquist, qulen comparé la novela del colom-
blano “Clen Afios de Soledac” con la obra - altamen-
te eloglada - de la escritora norteamericana Joyce Ca-
rol Oates, “Bellefleur”.

Comillas Simples

Se usan al principio y al final de una palabra o frase
Inclufdas dentro de un textc entrecomillado mds ex-
tenso. También se emplean rzra determinar con preci-
si6n el significado de cualquizar palabra aislada, que al
estar fuera de un contexto refijado, reafirma en sf
misma todo el valor de la po isemia.
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Ejemplo:
devastar “arrasar’

Lic. Adriana Ida Saba Abelé



RECENSION

IVINS Jr., William M. “Imagen impresa y conoci-
miento™. Andlisis de la imagen prefotogréfica.
Colecciébn Comunicacién Visual. Gustavo Gill. Barce-
lona. 233 pdgs.

Desde el afio 1440, aproximadamente, co-
mienza la Impresién de estampas artisticas que tras-
miten comunicacién visual, cuyos efectos importantes
sobre el hombre tienen que ver con la evolucién del
pensamiento y la civilizacién de Europa occidental.

La palabra y la Imagen son conocidas por el
hombre y ltullzadas para la comunicacién simbéblica,
pero se debe considerar también que la ciencia y la
tecnologfa para su logro’ necesitan una imagen, que
a lgual que las palabras para la descripciébn verbal,
pueda repetirse con exactitud, es aquf entonces cuan-
do la imagen se vuelve relevante.

En esta obra se encuentra condensada la e-
volucién de la Imagen grabada, desde el procedimien-
to xilogrifico hasta llegar al uso de la fotografia.

Se explicitan los procedimientos empleados
por los artesanos, junto a las modificaciones que se
implementaron a los mismos.

Por ejemplo, el autor nos hace conocer que
en el S.XVI la xilograffa sufre presién por la demanda
de mayor informacién en los espacios disponibles, pa-
ra ello era necesario que las Ifneas fueran més finas y
estuvieran mas juntas. Esto lleyb a tallar clichés de

. maderas con superficies reticulares. En el S. XVII sur-
ge un incentivo econémico, que continda en el siglo
siguiente incorporando nuevas técnicas: el aguatinta,
el punteado, el agua fuerte, el crayon y otras, para I-
mitar mejor los dibujos y las acuarelas.

Con la aparicién de la técnica fotografica en
el siglo pasado, se obtiene exactitud informativa no
producida hasta ese momento.

Su uso se conoce rapidamente, y a través de
su método todos nuestros periddicos y revistas se en-
cuentran lustrados. Ademds, se hace notar, que el
hombre puede conocer los acontecini.entos del pasa-
do y presente en forma completa.
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La fotograffa tal como estd a nuestro alcan-
ce, es la culminacién de la manifestacién o reportaje
grifico, que comenz6 en la Edad Media.

IVINS demuestra que en los distintos siglos
siempre hubo “ruidos” en la produccién de la imagen
Impresa, y llega a la conclusién que la fotograf{a, con
su fidelidad objetiva, también produce engafios al ojo
porque la realidad se transforma, y no se dé el efecto
de la relaci6n directa entre emisor y receptor.

La exposiciébn tebrica es minuclosa, y su ex-
presién lingiifstica precisa produce en el lector el a-
provechamiento total del texto. Acompafa a lo lin-
guistico la llustracién de grabados, abundante y perti-
nente, que hacen posible la mejor comprensién de lo
expuesto.

“Imagen impresa y conocimiento”, es un
texto que nos hace conocer simultdineamente los ob-
jetivos culturales de cada momento histérico y la fun-
cibn desempefiada por la imagen para la efectividad
comunicativa de esos objetivos, cuyo testimonio se
proyecta en la evolucién de la civilizaclon.

Lic. Nélida Beatriz Vasconcelo



INFORMACIONES

IV COLACION DE GRADOS DE CIENCIAS DE LA INFORMACION

El pasado 14 de novlembre se llevd a cabo en el aula
magna de la Facultad de Arquitectura y Urbanismo
de la Universidad Naclonal de Cérdoba una nueva Co-
lacién de Grados de la Escueia de Ciencias de la Infor-
maclién. La ceremonia fue presidida por el Decano de
la Facultad de Derecho y Cienclas Soclales, Dr. Aldo
Cima y contd con la presencia del Secretario Coordl-
nador de la Escuela, Lic. Eugenio Rubiolo, de autori-
dades universitarias, docentes, estudlantes y familiares
de los flamantes egresados.

En la apertura del acto se entonaron las es-
trofas del Himno Naclonal y seguldamente actud ei
Coro de NiAos Cantores de Cbrdoba, dependiente del
Instituto “Domingo Zfpoll”. A continuacién, usb de
la palabra el Dr. Aldo Cima, para destacar, entre otros
conceptos, gue *‘es Importante notar que es éste un
momento particularmente relevante, no sdlo por lo
que significa el premlo al esfuerzo de estos egresados
y sus famillares, sino también desde el punto de vista
académico”.

En otro punto de su exposicién el Decano se
refirtd al satisfactorla desenvolvimiento académico y
administrativo de la Escuela, lo cual haré posible una
proxima ampliacién de sus Instalaciones edlliclas, a la
vez que el enriquecimiento de su patrimonio con nue-
vos equipos de cine, radio y television. Asimismo,
ponderd el Dr. Cima la reclente creacién de los tres
Institutos de la Escuela, el de “*Comunicacién Aplica-
da" el de “Teoria y Fundamentos de la Cornunica-
clén" y el “Interdisclplinaric de la Comunicacién®
Jue tienen como finalldao Incentivar el estudio y la
investigacién de la compleja problemaética de la comu-
nicacibn.

En la parte finai de su mensaje, el Dr. Aldo
Cima se dirlgld a tos graduadus. diciéndoles: “Debéis
tener presente los valores sustunciales del compromiso
asumido al ser Instalado en la vida comunitaria con un
grado profesional de calldad, proyeccidbn moderna y
funclén social preponderante Os agradeceremos lo
que resulte ser vuestro compromiso y comportamien-
to en provecho del alto prestigio de la Universidad
que os desplde. Os auguramos éxito y saludamos, des-
pldiéndoos de nuestras aulas con ernocionada reveren-
dall.
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De acuerdo al programa, el Decano de la Fa-
cultad de Derecho y Clenclas Sociales de la Universi-
dad Naclonal de Cérdoba procedid finalmente a to-
mar el juramento de prdctica y a la entrega de los di-
plomas correspondientes a los nuevos 26 Licenclados
en lenclas de la Informacién.

"El mar y las comunicaclones"

Tal el tltulo de la conferencla que el pasado
28 de octubre ofrecib el Capitdn de Navio Manuel I,
Garrido en el aula magna de la Facultad de Derecho y
Clenclas Soclales de la Universidad Naclonal de Cér-
doba.

La disertaciébn del Jefe de la Delegacién Na-
val Cérdoba, fue organizada por la Cdtedra de Dere-
cho Internacional Piblico y contd con la presencia de
profesores, estudintes de distintas disciplinas y pGbli-
co en general.

Beca del Serviclo Alemdn de Intercambio Académice

Partié reclentemente rumbo a Alemania Fe-
deral el Lic. Gabriel Blanco, docente de la Citedra de
Eleinentos de Filosoffa y Ldbgica de la Escuela de
Cienclas de la Informaclén, Mediante una beca otor-
gada por el Servicio Alemdn de Intercamblo Académi-
co, se propone Investigar sobre el tema “La noclén fe-
nomenolbgica del mundo en su aplicacién al anélisis
de Ia obra de arte contempordnea".

Finallzé el dictado de dos Seminarios

En el clerre del aflo académico concluyd en
la Escuela de Clenclas de la Informacién el dictado de
dos seminarios. EI primero de ellos fue dedicado por
el Area Econbmica de la Escuela al tema del "Método
Gréfico en Economfa y tuvo por objeto proponer a e-
gresados y alumnos del Gltimo curso el tratamiento de
un temario que Iincluye la representaciébn grifica de
las funciones, valores medlos y marginales, entre di-
versos contenidos.

En cuanto al segundo, se refirié a “*Ecologfa
Huriana” y bajo la responsabilidad de la Cdtedra de
Sistemas Culturales se ocupd del tratamiento de te-
mas varios, entre los que sobresalieron algunos aspec-



tos de la poblacidn argentina, su distribucién migrato- sos naturales y culturales, ecologfa y costos sociales-
ria y crecimiento vegetativo, la explotacién de recur- econdmicos de la contaminacién.
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tado.



	bdc65a97aa636de9bb295fceaf966f7c07d7e779e552f548b2dbde9de5fe6b8f.pdf
	bdc65a97aa636de9bb295fceaf966f7c07d7e779e552f548b2dbde9de5fe6b8f.pdf
	bdc65a97aa636de9bb295fceaf966f7c07d7e779e552f548b2dbde9de5fe6b8f.pdf
	bdc65a97aa636de9bb295fceaf966f7c07d7e779e552f548b2dbde9de5fe6b8f.pdf

