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Prélogo

Dra. Carolina Scotto*

US sucesivas modificaciones del escudo de la Universidad Nacional de Cordoba a
o largo de sus 400 afios de historia estan ligadas al propio devenir de una insti-
tucién que nacié en 1613 por el impulso de los jesuitas, que pasé luego a depender
del clero secular y posteriormente de las autoridades nacidas con la Revolucion de
Mayo de 1810, que fue provincializada en 1820, para ser —finalmente— nacionalizada
en 1854.

Durante este complejo proceso en el que la UNC forjo su larga historia, el escudo
que la representa fue simbolizado de muy diferentes maneras manteniendo, no obs-
tante, muchos de los signos originales de aquellos antiguos emblemas tallados en
piedra sapo durante el siglo XVII y que atn se conservan en el atrio de la Compaiiia
de Jesus y en el patio del antiguo Rectorado, sede actualmente del Museo Historico
de la Universidad.

Elementos grificos como el 6valo que contiene los demas signos, el aguila corona-
da, el sol aunque con muy diversos disefios, las marcas de los origenes religiosos de
esta Universidad publica y la leyenda que, 2 modo de pergamino, encierra todo el
conjunto se mantuvieron a lo largo de los siglos, con la sola excepcion de un breve

[*] Rectora de la Universidad Nacional de Cordoba.



periodo inicial de su nacionalizacion, cuando se utilizo el escudo naci onal como signo
identificador de la Universidad.

De esta manera, el escudo de la UNC puede leerse como un testimonio que represen-
ta su identidad académica y forma parte de la memoria institucional, constituyéndose
en un valor cultural y simbélico para toda la comunidad.

No obstante, y de acuerdo a un estudio preliminar realizado entre 2007 y 2008 por el
Area de Disefio, Produccién Grafica y Editorial de la Prosecretaria de Comunicacion
Institucional, el disefio, los usos y aplicaciones del escudo por parte de las distintas
facultades y otras dependencias de la Universidad mostraban una gran diversidad de
versiones diferentes entre si que, si bien respetaban los elementos principales, tenian
muy distintos estilos que no guardaban otra relacion entre si mas que el propio sig-
nificado del emblema.

Uno de los propésitos de la Prosecretaria de Comunicacion Institucional al inicio de
la gestion en 2007 fue el de desarrollar un Programa de Identidad Institucional para
la Universidad Nacional de Cordoba. Con este objetivo, y como resultado del estudio
mencionado y de un analisis grifico de las formas que asumi6 el escudo en el devenir
de la historia de la UNC, se elabord un Manual de Identidad como un intento de nor-
malizar los signos identificadores de la Universidad como su nombre, la contraccion
de la sigla y el propio emblema de manera tal que esos simbolos fueran usados de
manera coherente y homogénea.

Este Manual de Identidad se fundamenté en el estudio preliminar mencionado y
también articula distintos aspectos tales como un relevamiento, analisis y diagnéstico
de los identificadores de la UNC y una exposicion sobre los antecedentes historicos,
la evolucién de las formas, los elementos constitutivos y las distintas aplicaciones del
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escudo. Fl texto fue aprobado en junio de 2009 por el Honorable Consejo Superior
en su resolucion N 480.

La propia historia de esta institucion de cuatro siglos se encontraba dispersa y frag-
mentada y s6lo el impulso de las celebraciones por sus 400 afios posibilito el esfuerzo
de sistematizarla, reunirla y compartirla la comunidad como parte de la coleccion 400
afios. Los libros presentada por la Editorial de la UNC este afio, de la cual este texto
forma parte.

De la misma manera, son escasos los escritos que dan cuenta de la historia y la evo-
lucién del emblema universitario. Por esto, y gracias a la generosidad de su autor, es
que incluimos en esta edicion un capitulo de Pedro Horacio Sanmartino, que forma
parte de su libro E/ escudo de la Universidad Nacional de Cérdoba y los sellos representativos,
publicado por el Taller General de Imprenta de la UNC en 1991 y que nunca fue
reeditado. Se incorpora también un capitulo especifico, a cargo del publicista Hugo
Aguirre, sobre imagen y representacion.

Consideramos que el conocimiento y el uso homogéneo de los simbolos de la UNC
colaborari en la preservacion de su identificacion visual y su recordacion y contribui-
ra también a fortalecer el sentido de pertenencia por parte de estudiantes, docentes,
trabajadores, egresados y también de la comunidad no universitaria a través del reco-
nocimiento de su identidad institucional. Ese es el sentido de esta publicacion.



Sobre imagen y representacion
Consideraciones preliminares

Hugo Aguirre*

“La imagen se encuentra estrechamente vinculada con las actitudes de los indivi-
duos/sujetos hacia una cosa, persona u organizacion, ya que una actitud es una ten-
dencia o predisposicion adquirida y relativamente duradera, a evaluar de un modo
determinado a una persona, suceso o situacion y actuar en consecuencia con dicha

i

evaluacion”.

“En cambio la representacion social es un sistema de valores, ideas y pricticas con
una logica y un lenguaje propio; cumplen dos funciones: orden y comunicacion,
donde se plantean cuatro elementos:

* la informacién que se relaciona con lo que “yo sé€”

* la imagen que se relaciona con lo que “veo™

* las opiniones que se relacionan con lo que “creo”

» las actitudes que se relacionan con lo que “siento”’

{4 E sbozar la imagen con que se interpreta a la universidad puede implicar la su-
perposicion de la experiencia de la universidad real con el concepto ideal o ¢l
paradigma de excelencia que se propone como objetivo.

[*] Director de Planificacion Consultores Publicitarios.
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Es probable que la propia concepcion del deber ser de una institucion académica
condicione la propia visién a la hora de elaborar un juicio de valot, tanto en sentido
de sobtevalorar los méritos, como para percibir peyorativamente las limitaciones.

Se han creado parimetros internacionales para medir objetivamente la calidad de
una universidad y poder asi generar una escala. Se tienen en cuenta, en general, la
produccion de sus investigadores en las revistas cientificas acreditadas, las patentes
obtenidas, libros y demas estudios, las citas que los estudiosos hacen de los aportes
de los cientificos de cada universidad. Tales parametros, aunque interesantes para
generar un prestigio mas o menos solido de las instituciones, corren el riesgo de par-
tir de una concepcion de un cientificismo autorreferencial: no dan cuenta de la vida
universitatia integral, de la real calidad de la docencia, de la dedicacién y el progreso
de los estudiantes, ni de otros aportes a la sociedad. Aunque es valido inferir que del
contacto con eminentes cientificos naceran vocaciones que continuaran y emularan
sus logros, debe entenderse que la universidad ha de tender de un modo mas amplio
a la superacion de los miembros de la sociedad, especialmente de sus egresados que,
sin dedicarse a la mas pura investigacion, aplicaran en la realidad de su vida los cono-
cimientos y la experiencia que generaron en su instancia de estudios.

No resulta de menor cuantia el aporte que hace la universidad a la sociedad donde
se inserta, en la transmision de conocimientos, en multiples servicios y en las tareas
denominadas genéricamente “de extension universitaria”. Ademas, corresponden al
deber ser de la universidad los valores éticos que han de regir cada uno de los actos
de la institucién y de sus miembros. El solo hecho de poder mostrar un paradigma de
austera dignidad y responsabilidad en la vida académica basta para que la universidad
se constituya en una institucion sefiera y para justificar tanto su existencia como su
sentido en la sociedad.

12 Sobre imagen y representacion
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Para la universidad publica argentina, la busqueda de excelencia académica, objetivo
sin duda esencial, no ha de hacer olvidar que gran parte de la sociedad no se beneficia
directamente de su docencia, por lo que corresponde se incluya entre sus objetivos
primordiales ser de maxima utilidad también para aquellos que aportan a su existen-
cia aun siendo ajenos a sus actividades especificas.”’

En la constitucién de la UNC convivieron jesuitas y franciscanos, dogmiticos y pro-
gresistas, monarquicos y republicanos, nativos y extranjeros, tedlogos y cientificos.
Paralelamente a ese desarrollo se fue elaborando esa imagen/representacion que to-
maba cuerpo en el seno de la sociedad en cada periodo histérico.

Marchas y contramarchas, avances y retrocesos, claramente verificables por las distin-
tas épocas y de quienes tuvieron la responsablidad de conducirlas.

En ese sentido la imagen o representacién de la UNC, no fue el resultado de una
situacién puntual, sino que por el contrario, se formé como el resultado de la inter-
pretacion acumulativa de informacion que llega a los individuos/sujetos.

“Estos, por lo general, no se forman ‘una imagen’ de una organizacion a partir de
unos cuantos mensajes, ni tampoco se obtiene una imagen duradera con una ‘campa-
fia de imagen’. La formacién de la imagen es un proceso lento que implica un trabajo
paciente en forma de acciones coordinadas en un programa de largo plazo™, que

incluye:

* trayectoria,

* calidad académica,

* planes de estudio,

* tecnologia y equipamiento,
* cuestiones edilicias,

* vinculo con la comunidad,

* acceso e inclusion,
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* insercion laboral,
* acciones culturales,
* comunicacion

Quienes condujeron la Universidad en cada periodo, definieron sus objetivos para
gestionar.Como ejemplo, la actual gestion en su Balance de Gestion Rectoral Periodo
2007-2010 expreso:

“Cuando elaboramos las propuestas programiticas para el gobierno de la
UNC periodo 2007-2010, intentamos  reflejar un largo proceso de construc-
cién de consensos sobre la base de un conjunto de principios basicos orien-
tadores de la gestion politica y de gobierno, que contribuyeran a fortalecer la
calidad institucional, la ensefianza y la investigacion, la democracia interna, la
transparencia y la eficiencia en el uso de los recursos y a recuperar un clima
de convivencia respetuosa y pluralista entre los distintos sectores y claustros
de la Universidad.

También nos propusimos recuperar y profundizar los vinculos con la co-
munidad, debilitados por tradiciones de aislamiento o distorsionados por
relaciones oportunistas sin la orientacion de un compromiso responsable.
El prestigio y la presencia publica de la UNC requeria un esfuerzo sostenido
de participacién y contribucién generosa, asi como de aportes concretos y
relaciones institucionales transparentes y maduras.

Nuestro convencimiento era, que otra universidad es posible, y que debiamos
encarar los cambios que pudieran integrar los aportes de nuestros profe-
sores, estudiantes, graduados y empleados asi como jerarquizar los mejores
resultados de nuestros proyectos institucionales, de un modo compatible con
las tradiciones de autonomia, gratuidad, investigacion cientifica de calidad,
seriedad académica y un alto compromiso social”.*

14 Sobre imagen y representacion




La evaluacion de la comunidad universitaria y la sociedad adquiere valor porque ana-

liza lo hecho y lo que falta; lo que le parece bien y lo que no; lo concreto, lo real;

construyendo una imagen/representacion de la institucién en forma positiva, nega-

tiva o neutra.

Interpretacion
Acumulativa

-~

(+) ()
(+)

Imagen

(+)

(+)
(+) )

[

.

Tiempo

“El proceso acumulativo de la imagen tiene dos caracteristicas basicas, es fragmenta-

rio y discontinuo,

* fragmentario, porque se compone de una diversidad de informaciones que lle-

gan a los individuos/sujetos, las cuales son interpretadas, comparadas y agrupadas

con las anteriormente percibidas.

* discontinuo, porque esas informaciones son percibidas en:

a) diversas circunstancias (situacion de la percepcion),

b) diversos espacios (sitio de la percepcion) v

¢) diversos tiempos (momento de la percepcion)”.

» 6
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La comunicacion

Es importante sefialar que en estos 400 afios la comunicacion ejercio y ejerce un rol
importantisimo porque permitio hacer conocer al conjunto de la comunidad univer-
sitaria y la comunidad en general su accionar y los atributos de la UNC; a través de
los medios que se disponian y/o utilizaron en cada época haciendo su aporte para la
generacion de una imagen o representacion determinada.

Hoy, la UNC es un espacio de educacion publica, es un actor de influencia masiva, de
reconocimiento nacional, que sigue recorriendo y debe profundizar los pasos inicia-
dos con la Reforma de 1918.

Para esos espacios fue necesario contar con nUMErosOS canales de comunicacion,
cada uno de ellos con requerimientos técnicos y estéticos, especificos y particulares.

Sefialética exterior, sefialética interior, papeleria administrativa, folleteria, documenta-
cion, paginas web, radio, television, soportes digitales interactivos, libros y publicacio-
nes y otros, permiten dimensionar la variedad del fenomeno comunicacional de esta
institucion que son utilizados para las distintas necesidades de cada unidad, como de
la universidad en su conjunto.

I.a UNC trabaja y avanza en esta drea, como en el resto de sus actividades, para su
mejotamiento permanente; realizando relevamientos, analisis, diagnosticos, elabo-
rando un programa de comunicacion normalizado.

Su aplicacién sostenida debe ser tarea de todos.
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Desarrollo de la imagen de la UNC

Investigacion historica 1610-1982

Horacio Sanmartino*
Compilado por Mariana Mendoza**

E l escudo o disefio de armas de una institucion tiene varias finalidades: representar
simbélicamente todos los actos de la vida organizacional, asi como dar una idea
clara del objetivo que persigue y aludir a su fundacion para perpetuar su historia.
Desde el primer emblema que se conocié de la UNC, hasta el actual, existieron dis-
tintas versiones —por lo menos nueve—, las que en si mismas reflejaron los cambios
que para la institucién implicaron los periodos histéricos por las que fue atravesando.
En este sentido, aunque el simbolismo del escudo fue casi siempre el mismo, tuvo
variantes en su forma, asi como elementos agregados o suprimidos. Cada época con-
cibio su disefio, tratando de mejorar, adaptar y perfeccionar las que ya estaban en uso,
es decir, los nuevos modelos siempte fueron inspirados por los anteriores.

Primero los jesuitas (1613 a 1767); luego, los franciscanos (1767 a 1808); después,
el clero secular (1808 a 1854) y, finalmente, la nacionalizacién (1854 al presente), asi
como un breve periodo bajo la jurisdiccion provincial (1820 a 1854), contribuyeron
al movimiento de ideas y conceptos nuevos en la vida universitatia, los que fueron
dejando su impronta en el emblema.

[*] Profesor en Artes plasticas e Historia del Arte, Escuela de Bellas Artes Dr. J. Figueroa Alcorta; Escue-
la de Ceramica Fernando Arranz.
[**] Licenciada en Comunicacidn, Prosecretaria de Comunicacién Institucional, UNC
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Desde el primer escudo que tuvo la Universidad como institucion de origen jesuitico,
todos los modelos, a excepcion de uno de los sellos correspondiente a la época de la
secularizacion donde se omitieron, mantuvieron inalterable el sentido de las iniciales
IHS —“Iesus Hominum Salvator” —, subordinando a éstas las demas piezas del con-
junto, que se introdujeron posteriormente, para adaptar los simbolos a los cambios
en la alta casa de estudios.

La permanencia de este simbolo es suficiente para demostrar que todos los modelos
fueron eslabones de una misma cadena y, por lo tanto, hubo un proceso evolutivo
cuya culminacion fue el actual.

Otro hecho a destacar es que luego del primer y segundo emblema, el blasén univer-
sitario no llego a tener la verdadera forma heréldica que caracteriza a un escudo de
armas. No obstante, retoma estas caracteristicas en la penultima forma estudiada,
para mantenerlas en la version definitiva que sitio en 1896.

En los sellos usados por esta Universidad, al igual que en otras similares de América,
se publicaban dos tipos de diferentes disefio, que se distingufan con las denominacio-
nes de “Mayor” y Menor”; los papeles se timbraban o lacraban con uno u otro, segun
el caricter y la importancia del documento. L.a mayoria de los diplomas y certificados
de estudio se autorizaban con el sello mayor, mientras que el menor se utilizaba como
timbre en la papeleria ordinaria, correspondencia, petitorios o notas.

La época jesuitica

Tomando como fecha de partida 1610, afio en el que la Compaiiia de Jests fund6
juridicamente su Colegio Maximo, esta antigua institucién tuvo el mismo distintivo
que el de la orden jesuitica.

La ausencia de representacion simbélica propia en los comienzos del Colegio y des-
pués de fundada la Universidad en 1613, estuvo motivada por reglamentaciones que
impedian el uso de insignias distintas a la jesuitica.
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Primera forma (anterior al afio 1664). Escudo jesuitico colocado sobre la antigua entrada de la UNC en el
atrio de la iglesia de la Compariia de Jesus.
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Esta insignia puede apreciarse trabajada en piedra sapo y montada en el centro del
muro del atrio de la iglesia de la Compafiia de Jesus. Posee una belleza decorativa
singular a pesar del arcaismo que revelan los movimientos rigidos, la desproporcion
del dibujo vy la falta de perspectiva en el relieve general.

Este blason religioso fue la semilla que daria origen, con el transcurso del tiempo, a
toda una serie de sellos emblematicos.

Todos los blasones posteriores estuvieron inspirados por este y conservaron siempre
a Jestis -IHS— como titular, en la parte principal de la insignia. Por estas causas con-
sidero a este Escudo de la Orden como la ptimera pieza herildica del Colegio y de la
Universidad, que fue usado en ausencia de las propias armas universitarias.

Este primer escudo presenta una elipse central que fue conservada en modelos ulte-
riores, inclusive el actual, y que encierra los siguientes motivos: en la parte superior,
las iniciales THS con la cruz encima de la H, letras formadas por hojas con ataduras,
bellamente realizadas, a ambos lados de la cruz, surgen dos pequefias ramas hacia
fuera. Debajo hay un corazén, atravesado por los clavos y apoyado en dos ramas
estilizadas que se curvan a ambos lados; todo esto simboliza: “Jests —las iniciales con
la cruz—, “es amor y sacrificio” —el corazén atravesado por los clavos—. Alrededor
de esta alegoria, surgen de la elipse central, los rayos flamigeros del sol, alternados
(uno ondulante y otro recto), encerrados en otra elipse mayor, desde cuyo grueso y
decorado borde, lo sostienen dos angelitos o “tenantes” en actitud de volar; estos
también figuran en el Viejo Mundo en las iglesias de la época, sosteniendo escudos
pontificios o de nobles.

De la parte superior de la elipse mayor, aparecen dos pequefas cabezas aladas de
angelitos y de la parte inferior, hojas en forma triangular, rellenando a cada lado del
escudo, dos espacios vacios que completan la composicion.

Todo el motivo esta dentro de un marco o recuadro en relieve, tallado en la misma
placa de piedra.
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La Orden que fundara san Ignacio de Loyola trajo esta insignia de Espafia y la us6
como simbolo espiritual de su ensefianza en el Nuevo Mundo. Este emblema esti
intimamente ligado al espiritu jesuita.

Los primeros indicios documentados de la existencia de un escudo propio datan de
1664, cuando en sus “Constituciones”, el padre Andrés de Rada menciona el estan-
darte de la Universidad y sus armas, refiriéndose a un escudo universitario y no al
propio de la orden jesuitica.

Aunque el padre Rada no hizo descripcion alguna de las mencionadas armas de la
Universidad, es evidente que ya existian y probablemente fueran las que presenta el
escudo tallado en piedra sapo, atn existente en el patio de la Universidad, sobre el
antiguo Salon de Grados. Este conjunto escultorico presenta los simbolos propios,
los primeros creados para su funcién especifica y los segundos entronizados en sus
antiguos claustros.

Como ocurre con el escudo anterior de la orden jesuitica, no es posible conocer la
fecha de su diseno, pero existe el antecedente de que en 1667, el Tlustre Claustro re-
suelve que se hagan dos sellos de la casa de estudios que, con las denominaciones de
“mayor y menor”, ostentan las armas de la Universidad y las Reales.

Lo que resulta curioso es que este escudo tan perfectamente construido, no volvié a
figurar en las representaciones de la Universidad, y sin embargo, fue tomado como
fuente de inspiracion en los proyectos posteriores, que no alcanzaron sin embargo su
belleza estética, hasta llegar a las ultimas etapas de su evolucion.

Este emblema retine todas las caracteristicas del periodo jesuitico, no solo por su sen-
tido idealista sino también por la calidad del material trabajado y la finura de su estilo.
El modelo es muy original y distinto a todos los usados posteriormente.

Entre los elementos exteriores, en la parte superior y por encima del escudo, se ubica
la corona real. Esta sostenida por dos cintas que salen de su interior y se separan
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pasando por sobre el borde superior de la elipse y penetrando en el campo, donde
desaparecen.

A ambos lados de la cinta y debajo de la corona se extienden lateralmente elegantes
lineas curvas que tienen el movimiento de las hojas enrolladas del pergamino, termi-
nando en espirales como las volutas de un capitel.

La composicion estd armada sobre un fondo de pergamino. El motivo termina con
dos grandes palmas que siguen la forma del conjunto, saliendo por debajo del do-
cumento.

Fuera de la elipse y abarcando la mitad inferior del escudo, hay una banda sostenida
por dos clavos que lo circunda a manera de guirnalda, llevando la divisa externa que
dice “Universitas Cordubensis Tucumaniae™.

El tema central, formado por cuatro simbolos, esti encerrado en una elipse. Estos
simbolos, que se repiten a lo largo de la evolucién del escudo, son: las iniciales jesui-
ticas THS con los clavos debajo y la cruz sobre la H; el sol inclinado y con rostro
dibujado ubicado a la diestra; la banda que flota ondulante con la inscripcion sin
abreviaturas “Ut Portet Nomen Meum Coram Gentibus”, y el 4guila coronada de
perfil, con las alas levantadas y mirando hacia la derecha.

Los tres clavos colocados debajo del nombre de Jests —[HS— fueron siempre una ca-
racteristica de la orden jesuitica, por esta causa fueron omitidos en los emblemas de la
época franciscana, después de la expulsién de los jesuitas de los dominios espanoles
por el rey Carlos 11 y disuelta la orden por el papa Clemente XIV, en 1767.

Estas cuatro piezas son comunes a todos los modelos pero lo que no vuelve a repe-
tirse es la inscripcion que figura al pie del conjunto, entre las bases de las columnas:
“Initium Sapp.Timor Domini”. “Sapp” es abreviatura de “sapientiae”. La traduccion
de todo el pensamiento es: “El principio de la sabiduria es el temor a Dios™.
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Segunda forma (afo 1667). Conjunto escultorico en piedra sapo,
colocado en el patio de la Universidad sobre el antiguo Salon de
grados.
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Bajo la tutela de los franciscanos

El 14 de agosto de 1782, 15 afios después de la expulsion de los jesuitas, las au-
toridades franciscanas a quienes se les habfa confiado la direccion provisoria de la
Universidad, publicaron un documento con sello en lacre y relieve, donde figuran los
simbolos del segundo escudo de la orden, pero con un dibujo muy diferente.

Entre sus caracteristicas se destacan: la ornamentacion circular con hojas y ramas
estilizadas entre las que esta dibujada en la parte superior una corona real con tres
florones; -el simbolo jesuita IHS carece de los clavos; el sol tiene rostro y estd muy
inclinado mirando al aguila y ubicado a su diestra.

Probablemente la intencion de dibujar al sol en esa posicion sea la de representar el
ocaso o donde se acuesta el sol, lo cual equivale a occidente. Los rayos son prolonga-
dos y en forma de lanza, cortados por la leyenda y el borde interior del circulo.

La banda flotante, por su parte, se prolonga hacia abajo y reine ambas leyendas del
escudo con una abreviatura muy especial: “Univ. Tucum. Nomen Mev. Cor.” (Uni-
versitas Tucumaniae Ut Portet Nomen Meum Coram Gentibus), cuya traduccion es
“Universidad del Tucumdn — para que lleve mi nombre ante las gentes”.

En las abreviaturas de esta inscripcién se ha buscado colocar toda la leyenda en el
menor espacio, asi algunas letras tienen un trazo comun como la M y la E de Nomen,
laMyla EdeMevylaRylaA de Coram, que estin superpuestas y con un trazo
comun. Mientras que la “U” tiene la forma latina de “V”, como se acostumbraba
escribir entonces y atin se usa en algunas lapidas.

Esta leyenda, la misma del escudo jesuita anterior, estd a la diestra y sigue la forma
del circulo, hasta el sol, desde donde se dirige al centro, pasando por debajo de las
iniciales THS.
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Tercera forma (afio 1782). El mads antiguo de los sellos puestos sobre
papel, sobrerrelieve; época franciscana. Archivo Instituto de Estudios
Americanistas, UNC.
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El aguila coronada esta de perfil, mirando al sol; la cabeza es desproporcionada y su
cuello largo con un movimiento de S, recuerda al cisne y no al ave de rapifia. Su cola
es larga y las plumas muestran el detalle de sus trazos; la corona suspendida sobre
su cabeza es alta y compuesta por tres florones estilizados, ocupando exactamente el
centro del escudo.

Este emblema fue usado por los franciscanos inicamente desde 1782 hasta julio de
1807, segin la fecha del ultimo ejemplar encontrado en los archivos.

En paralelo al sello anterior, en un documento donde se otorgan grados en Artes
fechado en noviembre de 1781 y siendo rector fray Pedro José de Parra, se registra un
emblema en relieve que marca diferencias con el anterior, aunque continia vinculado
a éste. La importancia de la documentacion lacrada por ambos, dan testimonio de
que eran sellos mayores.

El uso de este emblema, a diferencia del anterior que solo cubri6 los cuarenta anos
del periodo franciscano, se extendi6 hasta la época de la nacionalizacion. El dltimo
documento lacrado con este emblema corresponde al afio 1859 (Archivo de la Uni-
versidad Nacional de Cérdoba — Documentos Varios Libro F.12, folios 81 y 83).
Entre las diferencias de este escudo con los anteriores se pueden describir: cambio de
la ornamentacién circular; —la corona teal tiene cinco florones y no forma parte de la
decoracion circular, sino que esta debajo; el sol tiene rostro y estd inclinado o acos-
tado, como el anterior, pero es completamente esférico con rayos rectos y gruesos;
el dguila coronada abandona su posicion de perfil para adoptar la de frente, aunque
siempre mirando al sol que estd a su diestra; mientras que la leyenda esta abreviada
y completa.

Los franciscanos fueron excluidos de la Universidad por Real Cédula del 10 de di-
ciembre de 1800 transmitida el 9 de octubre de 1802, y la administracion de la insti-
tucion fue entregada al clero secular de Cordoba (Archivo de la Universidad — Docu-
mentos Varios Libro E4, folios 27 al 34).
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Cuarta forma (ario 1781). Sello en relieve sobre papel.
Archivo Instituto de Estudios Americanistas, UNC,
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Sin embargo, los franciscanos dejaron de dirigir la Universidad recién en 1808. Desde
entonces el rector y demas funcionarios fueron nombrados por el claustro y las cate-
dras (época de la secularizacion).

A cargo del clero secular

El primer ejemplar de la época de la secularizacién aparece en un oficio de fecha 4
de agosto de 1836. Con un disefio y una impresion poco claros, presenta un cambio
notable en la posicion y el movimiento de las principales piezas simbolicas, a excep-
cion del nombre de Jestis —-IHS- y la corona real que contingan ocupando el centro
en la cabeza del emblema.

La banda flotante con la leyenda tampoco presenta un cambio en su posicién pero
la lectura es imposible porque sélo se distinguen algunas letras. Sin embargo se so-
breentiende el significado que es equivalente al anterior: “Universitas Tucumaniae
(Ut Portet Nomen Meum — Cordubae)”.

El sol no estd a la diestra del dguila sino a la siniestra, y ésta también dirige la cabeza
hacia la siniestra desde el centro del campo.

El modelo de la corona real tiene cupula, lo que difiere de las anteriores. Mientras que
el sol parece tener rostro y los rayos tienen forma de lanza. Fl aguila, por su parte,
esta de frente y explayada, muy inclinada y con la cabeza coronada mira hacia el sol.
Este emblema fue usado en la papeleria impresa de la Universidad hasta 1859,

Desde la nacionalizacion al presente

En un documento fechado el 21 de diciembre de 1839, cinco anos después de que
la Universidad de Cordoba fuera devuelta a la jurisdiccion nacional por decreto del
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Quinta forma (afio 1836). Sello impreso, época del clero secular.
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NACIUNAL
BE COHDUBA

Sexta forma (afio 1859).
Sello estampado en tinta, época de la nacionalizacion.
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Se trata de un sello adaptado a la representacion de la Universidad, como institucion
nacional.

El escudo descripto y otros de la Confederacion, con banderas, canones y bayonetas,
fueron usados simultaneamente con el actual de la Nacion, durante mucho tiempo,
segun lo demuestra la documentacién del Archivo de la Universidad.

Estos timbres identfican la papeleria de las distintas facultades y dependencias uni-
versitarias, ain hasta después del afio 1900, cuando ya la Casa de Estudios ostentaba
en sus impresiones y notas, los dos tltimos modelos de sus armas propias. (Archivo
de la Universidad Nacional de Cordoba, Libro F.20, folio 591 — Libro E23, folio 115
— Libro F 24, folio 157 — Libro F22, folio 71 —Libro 23, folio 242 — Libro E. 21, folio
303 — etc).

Hacia 1882 aparece un sello que otorga nuevamente su lugar de privilegio a las inicia-
les jesuiticas —[HS— omitidas en el emblema de 1859. Asimismo, el campo es cortado
a la mitad con una linea horizontal. Asi, la banda con la divisa interna que estuvo
siempre entre el sol y el dguila, queda en la parte supetior entre las iniciales IHS y
el sol; mientras que al aguila en la parte inferior, se le agrega un laurel, todo lo cual
obedece al sentido estético de los disenadores, quienes fueron, al final, los que madu-
raron la forma del escudo.

Estamos nuevamente frente a una forma herildica de los simbolos universitarios,
perdida después de los dos primeros escudos jesuitas en piedra.

Este sello difiere de la forma actual en que el dibujo es en general redondeado, mien-
tras que la corona real de gran tamafo —como la del segundo escudo jesuitico en
piedra— esta colocada encima de la elipse central, ensanchada en su eje menor. La
leyenda de la cartela exterior dice en castellano “Universidad Nacional de Cérdoba”,
a pesar de que la inscripcion de la banda interna esta en latin y es la acostumbrada,

aunque no legible.
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Septima forma (ano 1865).

Sello en relieve con el antiguo Escudo Nacional.
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Asimismo, este emblema presenta la corona real en la parte superior apoyindose
lateralmente en la ornamentacion exterior del escudo, que consiste en elementos
compuestos por espirales y hojas estilizadas. Todo esto rodea la elipse central hasta
su base.

En la parte central estin contenidas las iniciales del nombre de Jesis ~IHS— que en
este escudo vuelven a constituir el motivo principal, con la cruz sobre la H.

El sol tiene rostro y sus rayos son rectos, teniendo ubicacion debajo de la divisa y
encima de la linea de particion.

En la mitad inferior del campo esta el dguila coronada casi de perfil, pero siempre
mirando al sol; sus alas abiertas —explayada— mantienen una posicién horizontal;
mientras en sus garras sostiene una rama de laurel simbolizando el reinado de la sabi-
duria y el triunfo, disefio que no se repite en ningun otro emblema.

Este sello se encuentra hasta en esctitos fechados en septiembre de 1897.

Existente en un documento con fecha 7 de septiembre de 1896 de la Contaduria de
la Universidad, aparece un sello muy similar al de 1882 y que es utilizado por la Uni-
versidad hasta la actualidad, adecuado a los modernos sistemas de impresion grafica.
La distribucion de sus piezas y sus leyendas son las mismas, por lo que se considera
al actual escudo, originado en 1882 y perfeccionado en su disefio en 1896. Como en
las facetas anteriores, difiere de los modelos originales jesuiticos.

Owvalado en sentido vertical, los elementos del conjunto se han estilizado y separado
aun mas uno de otro.

La corona real ocupa la parte superior, a manera de timbre, con florones en forma
de cruz, su tamano es grande y estd apoyada en las curvaturas del rollo de pergamino
que tiene debajo.

Las hojas estilizadas y las espirales o lineas decorativas que rodean al 6valo central,
estin separadas en la mitad, por las salientes de dos ramas externas, que a la altura
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Octava forma (ario 1882). Sello estampado en tinta.
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de la particion del campo central, las dividen para servir de sostén a la cartela que
presenta la divisa exterior, en la parte baja del escudo.

La elipse central, en sus origenes alargada verticalmente, presenta forma ovoide y su
campo partido por linea hotizontal. La mitad superior tiene el fondo cuadriculado
por lineas oblicuas —en vez del rayado horizontal del octavo modelo—, conteniendo
tres de los cuatro simbolos clsicos: las iniciales jesuiticas, la banda con el lema inter-
no vy el sol.

Las iniciales siguen con la cruz sobre la H y sin los clavos; la banda con el lema
interno que ha sido simplificado y dice solamente “Ut Portet Nomen Meum”, en
vez de “Ut Portet Nomen Meum Coram Gentibus”, como se acostumbraba en los
anteriores ejemplares.

El sol también presenta cambios. Su cara circular y los rayos rectilineos han sido
encerrados, en forma bien definida, dentro de una estrella octogonal, dandole mayor
fuerza y valor decorativo.

En la mitad inferior del campo y sobre fondo liso, el dguila coronada y explayada (cl
cuarto simbolo), estd en franca posicion de frente, con la cabeza mirando a su diestra,
el plumaje ha sido dibujado con esmero, careciendo del laurel en sus garras.

Significado de los simbolos y elementos

Las iniciales jesuiticas: IHS

Ocupan el centro del blasén, el lugar de honor, el que corresponde al jefe y segun la
costumbre en las insignias, al fundador de la institucion.

Las iniciales “IHS” fueron tomadas por la orden jesuitica como abreviaturas de “Te-
stis Hominum Salvator” y que se traducen por “Jesis Salvador de los Hombres™, con

la cruz encima de la H y los tres clavos debajo.
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Forma novena (adoptada desde 1896).
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Este simbolo de los jesuitas puede ser considerado perfecto en el sentido de que consta
de cuerpo y alma, es decir, de elementos simbélicos y palabras apropiadas referidas a
€stos.

El lema de la banda flotante

En la banda flotante ubicada debajo de estas iniciales, en posicion oblicua entre €stas
]

v el sol, la frase “Ut Portet Nomen Meum”, resumido de “Ut Portet Nomen Meum

Coram Gentibus”, completa la divisa interior.

La traduccién correspondiente es “Para que lleve mi nombre ante las gentes”, y re-
sumido “para que lleve mi nombre”, aunque segun el sentido biblico v la necesidad
q » aunq )
de evangelizar que habia en ese tiempo, la intencion en este lema es llevar el nombre
de Jesus ante los “gentiles”, es decir, los anos o no creyentes. Asi, el nombre pro-

g s ag ey
pagado por la banda no es el de la Universidad como se interpreto erroneamente en
ocasiones, sino el de Jesus.

El sol

Esta pieza tiene rostro circular y sus rayos se encuentran encerrados en la forma
geométrica de una estrella octogonal. En los modelos anteriores, entre 1667 y 18066,
su posicion era inclinada, es decir, en el ocaso (occidente).

Considerado el sentido religioso que casi siempre tuvo el escudo universitario, em-
pezando por el otigen, el significado que mejor le cabe, es el de representar a Cristo
en la “verdad” o mejor dicho “la luz de la verdad”. Esta interpretacion se sustenta
en las palabras iniciales del dedn Funes, en su Plan de Estudios de la Universidad
(1815), que comienza diciendo: “Las luces de la razon y la religion propagadas por
la ensefanza publica deben, tarde o temprano, hacer la felicidad de los que mandan
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y los que obedecen” (Archivo de la Universidad Nacional de Cérdoba, Documentos
Varios, Libro E 7, folio 21, afio 1823).

Asi estas tres piezas se relacionan para obtener la siguiente lectura; “el nombre de Je-
stus —IHS—, que representa la Universidad —esuitica, es llevado mas alld del horizonte,
ante los pueblos de occidente —banda— por la luz de la verdad —el sol-"".

El aguila coronada

Ubicada en la mitad inferior del campo se encuentra el dguila coronada, azorada y
explayada (espantada) y con las alas abiertas, lista para iniciar el vuelo, mirando al sol
ubicado a su diestra superior.

Significa el reinado del intelecto, la ensefianza de la doctrina y la sabiduria. La corona
le otorga la realeza de que goza entre las aves, por su privilegio de ser la elegida para
tal fin.

Dado que el emblema fue proyectado y realizado por religiosos para un estable-
cimiento religioso, el dguila representa “la sabiduria, la ensefanza y la doctrina de
Cristo”, pues la Biblia la incluye entre sus simbolos, como mensajera de esta doctrina.
Relacionando con las anteriores piezas, armoniza la idea que “el 4guila coronada o
el reinado de la sabiduria en la ensefianza y la doctrina de Cristo, es logrado por la
Universidad jesuitica, mediante la verdad de su prédica, que lleva el nombre de Jesus,
mas alla del horizonte”.

La corona real

Como parte de los ornamentos exteriores aparece la corona real en la parte superior a
manera de simbolo soberano. Esta montada, al centro, sobre un rollo de pergamino,
cuyos extremos curvados en espiral semejan volutas de un capitel, alusion al trabajo
intelectual y al estudio.

V]



El modelo de corona elegido no es el de las imperiales sino uno de menor jerarquia.
Es posible que en esta diferencia se haya querido hacer notar la juventud de la Insti-
tucién Universitaria y su dependencia de la Madre Patria (siempre que el disenador
que la proyectara hubiera tenido en cuenta este valor significativo del modelo). Esta
rodeada por una cinta de diademas espaciadas y los florones de la parte superior
tienen aspecto de cruces.

De estas apreciaciones, resulta el siguiente significado: la joven Universidad jesuitica
representada por IHS dene el rango de Universidad Real, o sea que distruta de los
privilegios y prerrogativas reales. En Real Cédula de 1800, el Colegio Maximo Jesuiti-
co fue elevado a la categoria de Universidad mayor por el Rey Carlos IV, con el titulo
de “Real Universidad de San Carlos y de Nuestra Sefiora de Monserrat” (Archivo de
la Universidad Nacional de Cérdoba, libro E3, folio 1).

La cartela con la divisa externa

En la mitad del escudo y sobre dos ramas salientes y estilizadas, que se inclinan hacia
abajo por el peso, se sostiene una cartela que circunda la parte inferior de las armas y
sobre la cual corre la divisa externa con la leyenda: “Universitas Cordubensis Tucu-
manae”, cuya traduccion equivale a “Universidad Cordobesa del Tucuman”.

Esta leyenda anuncia el nombre de la Universidad, ubicindola geograficamente en la
antigua provincia del Tucuman, de la que Cérdoba formaba parte. Fue conservada
en el escudo con caracter simbdlico y tradicional.

Los elementos decorativos

Los restantes elementos decorativos del escudo, distribuidos en la parte exterior, son
piezas de relleno que obedecen a una estética de sentido heraldico.
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Definicion de una nueva imagen

Agustin Massanet” y Nicolds Pisano**

Identidad institucional actual

En el inicio de la primera gestion rectoral de la Dra. Carolina Scotto, uno de los
objetivos de la Prosecretatia de Comunicacion Institucional fue desarrollar un
programa de identidad para la Universidad Nacional de Cérdoba. Dicho objetivo su-
gi6 de la necesidad de dotar a esta institucién de una serie de instrumentos de comu-
nicacion interna y externa que permitieran presentar la institucién como una unidad
reconocible e identificable. Entendiendo que la universidad, al igual que cualquier
otra organizacion, se encuentra inserta en un contexto en el cual la identificacion se
constituye como un elemento clave de la comunicacion.

El presente trabajo aparecié entonces como una primera etapa dentro del proceso de
redefinicion de la imagen institucional. Aqui se propone el redisefio del escudo v la
implementacion de una “marca” como elementos constitutivos del nuevo programa
de identificacion visual de la UNC. Es importante entender, que si bien el objetivo de
dotar a esta organizacion de un programa de identidad fue concebido desde la actual

* Arquitecto. Coordinador Area de Disefio, Prosecretaria de Comunicacién, UNC.
** Disenador grafico, Area de Disefio, Prosecretaria de Comunicacién, UNC.
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gestion, no debe ser entendido como una politica de comunicacion que empieza y
termina con ella. Para lograr esta meta es preciso entender que la implementacion de
una identidad institucional en una institucion con la envergadura de la UNC, implica
un proyecto a largo plazo que debe atravesar las gestiones. Este material, en este sen-
tido, se constituye como una herramienta que permite facilitar y acelerar la aplicacion
de un programa de imagen institucional.
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Estudio preliminar de identificadores

Relevamiento, analisis, diagnéstico y evaluacion

Al comenzar con este trabajo en el ano 2007, la UNC contaba con numerosos so-
portes de comunicacién. Cada uno de ellos con requerimientos técnicos especificos
v particulares.

Sefalética exterior, sefalética interior, papeleria administrativa, folleterfa, documen-
tacion, pagina web, television, soporte digital interactivo, libros y publicaciones edito-
riales, entre otros, son algunos ejemplos que permiten dimensionar la diversidad del
fenémeno comunicativo de esta institucion.

Esta complejidad y escala de la estructura organizativa universitaria, sumada a la falta
de un programa de comunicacién visual normalizado, daban como resultado una
presencia institucional fragmentada y cadtica.

Existian tantos escudos como escuelas o facultades. También era comun encontrar
dentro de una misma dependencia una gran diversidad estilistica. Color, tipografia
y signos eran trabajados de forma arbitraria y sin un criterio normalizador (escala,
proporcion y jerarquias). Esta condicion dificulto la realizacion de un diagnostico, ya
que era casi imposible definir cuales eran los identificadores institucionales.
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Relevamiento de aplicaciones

Versiones del escudo relevadas en el ano 2008

Las distintas formas del escudo que se encontraron aplicadas sobre diferentes sopor -
tes, fueron la muestra de la falta de unidad y sistematicidad.
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Diagnéstico de identificadores

Analisis y evaluacion de rendimiento de los signos preexistentes*

Calidad grdfica

En la grifica, como en cualquier otro ambito de la cultura, existen parimetros de
calidad que pueden ser analizados y diagnosticados. Para poder analizar la calidad
grafica de los identificadores existentes en la UNC es preciso definir cuales son los
que se utilizan actualmente.

Si consideramos el escudo como el principal signo identificador nos encontramos
con una realidad que dificulta bastante el andlisis de su calidad grafica: por una parte,
se percibe que existe gran cantidad de versiones que funcionan y se utilizan de mane-
ra diferente segun cada facultad o dependencia. Esta situacion lleva a una convivencia
de signos de diferentes estilos, que no guardan relacion alguna entre si mas que la del
propio significado del escudo. La diversidad de lenguajes, codigos y retoricas disponi-
bles en los distintos modelos, como asi también los diferentes grados de sintesis dan
cuenta de esta situacion. La falta de un escudo oficial, desarrollado y normalizado
para poder cumplir con todas las exigencias a las que es sometido, impide la univoci-
dad del emisor al momento de anclar sus mensajes en un signo.

* A partir del esquema de diagnostico propuesto por Norberto Chaves, se desarrollo el analisis de
los signos identificadores teniendo en cuenta catorce parametros de evaluacién de rendimiento de
marcarios.

51

C2L24F



Asimismo, esta diversidad también impide su analisis, ya que no tiene sentido analizar
todas las versiones disponibles. De todas maneras, si nos detenemos a estudiar los
modelos que mas se utilizan, es posible determinar que todos presentan grandes difi-
cultades al momento de adaptarse a diversos soportes. Ninguna de las versiones dis-
ponibles fue realizada teniendo en cuenta estos aspectos. Es por ello que una version
que funciona bien en un soporte (como puede ser un afiche impreso), luego presenta
inconvenientes a la hora de aplicarse en otro diferente (como ser un sitio web digital).
La arbitrariedad de criterios en la composicion y articulacion de los elementos, la falta
de codigos y estilos definidos y el predominio de signos hibridos (mezcla de estilos)
son algunos de los problemas que presentan actualmente los identificadores de la
UNC.

Ajuste tipologico

Cada tipo de signo tiene sus posibilidades y limitaciones que determinan su adecua-
cion o no a cada caso particular. El logotipo (representacion grifica del nombre)
es un signo obligatorio en cualquier programa de identificacion. En el caso de la
UNC, el signo mas utilizado es el escudo, generalmente acompanado del logotipo.
Ninguno de estos signos, escudo y logotipo, se encuentra normalizado. Al igual que
existen innumerables ejemplos de escudos diferentes (ver ejemplos: paginas 48, 49 y
50), podemos encontrar también una gran variedad de representaciones del nombre.
Es decir, diferentes versiones en las que se aplican criterios marcadamente distintos:
distintas tipografias, diversas formas de composicién (el nombre completo en una
linea, en dos, 0 en tres).

Otro aspecto a considerar es la ausencia de una contraccion o sigla que permita iden-
tificar el nombre de una manera mas directa, complementando el nombre completo
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(Universidad Nacional de Cérdoba) con uno mas sintético y de asociacion directa
(UNC). Aqui es importante considerar que si bien la sigla no se utiliza actualmente
en la marca, si se usa en otros contextos, funcionando también como identificador.
Es por ello que es posible encontrar un sinnimero de ejemplos en los que se utiliza la
sigla UNC o el nombre completo indistintamente para referirse a la institucion. Esta
situacién nos permite determinar que la sigla se encuentra perfectamente incorpora-
da en el imaginario de nuestra sociedad, tanto como el nombre.

Por otra parte, también es evidente la falta de definicion de los criterios mds pertinen-
tes para la utilizacion de los identificadores de acuerdo al tipo de comunicacion. Es

decir, en qué caso se debe utilizar el escudo, el logotipo, 0 ambos.

Correccion estilistica

Todo signo se inscribe, voluntaria o involuntariamente, en algin o algunos codigos
estilisticos preexistentes. El andlisis de los identificadores de la UNC permite deter-
minar la falta de pertinencia en el estilo grafico y de unidad en la retérica grafica. Esto
significa que no se percibe un criterio coherente que integre la representacion del
escudo, el nombre (logotipo - tipografia), la utilizacion del color, etcétera.

Las versiones del escudo que mis se utilizan presentan en general un estilo barroco,
con exceso de ornamentacion y detalles. El logotipo, como se detalla anteriormente,
no tiene una tipografia determinada sino que varia de acuerdo a la facultad o depen-
dencia que lo aplica. Esta situacién implica que, en muchos casos, la combinacién de
ambos signos (escudo-logotipo) sea desacertada.

Compatibilidad semantica

Los contenidos semanticos de un identificador pueden ser considerados como la
referencia directa y necesaria a la identidad de la organizacion. El uso del escudo es
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correcto y acertado para determinados conceptos y valores que la institucion debe
transmitir respecto a su historia e identidad, pero es insuficiente como tunico identifi-
cador. Es decir que si bien el uso del escudo resulta positivo, mas aun si consideramos
que se trata del identificador principal, no deja de ser limitado respecto a los valores
que transmite. Por otra parte, el valor semantico de cada uno de los elementos que
componen el escudo varia de acuerdo a su inclusion o no. Esto ocurre debido a que
las diferentes versiones presentan distintos grados de sintesis. Asi podemos encon-
trar muchos escudos que omiten determinados elementos en su representacion vy,
por consiguiente, también omiten determinados significados propios del emblema.

Suficiencia

Este parametro indica el grado de satisfaccion de las necesidades de comunicacion:
el hecho de que los signos disponibles sean pertinentes no es garantia de que sean
suficientes.

En el caso de la UNC, el repertorio de identificadores existentes se percibe como
insuficiente para los requerimientos propios de la institucion. Si consideramos la di-
versidad de necesidades de comunicacion de la UNC, como asi también la cantidad
de subemisores existentes (secretarias, subsecretarfas, programas, etcétera) nos en-
contramos con un contexto que, sin entrar en un andlisis detallado, requiere como
minimo un programa de signos que permita cubrir estas exigencias. Como se men-
ciona en el item de Ajuste tipologico, la ausencia de una contraccion o sigla da cuenta
de la insuficiencia de identificadores.

Versatilidad

Los identificadores deben estar concebidos con la propiedad de ser compatibles con

todos los discursos. Esto significa que una misma marca debe funcionar tanto en co-
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municaciones de caracter institucional (en la mayoria de los casos siguiendo parime-
tros de formalidad), como asi también en las comunicaciones de caracter publicitario
(en la mayoria de las ocasiones con un discurso mas informal).

En el caso de la UNC, nos encontramos con la particularidad de que el principal
identificador es el escudo. Este signo, utilizado sin la compaiia de otro identificador,
solo permite cubrir el espectro de comunicaciones de caricter institucional. Incluso
en el caso de utilizarse acompafiado del logotipo (identificador tipogrifico), la situa-
cién sigue siendo la misma, debido a las limitaciones semanticas del signo.

Vigencia

Los identificadores corporativos, en tanto acompanan toda la trayectoria de una ins-
titucion, deben ser de una vigencia no inferior a su vida. El escudo de la UNC, al
igual que la mayoria de los emblemas de este tipo, fue concebido y responde a una
época determinada. En el estudio de las formas se puede ver como la representacion
morfologica del escudo fue cambiando de acuerdo a diferentes periodos de la institu-
cion. La forma que se utiliza actualmente corresponde al dltimo cambio (ocurrido en
1882) y es la forma que se ha utilizado por mas tiempo (127 afios).

El mayor problema que se percibe alrededor de este item no es justamente el uso del
escudo, sino la falta de adaptacion del mismo. Es decir que podemos considerar que
el escudo como identificador se ha mantenido vigente, ya que representa a una insti-
tucion con 400 anos de historia. Pero su representacion ha perdido vigencia, debido
a que los redisenios realizados han quedado desactualizados respecto a las exigencias
actuales de identificacion.
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Reproductibilidad

Todo signo identificador debe ser capaz de adaptarse a diferentes soportes fisicos.
El grado de exigencia que deben soportar los signos depende en gran medida de la
naturaleza y complejidad de la organizacién. La reduccién a la que se deben someter
los signos en los soportes impresos es uno de los pardmetros a tener en cuenta a la
hora de evaluar su reproductibilidad.

En el caso de la UNC los identificadores requieren un alto rendimiento, ya que deben
poder reproducirse en una multiplicidad de soportes de diferentes caracteristicas: im-
presos que abarcan desde la papelerfa institucional a la grafica publicitaria; soportes
digitales como television, web o newsletters, con exigencias de reduccion propias del
medio (funcionamiento en tamanos pequenos, medidos en pixeles); y soportes cor-
poreos como carteleria (de todo tipo) y placas (marmol, piedra, bronce, acero, etc.),
son algunos ejemplos de los medios a los que deben adaptarse los identificadores de
la UNC.

Si analizamos las versiones del escudo disponibles y actualmente en uso, nos encon-
tramos con un panorama critico en este sentido: ninguna de ellas tiene capacidad de
rendimiento suficiente para cubrir estas necesidades y exigencias.

Ademis se deberfan contemplar también los diferentes sistemas de impresion y
reproduccion (independientemente del soporte), ya que un mismo soporte (como el
papel) puede requerir diferentes sistemas de impresion (offset, serigrafia, hot stam-
ping, cufio seco, etcétera).

Es asi que los identificadores de la UNC deberian poder reproducirse en offset (tra-
dicional, digital y de rotativa), serigrafia (para impresion en telas, plasticos, etcétera),
grabado laser (para madera, metal, marmol, vidrio, acrilico, etcétera), plotter de im-
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presion (con tintas al agua y al solvente), corte (vinilos y telas especiales) y bordados

(sobre diferentes tipos de tela), entre otros.
Legibilidad

Fiste parametro estd muy ligado al de reproductibilidad, pero atn asi presenta cuestio-
nes especificas. La legibilidad tienen que ver con la capacidad de los signos de funcio-
nar correctamente en diferentes condiciones de lectura: fija 0 mévil, cercana o distan-
te, lenta o rapida, en pequefio o gran tamario, con poca 0 mucha luz, etcétera. En el
caso de la UNC no tiene sentido analizar este parametro, al menos a la hora de realizar
el diagndstico, ya que, si los identificadores existentes presentan problemas de repro-

ductibilidad, obviamente haran lo propio en condiciones desfavorables de lectura.

Inteligibilidad

La inteligibilidad es la claridad y certidumbre con que el publico decodifica el sentido
del signo observado en condiciones normales de lectura. Es decir, la capacidad que
tiene el signo de ser comprendido.

En el caso de la UNC, se debe considerar por una parte la totalidad del signo (escudo)
y por otra los elementos que lo componen (ver pagina 63). Con respecto a la forma
general del emblema, podemos decir que por sus caracteristicas y la manera en que
se articulan los elementos resulta facil reconocer que se trata de un escudo. Con res-
pecto a los diferentes elementos que lo integran, podemos afirmar que en la mayoria
de los casos, teniendo en cuenta la diversidad de versiones del escudo, también es
posible reconocer el objeto referido. Esto ocurre debido a que el escudo y todas sus

partes estan desarrollados a partir de signos seminticamente muy cerrados.
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Pregnancia

Es la capacidad que tiene una forma de ser recordada y grabada en la memoria.

Si analizamos este parimetro en relacion al escudo de la UNC, nos encontramos
con una serie de cuestiones que permiten que el emblema tenga un alto grado de
pregnancia. La naturaleza del signo —es decir, el hecho de que se trate de un escudo—,
le otorga al mismo un caricter pregnante, debido a que son pocas las instituciones
que trabajan con este tipo de identificadores. Asimismo, la forma del emblema de la
UNC es bastante particular en relacion a otros escudos, por lo cual también es mas
facil recordatlo. La simetria, cualidad propia de la mayoria de los escudos, es también
un elemento que ayuda a la pregnancia del signo.

Vocatividad

Este indicador se relaciona con la capacidad del signo para atraer la mirada.

Al estudiar este parametro en relacion a los identificadores de la UNC, nos encon-
tramos con la misma dificultad analizada en otros indicadores: la falta de un escudo
oficial impide su anilisis. Esto ocurre debido a que cada version presenta un grado
de vocatividad diferente.

De todas maneras, y al igual que se hizo con otros parametros, es posible tomar como
referencia las versiones del escudo mas utilizadas. En este caso podemos determi-
nar que el grado de vocatividad no es elevado, debido a la falta de recursos que le
otorguen este caricter: uso de color, dinamismo de la forma, expresividad del signo,
etcétera,
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Singularidad

La singularidad se determina principalmente a partir de la comparacion. Esto signifi-
ca que un signo tiene mayor o menor singularidad sélo en relacién a otros.

Para analizar este parimetro en los identificadores de la UNC debemos tener en
cuenta los identificadores de otras universidades, para poder asi determinar el grado
de singularidad. Aqui es oportuno considerar que la comparacion se debe hacer tanto
con universidades del 4mbito puiblico como privado, ya sean de la ciudad de Cordo-
ba, de otras provincias o de otros paises.

El uso del escudo como identificador principal es en si mismo una cualidad que le
otorga singularidad al signo. Esto se debe a que si bien podemos encontrar muchos
ejemplos de universidades que aun conservan el escudo como identificador, en ge-
neral predominan otro tipo de signos para la identificacién de instituciones de este
caracter. El uso de isotipos o simbolos que acompafian al logotipo resulta la configu-

racion mas habitual en este tipo de instituciones.

Algunos ejemplos de universidades nacionales:

Universidad Nacional del Nordeste: isotipo (inicial+icono+siglas) + logotipo (nombre)
Universidad de Buenos Aires: isotipo (escudo) + logotipo (siglas+nombre)
Universidad Nacional de Catamarca: isotipo (escudo) + logotipo (nombre)
Universidad Nacional de Cuyo: logotipo (nombre) + isotipo (escudo, identificador
secundario)

Universidad Nacional de Entre Rios: isotipo (icono+siglas) + logotipo (nombre)
Universidad Nacional de Mar del Plata: isotipo (icono) + logotipo (nombre)
Universidad Nacional de Rosario: isotipo (icono) + logotipo (siglas+nombre)
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Universidad Nacional de Jujuy: isotipo (escudo) + logotipo (nombre)
Universidad Nacional de Tucuman: isotipo (escudo) + logotipo (nombre)
Universidad Nacional de San Luis: isotipo (escudo) + logotipo (nombre)
Universidad Nacional de La Pampa: isotipo (icono) + logotipo (siglas+nombre)
Universidad Nacional de Villa Maria: isotipo (escudo) + logotipo (nombre)

Algunos ejemplos de universidades de otros paises:

Universidad Complutense de Madrid: isotipo (escudo actualizado) + logotipo (nombre)
Universidad de Sevilla: isotipo (inicial+icono+nombre) + logotipo (nombre)

Declinabilidad

La declinabilidad se sustenta en la posibilidad que brindan los elementos grificos
(tipografia, color, iconos, etcétera) de codificar mensajes y crear sistemas. En el caso
de la UNC, los identificadores adolecen de esta caracteristica debido a la falta de nor-
malizacién de los mismos. Al no existir elementos gréficos definidos por un progra-
ma de identidad que establezca cudles son las tipografias, los colores, y los simbolos
oficiales y la manera en que se pueden aplicar y articular, se pierde la posibilidad de
codificar mensajes y crear sistemas.
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Nuevos identificadores

Normalizacién, analisis, diagnéstico y evaluacion

Una institucion, al igual que una empresa de productos o servicios, o cualquier otro
tipo de organizacion, requiere una identificacién particular. El nombre, necesario
para cualquier programa de identidad, constituye la primera instancia de identifica-
cion, pero no es en si mismo un elemento suficiente para la aplicacion de un progra-
ma de comunicacion visual.

Los diferentes actores sociales e institucionales con quienes se vincula la universidad
no se conforman con saber con quién se estin comunicando, también requieren
informacion acerca de aspectos cualitativos propios del emisor, es decir, como es la
universidad. La historia, la trayectoria y los valores con los que se identifica la institu-
cion son algunos de los conceptos que deben transmitir los identificadores.

Asi el signo identificador, aparece como una herramienta de comunicacién que nos
permite no solo individualizar a un actor social, sino también entender cémo es el
espiritu del mismo.

Logotipo, simbolo, color institucional, grifica complementaria, tipografias normali-
zadas y arquitectura, entre otros, son alqunos de los signos identificadores, de carac-
ter visual, que nos sirven para lograr ese objetivo.

La Universidad Nacional de Cérdoba trabajé durante 400 afios con una identidad
institucional que fue cambiando de acuerdo a los diferentes periodos histéricos y sus
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respectivas gestiones. Desde su origen jesuitico, pasando por diversos periodos de
gestion franciscana y luego en dependencia del clero secular, hasta su nacionalizacion,
la institucién ha ido modificando sus identificadores en reiteradas ocasiones. Su signo
original, el escudo (o sello mayor), fue adquiriendo, a través del iempo y su uso, el
caracter de identificador principal, un signo que permite una asociacion directa con la
historia, la trayectoria y los valores propios de la organizacion.
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Escudo

Simbolismo y significado de elementos constitutivos

El nuevo disefio del escudo debe conservar y respetar cada uno de los blasones del
emblema original, de esta manera se garantiza la preservacion del valor simbolico y
semantico propios del modelo que se utiliza desde 1882. Para alcanzar este objetivo,

se tuvo en cuenta el estudio historico y semiotico del escudo y sus elementos cons-

titutivos,

Espirales

Iniciales
jesuiticas

Leyenda
hiﬁ;l

Sol interna
mpa
del ovalo— &
Elementos
decorativos
Banda
externa
Aguila

coronada 4
Leyenda
banda

externa
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Corona real

Con florones en forma de cruz, ocupa la par-
te superior a manera de timbre. Se apoya en
las curvaturas del rollo de pergamino.

Rollo de pergamino
Hace alusion al trabajo intelectual y el estudio.

Ovalo
El aspecto ovalado en sentido vertical es carac-

teristico de los escudos italianos y eclesiasticos.

Sol

Su forma esta sintetizada como una estrella
octogonal. El valor simbdlico que le asigna la
heraldica es: unidad, verdad, claridad, gracia,
majestad, abundancia, riqueza, liberalidad y
benevolencia.

Campo del 6valo
Esta dividido en dos partes por una linea ho-
rizontal que se ubica al centro.

Banda externa

Fsta ubicada desde la mitad del escudo ha-
cia abajo v su forma ondulante acompana la
morfologia del 6valo. La leyenda en su inte-
rior significa “Universidad Cordobesa del Tu-
cuman” en referencia a la provincia de la que
Cordoba formaba parte.
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Aguila coronada

Es el dnico elemento del campo inferior del
ovalo, su cabeza mira hacia el sol. Representa el
reinado del intelecto, la ensefianza y la sabiduria.

Espirales
Las curvaturas de los ornamentos exteriores
remiten al rollo de pergamino.

Iniciales jesuiticas
Significa “Tesus Hominum Salvator” que se tra-
duce como “Jestis Salvador de los Hombres™.

Banda flotante

Se ubica al centro de la mitad superior del
campo del 6valo, entre las iniciales jesuiticas
y el sol. El lema que lleva inscripto signifca
“Para que lleve mi nombre”.

Elementos decorativos

Obedecen a una estética de sentido heraldi-
co, con perfecto equilibrio de la composi-
cién. Sus formas acompanan al 6valo, com-
binando lineas curvas con espirales.

Leyenda banda externa
“Universitas Cordubensis Tucumanae™.

Leyenda banda interna
“Ut Portet Nomen Meum”.



Sintesis y representacion del signo

Para lograr una representacion que se pueda adaptar a todos los soportes y sistemas de
impresion posibles, se trabajé la forma del escudo procurando alcanzar el mayor gra-

do de sintesis sin perder la forma orginal y sin descartar ningtin elemento simbdlico.

Modelos desarrollados. Evolucion del proceso de abstraccion realizado para el disefio actual del escudo.
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Modelo final. Ultima versién del proceso de abstraccion realizado para el disefio actual del escudo.
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Geometrizacion del signo

Para garantizar una correcta reproduccion del signo, se realizo un proceso de abs-
traccion teniendo en cuenta la geometrizacion de los elementos componentes del
escudo. Por otra parte todos los elementos, exceptuando los textos, fueron trabajados

con un mismo grosor de trazo, de esta manera se logra una representacion solida y
uniforme.

Todos los elementos componentes fueron desarrollados a partir de un trazado de rigurosa geometria.
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Normalizacién y reproduccién

Para garantizar una correcta reproduccion del escudo, en todos los tamafios y sopor-
tes posibles de aplicar, se determin una serie de variables que contemplan la utili-
zacion en tamanos pequefios (maxima reduccion) sin alterar la legibilidad del signo.

Variables segun tamano

Teniendo en cuenta los diferentes tamanos posibles de aplicar, se desarrollaron tres
variables que permiten utilizar el escudo en diferentes escalas sin alterar sus ele-
mentos componentes, las variantes presentan ajustes en relacion a los textos de las
bandas (interior y exterior).

Variable con textos Variable sin texto interior Variable sin textos

El escudo con los textos en la Para aplicaciones menores a 20 Para aplicaciones menores a 15
banda interior (Ut Portet Nomen mm de alto se debera utilizar la mm de alto se deberd utilizar
Meum) y exterior (Universitas variable sin el texto en la banda la variable sin los textos en las
Cordubensis Tucumanae) se interior. Esta version se podrd bandas. Esta version se podrd
podrd reducir como mdximoaun  reducir como mdximo a un reducir como mdximo a un
tamano de 21 mm de alto. tamario de 14 mm de alto. tamano de 7 mm de alto.
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Normalizacién del signo

Para garantizar la correcta reproduccion se normalizo el signo a partir de un médulo
determinado que permite establecer relaciones de proporcion (ancho y alto).
Segun el médulo, el escudo tiene 10x de ancho por 14x de alto.
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Aplicacion para marca UNC

Tomando como espacio contenedor el campo de actuacion se determiné la aplica
cion del escudo correspondiente a la marca UNC. De esta manera el cuadrado se

convierte en un elemento mas del programa de identidad desarrollado para la UNC.
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Marca UNC

Disefio, reproduccion y normalizacion

I.a marca UNC se desarroll6 a partir de un elemento simple que permite la articula-
cion y construccion de un sistema de submarcas para lograr identificar las Secretarias,
Subsecretarias y otras dependencias de la UNC. La configuracion abierta que presen-
ta el programa de identidad permite el futuro desarrollo de submarcas no contempla-

das en el presente programa.

Marca madre

Se determiné la marca UNC como marca madre del programa de identidad. Todas
las marcas que se desprendan de esta configuracion seran consideradas submarcas.

El signo se construye a partir de la articulacion de dos cuadrados. El primero (iz-
quierda) se utiliza para el escudo. El segundo (derecha) se utiliza para la contraccion

UNC.

UNC Universidad
Nacional
de Cordoba
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Reducciones

Teniendo en cuenta las variables de reproducccion determinadas para el escudo, se-
gun el tamafio de aplicacion, se desarrollaron tres versiones que permiten utilizar la

marca en diferentes escalas sin alterar sus elementos componentes.

Version 1 (hasta 3 cm). La marca con el escudo completo se podra reducir como
maximo 4 un tamano de 30 mm de alto,

Version 2 (hasta 2 cm). Lla marca con el escudo sin el texto interior se podra reducir
como maximo a un tamano de 20 mm de alto.

Version 3 (hasta 1 em). La marca con el escudo sin textos se podra reducir como

maximo a un tamano de 10 mm de alto.

5 UNC Universidad
Nacional
| de Coérdoba
§ Universidad
Nacional
ol de Cordoba
E B Universidad

3




Normalizacion

Para garantizar la correcta reproduccion de la marca, se normalizé el signo a partir
de un médulo determinado que permite establecer relaciones de proporciéon (ancho
y alto).

Campo de actuacion

A partir del mismo médulo utilizado para la normalizacion, se determiné un campo de ac-
tuacion en el que no podran intervenir elementos ajenos a la marca.

Segin el maédulo, el campo de actuacion es un espacio que tiene 84X de ancho por 40X de
alto, es decir que cuando se aplique la marca se debe dejar un espacio de 10X en cada uno
de los lados.

Detalle

x[O: 1/3x

20x

62x
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Tipografias

Se determinaron dos tipografias para el disefio de la marca. La tipografia primaria es
la que identifica las siglas de la universidad (UNC). La tpografia secundaria es la que
se utiliza para representar el nombre completo de la Casa de Estudios (Universidad

Nacional de Cérdoba), funcionando como anclaje o aclaracion de las siglas.

Tipografia primaria
P Geometric 415 BT Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUYWXYZ
abedefghijklmnnopgrstuvwxyz
,-123456789°°1"-$%&/()=é2* "~ C"_

Tipografia secundaria
P Helvetiva Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopgrstuvwxyz
,-=123456789%1"-$%8&/()=¢, 7" NC"_
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Paleta cromatica

Se determiné un color institucional para la marca UNC. Para resguardar la correcta

representacon cromatica se presentan las correspondientes equivalencias en diferen-

tes sistemas de color.

Color institucional
Pantone 2955

Sistema CMY K
100%  C(cian)
45% M (magenta
0% Y (amarillo)
37%  K(negro)

Sistema RGB
0 R{rojo)
52  G(verde)
94 B (azul)

Color para web
#00345E
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0%
0%
0%
100%

Color secundario
Black 100%

Sistema CMY K
C (cian)

M (magenta

Y (amarillo)

K (negro)

Sisterna RGB
R (rojo)

G (verde)

B (azul)

Color para web
#000000



Variables de aplicacion

Teniendo en cuenta la diversidad de sistemas de impresion y reproduccion y los

distintos soportes en los cuales se podra aplicar la marca UNC, se desarrollaron una

serie de variables que permiten la aplicacion del signo en diferentes circunstancias.

Version monocramdtica
Esta variable utiliza sélo el color institucional

Version pluma
Esta variable utiliza sélo el color negro

Version lineal monocramdtica
Esta variable utiliza sélo el color institucional

Version lineal pluma
Esta variable utiliza sélo el color negro

UNC

UNC

Universidad
Nacional
de Cordoba

Universidad
Nacional
de Cordoba

Universidad
Nacional
de Coérdoba

Universidad
Nacional
de Cérdoba
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Version invertida

Esta variable solo se podrd utilizar sobre fondo negro, azul institucional (pantone 2955 C) y fondos oscuros

Universidad Universidad

Nacional Nacional
de Cérdoba de Cdrdoba

Version pie horizontal

Esta variable se podra utilizar para membretes de papeleria y aplicaciones que requieran una version
horizontal

14x 54x

ol i 5 5 1
_ ~Universidad Nacional de Cérdoba

7x

3x

Universidad Nacional de Cordoba

@ Universidad Nacional de Coérdoba

ﬁz ‘ UNC _| Universidad Nacional de Cérdoba

' |
& | v | Universidad Nacional de Cérdoba
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Diagnéstico del actual identificador

Analisis y evaluacion del rendimiento del nuevo signo

Calidad grdfica

El identificador propuesto, de aqui en adelante “marca”, puede descomponerse en
tres partes. El escudo, principal signo identificador de la Universidad, el logotipo
(Universidad Nacional de Cérdoba), y la contraccion “UNC”.

El disefio actual, anclado en signos existentes, se desarrollé considerando no solo el
valor semintico de los signos anteriores, sino también la calidad tipografica, croma-
tica ¢ iconografica necesaria para su implementacion. La normalizacion del emblema
y de cada uno de los elementos componentes garantiza su correcta reproduccién en
una multiplicidad de soportes de diferente naturaleza.

La tipografia escogida para el logotipo es la Helvética. Tipografia de estilo sencillo y
del tipo sans serif o sin remates, clara y simple. Presenta una gran familia de pesos,
anchos y cursivas lo que la hace sumamente versatil.

La aparicion de la sigla “UNC” surge del rescate de la voz popular y del convenci-
miento que la memoria colectiva asi lo demanda. Esta contraccion, representada por
medio de una tipografia de palo seco, basada en formas y estructuras geométricas
monolineas (Geometric 415 BT), ocupa el centro del campo de color pleno que
se ubica a la derecha. Este contraste de lenguaje entre, el barroco lineal cargado de
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elementos e informacion de la heraldica, respecto a la simpleza estilistica del campo
homologo, hacen que el resultado sea equilibrado y arménico.

El color institucional elegido es el Pantone 2955 C, azul cuya composicion en cua-
tricromia es C100, M 45, YO, K 37. Es el mas sobrio de los colores frios, transmite
seriedad y confianza. Por otro lado es un color que no se encuentra en ninguno de
los identificadores graficos de las instituciones del medio.

La posicion en que aparece el logotipo en la marca, justificado a la derecha, hace que
la simetria se rompa acentuando el nombre. De esta manera, desaparece la ortogona-
lidad y rigidez de un signo cuya estructura compositiva es el cuadrado.

Ajuste tipologico

I.a marca propuesta, es el resultado sinérgico de los tres identificadores grificos
enunciados en el punto anterior. Herildica, isotipo y logotipo.

Como se analiza en el diagnostico, el escudo es el principal identificador de la UNC,
es por esta razon que se considera a la tipologia de este signo como fundamental para
la identificacion de esta institucién. De aqui que el mismo es un signo de suma im-
portancia dentro de la nueva imagen. Sumado a esto aparece la contraccién y un tipo
de signo que no es opcional, el logotipo, que no es otra cosa que la manera habitual
de escribir el nombre de la institucion.

Correccion estilistica
El estilo barroco en el escudo, ornamentado, propio de las versiones existentes, ha

quedado desactualizado y por lo tanto obsoleto a los requerimientos técnicos actua-

les v a las demandas de una comunicacién masiva. Asimismo, la necesidad de una
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versién renovada y actualizada del escudo es imperiosa para el desarrollo y aplicacion
de un programa de identidad. La simplificacion herildica, y la propuesta de tipogra-
fias sans serif tanto para el isotipo como el logotipo son correcciones estilisticas que
acortan la brecha entre el identificador y la “personalidad institucional”.

Compatibilidad semdntica

El disefio del nuevo escudo fue realizado teniendo en cuenta todo el valor semantico
que carga el emblema. La construccién del signo se desarrollé considerando el sig-
nificado de cada uno de los elementos que lo integran, esto significa que el redisefio
del escudo si bien plantea un cambio en su representacion (correccion estilistica), de
ninguna manera implica un cambio semantico. Por otra parte, ademas del significado
anclado en el antiguo sello, el emblema se cargd de nuevos conceptos propios de la
nueva representacion y el programa de identidad. Este nuevo valor semantico, por
tratarse del principal identificador, se traslada directamente a la imagen de la UNC,
impregnindola de conceptos tales como: sélida, joven, moderna y actual.

Suficiencia

La nueva identidad presenta ademis del escudo, un sistema de marcas y submarcas
abierto. Esto significa que se desarrollé una identidad que mantiene al escudo como
principal identificador pero ademas incorpora una marca madre (UNC) y un sistema
de submarcas (secretarias, dependencias, programas, eventos, etc.) que permite su
postetior ampliacion y extension, es por esto que se trata de un sistema abierto (ver

anexo “universo de logos™).
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La UNC no es un organismo estatico, por lo que la suficiencia del signo propuesto se
encuentra en esta capacidad de dar respuesta a las necesidades de comunicacion de

una estructura en constante movimiento.

Versatilidad

El diagnostico de este parimetro indicaba la falta de versatilidad de los signos exis-
tentes. El programa de identidad resuelve esta situacion a partir del redisefio del
escudo y el desarrollo de nuevos signos. El nuevo escudo, cargado de mayor valor
semantico, tiene mds versatilidad y por lo tanto puede funcionar tanto en comuni-
caciones de caracter institucional como asi también en las comunicaciones de otro
tipo. Asimismo el diseno de las marcas y submarcas permite otras posibilidades de
comunicacioén imposibles de lograr con los signos existentes.

Vigencia

Como se menciona en el diagnéstico el uso del escudo es pertinente y acertado en
tanto representa a una institucion con 400 anos de historia. Sin embargo la falta de
actualizacion del emblema implica una pérdida de la vigencia del emblema, no sélo
en lo que tiene que ver con su representacion (correccion estilistica) sino también
en lo referido a sus posibilidades de adaptacion a los multiples soportes en los que
la UNC debe anclar sus mensajes (reproducibilidad). El nuevo identificador grafico
propuesto tiene componentes simples y neutros, lo que garantiza una permanencia y
un ajuste al tiempo 6ptimo de vida util.
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Reproductibilidad

Este indicador fue tratado de manera particular ya que en el diagnostico se considerd
que era uno de los que mas inconvenientes presentaba, esto se debe a que ninguno de
los signos existentes tiene suficiente capacidad de adaptacion a los diferentes sistemas
de impresion. El diseno del nuevo escudo y cada uno de sus elementos componentes
fue realizado teniendo en cuenta los mds exigentes testeos de rendimiento.

Se opto por la utilizacion de una tinta plana, (monocromia) y se engroso la linea del
escudo evitando asi posibles problemas a la hora de imprimir (problemas de registro).
Asi, la version final del proceso de abstraccion del signo (ver pagina 79), es la que
mejor se ajusta a los requerimientos de reproduccion. Esta version es capaz de sopor-
tar reducciones de 7 mm de alto sin perder la legibilidad de sus elementos. Ademas
esta version fue desarrollada teniendo en cuenta la posibilidad de reproduccion en
una amplia gama de sistemas de impresion: offset (tradicional, digital y de rotativa),
serigrafia (para impresion en telas, plasticos, etc.), grabado laser (para madera, metal,
marmol, vidrio, acrilico, etc.), plotter de impresion (con tintas al agua y al solvente) y
corte (vinilos y telas especiales), bordados (sobre diferentes tipos de tela), etc.

Legibilidad

El nuevo identificador visual, por sus caracteristicas morfolégicas, presenta un alto
grado de legibilidad en los diferentes soportes a los que se puede aplicar.

El emblema desarrollado es, en condiciones desfavorables de lectura, muy superior a
las versiones anteriores. Esto se debe principalmente a todos los ajustes realizados en

torno a su representacion y posibilidades de reproduccion. De esta manera se garan-
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tiza que el signo se podri percibir sin mayor dificultad ain cuando las condiciones de
lectura no sean las mas Gptimas: distante, en movimiento, rapida, con poca luz, etc.

Inteligibilidad

La certidumbre y la capacidad de ser comprendido el nuevo signo por el publico fue
un parimetro que no trajo mayores inconvenientes.

Sin embargo aqui es importante analizar la nueva version del escudo ya que presenta
un grado de sintesis y abstraccion mayor que la que tienen la mayoria de las versiones
anteriores. En este sentido se puede decir que el nuevo escudo mantiene intacta su
inteligibilidad debido a que la representacion de sus elementos componentes es lo
suficientemente clara como para poder identificar los objetos referidos (Gvalo, aguila,
sol, corona, etc.).

Pregnancia

Este es otro de los indicadores que no presentaron dificultades en el diagnéstico del
nuevo signo propuesto existente. Esta nueva version exalta todas las cualidades ana-
lizadas en relacion a pregnancia del emblema: naturaleza del signo, forma particular y
caracteristica, simetria. En este punto es importante destacar que, por su mayor nivel,
sintesis y abstraccion, el nuevo escudo puede considerarse atin mas pregnante que las
versiones anteriores, ya que su forma y la de sus elementos son mas faciles de iden-
tificar y por lo tanto también mis faciles de recordar. Ademis, la incorporacion de
las siglas “UNC” constituye un aporte a la pregnancia del nombre o denominacién.
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Vocatividad

El nuevo signo institucional y su normativa de uso (manual de identidad) permiten
potenciar el grado de vocatividad del signo. Esto se debe a que la nueva representa-
cion del emblema presenta mayor dinamismo y expresividad. Asimismo el manual de
identidad regula el uso del color potenciando ain mis esta cualidad del signo.

Singularidad

Como se analiza en el diagnostico de identificadores existentes, la singularidad es un
parametro que no presenta inconvenientes en la identidad de la UNC. Asi mismo, el
signo institucional propuesto acentiia mis esta cualidad que individualiza y resalta las
diferencias respecto a otras instituciones.

Dentro de los elementos sinticticos tenidos en cuenta para este fin fue el color. El
azul elegido no se encuentra en ninguno de los signos de las instituciones del medio.

Declinabilidad

El nuevo signo institucional, junto con el manual de identidad, presenta una solucién
pertinente a la falta de declinabilidad de los signos existentes. La normalizacion del
signo y la reglamentacién de su uso permite aplicar y articular la marca con la posibi-
lidad de codificar mensajes y crear sistemas. Un claro ejemplo de la declinabilidad del
nuevo escudo se manifiesta en el sistema de marcas desarrollado para satisfacer las
necesidades de identificacion de los subemisores.
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Anexo

Sistema de submarcas (suficiencia)

Secretarias, subsecretarias, prosecretarias y programas

SECYT | Secretaria
Prosecretaria Cienciay
de Informatica Tecnologia

Pl

Secretaria

SPGI | de Planificacion SAE | Secretaria
y Gestion de Asuntos
Institucional Estudiantiles

SEU | Secretaria SAA | Secretaria

de Extension de Asuntos

Universitaria Académicos

Subsecretaria SAA

de Vinculacién GRADO | gybsecretaria

con la Cumunidad de Grado
SAA

Subsecretaria R Subsecretaria

de Cultura de Posgrado

Prosecretaria Programa

de Relaciones proed | de Educacion

Internacionales a Distancia

Prosecretaria
de Comunicacion
Institucional




Sistema de submarcas (suficiencia)
Actividades conjuntas. Secretarias, subsecretarias, prosecretarias y programas

SPGI

PRI

SEU

SECYT

N U
8] o O
UNC | Universidad §EUH° SAE | Secretaria
Nacional o gy Subsecretaria de Asuntos
de Cordoba o ©| de Cultura Estudiantiles
Secretaria SEU
de Planificacion ety e Subsecretaria SAA
y Gestion W de Vinculacion GRADO | gypsecretaria
Institucional con la Cumunidad de Grado
Prosecretaria Pl SAA | Secretaria
de Relaciones Prosecretaria de Asuntos
Internacionales de Informatica Académicos
Secretaria PCI Prosecretaria ’%&A;o .
de Extension SK de Comunicacion Subsecretaria
Universitaria Institucional de Posgrado
Secretaria Programa PEU | Programa
Ciencia y proed | de Educacién de Estadisticas
Tecnologia a Distancia Universitarias
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Sistema de submarcas (suficiencia)
Aplicacién de la marca en otras dependencias y eventos especiales

Universidad
Nacional
de Cérdoba

Universidad
Nacional
de Cordoba

Universidad
Nacional
de Cdrdoba

Universidad
Nacional
de Cordoba

Universidad
Nacional
de Cérdoba

‘.’II 1613 - 2013
SAE Secretaria =:== 40-0

de Asuntos

Estudiantiles HEEE AFIOS

‘.'- 1613-2013

Saas 400 s

-, Facultad de
Emmm ANOS Odontologia
L
® BB 432013
MLl Y FL
wEFER 490 Facultad
EEEE ANOS de Lenguas

&

98 4:.2013

Sm

asmm 400

EEEE ANOS CUATROCIENCIA

‘.“l 1613.2013 ® SUMA
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