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El presente trabajo forma parte de un trabajo de marco referencial de una tesis doctoral.
Por lo que, se circunscribe como una investigacion exploratoria de lo escrito sobre el tema hasta el
momento. Lo que se intenta alcanzar aqui es anticipar un recorrido por el estado del arte de los
jévenes y las pantallas (de tv). Lo que indagaremos en el presente trabajo son las légicas de
produccion de programas de ficcibn para publicos juveniles haciendo hincapié en las

representaciones sociales del adolescente, sus practicas, gustos, elecciones, vinculos, entre otros.

La «juvenilizacién» de la pantalla coincide ciertamente con un avance del ‘efecto joven’ que
se relaciona con las formas de trabajo pero se encuentra totalmente imbuido de los valores

imperantes y presentes en los procesos sociales y culturales (Emanuelli, 2001).

Al asumir a los jévenes como audiencia de la TV, los concebimos como sujetos “en
situacion” y, por lo tanto, condicionados biografica y colectivamente que operan como mediaciones
del proceso de la recepcién (Martin Barbero, 1991). Su lugar como publico se va construyendo y
diferenciando de muchas maneras como resultado de su particular interaccién con la TV y de las

diferentes mediaciones que entran en juego en este proceso (Orozco Gomez, 1994, 58).

La etapa adolescente es vital y crucial para el desarrollo y la construccion de los valores y
de las identidades, tanto individuales como colectivas. Durante este delicado y complejo proceso,
los individuos suelen recurrir a modelos y representaciones provenientes de los sujetos
significativos de sus entornos, los llamados agentes socializadores, como son la familia, el grupo
de pares o la escuela. Pero, ademas de representaciones, patrones y clichés reales, los jovenes

recurren a otros que atafien a la esfera mediatica. Todavia en la era digital y juntamente con los
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nuevos medios de comunicacion electronicos, la television sigue teniendo cierto peso en la funcién
socializadora de los adolescentes. En particular, su funcion modeladora se hace més evidente en
los productos de ficcion, que ademds suelen colocarse en la cima de las preferencias juveniles
(Fedele y Garcia Mufioz). El consumo de ficciones televisivas, es un objeto de estudio interesante
para comprender (desde la perspectiva de la recepcién) los efectos que se producen en las

posteriores acciones, valores y actitudes de los jévenes en sus vidas cotidianas.

Palabras calves: jovenes, ficciones televisivas, series.

Los jovenes en las pantallas

Para el socidlogo, Pierre Bourdieu (2001) ser y estar joven es uno de los aspectos mas
ansiados en la sociedad y esta relacionado estrechamente con otros atributos como la belleza, el
culto al cuerpo, la salud o la vitalidad. Los medios de comunicacidon son conscientes de ello y
explotan al maximo estas propiedades, pues resultan convincentes y rentables. La juventud se
presenta, muchas veces, como portadora de transformaciones en los codigos culturales, a veces
de modo mé&s notorio y otras de manera imperceptible incorporando nuevos cambios en las
costumbres, tradiciones, creencias y sentidos (Margulis, 2008). Los cambios son aceptados bajo la
premisa de que las sociedades evolucionan vy por lo tanto se vuelve necesaria la creacion de
nuevas significaciones en la lectura de los intercambios culturales y las relaciones interpersonales.
Y como expresan Levin y Schmitt: “la juventud es una construccion social y cultural.” (1996, p. 7)
Es una etapa que se encuentra entre la infancia y la edad adulta. Se caracteriza, segun los
autores, por momentos de crisis individuales y colectivas pero también por fases de compromisos
exaltados y entusiastas. Es una etapa que se determina mas por rupturas que por continuidades,

en la que se comienzan a cuestionar las creencias y los mandatos sociales.

La «juvenilizacién» de la pantalla coincide ciertamente con un avance del ‘efecto joven’ que
se relaciona con las formas de trabajo pero se encuentra totalmente imbuido de los valores

imperantes y presentes en los procesos sociales y culturales (Emanuelli, 2001).

Al asumir a los jévenes como audiencia de la TV, los concebimos como sujetos “en

situacion” y, por lo tanto, condicionados biografica y colectivamente que operan como mediaciones

Cabe aclarar que en el presente trabajo los conceptos de jévenes y adolescentes seran utilizados
como sinénimos, aunque uno haga referencia mas a lo social y lo cultural y el segundo a lo psicoldgico y
bioldgico.



del proceso de recepcién (Martin Barbero, 1991). Su lugar como publico se va construyendo y
diferenciando de muchas maneras como resultado de su particular interaccion con la TV y de las

diferentes mediaciones que entran en juego en este proceso (Orozco Gomez, 1994, 58).

La etapa adolescente es vital y crucial para el desarrollo y la construccion de los valores y
de las identidades, tanto individuales como colectivas. Durante este delicado y complejo proceso,
los individuos suelen recurrir a modelos y representaciones provenientes de los sujetos
significativos de sus entornos, los llamados agentes socializadores, como son la familia, el grupo
de pares o la escuela. Pero, ademas de representaciones, patrones y clichés reales, los jovenes
recurren a otros que atafien a la esfera mediatica. Todavia en la era digital y juntamente con los
nuevos medios de comunicacion electronicos, la television sigue teniendo cierto peso en la funcion
socializadora de los adolescentes. En particular, su funcion modeladora se hace mas evidente en
los productos de ficcion, que ademds suelen colocarse en la cima de las preferencias juveniles
(Fedele y Garcia Mufioz). El consumo de ficciones televisivas, es un objeto de estudio interesante
para comprender (desde la perspectiva de la recepcién) los efectos que se producen en las

posteriores acciones, valores y actitudes de los jévenes en sus vidas cotidianas.

Series juveniles

En la actualidad, en un momento clave del desarrollo de los medios a partir de la
digitalizacién, la consecuente expansion de canales y la clara apuesta por los canales tematicos de
ficcion, se revaloriza el conocimiento sobre el consumo adolescente de la ficcion televisiva. Y por
ello su estudio desde el &mbito académico es todavia pareceria mas urgente en virtud de entender
el papel de la escuela en este contexto de lectura de los medios de comunicacién.

La investigacién sobre las producciones de series de ficcién para el publico adolescente ha
ido asumiendo cada vez mas relevancia en las Ultimas décadas, probablemente también en

consonancia con el aumento de la produccion de ficcion especificamente dirigida a este puablico.

Las «teen series»? se pueden considerar productos de ficcion seriada, generalmente de
corte dramatico, dirigidos principal y especificamente al pablico juvenil, de entre 40 y 60 minutos de
duracién, producidos a partir de la década de los noventa especialmente en paises angl6fonos y
gue narran las historias y las vidas de personajes adolescentes. Pueden tener un Gnico personaje

0 un grupo que se constituye como protagonista, se centran en la época de la «highschool»,

2El término “teen series” serd tomado como sinénimo de ficciones televisivas para adolescentes, telenovelas juveniles,
programas juveniles a los efectos de hacer mas amplia la terminologia de referencia.

GUARINOS, Virginia (2009). Fenémenos televisivos «teenagers»: prototipias adolescentes

en series vistas en Espafia. En: Comunicar, 33, 203-211.



cuando los personajes tienen entre 13 y 16 afos, y se caracterizan por la centralidad de tramas
sobre relaciones interpersonales, especialmente de amor y amistad (Guarinos, 2009).

No obstante, y como suele ocurrir dentro de este género, lo ficcional se sumerge dentro de
una narracion verosimil: la vida de los protagonistas evoca fuertemente los principales
acontecimientos que transcurren en esta etapa de la vida, tales como el amor, la amistad, la
vocacion, los suefios, etc. Lo llamativo de estos tipos de programas puede ser en algunos de ellos
la incorporacion de diversos elementos sobrenaturales que intervienen como variantes para la
solucién de las problematicas planteadas, produciendo una suerte de efecto de “encapsulamiento”
de la etapa adolescente como un momento separado del mundo adulto y de las problematicas que
deben afrontar. La incorporacion de elementos de ciencia ficcibn parece emerger con gran
aceptacion en los publicos adolescentes que se enganchan con las ficciones y se convierten en
fervientes fan y defensores de las mismas.

Por otra parte, Ana Maria Fernandez (1996), pondrd en juego dos conceptos muy
interesantes a nuestro entender, de trabajar aqui: la plusconformidad y el abatimiento. En donde lo
que se pone a rodar son nuevas formas de subjetivacion de los jovenes. “Se trata de personas
gue accionan y practican abusos y excesos de diversos ordenes, desde violencia, crueldades y
severos trastornos alimentarios hasta adicciones de muy diferentes tipos; en algunos casos,
pueden encontrarse con frecuentes problemas con la ley, también Illamadas conductas
delictivas”(p. 27). Estas subjetivaciones planteadas se caracterizan por haber roto la relacion

accion — efecto en donde la urgencia del gozo borra el campo de la experiencia.

Por otra parte, Florencia Saintout expresa en el informe del observatorio de jovenes
correspondiente al afio 2012, unas palabras que pueden ejemplificar lo que se viene diciendo hasta
aqui

Construir una cartografia compleja acerca de las narrativas mediaticas sobre los y las jévenes
implica preguntarnos por uno de los modos en que los sentidos acerca de lo juvenil son organizados,
negociados y disputados. Si entendemos que lo juvenil sélo puede pensarse en el espesor de las relaciones
conflictivas de auto y heterodefinicion, relaciones materiales y discursivas de resistencia, apropiacion y

reproduccion, veremos alli donde los medios sustancializan, banalizan y ahistorizan los perfiles y practicas

juveniles, se anuda un tipo de regulacion simbélica de lo social y de los sujetos que lo componen.

Lo que se pone en juego en las narrativas mediaticas son los sentidos, valores y contenido
gue los jovenes le otorgan a sus propias practicas sociales. Por lo que, se hace necesario que se
desarrolle una reflexion acerca de los sentidos que los medios otorgan a las practicas juveniles y

gue cobran distintos significados en la pantalla.



“El papel de la television en la transmision de representaciones de diversa indole continta
siendo un fendbmeno social y cultural, a la hora de influir o perpetuar creencias, estereotipos o
valores de la audiencia (Peterson, Peters, 1983; en Gerbner, 2002).”

El género de las telenovelas dirigidas al publico adolescentes en la Argentina ha sido
creciente en estos Ultimos afios. En el caso argentino, uno de los programas favoritos fue la novela
juvenil Casi Angeles, ciclo televisivo creado por Cris Morena y producido por Cris Morena Group y
RGB (Gustavo Yankelevich). Esta telenovela lideraba la programacién de las tardes con un
promedio general de 16 puntos de rating (segun datos de IBOPE). La dupla de productores ha
trabajado en éxitos anteriores de series juveniles como: Chiquititas (desde 1995 hasta 2001),
Floricienta (2004 y 2005), Erreway (2002 y 2003), entre otros, todos destinados al publico
adolescente. Su éxito no se limita al rating televisivo sino también al teatro, musica, revistas, libros,
entre otros, basados en la narracion exhibida en la TV. En su propio blog, la banda ‘TeenAngels’
de ‘Casi Angeles’ (desde 2007 hasta 2010) tiene publicado las cifras del éxito del programa: mas
de 500 mil discos en un periodo de cuatro afios, con 6 CD’s editados en la Argentina. Pero también
se han editado en otros paises de Latinoamérica, Espafia e Israel. El suceso televisivo fue llevado
al teatro y actuaron en Argentina, Espafia, Perq, Israel, Uruguay y México. Obtuvieron el primer
lugar en 2009 en la entrega de los Premios 40 Principales, como mejor Artista de Argentina
(casiangelesblog.com, 2010).

Teleserie Juvenil: ALIADOS

En junio de 2013 los mismos productores ponen al aire Aliados. La historia de la
telenovela (tal como aparece en su propio blog) cuenta que desde hace miles de afos la raza
humana camina el planeta construyéndolo y destruyéndolo con igual intensidad. En las dltimas
décadas se han realizado adelantos en ciencia y tecnologia a la velocidad de la luz, pero con igual
rapidez se han alejado los unos de los otros, hasta olvidarse que es lo esencial, quiénes somos y
para qué estamos aqui. Desde fines del 2012, la humanidad comenz6 una cuenta regresiva que va
a conducirla a su destruccion o a su renacimiento. La clave de acceso a la nueva era esta en
manos de 7 jévenes humanos, tan poderosos como marginales, tan atractivos como perdidos, tan
revolucionarios como violentos, tan aislados como comunicados. Con ayuda de la Energia
Femenina Creadora, estos jovenes seran habitados y asistidos por 7 seres de diferentes
dimensiones, que se convertirdn en sus socios. Aliados es la jugada final, la Gltima historia de amor

incondicional entre el universo y la tierra (http://aliados.telefe.com/aliados/).

Esta historia de Aliados estara protagonizada por trece jovenes: Venencia, Noah, Inti, Maia,

Azul, Luz, Franco, lan, Manuelito, Valentin, Gopal, Devi y Ambar. En este grupo de jovenes hay un
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gran mix de situaciones, condiciones sociales, relaciones y vinculos interpersonales que se
entrecruzaran dando lugar a mdltiples historias dentro de la trama principal.

Algunas caracteristicas de estos personajes:

Noah: un joven rico y caprichoso que siempre ha obtenido lo que quiso. Juega con los
sentimientos de las mujeres y también con los de las personas que lo rodean, ya que no le interesa
tener relaciones serias. Es manipulador, sexy, soltero y padre de Tomas, aunque él niega esa
paternidad. En el pasado ha presenciado como su padre asesina a su hermano (su tio) por el amor
de su madre, hecho que lo hace ser como es. A lo largo de la novela intentara superarse. Se
terminara enamorando de Venencia (quien no cae a sus brazos rendida, sino que se le resistird) y

por ese amor intentara ser una mejor persona. Venencia seria su aliada en la tierra.

Franco: representara el estereotipo de chico marginal, pobre y ladrén. No tendra un hogar,
ni familia, ni trabajo. Estara al margen de la ley casi todo el tiempo y por ello ira a la carcel. Sera
rescatado por Inti, su aliado. Franco se enamorard de Azul e intentar4 conquistarla en todo
momento para ello intentara comprender y participar de alguna manera del mundo artistico de
Azul.

Manuel: es uno de los mas pequefios de la serie, sufre de maltrato escolar, o bullying en
silencio. Sumama lo sobreprotege. El es timido, inseguro y le gusta cantar. En su infancia a tenido
amigos imaginarios. Su aliado serd Gopal que se comunicara con Manuel a través de espejos o
cuadros (ya que se encuentra encerrado en esos objetos). Intentara suicidarse para no ser mas

victima de maltratos. Su enemiga en el colegio sera Maia.

Azul: una joven que gana popularidad y fama a partir de participar en un reality shows de
jévenes cantantes pop. Alli le gana el primer puesto a Maia, con quien después tendra una relacion
tensa. Azul presenta sintomas de anorexia, por lo cual a su edad, 15 afios todavia no ha
menstruado. Es fria, autoritaria y caprichosa. Su padre la abandono de pequefa y su madre es
guien maneja su carrera, canalizando a través de azul sus suefios no obtenidos de joven, por lo
gue la tortura con su peso, el profesionalismo y las exigencias para mantener el éxito. Azul,
finalmente se enamorara de Franco, galan que no sera aceptado por su madre. Su aliada sera Luz,
quien habitard en su mismo cuerpo, haciendo que actué de manera extrafia en diferentes
ocasiones, ya que Luz, la hara mostrarse solidaria, comprensiva, amable y gentil, cualidades

opuestas a la personalidad de Azul.

Maia: es una chica que pierde el concurso de canto pop en manos de su comparfiera Azul.

Ante ese hecho se vuelto egoista y solo encuentra placer agrediendo a los demas. La principal



victima de su violencia sera el personaje de Manuelito, quien sufrird de bullying de la mano de
Maia. Su padre la abandono de pequefia y su madre es alcohdlica ademas de ejerce violencia
fisica sobre ella, por no lograr ganar el concurso. Su aliada en la tierra ser& Ambar, quien intentara

aplacar la violencia de Maia hacia los demas, en especial hacia Manuel.

Valentin: es un nifio huérfano que estara en manos de un hombre que lo hara trabajar y lo
maltratara encerrdndolo en un pozo de agua, en soledad. Los sentimientos de odio y rencor toman
mas fuerza en la vida de Valentin a medida que pasa el tiempo. No conoce del amor que los
adultos o los otros nifios le puedan dar. Valentin ha perdido las ilusiones de poder dejar esa vida
de trabajo y maltrato, solo sabe pelear. No sabe como relacionarse ni actuar con otros nifios de su

edad. Su aliada en la tierra sera Devi.

Ambar: es la aliada de Maia que a diferencia de ésta Ultima sus acciones estan llenas de
paz y armonia. Se presenta como una joven con gran vitalidad, alegre, es inquieta y pregunta
sobre todo, ya que, estar en la tierra para ella es una aventura nueva que esta experimentado y la
vive con intensidad. Es del planeta Sirio. Le cuesta comprender la maldad de Maia e intenta hacer

de todo para disuadirla de sus actos.

Devi: en la tierra es la aliada de Valentin. A diferencia del resto de los seres de Luz ella es
un ser humano de luz. Tiene 12 afios pero posee una sabiduria de un adulto. Es divertida, alegre,
solidaria y se sentira muy comprometida con su mision de ayudar a Valentin. Tiene a sus padres
gue conocen de las caracteristicas de Devi. Se muestra fuerte y de caracter a la hora de asumir

sus responsabilidades.

Gopal: es el aliado que acompafiara a Manuel. Vive a través de los reflejos, por eso se lo
ve solo en espejos y marcos. Es simpético, inteligente y amistoso. No se ha hecho presente en la
tierra como los demas seres de luz, por eso se dice que habita otra tierra. Le gusta quebrantar las
reglas y muchas veces donde hay soluciones solo ve problemas. Cuando pase un tiempo,
experimentara salir de los reflejos y existir en la tierra, lo que lo llevara a descubrir nuevas

sensaciones.

Inti: seré el ser de luz que acompafie a Franco. Habitara el cuerpo de Matias Arce (amigo
de Noah, quien recibié un disparo por parte de Franco), como de humanos no sabe casi nada le
cuesta adaptarse a su cuerpo. Nacié en el lado del fuego de un planeta especial. Experimentara el

amor a partir de enamorarse de Emma, la mama4 del hijo de Noah. Es inteligente, simpético y leal.

Venencia: sera la Aliada de Noah en la tierra. Es un ser de luz que ya ha estado en otros

cuerpos humanos en otras misiones, pero no lo recuerda. Se caracteriza por el amor en sus



acciones y la paz que la rodea. Sus misiones se relacionan con procurar y crear amor pero sin
comprometerse. Su misién con Noah la cambia ya que ella se terminara enamorando de él. Es muy
amiga de Inti.

lan: es el lider de los seres de luz en la misidn de la tierra. Es un ser especial que
pareciera habitar un cuerpo humano pero el mismo no esta compuesto ni por particulas ni
moléculas. Si bien no comprende la mision que vienen a realizar a la tierra no la cuestiona y esta al
pendiente de que cada ser de luz cumpla con sus objetivos, marcando cuando no estan realizando
la tarea satisfactoriamente. Desconoce cual es su propia misién en la tierra e ira descubriéndola a
lo largo de la historia. Es un ser sabio, paciente, leal, curioso, y profundo. Transmite paz y sabe
dirigir a sus comparieros. Siente que la tarea a la que ha sido convocado es trascendental para él y
la humanidad y por eso no quiere fallar.

Un dato curioso de estos personajes es quiénes son en la vida real. Las producciones de
Cris Morena se han caracterizado por lanzar al mundo artistico jovenes desconocidos que logran el
éxito gracias a la popularidad de los programas de la productora. Pero en esta historia
particularmente pas6 algo distinto. Si bien hay personajes que habian sido desconocidos hasta el
momento, pareciera no ser casualidad su incorporacion. Dentro de la historia se encuentran hijos
de famosos actores y actrices, actores que ya eran conocidos por otras programas de Morena y
por ultimo personajes que eran muy populares en la redes sociales, ya sea por facebook, twitter o
por videos de youtube.

Por otra parte, esta novela incorporé los llamados Websodiosque son pequefios adelantos
del capitulo a emitirse en la web de la telenovela juvenil, de cinco minutos de duracion. Los
adelantos comienzan el dia jueves (un dia después de la emisibn semanal, los dias miércoles) a
partir de las 20 hs. Asi al llegar la otra semana si se suman cada fragmento de los websodios se
compone un capitulo completo.

Este conjunto de elementos, generados desde el mismo grupo productor, en distintos medios y
soportes construye un universo tematico vinculado con la ficcion televisiva pero que la excede

ampliamente. En su circulacion, define un estilo juvenil que a la vez que orienta consumos construye
vinculos identitarios.

La aparicion de Internet y las tecnologias digitales implican cambios cualitativos en la
trasmediacion (Jenkins, 2008). A partir de este momento cobra importancia la participacion activa de la
audiencia. Los distintos tipos de intertextualidad que se presentan en relacion con la ficcién televisiva
abarcan distintos espacios (sitios de broadcasting, blogs, paginas de descarga, reediciones
audiovisuales). Los mas frecuentes y extendidos son sitios que proponen un recate de la produccién
televisiva, ofreciendo los capitulos para descargar y los foros o blogs de discusién sobre los titulos.
(Orozco Gomez, Vassallo de Lopes, 2010, 122)

La cita de los autores busca ejemplificar como hoy la audiencia participa activamente en la
historia de la serie, haciendo aportes que pueden ser considerados y manifestados en la pantalla.

Antes de emitirse el primer episodio de la novela, en un programa de television del mismo



canal se hizo la presentacion oficial. Ademas de la promocién del disco musical de la novela con
las canciones de los diferentes personajes. Cada uno de las historias que se entrelazan en la

narrativa de la novela tiene una letra de cancion especial y particular.

La magia y el surrealismo dicen presente en esta serie dedicada al publico adolescente, en
donde el exterminio del mal de la humanidad solo parece ser posible si es combatido por

elementos espirituales y de fe.

La historia de “Aliados” surge a partir de la vuelta como productora de Cris Morena, quien
se caracteriza por trabajar la tematica de jévenes desde la década de los noventa, con el
programa Jugate Conmigo hasta la actualidad. Su retiro como productora por tres afios (2010 al
2013) se debié a la pérdida de su hija mayor. De ahi que su nueva ficcién televisiva, dedicada
como siempre a los jovenes, tuviera una impronta mas marcada de “supersticion espiritual”, para
llamarlo de alguna manera. En donde “seres de luz”, velan por jovenes humanos en la tierra y los

ayudan a cumplir con sus metas e ideales.

Las series juveniles y laweb

Internet se ha convertido en “aliado” de la television, por lo que, necesariamente requiere
asociarse a la web y complementarse si desea seguir entre los medios preferidos de las
audiencias. El uso de las redes sociales y la interactividad que se produce entre sus usuarios es
elemento clave para comprender su desarrollo y aceptacion entre los jévenes. Por estos dias casi
todos los programas de tv tienen una web o un blog en la red del programa emitido por la
television. En ese espacio los fans, entendidos como audiencia fiel de la serie, tiene la posibilidad
de encontrar novedades, entrevistas, adelantos, historias paralelas, fotos de sus personajes
favoritos. Ademas, los jovenes en la red tienen la posibilidad muchas veces de elegir el futuro de
sus personajes. La interactividad radicaria en poder seleccionar entre algunas acciones
(propuestas por los productores de la serie) que puede realizar su personaje. Asi el publico

participa (de alguna manera) en la construccion de la historia.

Necesariamente en un momento clave del desarrollo de los medios a partir de la
digitalizacién, la consecuente expansién de canales y la clara apuesta por los canales tematicos de
ficcion, se revaloriza el conocimiento sobre el consumo adolescente de la ficcion televisiva. Y por
ello su estudio desde el ambito académico es todavia mas urgente. Comprender desde qué
perspectiva los adolescentes otorgan significados y sentidos aquello que consumen en las
pantallas. Porque de esos significados, valores y creencias surgiran las relaciones y las

construcciones de sus propias personalidades e identidades.



Las multiples plataformas de las narrativas de las ficciones televisivas se encuentran
inmersas en la convergencia de lo digital y lo global cultural, por eso desde su origen podria
decirse son consideradas para ser puesta en escenas en diferentes medios. Orozco Gomez en
este punto, en el texto del observatorio iberoamericano de la ficcién televisa de Convergencias y
transmediaciones de la ficcidn televisiva, cita a Jenkins, en donde dice:

Es una historia transmediatica aquella que se desdobla a través de mdltiples plataformas de
medios de comunicacién, cada cual con su nuevo texto, haciendo una colaboracion distinta y valiosa
para un todo. En la forma ideal de narrativa transmediatica, cada medio hace lo que sabe hacer mejor,
con el fin de que una historia pueda ser introducida en una pelicula, ser expandida por la television,

novelas y dibujos animados; su universo pueda ser explotado en juegos o experimentado como
atraccion de un parque de diversiones (Jenkins citado por Orozco Gomez, 2010, p. 63).

Para Jenkins (2009) la participacion activa de televidentes o fans en diferentes sitios
permite prestar atencion al modo en cémo la audiencia procesa y semiotiza la programacion

televisiva aunque esta intervencion no puede especularse como extensiva a toda la audiencia.

Los medios de comunicacién son un canal de identificacion que modela los gustos y las
inclinaciones de los adolescentes, tanto como pueden hacerlo la familia y el grupo de pares.
Constituye una via de socializacion y aprendizaje en temas vinculados a la moda, la musica y el
cine. La television misma se convierte en un contenido a compartir (Téramo, 2006).

El estudio de los productos de ficcion televisiva, especificamente pensados para ser
consumidos por un target juvenil, permite aportar conocimiento sobre qué tipo de imagenes y
representaciones de si mismos pueden consumir los adolescentes. Ademas, las teen series son

productos que mantienen una estrecha conexién con fenémenos mediaticos y culturales de
circulacion global, como son la cultura teen, las teenmovies y lateen TV (2010, p.135).

La cita de Garcia Mufioz y Fedele lo que busca es contribuir a la visibn de como deben ser
leidas o comprendidas las series juveniles dentro de la television en torno a la cultura.

La pantalla del televisor batalla con otras pantallas desde donde se pueden ver esos
mismos contenidos mas desarrollados y sin limitaciones horarias. La rigidez de la programacién
televisiva se va desdibujando en pro de nuevas formas. También esté influyendo en la narracion de
las historias, que son cada vez mas fragmentadas y con un lenguaje mas espontaneo y juvenil, sin
censuras, con el que retratan conflictos que les preocupan y cuestionan el sistema hegemonico de
produccién y distribucion (Galan y Del Pinto, 2010, p. 15). Hoy los medios de comunicacion
parecieran configurar nuevas formas de intercambios simbdlicos con y entre los jovenes. Asi lo
describira el autor, Seni Medina cuando expresa: “Es cultura de ciudad entre los jovenes vivir en
funcién de la comunicacién mediada por la tecnologia mientras se fortalece el ejercicio social y
productivo. En este sentido, la penetracion de los medios de comunicacion en la cotidianeidad de
la juventud ha generado nuevas necesidades de informacion y habitos en consumo de medios”
(2010, p.14).



Lo que se esta construyendo es un nuevo espectador o audiencia, en donde todavia se
estan desarrollando y buscando caracteristicas que lo describan y lo definan. Los jévenes como
audiencias debieran ser considerados como un infinito de sentido porque se reinventa a si mismo
adaptandose a las demandas del mercado y del consumo segun las épocas. Hoy la combinacion
de ambas pantallas (television y pc) parece ocupar un lugar de multiples relaciones entre los

jévenes, las tecnologias y la red.
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