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Evaluación del Modelo de Ecuaciones Estructurales. Una
Aplicación a Estudios de Mercado

Mgter. Rosanna Beatriz Casini*
Instituto de Estadística. Facultad de Ciencias Económicas. UNC. Argentina

Resumen

El análisis de ecuaciones estructurales es una poderosa técnica de análisis multivariable
cada vez más utilizada en investigaciones en marketing y en las Ciencias Sociales. Resulta
de la conjunción de varias aproximaciones metodológicas, el análisis de variables latentes,
los modelos de ecuaciones simultáneas y los análisis de sendero o path análisis.

La técnica usa simultáneamente variables observadas y latentes. El modelo de ecuaciones
estructurales para variables latentes es una combinación de un sistema de ecuaciones estruc-
turales llamado modelo estructural, con un modelo de medida donde las variables observadas
y latentes son medidas en términos de desviaciones respecto a sus medias.

En el desarrollo de estos modelos basados en ecuaciones estructurales es necesario realizar
cuatro fases: especificación, estimación, evaluación e interpretación. Una vez que el modelo
ha sido identificado y estimado el siguiente es necesario evaluar cuan bien los datos se han
ajustado por el modelo. Esta evaluación debe realizarse a tres niveles: evaluación del ajuste
del modelo global, evaluación del ajuste del modelo de medida y evaluación del ajuste del
modelo estructural.

En este sentido el presente trabajo se centrará en la aplicación del MEE en una encuesta
de mercado con el propósito de indagar sobre las posibles medidas de evaluación del modelo
de ecuaciones estructurales tomando como ejemplo dos modelos propuestos basados en la
teoría del consumidor.
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