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I.  INTRODUCCION Y ANTECEDENTES

a. ¢Es esta investigacion un proceso de creacién de conocimiento?
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He ejercido la docencia universitaria como profesora de economia durante mas
de 30 afios- salvo durante la dictadura-. Un desafio que estuvo y esta presente en toda
mi carrera como investigadora y docente universitaria son el abordaje y la busqueda de
soluciones a los problemas econémicos que presenta el “ideal del desarrollo”. A
principios de los 90s, y tras un cambio en el Plan de Estudios de la Carrera de Ciencias
de la Comunicacion, la catedra de Economia Argentina se transformé en Economia y
Comunicacion (donde gané un concurso como Profesor regular) con lo cual la
comunicacion de la informacion econémica, es decir, el periodismo especializado en
economia fue un nuevo desafio que me propuse enfrentar, tema no ajeno al que siempre
me acompafio. En el afio 2001 comencé a dictar la asignatura de Economia Politica de la
Comunicacion, donde ingrese por concurso de titulos, antecedentes y oposicién en la

Universidad Nacional de Villa Maria.

b. ¢ Es esta investigacion un proceso de creacion de conocimiento?

Lo es en la medida que me propongo indagar y describir la las caracteristicas
que presenta la informacion econdmica en diarios generalistas y la percepcion de la
informacion econdmica por parte del publico en general; todo en el contexto de la crisis
y reestructuracion capitalista, es decir, en un contexto de crisis. Sus resultados pueden
servir para el disefio de propuestas que mejoren el ejercicio del periodismo economico y

la calidad de la informacion.

c. ¢, Cual es mi capital intelectual?

Parte del capital intelectual de base son mis propias préacticas profesionales como
docente universitaria — todos los afios dicto un Seminario de Periodismo Econémico y
economia Argentina - y las sucesivas observaciones acerca de la misma que se han ido
actualizando generandome nuevos interrogantes.

Ademas, he realizado otras investigaciones acerca del tema y relacionadas con él,
tales como “La formacion del periodista especializado en economia”, donde entreviste a
todos los egresados de la Escuela de comunicacion que ejercian o habian ejercido el
periodismo economico; “El desarrollo sustentable en la Region Centro y la informacion
economica”, que indagaba acerca de la utilizacion de la informacién econémica en la
prensa grafica para la toma de decisiones empresariales; “La informacion econémica en
contexto de crisis: el caso de La Voz del Interior durante la salida del modelo de

convertibilidad”; “Analisis del suplemento econémico del diario Clarin en los Gltimos
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cuarenta anios” con el objetivo de indagar acerca de la existencia 0 no de un
pensamiento econdmico dominante en el mismo, sus cambios y la posicion frente a las
politicas econdmicas de cada gobierno; he participado en capitulos de libros publicados
en México (Universidad de Guadalajara), Espafia (Universidad de Navarra), Brasil y
Argentina, sobre el tema. Ademas, he publicado notas de economia en un medio grafico
local en oportunidad de ser corresponsal del diario La VVoz del Interior y representante
de la Universidad Nacional de Cordoba, en tres de las Cumbres de Naciones Unidas
realizadas en los 90s, donde me enfrente al desafio de escribir sobre economia para un
diario regional dirigido a un publico generalista. También he disefiado y Coordinado el
Curso de Postgrado en profundizacion “Diplomatura en Periodismo con especializacion
en Periodismo Econdomico” entre los anos 2006 a 2009, dictando los Cursos de
Economia Politica de la Comunicacion y de Periodismo Economico.

A todo ello debo agregarle, a mi juicio la mas importante, que fueron las
observaciones de los efectos indeseados que provocaron en nuestra sociedad el
desconocimiento, tanto en la economia individual y familiar como empresarial de los
impactos que las medidas economicas podian provocar durante las sucesivas crisis que
enfrento la Argentina. Y mas adn en contextos de crisis agudas donde el acceso a la
informacion econdmica resultaba clave para “defenderse” y amortiguar los efectos de la
misma. Un caso paradigmatico fue la salida de la convertibilidad y el significado de
riesgo pais al que se referian los medios de comunicacion sin explicar en ningun caso
que significaba ese riesgo, para el comun de la gente y para el pequefio ahorrista.

En todo este tiempo y estos ultimos afios en particular, he tomado contacto con
quienes ensefian periodismo economico Yy participado en los talleres que se imparten en
CADAL (Centro para la apertura y el desarrollo de América latina), cuyos disertantes
son economistas y periodistas que escriben sobre economia y que han dirigido o dirigen
diarios o suplementos de diarios, especializados. La busqueda de tesis doctorales que
tratan sobre el tema en particular muestra que casi son inexistentes y las que hay se
refieren a casos de crecimiento de empresas periodisticas y sus estrategias, o abordan
aspectos muy especificos, como la que ubiqué en Ila Universidad Complutense de
Madrid denominada” Estructura y funcion del texto econémico: fundamentos de una
Iéxico-gramatica del discurso econémico en espafiol; en la Argentina existen Maestrias
en Periodismo que permiten la especializacion en Periodismo econémico pero no
abundan las tesis sobre el tema. En donde mas avance del estado del arte sobre

periodismo econémico he encontrado es en la Universidad de Navarra, a través del
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Seminario de Periodismo Econémico que forma parte de la curricula de grado y cuyos
profesores, Arrese, Angel y Vara, Miguel, han convocado a congresos y estimulado
publicaciones especializadas, pero ellos mismos suelen comentar los pocos alumnos que
buscan especializarse. La publicacion de Rosa del Rio es lo mas avanzado que conozco
en el tema luego del trabajo de César Coca. En sintesis, el periodismo econdmico esté de
moda y es tal vez la especializacion mejor paga, pero no hay muchos que se interesen en
especializarse.

Es asi que me propuse hacer un andlisis de la informacion econémica en medios
graficos y a su vez, indagar como es percibida la misma por el pablico en general;
pensando, sin duda, que conocer mas, puede proporcionarnos herramientas para
mejorarla.

Como docente de Economia y Comunicacion de la carrera de Ciencias de la
Comunicacion y con cursos masivos (hubo afios con mas de 1300 inscriptos), les
propuse a los alumnos/as participar voluntariamente de la toma de encuestas de opinion
publica acerca de la percepcion de la informacién econdémica en la prensa escrita. Todos
los afios conté con un importante grupo de estudiantes dispuestos a participar, lo cual sin
lugar a dudas, me permitio contar numero de encuestadores y con un importante
relevamiento de la percepcion de de la opinidén publica acerca de la informacion
economica.

Al momento de elaborar las primeras encuestas, me preguntaba ¢Esta el comdn
de la gente, trabajadores, amas de casa, empresarios, estudiantes, docentes, etc.
interesados en informarse sobre economia? En caso de informarse, (A traves de que
medios lo hacen? ;Qué diarios leen y que dicen acerca de los periddicos que leen?
¢Creen que esa informacion es comprensible y objetiva? ;Estan satisfechos con la
informacion econdmica a la cual acceden? ¢Se informan frecuentemente? ;Reconocen a
periodistas que escriben sobre economia?

Mientras tanto, empecé a analizar las caracteristicas de la informacion
econdmica que aparecia en los diarios no especializados en economia para luego poder
contrastarla con lo que los encuestados decia acerca de la misma, preguntandome: ;Qué
lugar ocupaba en esos diarios la informacion econémica? ¢Si los géneros predominantes
eran los mas adecuados para informar sobre economia? ¢Si el lenguaje utilizado era
comprensible para un publico no especializado? ;Si se utilizaban fuentes confiables?

¢Qué formacidn profesional tenian los que escribian sobre economia y si ello influia en
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la claridad de las notas? ;Que agenda econdmica predominaba, particularmente en los

diarios locales?

d. Hipdtesis
El crecimiento de la informacién econdmica en los medios de comunicacion
masiva, particularmente en la prensa, no fue acompafiado por una adecuaciéon del
lenguaje, de los contenidos y del estilo de la misma. Por otro lado, los procesos de
concentracion en los medios llevaron a que la agenda fuera impuesta por los medios
mas concentrados con la consecuente falta de informacion econdémica. La informacion
econdmica en la prensa grafica no cumple con las expectativas y demandas de

informacion del pablico en general

2. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL

Pocos afios atras, Martin Barbero se preguntaba “;Cuéles son los problemas de
fondo que desafian, a los estudios de Comunicacion? ¢Cuéles son los problemas de
fondo que desafian hoy a la Sociologia, a las Ciencias Politicas y a la Historia?
Observo en la Universidad Nacional de Bogota que crecen los interesados por los
estudios de Sociologia o por Ciencias Politicas, no procesos sociales ni procesos
politicos” y concluia,”lo que resulta una contradiccion con la transdiciplinariedad de
hoy”.! Estoy convencida que el problema esta alin vigente. Las respuestas proceden de
una unica fuente, el caracter interdisciplinar de las ciencias de la informacion y de la
comunicacion, punto de partida para establecer el mapa internacional de las corrientes,
tendencias y escuelas; mostrar los flujos y reflujos de las diversas problematicas y
revelar la dinamica profunda de un sector mas proyectado que nunca hacia el centro de
las contradictorias apuestas politicas y culturales de la actualidad

Para Mattelart, “la nocion de comunicacion abarca una multitud de sentidos. La
proliferacion de las tecnologias y la profesionalizacion de las practicas no han hecho
sino sumar nuevas voces a esta polifonia en un final de siglo que hace de la

comunicacion la figura emblematica de las sociedades del tercer milenio”. EI campo

! Barbero, M
2 Armand y Michele Mattelart.
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concreto de las ciencias de la comunicacion dentro de las ciencias sociales se ha visto
acosado por la cuestion de su legitimidad cientifica.

La mayoria de los tedricos del campo de la comunicacion sostienen que los
medios tienen un determinado poder de influencia en la marcha de la vida social de un
pueblo. Y todos coinciden en que histéricamente los medios de comunicacion social han
utilizado ese poder. Schiller afirmaba: "Existe un poderoso sistema de comunicaciones
para asegurar no una sumision sufrida de mala gana, sino una alianza con los brazos
abiertos en las areas penetradas, identificando la presencia norteamericana con la
libertad: libertad de comercio, libertad de palabra y libertad de empresa’. La
importancia de la concentracién en pocas manos no radica tan s6lo en la estructura
econdmica misma sino en el hecho de ser precisamente la industria de la comunicacién
quien concentra este poder. La relevancia de la concentracion del poder en la industria
de las comunicaciones radica en que es productora de materiales y contenidos culturales.
Al respecto, Vincent Mosco destaca "la capacidad del neoconservadurismo en usar la
crisis de acumulacion y legitimacion para redefinir el rol del Estado respecto a la
comunicacion en favor de intereses de clase™*

Sin embargo, para Zallo “el ambito de la cultura es un ambito de creacion, goce,
identidad e integracion, pero es, también, un ambito de conflicto. Los modos de
aparicion y de discurso de muchos conflictos hoy en el mundo, son en claves culturales,
ya se trate de conflictos entre civilizaciones, entre paises, entre generos o entre grupos
sociales.”

La Economia politica de la comunicacion comienza a desarrollarse en los afios
sesenta. Primero adopta la forma de una reflexidn sobre el desequilibrio de los flujos de
informacion y de productos culturales entre los paises situados a uno y otro lado de la
linea de demarcacion del “desarrollo”. Es a partir de 1975 que la gestion de la Economia
Politica de la comunicacion se abre paso sobre las “industrias culturales” La logica
comercial de un mercado en vias de internacionalizacion se presenta como un desafio
para las politicas gubernamentales de democratizacion cultural y la idea de servicio y
monopolio publico. Es asi que la economia politica de la comunicacion trata de entrar en
la complejidad de estas diversas industrias con el propésito de intentar comprender el
proceso creciente de valorizacion de las actividades culturales por el capital. Son los

tiempos en que se considera que el “desarrollo” no es ineludible, sino, por el contrario

8 Schiller
4 Vincent Mosco
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que el subdesarrollo es la otra cara del desarrollo. La unidad de analisis del capitalismo
moderno no es la sociedad nacional, sino el “sistema mundo”

El concepto de “economia mundo” se define segun una triple realidad: un espacio
geografico dado; la existencia de un polo “centro del mundo”; zonas intermedias
alrededor de este eje central y margenes muy amplios que en la division del trabajo se
hallan subordinados y dependientes de las necesidades del centro. ES un esquema de
intercambio desigual, para Wallerstein, el capitalismo es una “creacion de la
desigualdad del mundo” y solo se puede concebir en un espacio desmesurado,
“universalista”. Es asi como se constituye el mapa de las “redes comerciales”, en el cual
las redes de comunicacién constituyen una parte esencial y manifiesta una comunicacion
centripeta del mundo, con sus jerarquizaciones y la coexistencia de modos de
produccion diferentes. America Latina es, para esa epoca el lugar de una critica radical a
las teorias de la modernizacion y ademas produce iniciativas que rompen con el modo
vertical de trasmision de los “ideales” del desarrollo. Por ejemplo con Freire, en
Pedagogia del oprimido (1970). Esta pedagogia parte de la situacion concreta en la que
vive su receptor, para hacerla emerger progresivamente como fuente de conocimientos
en un intercambio reciproco entre educante y educado. Ademas, para esta teoria, los
factores que tuvieron mayor impacto en el desarrollo interno de paises pequefios fueron
el nuevo sistema de comunicaciones mundiales, los nuevos mecanismos de comercio
mundial, el sistema financiero internacional, y la transferencia de conocimientos y
vinculos militares®. Estos factores han creado su propia dindmica a niveles
internacionales, al mismo tiempo que estos elementos interactian con los aspectos
internos de cada pais.

Dentro de los estudios de “agenda setting” “las teorias de los efectos limitados”
afirma que los medios de comunicacion nos dicen no lo que hay que pensar, sino en que
hay que pensar, cumplen la funcion de un “maestro de ceremonia” o incluso de un tablon
de anuncios en el que se anotarian los problemas que deben ser objeto de debate en una
sociedad. Es asi porque la prescripcion de una agenda setting no impide a las redes de
relaciones interpersonales cumplir su funcion de mediador. La influencia de los medios
de comunicacion es limitada (la “selectividad” de los receptores le supone un obstaculo;
no puede ser directa (hay relevos); no puede ser inmediata (el proceso de influencia

necesita tiempo.

5 Wallerstein
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La batalla para controlar los flujos informativos —observa Manning— “es una
lucha en torno a recursos materiales y simbdlicos y nos recuerda que todos estos
microcompromisos ocurren en el contexto de un entorno politico-econdmico mas
amplio.®

La construccion de la imagen del presente por los medios no es el principio del
proceso sino que este arranca de la produccién de los hechos que las partes interesadas
ofrecen a los medios para su construccion de una imagen de la realidad. “Es cierto que
los medios afirman su independencia en la seleccién del material que recibe, peor no lo
inventan ni lo encargan, sino que en general, lo reciben y escogen.’. Es casi seguro que
este procedimiento asegura el acopio de una gran cantidad de noticias, entre las que sera
bastante facil escoger aquellas que suscitaran mas interés en las audiencias, provocaran
mas comentarios y tendran mayores repercusiones en nuevos hechos que realimentaran
la informacién y mantendran el interés y con ello el negocio. “El procedimiento
garantiza un nivel Optimo de participacion del publico en lo que pasa, y esa
participacion es la que le da al fin de cuentas la dltima palabra. EI presunto influido
acaba siendo el factor mas influyente...”8

Los medios tratan de influir abiertamente a través de sus comentario, y estos
casi solo la prensa los publica®. Al respecto, Garcia Canclini dice: Los gustos de los
sectores hegemonicos tienen una funcion de ‘“embudo” desde las cuales se van
seleccionando las ofertas externas y suministrando modelos politico-culturales para
administrar las tensiones entre lo propio y lo ajeno®®.

Sin duda que los medios de comunicacion masiva y la mundializacion liberal
estan intimamente ligados. Por eso, es urgente desarrollar una reflexion sobre la manera
en que los ciudadanos pueden exigir a los grandes medios de comunicacion mayor ética,
verdad, respeto a una deontologia que permita a los periodistas actuar en funcion de su
conciencia y no en funcién de los intereses de los grupos, las empresas y los patrones

que los emplean.

2.1.CRISIS CAPITALISTA Y CRECIMIENTO DE LA PRENSA
ECONOMICA

6 Manning, P.

7 Gomis, Lorenzo
8 idem

% idem
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El auge de la informacién econémica en todo tipo de medios de comunicacién
durante las Ultimas décadas, y los desafios que plantea el buen ejercicio del periodismo
econdmico, ha generado un creciente corpus de reflexiones sobre las luces y las sombras de esta actividad.*

A partir de la década de los 70s las condiciones del capitalismo cambiaron. La
transnacionalizacion y desregulacion de los flujos financieros internacionales, y el
cambio de paradigma econdmico hacia las politicas de ajuste estructural y reforma del
Estado, crearon una situacion macroecondémica de enorme inestabilidad que demandd
una mayor informacion econémica por parte de un publico generalista. En esa época la
Organizacion de paises no Alineados exigian la creacién de un Nuevo Orden Econdmico
Internacional, en el que se corregian las injustas relaciones econdmicas que
denunciaban los paises en via de desarrollo. La llegada de la crisis del petréleo de 1973
Ilevo a que todo esto comenzase a cambiar.

A fines del siglo XX se produce una profunda reestructuracion del capitalismo,
facilitada por la microelectronica, que produce un aumento inusitado de las asimetrias y
de la exclusion social. Cesar Bolafio dice :” el movimiento de reestructuracion
capitalista apunta al mantenimiento e incluso a la acentuacion de la concentracion del
capital; se mantienen, por lo tanto, intactas las condiciones que llevaron al surgimiento
del estado intervensionista del capitalismo monopdlico y, como consecuencia de este
proceso los estados nacionales pierden capacidad de regular la economia, frente al
poderio inusitado del sistema financiero internacional y del gran capital productivo
oligopolista globalizado . *?

Los aspectos mas estructurales, estan centrados en las caracteristicas actuales del
capitalismo que tiende a la transnacionalizacién y concentracion econdmica, lo que se
traduce en fusiones, adquisiciones, cambios de propiedad de las firmas, aspectos estos
muy dindmicos Yy acelerados que caracterizan el mundo empresarial y muy
especialmente en las industrias vinculadas a la comunicacién y a la informacion. Las
industrias de la informacion y la comunicacion fueron y son las mas dinamicas en
cuanto a los procesos de innovacion, concentracion y transnacionalizacion. Al respecto,
Calvo Martinez afirma: “La informacion econdmica no ha sido... inmune a estos
procesos de concentracion de propiedad y alianzas informativas!®. Amparadas por la
desregulaciones gubernamentales y al igual que ha ocurrido en los sectores comercial,

financiero y tecnoldgico, las empresas de comunicacion han adoptado ambiciosas

10 Garcia Canclini

11 Arrese, A.

12 Bolafio, C.

13 Calvo Martinez, Pedro
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estrategias de crecimiento exterior mediante compras y fusiones, dando lugar a grandes
grupos transnacionales.

Luego de la recuperacion de la segunda crisis del petréleo, parte de la percepcion
publica fue de una mayor confianza en el mercado libre y la extension de las ideas
neoliberales. El fendmeno de la denominada “globalizacion econdémica”, su impacto en
las economias periféricas y el predominio de las finanzas sobre la economia real afecta
el analisis econdmico.

Es asi que, los medios de comunicacion irrumpieron de forma contundente en las
economias mundiales al conformarse como industrias o grupos de comunicacion a partir
de la década de los 70. La crisis de energéticos puso en el escenario principal a las
tecnologias de comunicacion e informacion que proponian soluciones concretas e
inmediatas a esta situacion. Ello permitio que la industria de la informatica, las
telecomunicaciones y la electronica se desarrollaran vertiginosamente tanto individual
como conjuntamente hasta el punto de llegar a converger en la digitalizacion de los
sistemas. La convergencia de la informatica, electrénica y telecomunicaciones promovio
también la convergencia de capitales de las industrias del ramo. En la medida que el
desarrollo tecnoldgico avanzaba, la union de capitales se hizo inminente. De tal suerte
que para la década de los 90, veinte afios después de su aparicion en la escena mundial,
la Industria de la Informacion y la Comunicacién toma un papel protagonico en la
economia global. El secreto de este papel protagdnico reside en la concentracion de
capitales que retnen, a lo sumo en 20 multinacionales, a todos los medios de
comunicacion del orbe.

Hasta se hablo de la “Sociedad de la informacion”. Para Bernard Miege, la
existencia de una sociedad de la informacion es "tan impensable hoy como ayer", puesto
gue una cosa es revelar cambios significativos e identificar la emergencia de nuevos
"paradigmas”, y otra "es concluir por el paso de una nueva era" de la humanidad, y es
engafiosa la impresion de que lo informacional ha afirmado su supremacia, ya que los
elementos de continuidad con la sociedad industrial capitalista siguen siendo muy

fuertes, incluso donde la produccion se encuentra en vias de automatizacion

La informacion econémica
Desde mediados de los 80, la renovada con fianza en la iniciativa privada, un
claro ejemplo son la enorme cantidad de privatizaciones, trajo una especie de

“democratizacion” del poder econdmico, que se tradujo en el hecho de que millones de
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ciudadanos se convirtieron en inversores y emprendedores, lo que  amplié
extraordinariamente el abanico de destinatarios de las noticias sobre economia y
negocios. Los mercados financieros pasaron a actuar como eje de la actividad
econdmica, trasladando su caracter globalizado al resto de los mercados.

Ademas, las nuevas posibilidades tecnoldgicas favorecian que en el mundo de los
medios se pasara de mercados masivos a mercados de nicho, lo que afectaba a todos los
soportes, Vviejos y nuevos.

Al respecto el profesor Arrese dice: “En lo que se refiere a los medios
generalistas, la economia sobre todo los negocios y las finanzas pasaron a ser
contenido de importancia capital en la prensa de calidad, con lo que gan6 autonomia y
espacio en secciones cada vez méas extensas y completas™.'*

La informacion econdémica cada vez estd mas presente en los medios de
comunicacion social debido a la demanda y preocupaciones de los ciudadanos por los
asuntos economicos, financieros y empresariales. Se cumple asi lo que dice Borrat,
“Para saber lo que ocurre en nuestro entorno y en el mundo, para conocernos a
nosotros mismos y conocer a los otros, para dotar de significados a las acciones y las
estructuras, para —en definitiva— vivir en sociedad, todos necesitamos de los soportes
mediaticos. Y ellos necesitan de nosotros para alcanzar sus dos objetivos basicos:
influir y lucrar”.*® .

Es asi, que el crecimiento de la prensa econdmica se produce desde mediados de
los 70 y se profundiza en los 90s con la caida del comunismo como sistema econémico
y la posibilidad de globalizar estilos de consumo. La incorporacion de los temas
econdmicos a los contenidos habituales de los medios ha estado marcada por el ritmo de
la historia. El profesor Arrese dice: “A lo largo de la historia, el desarrollo del
periodismo econdmico ha estado jalonado por momentos de euforia y de desolacion, por
situaciones de innovacion y cambio, y por fases de estancamiento y atonia. Al mismo
tiempo, desde un primer momento, se han mantenido tensiones y problemas, desafios
profesionales, que de fondo han acompafiado-casi sin variara significativamente- a la
practica de esta especialidad periodistica’®.

La informacién econdmica es hoy un factor clave en el funcionamiento de las
economias, los mercados y las empresas. En esto cito a Zallo cuando dice: “El modo de

desarrollo, admite los principios que son inalterables de la formacion social

14 Arrese
15 Borrat
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dominante. La Comunicacion y la cultura estdn convirtiéndose en &mbitos definidos
comercialmente”?’

El crecimiento la prensa econdmica tiene, entre sus causas, aspectos, si se quiere
coyunturales, como es el desarrollo ciclico del mercado internacional y sus recurrentes
crisis. Durante las crisis, se produce asi un aumento de la publicidad financiera, lo que
redunda en el auge de los medios especializados en economia o en el crecimiento de las
notas de informacion econdmica en los medios gréficos generalistas y del crecimiento de
los suplementos econémicos de los mismos medios. De esa forma se genera una
informacién abundante que ayuda a eliminar la incertidumbre pero que, a la vez, es
compleja, muy extensa y ramificada, abarcando varias disciplinas vivas en constante
evolucion. “La expansion de la informacion econémica en los medios de comunicacion
ha generado un creciente corpus de reflexiones sobre las luces y sombras del
periodismo econdémico y su impacto en la vida publica. En ese contexto, adquiere
especial sentido analizar las tensiones entre simplicidad y rigor que aquejan al ejercicio

de esta especializacion periodistica’*®.

El periodismo econémico
El profesor Arrese de la Universidad de Navarra, dice que para enfrentar el
desafio de la complejidad de la actualidad econdmica, financiera y empresarial, se debe
tener en cuenta que hay “tres procesos de simplificacion que actian conjuntamente en la
actividad informativa que se ocupa de ella, ... la simplificacion propia del quehacer
periodistico, sujeto a todo tipo de limitaciones espacio-temporales, profesionales y
lingiiisticas... la ...que deriva del cardacter abstracto del conocimiento economico, que
para dar sentido a la realidad debe trabajar con ideas, conceptos y términos que
sintetizan, mediante modelos y generalizaciones estadisticas, los actos y decisiones de

una multitud de agentes econdmicos.®
Por su especial sensibilidad y por los efectos inmediatos que pueden tener en los
mercados, las noticias econdmicas y sus explicaciones requieren la maxima
especificidad en el uso de términos, y en la utilizacion de datos. Ademas, ese rigor en la
difusion de hechos y datos, se complica mas en un contexto informativo en el que

fuentes, analistas y expertos pueden actuar desde el lugar de intereses particulares o de

16 Arrese
17 7allo

18 Arrese
19 Arrese
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grupo que no es sencillo conocer. Sin embargo, agrega “en las noticias econdémicas
habitual mente no se atiende a estas mdltiples dimensiones de los fendmenos
economicos: por lo comin son analizados en forma simple, por sus causas y efectos mas
evidentes”. 2. El periodista especializado tiene la obligacion de acercar y hacer
atractivos asuntos econdémicos de por si, muchas veces abstractos, poco interesantes y
muy técnicos.

En general, en los medios masivos de comunicacion, el periodista se enfrenta a
audiencias heterogéneas. En el mismo momento en que lo pueden leer los jovenes lo
hacen los ancianos, los hombres y las mujeres, los profesionales y los comerciantes, los
obreros y los jubilados, etcétera. Otro tema referido al periodista econémico es el
problema ético. “Los periodistas econdmicos estan frecuentemente sometidos a fuertes
presiones por parte del mundo empresarial, y un buen uso de la ética periodistica es,
para ellos, de vital importancia, ya que el poder y el dinero pueden seducir al
periodista”® y un periodismo econdémico independiente es fundamental para la
trasparencia de los mercados y la proteccion de las inversiones. En trabajo del periodista
se desarrolla en el contexto de sociedades en crisis, de fuertes transformaciones
socioestructurales y en una tension constante entre las noticias que producen y el estado
de la opinién pablica, y en una relacion conflictiva con el poder politico y econémico.

En sintesis, el crecimiento de la informacion econdémica en todo tipo de medios
de comunicacién durante las Gltimas décadas, y los desafios que plantea el buen ejercicio
del periodismo econémico, ha generado reflexiones Yy estudios sobre esta actividad. A
estos desafios del ejercicio profesional se le han sumado los cambios en las empresas
periodisticas presionados por la innovacién tecnoldgica, que ha condicionado y seguirdn
condicionando la calidad de este tipo de informacién en los medios generalistas. A ello,
se le suma el hecho de que las nuevas tecnologias han eliminado las limitaciones de
espacio para ofrecer informacidn que tiene la prensa escrita, asi como sus limitaciones
de tiempo, diarias o semanales, ya que es capaz de ofrecer la informacion en tiempo real.
Es por ello que se presenta como una necesidad cada vez mayor investigar el impacto de
la informacion econdmica en la vida publica, y mas particularmente en el

comportamiento econdmico de los individuos, los mercados y los gobiernos

El lenguaje de la informacién econdmica

20 jdem
2l jdem
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El lenguaje especializado de la ciencia econdmica, sélo sirve para hablar rapida entre
economistas (quienes no son economistas no quiere decir que no tengan ideas
econdmicas — particularmente microeconémicas — bien claras).  Se ha  reiterado
muchas veces que la informacién econémica estd escrita para los entendidos, que se
nutre de las fuentes y a ellas se dirige, de manera que forma un circulo restringido por y
para expertos. Y ese circulo utiliza un lenguaje especializado en el arte de enmascarar
las realidades. Ese enmascaramiento es una de las razones por las que una buena parte
de los lectores no entienden la informacion econémica; no es que se traten asuntos
sumamente complejos, aunque a veces si lo sean, sino que deliberadamente se utiliza un
lenguaje oscuro y por ende, incomprensible.

Muchas veces esté llena de frases o palabras que confunden y hacen mas dificil la
comprension de la informacion y atentan asi, contra los fundamentos del lenguaje
periodistico. Se crea, muchas veces, una sutil red de equivocos y deformaciones
destinada a disimular las contradicciones y los problemas en su real dimension.

Sin duda el vocabulario propio de la informacién econdémica no es sencillo. Es un
Iéxico complejo, con significados muy concretos y especificos y con términos de dificil
y oscura comprension para el pablico generalista. Coca afirma que algunos de los vicios
mas comunes en la informacion econdémica es el uso de eufemismos.

Solo vale recordar durante la crisis del 2001 en Argentina, como los medios
gréficos anunciaban con grandes letras el indice de riesgo pais y su aumento diario, sin
que nadie diera cuenta de lo que eso implicaba para el bolsillo de los ahorristas, las
cuentas sueldo de las cajas de ahorro, los plazos fijos, etc. Mientras que los grandes
inversionistas, particularmente los sectores especuladores que circulan por los mercados
financieros del mundo haciendo su toma de ganancias, retiraban sus inversiones y
Ilevaban sus dolares al exterior.

Tampoco podemos desconocer el valor simbdlico y descalificatorio del uso de la
palabra Pigs que son las iniciales de los cuatro paises europeos aparentemente con mas

problemas en sus datos macroeconémicos y que, a la vez, especializado.

Las fuentes en el periodismo econémico
En las fuentes que utilizan los periodistas es donde encontramos algunas
diferencias sustanciales entre la informacion econémica y otro tipo de informacién. En
la mayoria de los casos, las fuentes de la informacion econdmica circulan por circuitos

muy concretos y estan sumamente jerarquizadas. EI conocimiento previo de fuentes y
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periodistas y la confianza de los periodistas en esas fuentes es basico en la informacion
econdmica. Las fuentes citadas en las noticias econdmicas son imprescindibles para
generar la confianza necesaria en la informacion que se proporciona. En la informacion
econdmica, las mismas deben ser fuentes basicamente oficiales o de instituciones
privadas reconocidas y legitimadas en el mercado de la informacion econdmica. En caso
de que la cita sea una persona, la misma debe ir acompafiada del nombre de la
institucién publica o privada que representa.

Las noticias econdmicas, es decir, los hechos que son noticia, corren por unos
circuitos sumamente exclusivos tanto en lo que concierne a las empresas, como a las
instituciones relacionadas con este &mbito de la actividad.

La credibilidad es imprescindible en la noticia econdémica y, la misma, se basa
fundamentalmente en la utilizacidn de fuentes confiables y en la formacion y objetividad
de los periodistas que escriben. Manning lanza ciertas preguntas pertinentes para
cualquier investigacion de las relaciones entre fuentes, medios y periodistas: “;COmo
evallan los periodistas la credibilidad de las fuentes de las que dependen? ¢Cdémo
deberiamos explicar la dependencia de los periodistas respecto de las fuentes de
informacion rutinarias y como puede situarse este problema en el contexto del entorno
politico-economico y la mercantilizacion de la informacion? ¢Qué estrategias pueden
usar grupos subordinados y politicamente marginados para acceder al proceso de
implantacion de la agenda informativa? 2% .El trabajo periodistico estd marcado por
plazos acotados, el acceso rapido y seguro a la informacion se hace requisito
fundamental. Al respecto el profesor Arrese afirma “Quiza por la conjuncion de todo lo
dicho hasta ahora, y por la practica del periodismo de rutina, el peso de las

denominadas fuentes institucionales es tan grande en este tipo de informacion.?

La agenda en la informacién econdmica
El profesor Manning sefiala una paradoja: sospechamos que los poderosos tienen
una gran capacidad para implantar las agendas y controlar la oferta de informacién en el
dominio publico y, ello no obstante, nos encontramos con relatos informativos que
evidencian la incapacidad de las organizaciones empresariales y los gobiernos para
evitar la publicacion de informaciones que dafian sus intereses. A medida que se

expande el alcance y la variedad de medios informativos en un mundo con canales

22 Manning
2 Arrese
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multiples y «saturado por los medios», parece aumentar la diversidad y la apertura en la
cobertura informativa, aunque nosotros como publico nos volvamos cada vez mas
sospechosos de las maneras como las noticias pueden ser contadas y controladas por los
poderosos. “Por eso, corresponde observar la interaccion existente entre fuentes
informativas particulares y organizaciones comprometidas en los diversos procesos de
mercantilizacion de las noticias”.?*

Ramonet, habla hoy de la inseguridad informativa. Se refiere a que cuando los
ciudadanos toman contacto con la informacion, no estan seguros de que esa informacion
sea verdadera. No se refiere a una intencionalidad de mentir, sino a que el sistema
mediatico no puede garantizar en el momento que emite la informacion, que esa
informacion sea verdadera. El sistema que se dice “el mas sofisticado de la historia de la
comunicacion, con mas tecnologia, es incapaz de dar una informacion elemental,

segura. Eso es lo que llamo inseguridad comunicacional .

El andlisis en la informacion econdmica de la prensa grafica

En el ejercicio del periodismo no s6lo es importante que llegue con rapidez la
informacion a los receptores sino que también es necesaria la explicacion de lo que
quiere decir lo que esta leyendo, viendo u oyendo segun el caso, y cOmo esto repercute
en su vida.

El fuerte que tiene la prensa gréafica es poder reflexionar con mayor tiempo. Hay
una comunicacion entre el lector y el texto que no se da entre la pantalla y el televidente
o entre el parlante y el oyente. La persona que lee el diario puede acompafar la lectura
con una reflexion pausada, con un andlisis propio de lo que esta leyendo, con mas
tiempo para la interpretacion y yo creo que los diarios van aportando mas valor
agregado a la informacion que el que aportan los otros medios (Carlos Jornet, Director
editorial de La VVoz del Interior, entrevista, septiembre de 2001). La prensa grafica tiene
la posibilidad de la reflexion, de la critica. A medida que leemos el periddico
desplegamos nuestras facultades intelectuales para poder comprender qué nos esta
diciendo el periodista en sus lineas. Nos permite profundizar lo suficiente en causas y
consecuencias de los temas tratados. El analisis, la interpretacion y la opinion le

corresponden al diario. El diario da informacion en perspectiva.

24 Manning
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La desventaja con la que cargan los periddicos frente a los medios audiovisuales
es la imposibilidad de instantaneidad, de dar informacion a los lectores al mismisimo
momento en que ocurren los sucesos. Los periddicos se encargan de la calidad de la
informacién ya que cuentan con méas tiempo para chequear las fuentes, profundizar en
los detalles del hecho a informar, ampliar la consulta a fuentes especializadas,
acompanar la noticia con la opinion y el analisis de expertos.

En cuanto a la transmision de la informacién econdémica, César Coca, introduce
una diferenciacién entre la prensa y los medios audiovisuales, en especial la television.
“Es cierto que la informacién econémica encuentra en los periddicos y en las revistas su
medio ideal. La abundancia de cifras y conceptos de dificil comprension, el tener que
recordar a veces una magnitud citada para comprender la siguiente, el apoyo de
graficos estadisticos; todo esto conduce a los periodicos como el vehiculo iddneo,
mientras que la radio por sus caracteristicas es el peor”. La exigencia en la exactitud de
los datos se refuerza en la prensa grafica a través de los diversos elementos
caracteristicos de este medio. En primer lugar, la informacion econdémica no solo es la
nota central redactada por el periodista sino que, dependiendo del asunto esta viene
acompafiada por cuadros y graficos que relacionan los datos numéricos de los que se
estd informando. Este tipo de recursos que utiliza el periodismo son denominados
infografias. En relacion con esto, Ariel Cohen, secretario de redaccion de INFOBAE,
plantea que “la ventaja del medio es que se puede graficar muchas cosas; y la
desventaja es que requiere mucho trabajo y debe ser muy atractivo, lo cual no siempre
se logra por la falta de tiempo. Pero el desafio esta en explicar graficamente asuntos
que son dificiles de contar verbalmente”.

En segundo lugar, se hace presente el comentario, que es un complemento de la
noticia. Su funcidn es interpretar y explicar los datos, al tiempo que expresa la opinidén
del autor. El comentario nos orienta sobre lo que puede acontecer en el futuro en
relacion con el tema analizado. Los comentarios muchas veces son generados por
expertos en la materia, donde proporcionan datos y clarifican conceptos que desconoce
el lector.

En tercer lugar, la propia estructura de los periddicos permite diferenciar
claramente la importancia de las informaciones. A partir de la titulacién el medio grafico
jerarquiza la lectura estableciendo cuales son los temas centrales y cuales los

secundarios.
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En cuarto lugar, el lector puede acceder a la informacién econdmica vertida en la
grafica en cualquier lugar y momento del dia; esto no ocurre con los medios
audiovisuales ya que para determinado tipo de informacion poseen horarios establecidos
para su transmision.

En quinto lugar, el rasgo mas importante y por el cual se puede afirmar que la
grafica es el medio mejor adaptado para la difusion para la difusién de indole econémica
es la posibilidad de la relectura: al ser el diario un material documental siempre a nuestra
disposicion, podemos volver a sus articulos cuantas veces sea necesario en caso de que
no hayamos comprendido algln dato, queremos rever alguna cifra, etc.

Juan Radonjinc, ex- director de El Economista, subrayaba que “la ventaja de la
grafica estd basicamente en la cuestion de la profundidad en los temas. La misma
permite ilustrar mejor un dato a traves de cuadros, graficos, reportajes, citar una
multiplicidad de fuentes y el lector tiene a su disposicion un articulo que puede releer,
guardar, subrayar, coleccionar, etc”

Por todo esto, se considera que la comunicacion de este tipo de informacion
especializada encuentra su mejor medio de difusion en los medios graficos, por su nivel
de analisis, interpretacion, contextualizacion, su traduccion en graficos explicativos y
finalmente la articulacion de todos los datos.

Los medios graficos pertenecen a una industria donde el conocimiento y los
descubrimientos, las primicias informativas no son patentables, o sea, nadie puede decir
esta noticia es mia, la escribo como una innovacién y ya nadie la puede explotar. Y en
esa carrera por sacarlas pronto las puedes sacar pronto pero con inexactitud. A partir del
nacimiento de los portales financieros y las ediciones online de los periodicos, las
noticias de prensa escrita han perdido interés, naturalmente, porque en su mayoria las
ediciones online las reproducen con muchisima mayor antelacion. La alternativa es hacer
periddicos analiticos. Sea una informacion que aporte valor afiadido, que vaya al fondo
de las cosas, que cuente las claves que ayudan a tomar decisiones acertadas. Ninguno de
los grandes medios importantes del mundo puede prescindir de la economia, ni de
forma especifica, ni genéricamente.

La sociedad seguira necesitando informacion con otro ritmo, mas lenta, por ello
peridédicos no van a desaparecer, porque, es lo que permite la prensa escrita, con
periodistas capaces de contextualizar, que es algo fundamental para situar la noticia en
tiempo y espacio. Los ciudadanos siempre querran leer historias bien contadas. Y como

dice Ramonet “Hay que recordar que el publico actual estd mucho mejor formado que
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cualquier otro publico de una época anterior, y esta exigiendo mds... Hay razones para

ser optimistas.2®

Argentina, su economia y la informacion econdmica.

La economia Argentina de los 90s hacia el fin de la convertibilidad y el nuevo periodo de
crecimiento

En los 80s el pais tardd en superar la crisis de 1981, mientras seguia con altos
indices de inflacion y presionado por los pago de los compromisos de la deuda externa,
esto llevd a una nueva crisis a finales de la década y que coincidié con un nuevo cambio de
gobierno. El gobierno de Menem se caracterizdé por formar alianzas politicas con las
bases populares y los centros de poder internacional, necesarios para sustentar una politica
neoliberal, extrafia en un politico peronistas. Es en 1991 con la ley de convertibilidad que
se logra la estabilidad de precios; este régimen de tipo de cambio fijo y el libre movimiento
de los capitales atrajo al pais capitales especulativos de corto plazo, conjuntamente con los
ingresos generados por las privatizaciones y el incremento de la recaudacion tributaria
permitio a Argentina en 1994 tener una de las tasas de inflacion mas baja del mundo.

Durante el gobierno peronista, entre 1991 y 1999 la deuda externa aumento de
61.000 millones a 145.000 millones de ddlares. La deuda publica representaba el 86% del
total en aquel afio y el 58% en el Gltimo. La deuda publica aumenté mas del 60% en el
periodo y la privada, impulsada por la diferencia de las tasas de interés internacional y la
local, en casi 600%. La Argentina registré asi los peores indicadores de endeudamiento de América
Latina que, a su vez, era la region mas endeudada del mundo. Al final de la década de 1990, la
deuda representaba mas de 5 veces las exportaciones frente a poco mas de 2 veces del promedio de
América Latina.

La relacién entre intereses devengados sobre la deuda externa y el valor de las
exportaciones aumentd mas del 100% en el transcurso de la década de 1990. Al final de la misma
superaba el 40% y sumada a las transferencias de utilidades de las filiales de empresas extranjeras,
la relacidn superaba el 50%, mas del doble del promedio de América Latina.

La evolucion del comercio exterior fue coherente con la dindmica del Modelo
(convertibilidad). El valor de las exportaciones aumentd mas del 100%, pero el de las importaciones
mas del 300%. Entre 1992 vy el final de la década, el balance comercial de bienes y servicios arrojo
un déficit de mas de 30.000 millones de dolares y la cuenta corriente del balance de pagos de 64.000

millones.

26 Ramoinet, I.
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El Plan de Convertibilidad (1991) se aplica como herramienta para frenar la inflacion,
mientras se recurria al crédito externo para cubrir el saldo de la balanza comercial y de servicios. La
crisis del “Tequila” (1994) fue una senal de la dependencia de los flujos de divisas que tenia nuestro
pais, pero la crisis de 1999 fue mas fuerte aun cuando el pais no podia llegar a pagar la deuda
externa ni siquiera los intereses que esta generaba (cesacion de pagos).

La estructura social

Es en el periodo 1998-2001 en el que se registra la crisis final del modelo de liberalizacion
de la economia produjo la desaparicion de pequefias y medianas empresas manufactureras que no
pudieron soportar la competencia externa. La privatizacion de empresas de servicios publicos y las
industrias basicas de hierro, hacer, petréleo y petroquimicas, tuvo el efecto de contraccion de la
mano de obra tanto calificada como no calificada, acelerando las tasas de desempleo que llegaron
al 22% de PEA y alrededor del 57% de la poblacion quedo baja loa linea de pobreza. Las nuevas
empresas de servicio de alto desarrollo tecnoldgico requerian de personal de alta calificacion y por
ende con sueldos diferenciados, aumentando la desigualdad de ingresos entre la clase-media y clase
media-alta.

Entre 1991 y 2001 el desempleo de la PEA se expandi6 del 6,1% al 18,3%. El porcentaje de
los asalariados con empleos precarios pasé del 30.6% al 38.2%. La tasa de empleo no registrado
aumentaba del 29,6% en 1991 a 37,3% en el afio 2000. La pobreza de la poblacion trepd del 21.5%

al 35.4%, la indigencia se cuadruplicé afectando al 12.2% de la poblacién a fines de 2001.

Ahorro e Inversion y el Balance de pagos

En el periodo 1993-2001 el ahorro nacional bruto promedio se ubicé en el 15,9% del PBI,
mientras que la inversion bruta interna fija representaba para el mismo periodo 18,4% del PBI. La
diferencia se financiaba con endeudamiento externo. La tasa de rentabilidad empresaria promedio de
las empresas de mayor tamafio, que se asocia con el aumento de la inversion, fue de un 3,1% en el
periodo 1991-2001.En el periodo 1992-2001 el saldo comercial del Balance de Pagos registré un
saldo deficitario que promedié los US$ 3.769 millones.

Mientras que en dicho periodo la cuenta corriente del Balance de Pagos presenté un saldo
deficitario que promedio los US$ 8.783 millones.A lo largo del periodo de convertibilidad se

fugaron anualmente divisas en un promedio de US$ 7.730 millones.

En sintesis; En los 90s se sucedieron acontecimientos que, poco después, provocarian un cambio

dréstico de la evolucion de la economia argentina.

El fin proceso de acumulacion
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A partir del golpe de Estado de 1976, el proceso de acumulacion fue nuevamente
interrumpido, abarcando desde el plano institucional hasta las principales variables econdmicas.

El retorno a la estabilidad institucional en 1983 (que hereda una inflacion de mas del 400 %
anual; una estructura productiva destruida; y un endeudamiento por encima de la capacidad de pago)
fue un paso importante para iniciar el proceso de acumulacion en sentido amplio. Pero en otros
planos subsistieron problemas, a esa altura historicos. Los acontecimientos de la década de 1990
frustraron el despegue de procesos acumulativos esenciales y desarticularon otros preexistentes. Por
ejemplo: la formacién de capital, la tecnologia y la autonomia de gestion de las politicas publicas.

Segun las estimaciones de FIDE (Fundacién de Investigacion para el Desarrollo), en la
década de 1990, el 60% de las utilidades fueron remesadas al exterior. Otra parte importante de
los excedentes fue transferida al exterior en concepto de pagos de intereses de la deuda privada,
incurrida en gran medida para la compra de los activos de empresas privadas y publicas.

Estos hechos convergieron para agravar un problema endémico: la fuga de capitales. El
dinero colocado en el exterior a cuenta de residentes en la Argentina (incluso de gobiernos
provinciales) ascendid, en la década de 1990, a una suma comparable al monto de la deuda externa.
El modelo neoliberal promovi6 la exportacion de ahorro argentino y, como contrapartida, registré
la importacion de deuda y la transferencia de sectores fundamentales de la economia a la
propiedad de no residentes .El resultado fue la baja de la tasa de acumulacién de capital de la
economia argentina que, de un promedio del orden del 22% del PBI entre 1930 y 1975, decliné al
15% en el periodo de hegemonia de la estrategia neoliberal. El problema fue agravado por la
concentracién de la inversion en los sectores mas rentables y la descapitalizacién en el capital social
y productivo del resto de la economia.

El peso creciente de la deuda externa generd un desequilibrio cronico que subordiné al pais
a negociaciones continuas, renovadas e interminables con el FMI y los acreedores. Las
condicionalidades inherentes a los acuerdos con el Fondo y a las expectativas de los mercados para
acceder al financiamiento voluntario de los mismos subordinaron la politica econémica al
pensamiento céntrico y a la ideologia neoliberal profesada por los grupos hegeménicos en el espacio
interno. EI Consenso de Washington se articuld asi con una estrategia de renuncia a la capacidad
de conducir la politica cambiaria, monetaria y fiscal, proceso que llegé a su culminacion con el Plan
de Convertibilidad y la reforma de la carta organica del Banco Central.

La decadencia economica de la economia argentina que se inicio en el afio 1998 culmino en el afio
2002. La crisis argentina; que coincidié con un crecimiento a nivel mundial que si bien fue leve, no
fue una recesion, ni mucho menos una depresion

La crisis (1998 — 2002) en estadisticas.

. El producto bruto interno (PBI) real cayd un 28% desde su maximo (1998) hasta la depresion
(2002).
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. La moneda argentina, el peso, equivalente a US$1 desde abril de 1991, se devalu6 en enero de
2002, depreciandose hasta casi 4 por ddlar antes de su recuperacion parcial

. La inflacion, baja o negativa desde principios de los *90, fue del 41% en 2002.

. El desempleo, sin contar las personas incluidas en planes de emergencia del estado, aumentd
del 12,4% en 1998 al 18,3% en 2001, y al 23,6% en 2002.

. La tasa de pobreza crecio del 25,9% en 1998 al 38,3% en 2001, y al 57,5% en 2002.

. En términos reales (con el ajuste por la inflacion), los salarios cayeron un 23,7% en 2002.

Como dijimos antes, Argentina ya habia sufrido una recesion en 1995 como efecto
secundario de la crisis Mejicana. El rasgo mas negativo del periodo fue el incremento de la tasa de
desempleo. De 1989 a 1999 la cantidad de puestos de trabajo crecié tan rapido como la poblacién,
pero la cantidad de gente que queria trabajar crecié aun mas. Es asi como en 1998 Argentina ingreso
en una recesion y a fines de 2001 la economia se encontraba en una auténtica depresion. Luego de
afios de crecientes beneficios para ambos, el comercio argentino-brasilefio se estancé en 1998 y
decay6 en 1999.

En diciembre de 1999 Fernando De la Rua sucedié a Carlos Menem en la presidencia.
Inmediatamente, su gobierno aprobo6 el primero de tres paquetes de aumentos impositivos, efectivo
en enero de 2000. Los indicadores econémicos volvieron a tornarse negativos cuando el aumento
impositivo aniquilé la recuperacién econémica que recién comenzaba. El gobierno creyd que
reducir el déficit presupuestario infundiria confianza en las finanzas del gobierno, disminuyendo por
lo tanto las tasas de interés y estimulando el crecimiento econémico. Nuevos errores en la politica
impositiva y monetaria empeoran las cosas en el afio 2001. La vuelta a una economia en retroceso
condujo a problemas politicos en los afios 2000 y 2001. El 18 de marzo de 2001, en protesta a la
propuesta de recorte de gastos, renunciaron algunos ministros del partido politico Frepaso, dejando

el gabinete de coalicion de De la Rua. Estas renuncias marcaron el principio de la verdadera fase de

crisis en los problemas econémicos argentinos. La respuesta del presidente De la Ria consistié en

nombrar ministro de economia a Domingo Cavallo.

Cavallo emprendié politicas muy diferentes de las que habia llevado a cabo anteriormente.
De la Rta y Cavallo aseguraron la aprobacién del Congreso argentino de dos paquetes impositivos
mas, en abril y agosto de 2001. El gobierno argentino cayo en la “trampa de la deuda” a mediados
de 2001. Los nuevos impuestos recargaron aln mas a una economia ya tambaleante. Los cambios en
la politica monetaria hicieron disminuir la confianza en el peso. La preocupacién de que los
préstamos y depdsitos en dolares estuvieran en peligro debido a las politicas del gobierno hizo
crecer significativamente incluso las tasas de interés en délares dentro de Argentina. El estado
argentino habia estado pagando a sus acreedores entre 3 y 9 por ciento mas que lo que pagaba el
Tesoro de los Estados Unidos. En julio de 2001, cuando las agencias calificadoras redujeron la
calificacion crediticia de la deuda estatal argentina, crecié por encima de los 16 puntos, y para fines

de octubre superaba los 20 puntos por ciento. Semejantes tasas indicaban que muchos inversores
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temian un default. El gobierno se encontraba en la “trampa de la deuda”: con las tasas de interés que
debia pagar para tomar préstamos, la deuda creceria tan rdpidamente que excederia la capacidad del
gobierno y de la economia argentina para pagarla.

La estimacion de la actividad econémica mensual calculada por el Instituto Nacional de
Estadistica y Censo de Argentina sufri6 una caida afio a afio del 15,5 por ciento, la mayor desde el
inicio de esta serie en 1993. La economia se hundio, pasando de lo que ain podria haberse llegado a
denominar una grave recesion, a una verdadera depresion.

La economia en decadencia y el congelamiento de depdsitos provocaron violentos disturbios
en los que se produjeron muertes. Antes del 20 de diciembre, el ministro Cavallo y el presidente De
la Raa habian renunciado. El 23 de diciembre, el presidente Adolfo Rodriguez Saa declar6 el default
en la deuda del gobierno federal con acreedores del sector privado extranjero.

Eduardo Duhalde, asumi6 la presidencia el 1° de enero de 2002,. Instituyé cambios
revolucionarios al devaluar el peso; convertir forzadamente a pesos los depdsitos en ddlares y
préstamos (“pesificacion”); y anular contratos de varios tipos. Violo los derechos de propiedad
establecidos dentro de la ley argentina durante al menos una década, y en algunos casos desde los
afios 1800. La economia se hundi6 aun mas, con la estimacion afio a afio de la actividad econémica
cayendo a un récord de 16,9 por ciento en enero y 16,6 por ciento en marzo. La estimacion no fue
positiva hasta diciembre de 2002. La economia cayd un 10,9 por ciento en el afio 2002 luego de un
descenso del 5,5 por ciento en 2001.

El desempleo y la pobreza aumentaron bruscamente en 2002. La proporcion de argentinos

debajo de lo que oficialmente se definia como el indice de pobreza salté del 38,3 por ciento en
octubre de 2001 al 57,5 por ciento un afio mas tarde. Se calcula que cerca del 40 por ciento de los
argentinos vive con $1 por dia, 0 menos, y otro 20 por ciento con $1 a $2 por dia.
Aproximadamente desde el mes de agosto de 2002, la economia se recupera. La tasa de cambio se
estabiliz6 e incluso se revalorizd. La inflacién no se descontrolo; el indice de precios al consumidor
aumentd un 41 por ciento en 2002; y la inflacién puede mantenerse en un digito en el afio 2003. La
produccion tocé fondo, algunos sectores de exportacion comenzaron a expandirse, y para mediados
del 2003 la recuperacion era pronunciada. Desde diciembre de 2002 a abril de 2003 el gobierno
levantd el congelamiento de depoésitos bancarios

El 5 de septiembre de 2002, el FMI permiti6 que Argentina demorase el pago de unos
$2.800 millones en préstamos por un afio. EI 14 de noviembre, Argentina entré en default en un
préstamo con el Banco Mundial. Se salte6 un pago al Banco Interamericano de Desarrollo con
vencimiento al 15 de enero de 2003; y amenaz6 con dejar de pagar los préstamos al FMI a partir del
17 de enero. Argentina era uno de los mayores deudores de estas tres instituciones. EI 17 de enero
de 2003, el director ejecutivo del FMI anunci6 que recomendaria la renovacion, para que Argentina
no cayera en el default, pese a que no habia efectivizado el pago préximo a vencer. El 24 de enero,

la junta del FMI aprobd un total de $6,800 millones en préstamos, cuyo efecto fue que Argentina no
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debiera pagar ningln préstamo anterior con vencimiento previo a agosto 2003. El 25 de mayo de
2003 Néstor Kirchner, asumio como presidente.
Un nuevo periodo de crecimiento (2002-2010)

La recuperacion econdémica actual se inicio en el segundo trimestre de 2002, después de una
marcada recesion que habia comenzado a mediados de 1998. Durante dicha recesion (1998-2002), la
economia perdi6 cerca del 20 por ciento de su PIB y la tasa de pobreza crecié desde un 18,2 por
ciento del total de hogares (octubre 1998) hasta un 42,3 por ciento (octubre 2002). Fue una de las
peores crisis econdmicas en la historia de Argentina y no se podia resolver con las politicas
econdmicas que el gobierno se comprometia a seguir en ese entonces. Pero lo mas importante es que
el sistema de “convertibilidad”, bajo el cual el peso argentino fue fijado a un tipo de cambio de uno
a uno con el dolar, habia sido una carga insoportable para la economia por mucho tiempo, una
“camisa de fuerza” para la politica monetaria y se habia tornado insostenible. El tipo de cambio y la
economia eran ambos sostenidos a través de un creciente endeudamiento externo, el cual resulté en
la acumulacion de un nivel insostenible de deuda puablica.

En esta etapa se delinea los principales rasgos de funcionamiento del esquema de la post-
convertibilidad, el crecimiento se sustento en el desarrollo de los sectores productores de bienes, en
particular la produccion manufacturera. A partir de 2004 y hasta fines del 2007 Argentina tuvo un
crecimiento ininterrumpido del 9 % anual en su Producto Bruto Interno. En el 2006, por primera vez
en 30 afios, superd el nivel del PBI logrado en 1974 (mas 6,6 %).

Las politicas econdmicas que contribuyeron a la recuperacién Entre estas politicas, quizés la
mas importante sea la cambiaria. Su importancia es evidente desde el segundo trimestre de 2002,
cuando el gobierno reforzo los controles cambiarios e intervino en mercado de moneda extranjera
para estabilizar el peso. En un principio, el problema consistioé en que el peso se habia devaluado
demasiado, como resultado de una “sobre-reaccién” (overshooting) que elevd el tipo de cambio
nominal hasta 3,6 pesos por dolar estadounidense en mayo de 2002. La evaluacion habia causado un
pronunciado repunte en la inflacién, la cual llegaba a una tasa anual de mas de 28 por ciento. Para el
gobierno, la estabilizacion del tipo de cambio nominal era una prioridad, no sélo para que
contribuyera a estabilizar la inflacién sino al sistema financiero también. El proceso de
estabilizacion de la moneda se realizd principalmente a través de intervenciones en el mercado de
cambios (vendiendo ddlares) y también a través de restringir el flujo de pesos fuera del sistema
bancario.

Marco Politico y estructura social

A partir del afio 2003/7 el gobierno de N Kischner; a partir del afio 2007/2011-2015. el
gobierno de C F Kischner

Entre 2003 y 2009 la tasa de desocupacion de la PEA disminuy6 pasando del
17 % (12.910 millones de personas) a un 8,8% (16.308 millones de personas). La tasa de empleo no

registrado descendia del 37,1% en 2003 a un 27,4% en el afio 2009. En cuanto a la distribucién
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del ingreso la masa salarial en el 2003 representaba el 34,3 % del PBI, en el 2009 lleg6 al 44,7%.
Entre 2003-2008 se revierten las tendencias de las tasas ocupacionales pasando del 17;4% de
desocupacioén al 7;8%, producto de nuevas politicas orientadas a la redistribucion del ingreso
(asignacioén universal por hijo) disminuyendo también los niveles de desigualdad ( coeficiente de
gini) . En el 2004, el 10% mas rico ganaba 25,4 veces mas que el 10% mas pobre. En 1990 la
diferencia era de 15 veces. Pero desde 1992 la desigualdad comenzé a profundizarse, ain en los
periodos de alto crecimiento econémico como 1996 y 1997. Desde 1990 al 2005 la distribucién del
ingreso en la Argentina se vi6 notablemente erosionada, impactando sobre todo sobre el 60% mas

pobre de la poblacion.

Las principales Ideas

Para Aldo Ferrer (2010) las ideas econdmicas y los actuales debates parten de sostener
“los equilibrios macroecondmicos, en los pagos internaciones, la moneda y las finanzas publicas,
con recursos propios. Esto proporciona capacidad operatoria y autonomia a la politica econémica
y permite la existencia de un estado desarrollista” Estado fuertemente intervensionista.

Crecimiento del gasto publico. Reestatitasiones de ex empresas publicas.

Variables econdmicas y los “vaivenes” econémicos

Ahorro e Inversion: En el periodo 2003-2008 el ahorro nacional bruto promedio alcanzé
un 24,8% del PBI, mientras que la inversion bruta interna fija promedio representaba para el
mismo periodo el 21,8% del PBI. El saldo favorable ahorro-inversién permitio la reduccién del
grado de endeudamiento externo del pais, tanto a nivel del sector publico como del sector
privado. En el afio 2002 marco de la crisis final del régimen de convertibilidad la relacion
Inversion/PBI representaba el 11,3% mientras que en el afio 2010 representd el 22,8%, es decir
se expandio a una tasa anual acumulativa del 17,5%. Este sostenido aumento de las inversiones
permitidé que se expandiera la capacidad productiva de la economia y posibilité una tasa anual
acumulativa de crecimiento del 7,4 para el periodo 2002-2010. La tasa de rentabilidad
empresaria promedio de las empresas de mayor tamafio, que se asocia con el aumento de la
inversion, fue de un 8,5% en el periodo 2003-2009. En el periodo 2002-2008 Luego de la crisis,
el estado impulso transformaciones en el modelo de desarrollo econémico social, sosteniendo un
tipo de cambio alto que favorecié las actividades vinculadas con el mercado interno, al tiempo
gue encarecid las importaciones y donde tiene cabida nuevamente la sustitucion de las
importaciones. Esta politica macroeconémica sumada a los altos precios de los productos
exportables y al crecimiento de las exportaciones de los commaoditis y productos primarios
semielaborados permitieron un crecimiento del 9% del PBI, revirtiendo las tendencias de las

tasas ocupacionales.
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Balance de pagos: Entre los afios 2002 y 2010 se fugaron anualmente divisas en un
promedio de US$ 8.142 millones. En el periodo 2002-2010 el saldo comercial del Balance de
Pagos registré un saldo superavitario que promedid los US$ 14.143 millones. Mientras que en
dicho periodo la cuenta corriente del balance de pagos presentd un saldo superavitario que
promedio los US$ 6.886 millones. Este superavit posibilité un incremento de las reservas en
manos del BCRA (Banco Central de la Republica Argentina), que pasaron de menos de US$
10.000 millones a comienzos del 2002 a mas de US$ 52.000 millones a finales del afio 2010.

El paro agropecuario, y bloqueo de rutas en Argentina de 2008 fue un extenso conflicto
en el que las cuatro organizaciones que reunen al sector empresario de la produccién agro-
ganadera en la Argentina protestaron contra la decision del gobierno de incrementar las
retenciones a las exportaciones de soja y girasol y establecer un sistema movil para éstas
(resolucion 125/08).

La medida patronal se extendié por 129 dias, desde el 11 de marzo de 2008 hasta el 18
de julio del mismo afio, y culmind con la derogacion de la Resolucion 125/08 del Ministerio de
Economia y Produccion por parte de la presidenta Cristina Fernandez de Kirchner.

El 17 de junio de 2008 la presidenta Fernandez, envié al Congreso un proyecto de ley
sobre las retenciones a las exportaciones de granos y las compensaciones a los pequefios
productores, con el fin de que sea el Poder Legislativo el que resuelva en definitiva la situacion.
En la madrugada del 17 de julio, la Camara de Senadores, en una votacién que debid ser
desempatada por el Vicepresidente de la Nacién, rechazé con el voto del ex presidente y senador
Carlos Menem el proyecto de ley enviado por el Poder Ejecutivo, que habia sido previamente
aprobado con modificaciones por la Camara de Diputados. El 18 de julio la Presidenta de la
Nacién ordend dejar sin efecto la Resolucion 125/08, luego de lo cual uno de los dirigentes
ruralistas dio por terminado el conflicto.

El analista financiero y premio Nobel de Economia Joseph Stiglitz elogié la
recuperacién de la Argentina tras la crisis del 2001 y se refirié al pais como un ejemplo para las
principales potencias que hoy enfrentan dificiles escenarios.

En una editorial que elaboré para describir los desafios de la economia mundial en 2011,
Stiglitz recordo6 que "para Europa y los Estados Unidos, el de 2010 fue un afio de decepcion”. Al
respecto, explicd que muchos paises atin no pudieron superar los coletazos de la crisis financiera
que se dispar6 en 2008 con la quiebra del banco norteamericano Lehman Brothers. "En 20009,
dimos un paso atras al borde de la depresion y 2010 habia de ser el afio de transicion: cuando la
economia volviera a ponerse en pie, se podria disminuir suavemente el gasto en estimulo",
analizd, segn publico el sitio Project-syndicate.org. Advirtié que fueron "erréneas"” las medidas
que se aplicaron en los EEUU y Europa para revertir la debacle. Lamento la decision de "pedir

austeridad al sector publico” y vaticind que "la consecuencia ser, casi con toda seguridad, una
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recuperacion mas lenta e incluso una mayor demora antes de que el desempleo baje hasta niveles
aceptables”.

Por el contrario, considerd que seré clave la reestructuracion de las deudas y por ello
elogid las politicas que se aplicaron en la Argentina: "Sabemos por experiencia, no se acaba la
vida después de la reestructuracion de la deuda. Nadie desearia a cualquier otro pais el trauma
por el que pasé la Argentina en 1999-2002, pero este pais también padeci6 en los afios anteriores
a la crisis afios de rescates por parte del FMI y de austeridad a consecuencia de un enorme
desempleo y tasas de pobreza y crecimiento bajo o negativo".

Elogi6 el "extraordinariamente rapido" crecimiento del Producto Bruto Interno (PBI)
argentino (que record6 fue de 9%, en promedio entre 2003 y 2007) desde la reestructuracion de
la deuda y la devaluacidn del peso. "Asimismo, la tasa de pobreza de la Argentina se ha reducido
en unas tres cuartas partes en relacion con el momento peor de su crisis y este pais caped la crisis
financiera mundial mucho mejor que los EE.UU.: el desempleo es elevado, pero, aun asi, no
supera el 8 por ciento. Sélo podriamos conjeturar lo que habria ocurrido, si no hubiera aplazado
el dia del juicio final durante tanto tiempo... o si hubiese intentado retrasarlo ain mas", agrego.

La tasa de desocupacion en la Argentina fue del 17, 2 en el afio 2003 al 7,2 en el afio

2012. La evolucion del Producto Bruto Interno:

1999 |2000 | 2002 |2003 | 2004 | 2005 2006 2007 2008 2009 (2010 (2011 (2012
Argentina |-3 08 |-14,7/8,7 83 |92 |85 8,7 |68 |09 |75 89 |19

La Argentina y la informacion econémica

En Argentina el tema econdmico estd muy presente en la sociedad sobre todo
después de la hiperinflacion del 89, la gente lee por una cuestion de supervivencia.
Desde esa época todo el mundo esta al tanto de cuanto es el valor del dolar o de la
inflacion del mes y mas aun ahora con las medidas de control sobre el mercado
cambiario. Se publican en Argentina varios periodicos de prensa econdémica. Ademas,
hay que tener en cuenta las secciones de economia de los diarios generales o las paginas
salmon que suelen incluir los domingos. Por ejemplo, Clarin, es uno de los pocos diarios
multitarget del planeta. Por esa causa, un diario multitarget en la tapa de su Suplemento
Econdémico incluye una informacion que llegue a mas lectores y publica temas mucho
mas masivos. Desde 2008 con la crisis del campo y mas aun con La ley de Servicios
audiovisuales es percibido al Grupo Clarin (al que pertenece el diario) como la voz de la

oposicion.
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La prensa local y nacional

La agenda econdémica de los diarios es definida en gran parte por el poder
econdmico y medidtico central. Pero ademds, suponemos que, los grandes medios
nacionales se ocupan de los sucesos mas significativos y llevan al conocimiento publico
una cantidad infima de acontecimientos locales, es importante plantearse qué papel
juegan y que porcion de la realidad cubren los medios locales o regionales. Los
periddicos locales o regionales, deberian entonces tener un papel muy activo en la
“construccion de la realidad social local o regional”. De este modo, pueden cubrir el

vacio dejado por los grandes medios con respecto a los hechos cercanos.

I11. OBJETIVOS GENERALES Y ESPECIFICOS

Generales
1. Describir la informacién econdmica en la prensa grafica
2. Describir la percepcién de la opinion publica acerca de la informacion

economica

Especificos

1. Describir el contexto econdémico durante el periodo analizado

2. Describir las caracteristicas del lenguaje de la informacion econémica en el corpus
seleccionado

3. Describir las caracteristicas de las fuentes de la informacion economica en el
corpus seleccionado

4. Describir los géneros que predominan en la informacion econdémica presente en el
corpus seleccionado

5. Describir la agenda econémica en el corpus seleccionado

6. Analizar la evolucion del las caracteristicas que presenta la informacion econémica
en el corpus seleccionado

7. Analizar la percepcion de la opinion publica acerca de la informacién econémica

presente en el periodo seleccionado y su evolucion y particularidades
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IV. DISENO METODOLOGICO

El trabajo consiste en una investigacion empirica, la cual, a través de la
descripcion del objeto de estudio tiene el propdsito de agregar valor al conocimiento del
estado del arte sobre periodismo econdmico (si bien sabemos que ninguna forma de
descripcion agota todos los aspectos que forman el objeto de investigacion),
Recordemos que Ander - Egg no contrapone investigacion cientifica a investigacion
empirica, sino que presenta esta Ultima como parte de la primera, identificandola
concretamente como el trabajo de campo.

Asimismo, y como un valor agregado, intentara explicar el porque de algunas
practicas en el periodismo econdémico. Es, ademas, una investigaciéon de campo pues
busca relevar como es percibida esa informacion economica por el publico en general.
Es un disefio experimental. La encuesta, de elaboracion propia fue probandose y
ajustandose con los afios y ha permitido relevar la informacion buscada.

Periodo e instrumentos que se utilizaran para la recoleccion de la informacion

a) El periodo de recoleccion de informacion abarcara los afios 2000- 2012. El analisis
se inicia casi paralelamente a la crisis del modelo de convertibilidad aplicado en la
Argentina y finaliza en un periodo que muestra un crecimiento sostenido de la
economia, aungue con algunos altibajos.

b) Se realizara una encuesta para indagar como es percibida la informacion econdmica.
esta constituida por preguntas cerradas pero incluye algunas abiertas. La encuesta se
realiza en la Ciudad de Cdrdoba, en diferentes lugares del area central de la ciudad y

en la zona universitaria.

- La muestra de caracter probabilistico, aleatorio simple y a juicio del
investigador, es anual y de un promedio de entre 450 a 1500 encuestas. Son los

registros que se fueron tomando durante esos afios ya pasados.

- Los lugares seleccionados responden a espacios de circulacion heterogéneos en

su composicion social. Seleccionados a juicio del investigador.

- Enel caso de la ciudad universitaria, también de composicion social heterogénea
(es una universidad publica y gratuita de mas de 100.000 alumnos/as), se busco
descubrir si hay diferentes percepciones respecto a la informacion econdémica por
pertenecer a espacios académicos.

Sabemos que la encuesta social es un conjunto de técnicas destinadas a recoger,

procesar y analizar informaciones que se dan en unidades o en personas de un colectivo
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determinado. En este caso, es una encuesta descriptiva, pues tiene la finalidad principal
de mostrar la distribucion del fendbmeno estudiado en una cierta poblacion y/o en
subconjunto de ella. Cada afio de realizacion de la encuesta es como una “fotografia
instantanea “del fenomeno de estudio. El método de la encuesta es estatico: en una
imagen en este momento, pero al tomar un periodo permite observar su evolucién en el
tiempo analizado.

Los encuestadores, tal como lo dije en la introduccién fueron los alumnos/as de
la catedra economia y comunicacion. La seleccion de los entrevistadores la hice a
sabiendas de que no existe el entrevistado ideal, y con el convencimiento de que ellos
poseian algunas caracteristicas personales minimas, tales como: honestidad, interés,
personalidad, inteligencia y educacion formal

En el analisis del material grafico, el problema central para analizar los mismos
consistio en establecer criterios para seleccionar los elementos que seran descritos y
recoger la informacidn pertinente para, efectuar su sistematizacion y presentacion.

Es asi que las categorias seleccionadas responden a criterios ya probados acerca
de como deberia presentarse la informacion economica en un diario generalista para sea
comprendida y se confie en su veracidad y objetividad. Por ello se analizaran,
participacion de la informacion econdmica en el total del diario, los géneros utilizados,
el lenguaje utilizado, la formacion de quienes firman, las fuentes y la agenda
econdmica. En el caso de la agenda se incluye especialmente pora la comparacion con
diarios locales con el objeto de describir la presencia 0 no de informacion econémica
local y teniendo en cuenta, tal como lo indican diversos estudios, que uno de los diarios
locales es el més leido de todos los diarios en la Provincia de Cordoba.

El material grafico a describir consistira en dos periddicos locales y dos
nacionales. Los periodicos nacionales seleccionados son: el Clarin y La Nacion. El
diario Clarin es un diario creado en 1945, es el de mayor tirada nacional y el méas leido
de todos los diarios nacionales tanto a nivel nacional como en la ciudad de Cordoba. El
diario La Nacién, es el 2° de lectura y tirada nacional. Ambos son diarios no
especializados en economia, si bien ambos poseen suplementos econdémicos los
domingos.

Los periodicos locales seleccionados son: La Voz del Interior y la Mafiana de
Cordoba. El diario la Voz del Interior es el de mayor tirada en la Ciudad y en la
provincia y tiene mas de 100 afios de existencia. Es el mas leido. La Mafiana, es el 2°

diario local que se lee. Si bien en proporciones muy alejadas del anterior. Ambos son
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diarios no especializados en economia, si bien La oz del Interior posee un suplemento
econdmico los domingos, no asi La Mafiana de Cérdoba.

La muestra, es una muestra aleatoria simple, de un mes de algunos afios cada
periodico del periodo analizado en. De cada uno se describiré:

e Participacion de la informacion econdmica en el total de las noticias del diario

e Porcentaje de notas de analisis y opinion en el total de la informacién econdémica

e Categoria género

- variable noticias informativas

- variable notas de opinion y andlisis

e Categoria fuentes

- variable fuentes oficiales

- variable fuentes privadas

e Categoria lenguaje.

- variable presencia de vocabulario excesivamente técnico, presencia de
neologismos, presencia de frases oscuras.

e Formacion profesional de quienes escriben y firman

- variable comunicadores / periodistas

- especialistas / economistas

V. ESTUDIO DE CAMPO

5.1.Encuestas acerca de la percepcion de la Opinion Publica sobre la
Informacion Econdmica en los medios masivos de la Ciudad de
Cérdoba. Resultados Afos 1999 a 2012.
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PESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 1999.

Zonas relevadas: casos relevados en el afio 1999

Edad de los encuestados:

Menos de 20 24, 77%
Mas de 20 67,89%
Mas de 60 7,34%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

Edad de los encuestados

Mas de 60;
7,34% Menos de 20;
24, 77%

Mas de 20;
67,89%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

Sexo de los encuestados:

Femenino 58,72%
Masculino 41,28%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.
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Masculino;
41,28%

Sexo de los encuestados

Femenino;
58,72%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

Ocupacioén de los encuestados:

Ama de casa 10,96%
Auténomos 0,68%
Comerciante 3,42%
Desocupados 0,00%
Docente 6,16%
Empleado 18,49%
Empresario 2,74%
Estudiante 41,78%
Jubilado y pensionados 2,74%
Profesionales 8,90%
Otras 4,11%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

1. ¢Cbémo forma su opinidon sobre el tema del desempleo?

A través de la prensa 60,84%
A través de la prensa y los libros 7,23%

A través de la prensa y la investigacion 16,87%

A través de la prensa, los libros y la investigacion 10,24%
Solo a través de los libros 0,00%
Sélo a través de la investigacion 1,21%
Solo através de los libros y la investigacion 0,00%
No sabe, no contesta, no le interesa 3,61%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.
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17%

Formacién de opinién

O Através de la prensa

B Através de la prensay los
libros

B Através de laprensayla
investigacion

B Através de la prensa, los libros
y lainvestigacién

B Solo a trvés de los libros

B Sélo a través de la investigacion

B Sélo a través de los libros y la
investigacion

B No sabe, no contesta, no le
interesa

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

2. ¢Con gue medio de comunicacion masiva se informa usted?

Televisién 38,19%

Radio 27,83%

Diarios 25,57%
Revistas 8,09%
Otros 0,32%

Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.
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Medio de comunicaciéon através del que se informa

Otros; 0,32%

Revistas; 8,09%

Television;
38,19%
Diarios; 25,57%

Radio; 27,83%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

Internet 50,00%
Libros 50,00%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

3. Especifigue su respuesta anterior

A decir verdad 0,55%
América 1,10%
ATC 1,10%
Canal 12 1,10%
Canal 13 0,55%
CBC 0,55%
Crénica 10 20,44%
CNN 1,66%
Croénica Tv 5,52%
DiaD 1,10%
Hora Clave 2,76%
Mariano Grondona 1,10%
Noticieros 23,20%
Noticiero 12 2,76%
Noticiero de Santos 6,63%
Programas periodisticos 0,55%
Telefé 3,87%
Telenoche 7,18%
Teleocho 15,47%
TN 2,76%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.
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100,5 18,81%
102 0,99%
104 0,99%
Animate 0,99%
cadena 100 0,99%
Del Plata 0,99%
El exprimidor 1,98%
FM 0,99%
Lv2 5,94%
LV3 45,54%
Maria 0,99%
Maria Ruiz Guifiazu 0,99%
Milenium 0,99%
Mitre 1,98%
Nacionales 4,95%
Opinién de la gente 0,99%
René Bacco 0,99%
SRT 2,97%
Suquia 1,98%
Universidad 4,95%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

Ambito Financiero 5,50%
Ancoste 0,92%
Clarin 15,60%
El Ancasti 2,75%
Hoy dia Cérdoba 3,67%
La mafnana de Cérdoba 3,67%
La Nacién 8,26%
La Unién 1,83%

La Voz 55,05%
Locales 1,83%
Notas 0,92%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

Costos 3,70%
Gente 3,70%
Mercado 3,70%
Noticias 33,33%
Nueva 18,52%
Personas 3,70%
Semanario 3,70%
Siglo XXI 22,22%
Veintidos 3,70%
Viviendas 3,70%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.
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4. ;Por qué lo ha seleccionado?

Es mas interesante 46,86%
Es el Unico a su alcance 9,14%
Por la informacién local 27,43%

No sabe/No contesta 4,57%

Otros 12,00%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

Porgue seleccion6 el medio

Otros; 12,00%

No sabe/No
contesta; 4,57%

Es mas
interesante;
46,86%
Por la
informacién

local; 27,43%

Es el Gnico asu
alcance; 9,14%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

Balancear la informacion 7,69%
Calidad 7,69%
Disponibilidad 15,38%
Disponibilidad horaria 15,38%
Facil acceso 7,69%
Objetividad 23,08%
Velocidad 7,69%
Veracidad 15,38%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.
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Otros porgue selecciono

15,38% 7,69% B Balancear la informacion
7,69% m Calidad
7,69% B Disponibilidad
15,38% B Disponibilidad horaria
B Facil acceso
B Objetividad
23,08% @ Velocidad
15,38% B Veracidad
7,69%
Ciudad de Cordoba - Afio 1999.
5. ¢ Sigue a un comunicador social en particular?
Si sigue 45,77%
No sigue 54,23%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

Seguimiento a comunicador social

Si sigue;
No sigue; 45,77%

54,23%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.
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6.

Cebatoni 1,32%
Daniele 3,95%
Fabiena Del Pra 1,32%
Gabriela 1,32%
Guillermo Andino 1,32%
Jorge Cuadrado 5,26%
Jorge Jacobson 1,32%
Jorge Lanata 5,26%
Lalo Freyre 5,26%
Mariano Grondona 17,11%
Mario Pereyra 7,89%
Mascietti 1,32%
Miguel Claria 31,58%
Nancy Pasos 1,32%
René Bacco 2,63%
Roni Vargas 1,32%
Santos Biasatti 9,21%
Tognetti 1,32%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.

;,Como clasifica las fuentes sobre el tema?

Excelente 14,08%
Muy buena 36,62%
Buena 41,55%
Regular 7,75%
Mala 0,00%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.
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Clasificacion de la fuente sobre el tema

Excelente; 14,08%

Buena; 41,55%

Muy buena; 36,62%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Afio 1999.
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PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 2000

Zonas relevadas: mes de Noviembre del afio 2000.

Edad de los encuestados:

Menos de 20 24, 77%
Mas de 20 67,89%
Mas de 60 7,34%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Edad de los encuestados

7,34%

24,77%

@ Menos de 20
B Mas de 20
B Mas de 60

67,89%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Sexo de los encuestados:

Femenino 58,72%
Masculino 41,28%

Total 100,00%
Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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Sexo de los encuestados

41,28% )
E Femenino

@ Masculino

58,72%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Ocupacién de los encuestados:

Estudiante 35
Empleados 19
Desocupado 10
Auténomos 9
Docentes 8
Jubilados 5
Profesionales

varios 5
Periodistas 3
Otras 15
Total 109

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

2. ¢Seinforma frecuentemente acerca del desempleo v de la reforma

laboral?

Si 57,80%
No 42.,20%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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Informa sobre desempleo y reforma
laboral

0
42,20% B Si

B No

57,80%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

2. ¢Através de qué medios lo hace?

Radio 27.27%
Prensa 36,36%
Television 33,64%
Revistas Esp 0,00%
Varios medios 2,73%
Todos 0,00%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Medios a través de los que se informa

27.27% @ Radio

O Prensa

B Television

O Revistas Esp
B varios medios
B Todos

36,36%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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3. Prensa que lee principalmente para informarse sobre desempleo vy reforma

laboral?
[ Prensa [ Af02000 |
La Voz 50,82%
Clarin 16,39%
La Nacion 8,20%
La mafana de Cérdoba 6,56%
Comercio y Justicia 4,92%
Hoy dia Cérdoba 4,92%
Ambito Financiero 3,28%
Cronica 1,64%
Péagina 12 1,64%
Le monde diplomatique 1,64%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

164% Prensa que lee para informarse
1,64%

BLaVoz

B Clarin

B La Nacion

B La mafiana de Cérdoba
B Comercio y Justicia

@ Hoy dia Cordoba

B Ambito Financiero

O Cronica

B Pagina 12

® Le monde diplomatique

6,56%
50,82%

8,20%

16,39%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

3.1. De esa prensa identifigue a algun columnista que firme los articulos

econdmicos.

Mencione su nombre o la columna que acostumbre escribir:

No conocen 62,50%
Si conocen 37,50%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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Identificacion de periodistas de
prensa

37,50%
B No conocen

@ Si conocen

62,50%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Bonelu
Carlos Avalos
Cavallo
Fartini
Grondona
Julio Cesar Moreno
Lacolla
Maria Gonzalez
Miguel Clarié
Morales Sola
Moreno
Ortiz
Ratner
Roxana Ocoto
Aleman
Julio Braco
Majul
Ricalde

Turello
Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

;,.Como considera que son los articulos que escribe?

Bésicamente de informacién 19,51%
Bésicamente de opinién 29,27%
Ambos 51,22%

Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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19,51%

51,22%

29,27%

Consideracién sobre los articulos

opinién
B Ambos

B Basicamente de
informacién

@ Basicamente de

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

3.2. ;/Le parece suficiente para conocer sobre esos temas?

Si 48,78%
No 51,22%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

51,22%

Suficiencia de lainformacién

48,78%

B Si
B No

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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Porque no
Cruza datos
Hace evaluaciones de los articulos
No dan informacién sobre la realidad
Informacioén a nivel general
Hay diversidad e incoherencia
Porgue no son objetivos
Son incompletos
Falta mas difusion, el gobierno muestra lo necesario
Nunca es suficiente
Dan solo una parte
Dan lo que quieren los que la comunican
Es muy subjetiva

Las estadisticas son muy finas
Quedan dudas
Muy sintética
Son parciales

Las respuestas no satisfacen

Denso
Muestran lo que para ellos es mas importante

No dice la verdad

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

,Considera que la informacion es objetiva?

Si 31,71%

No 26,83%

A veces 41,46%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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Objetividad de la informacién

31,71%

41,46% @ Si
® No
O A veces
26,83%
Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
3.3. /. Considera qué la informacién es comprensible?
Si 82,93%
No 0,00%
A veces 17,07%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

17,07%

| OOW@

82,93%

Comprensibilidad de lainformacion

o Si
B No
B A veces

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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4. ;0Qué radio escucha principalmente para informarse sobre esos temas?

100,5 6,5%
106,9 4,3%
11,9 2,2%
96,1 6,5%
Continental 4,3%
Laser 2,2%
LV1 2,2%
LV2 2,2%
LV3 26,1%
Nacional 4,3%
Noticias 2,2%
Suquia 4,3%
Universidad 13,0%
Rivadavia 2,2%
América 2,2%
Juntos 2,2%
Maria 2,2%
Mitre 4,3%
Popular 2,2%
Shoping 2,2%
Cadena 3 2,2%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Radios escuchadas

12
1o I
8 6
6

3 3
4 > > > 2 >
2 - 1 11 1 1 11 1 1 1 1 1
O_IIIIIIIII—III mnnmllnmm

NI T S SR C IR SRR S C N

ORI S SRS S S T S RN
> S T N K

OOQ \>{\\A Aol ®

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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De esa radio, identifique al periodista gue habla sobre economia.

4.1. Mencione su nombre o el programa donde trabaja:

No conocen 17,95%
Si conocen 82,05%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Identificacién de periodistas de radio

17,95%

B No conocen
O Si conocen

82,05%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Miguel Claria
Castafio
Mario Pereyra
Magdalena Ruiz Guifiazu
Baco
Lagarto
Enrigue Awasch
Freile
Jangli
Martinez
Moreli
Moreno
Rebeca Bortoleto
RH+

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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;,Como considera gue son los comentarios gue realiza?

Béasicamente de informacién 12,50%
Bésicamente de opinidn 18,75%
Ambos 68,75%

Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

12,50%

18,75%

Comentarios de radio

B Basicamente de
informacion

@ Basicamente de
opinion
= Ambos

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

4.2. ;L e parece suficiente para conocer estos temas?

Si 65,63%
No 34,38%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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Suficiencia para conocer

34,38%

o sSi
E No

65,63%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Porque no
El tema es muy complejo
Por miedo
No dicen todo
Evalla

No le interesa
Hay muchos que las cubren
Falta més difusion, el gobierno muestra lo necesario

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

s Considera que la informacion es objetiva?

Si 56,25%

No 12,50%

A veces 31,25%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Tesis doctoral Ana Emaides Pagina 53



Objetividad de la informacién en radio

31,25%
o Si
B No
56,25% B A veces
12,50%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

4.3. sLainformacién es comprensible? ;s Usted la entiende?

Si 87,50%
No 0,00%

A veces 12,50%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Comprensibilidad de lainformacion

12,50%
0,00%
o Si
® No
E A veces

87,50%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

5. »0Qué programas de television o qué periodista televisivo es su principal fuente

de informacidén sobre estos temas econdmicos?

Tesis doctoral Ana Emaides Pagina 54



Hora Clave

Crénica 10

Teleocho

TV10

A dos voces

Cuadrado

Noticiero 12

Canal 12

Crénica

Lanata

Noticias

Telenoche

TN

A decir verdad

Canal 10

CVN

Grondona

Al pan pan

Canal 13

Propuestas

Protagonistas

Santos

Telefe

RlRrRRIRPIRIRIRRIRININIMINIVIVW(W|W|S DD o

Martinez

=

Total

50

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

.,.Como considera que son los comentarios que realiza?

Basicamente de informacion 17,07%
Basicamente de opinién 26,83%
Ambos 56,10%

Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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Comentarios que realiza

17,07%

B Basicamente de
informacion

@ Basicamente de
opinion
B Ambos

0
56,10% 26,83%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
5.1. ;Le parece suficiente para conocer sobre estos temas?

Si 58,54%

No 39,02%

A veces 2,44%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Suficiencia con lainformacion de TV

2,44%

o Si
= No
58,54% B A veces

39,02%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
Porque no

Por el programa
esconden informacion
No dan toda la informacion
Porgue no leo

Tesis doctoral Ana Emaides Pagina 56



Dice lo que €l opina
So6lo emiten opiniones
Para poder sacar opiniones propias
Evalta
Se puede ampliar mas
Hay cosas que deberian profundizarse mas
Porgque no son objetivos

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

¢s.Considera que la informacidn es objetiva?

Si 53,66%

No 7,32%

A veces 39,02%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Objetividad de la informacién

0,
39,02% B Si
= No
E A veces

53,66%

7,32%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

5.2. ¢Lainformacién es comprensible? ¢;Usted la entiende?

Si 95,12%
No 0,00%
A veces 4,88%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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95,12%

Comprensibilidad de lainformacion
de TV

O Si
B No
B A veces

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

6. ;Oué revista especializada lee principalmente para informarse sobre estos

temas?

3 puntos 1
Noticias 2
Punto a punto 1
La noticia 1
Total 5

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

De esarevista, identifica a algin columnista que firme los articulos econémicos?

6.1. Mencione su nombre o la columna que acostumbra escribir

Si 25,00%
No 75,00%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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75,00%

Identificacion de periodista

25,00%

B Si
B No

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Periodistas Identificados de rev. esp.

Jorge Lanata

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

;,Como considera gue son los articulos que escribe?

Basicamente de informacién 25,00%
Basicamente de opinién 0,00%
Ambos 75,00%

Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

25,00%

0,00%

75,00%

Articulos que escribe

@ Basicamente de
informacion

B Basicamente de
opinion
= Ambos

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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6.2. ;/Le parece suficiente para conocer sobre estos temas?

2

50,00%

No 50,00%

A veces 0,00%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Suficiencia de lainformacién

0,00%

50,00% 50,00%

o Si
= No
OA veces

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

Porque no

falta mas difusion, el gobierno muestra lo ne

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

s.Considera que la informacion es objetiva?

cesario

100,00%

No 0,00%

A veces 0,00%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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0,00%
|'00%

100,00%

Objetividad de la informacién

o Si
B No
OA veces

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

6.3. sLa informacién es comprensible? ;Usted la entiende?

Si 100,00%
No 0,00%
A veces 0,00%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.

0,00%
I: 00%

100,00%

Comprensibilidad de lainformacion

o Si
E No
O A veces

Fuente: Ciudad de Cérdoba-Noviembre 2000.
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PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 2001

Zonas relevadas: casos relevados en el mes de Noviembre del afio 2001 en la Ciudad

de Coérdoba.

Edad de los encuestados:

Menos de 20 21,63%
Mas de 20 67,24%
Mas de 60 11,13%

Total 100,00%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

Edad de los encuestados

11,13%
21,63%
@ Menos de 20
0 Mas de 20
B Mas de 60
67,24%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

Sexo de los encuestados:

Femenino 48.87%
Masculino 51.13%
Total 100,00%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.
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51,13%

Sexo de los encuestados

48,87%

@ Femenino

B Masculino

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

Ocupacioén de los encuestados:

Ama de casa 9,11%
Comerciante 9,14%
Desocupados 6,68%
Docente 4,95%
Empleado 19,16%
Estudiante 27,93%
Jubilado 5,58%
Otros 9,45%
Profesionales 6,79%
Vendedor 1,21%
Total 100,00%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

6%

28%

7% 1% 99

Ocupacion de los encuestados

B Ama de casa
B Comerciante
B Desocupados
B Docente

B Empleado

O Estudiante

@ Jubilado

B Otros

B Profesionales
B Venderdor

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.
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;Se informa por informarse acerca de economia, en particular del desempleo?

Si 75,53%
No 24,47%
Total 100,00%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

Interes sobre la economia

24,47%

75,53%

O Si
E No

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

2. ¢Através de qué medio se informa sobre la economiay en particular sobre el

desempleo?

Prensa 31,94%
Radio 21,08%
Television 39,58%
Rev. Esp. 3,15%
Otras fuentes 4,26%
Total de personas 100,00%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.
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39,58%

Medios através de los que se
informan

3,15%

31,94% @ Prensa
W Radio
O Televisién

B Revistas Esp
® Otras fuentes

21,08%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

3. En caso de informarse a través de la prensa, ¢ Qué diario lee habitualmente?

Prensa que lee habitualmente para
informarse

Ambito Financiero

Bamba

Clarin

Comercio y Justicia

Diario de Bolsillo

Diario de Carlos Paz

Diario local

Hoy dia Cérdoba

Infobae

La mafnana de Cordoba

La Nacién

La Voz

Le Monde Diplomatique

Siglo XXI

Pagina 12

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

4. ; Puede identificar a quienes escriben sobre economiay en particular sobre

desempleo?

Si identifica 35,44%
No identifica 64,57%
Total 100,00%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.
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Identificacion de periodistas de
prensa

35,44%

@ Si conocen

8 No conocen

64,57%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

Alejandro Carrizo
Avalos
Bermudez
Bonelli
Carlos Ferrer
Carreras
Claudio Fantini
Daniel Mchnik
El negro Gomez
Ermida Aleman
Esper
Fernando Hrakowiach
Gabriel Esbry
Jorge Lanata
Juan Turello
Julio Rodriguez
Laura Gonzalez
Luis Quempa
Luis Remonda
Mariano Grondona
Osvaldo Granados
Paula Martinez
Roberto Bataglino
Roxana Acotto
Salzano
Sergio Canareli
Silvia Montoya

Walter Giannoni
Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.
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5. ¢ Esta satisfecho con la informacidn que recibe sobre economia y particular

sobre desempleo?

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

Si 51,06%

No 13,35%

Méas 0 menos 35,59%
Total de personas 100,00%

Satisfaccién informacion de prensa

35,59%

51,06%

13,35%

o Si
m No
@ Mas o0 menos

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

6. En caso de

informarse a través de la radio ¢/Qué programas escucha

habitualmente para informarse sobre economia?

05:50

100,5

A decir verdad

Am 580

Amaneciendo

Buen dia rebeca

Cadena 100

Cadena 3

Centro.com

Continental
De Claria
El duende de la tarde

El lagarto

Fm 88,7

Fm Cielo

Fm Hit
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Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

7. ;. Puede identificar a los periodistas que escucha hablar sobre economia?

Informe 3

Juan Pais

Juntos
La Popular
La Roca

Lagarto Show

LV 2

LV1

LV3

Magadlena tempraniismo

Maria

Mitre

Nacional

Noticieros

Popular

Power

Programa de Mario Pereyra

Protagonistas

Rock and Pop

Shoping

Suquia
Universidad

Varias

Viva la radio

Si conocen 70,73%
No conocen 29.27%
Total de personas 100,00%

0

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

Identificacién de periodistas de radio

29,27%

70,73%

@ Si conocen
E No conocen

Tesis doctoral Ana Emaides

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.
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Aldo Guizzardi

Amostachegui

Andy Cutnezot

Arturo Miguel Heredia

Bartoleto

Carnota

Claudio Fantini

Edgar Moreno

Eduardo Bonelli

Evangelisti

Fonseca

Gabriela Tessio

Jorge Cuadrado

Jorge Martinez

José Ravali

Luis Rineasu

Luis Velozqui

Luis Yufnez

Magadalena Ruiz Guinazl

Mario Fantini

Mario Pereyra

Mario Pergolini

Mario Pereyra

Miguel Claria

Néstor Ibarra

Olga Rista

Orlando Morales

Osvaldo Granados

Jorge Petete Martinez

Rebeca Bortoleto

Rony Vargas

Rossi

Rubén Claria

Sergio Zuliani

Tessio

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

¢, Esta satisfecho con la informacion que recibe?

8.

Si 54,04%

Tesis doctoral Ana Emaides

No 11,07%
Mas o menos 34,89%
Total de personas 100,00%
Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.
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34,89%

54,04%

11,07%

Satisfaccion con informacién de radio

o Si
m No
@ Mas o0 menos

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

9. En caso de informarse a través de la Televisiéon ¢,Qué programas ve de

economia?

A decir verdad

A dos voces

Agro-verdad

América Noticias

Canal 10

Canal 13

Canal 2

Canal 45

Canal 8

Canal 9

CNN

CNN en espaiiol

Con otro enfoque

Cronica

Cronica 10

CUN

Detras de las noticias

Dia D

El noticiero de Santos

En dos palabras

En sintesis

Hora Clave

Informativos

Informe de Granado

La Cornisa

Memoria
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Noticiero 12

Noticiero Canal 10

Noticiero Canal 13

Noticiero de Bs As

Noticiero de Cérdoba

Noticiero de Santos

Noticiero de Telefe

Noticieros

Periodismo especializado

Por estos dias

Programa de Boneli

Programas de cable

Programas periodisticos

Punto Doc

Sélo noticias

Tele 10

Telefe noticias

Telenoche

Teleocho

TIN segmento econémico

TN

TVN

Zaping

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

10. s, Puede identificar a los periodistas a carqgos de esos programas sobre

economia?

Si identifica 70,28%
No identifica 29,72%
Total de personas 100,00%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.
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29,72%

70,28%

Identificacion de periodistas de TV

@ Si identifica
@ No identifica

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

Adrian Paenza

Carlos Sagristani

Cesar Masetti

Chiche Gelblung

Claudio Ferrer

Daniel Hdad

Eduardo Freile

Ferré

Gerardo Lopez

Gustavo Tobi

Horacio Verbitsky

Jorge Cuadrado

Jorge Granados

Jorge Lanata

Jorge Martinez

Lalo Freyre

Luis Majul

Marcelo Bonelli

Marcelo Zlotziaga

Marcos Viasati

Mariano Grondona

Martin Redrado

Miguel Claria

Monica Cahen D'Anvers

Ménica y Cesar

Montero

Nelson Castro

Osvado Granados

Pablo Pardo

Rebeca Bortoletto

René Bacco

Rosario Lufrano
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Santos Biasatti
Silvestre

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

11. s Esta satisfecho con la informaciéon que recibe?

Si 63,82%

No 11,00%

Més 0 menos 25,18%
Total de personas 100,00%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

Satisfaccion con informacion de TV

25,18%

o Si
m No
@ Mas o0 menos

11,00%

63,82%

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.

11. ;Desea agregar algun comentario?

Los economistas deberian dirigirse a la poblacion con un vocabulario mas sencillo, no
entendemos lo que dicen

Por més que la gente se interese, los politicos hacen lo que quieren

Me tienen arto los membreos de los politicos

No entiendo lo que dicen, porgue no estoy capacitada. Pienso que no existe un periodista
econdmico que sirva para salir de la crisis

Son todas mentiras

Los politicos son todos una mierda, lo Unico que les interesa es bajar la jubilacion, no piensan
mas en nosotros, estamos abandonados

No me preocupo por mi solo, sino por las generaciones gue vienen, gue va a pasar con ellos

No existe un periodista a través de la radio gue informe correctamente

Que se le dé mas espacios a los cuadros, gréficos, a la noticia desempleo para que la gente se
entere d nuestra situacién

Todos los politicos son iguales, no se puede confiar mas en ellos

Que estas encuestas sirvan de algo

No entiende mucho
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Porque no es amarillista

La informacion es buena, la economia Argentina es catastrofica

Tengo poco tiempo pero hablando todo el dia con la gente me doy cuenta de lo que pasa
Tengo conocimientos generales sobre economia y desempleo, reconozco la crisis actual, pero
gracias a dios todavia dependo de mis padres

Al tener 54 afos, me dicen que requeriria capacitarme mas o sino, tomo algun trabajito

Es necesario estar constantemente informado, y que el empleo es el principal afectado ante la
problemética actual que nos compete a todos

Es importante estar informado, como consecuencia de la crisis actual y principalmente de la
posicion de la educacién en relacién al desempleo

Hace tiempo que estoy sin trabajo y no me interesa informarme, aunque prendiendo la tele
siempre algo veo. Pero basta con el &nimo de la gente

Hay tantas y diversas opiniones que constituyen a que lo que no exigen introducidos en el tema,
les genera confusion y desosiego

El sistema y el modelo econémico es un desastre y no va mas asi, no vamos a ningun lado
No me gusta el tratamiento que le dan a la informacién y a los hechos que en realidad deberian
ser conocidos

En momentos de fuertes crisis y cambios, como sucede actualmente, uno se interesa po
informarse sobre estos tipos de temas

Informacién muy parcial, muy de derecha

Se podria profundizar en cada uno de los programas y brindar informacion.

Que la Tv utilice los medios para ensefiar sin perjudicar las noticias, pintura, dibujo y
conocimientos generales. Es necesario instruir a la gente

El programa Dia D es muy interesante desde el punto de vista politico con respecto ala
economia y al andlisis son accesible

La informacién es muy escasa

Nuestro pais ha pasado a ser una colonia, mientras los politicos se guardan la plata de las
privatizaciones

Si la crisis por lo que esta pasando el pais, en mi opinién se debe a las desigualdades sociales,
por el individualismo y la falta de colaboracién entre todos.

Muchas veces hay problemas con la informacién por mentiras

Que todos los dias esta peor la economia. Que lo Unico importante para los economistas es el
riesgo pais

Grondona es oficialista es subjetivo. Claria es objetivo y lo que dice es bastante coherente

La economia Argentina necesita de una solucién rapida y efectiva

Hace falta méas colaboracién de las distintas ambitos de la sociedad tanto de las grandes
empresas, del Estado, de las personas en general

La gente sufro de mucho hambre y que le gustaria jubilarse ya que hace 5 afios que deberia
estarlo

Lo que dicen los diarios es lo que los gobiernos dicen

Dan lo que le dan

Como empleada del Banco de Cdérdoba y antes de la privatizacién agradezco tener trabajo

En la Argentina deberia haber politicos que se interesaran realmente por la poblacién, que les
dieran una verdadera solucién a la economia del pais

La sociedad es la duefia del cambio

Habria que llevar a los gobernantes al barrio para que vean gue roban por falta de trabajo

A pesar de que tengo trabajo me siento muy damnificado con este tema (desempleo) porque en
mi vida me too superarlo y siempre luchar contra él.

Los periodistas especializados en economia hablan para los entendidos en el tema, no para el
grueso de la poblacién

La falta de trabajo (crisis)

Hace falta que hagan més cosas que simplemente decir que estamos mal. Hay que buscar
caminos eficientes

Estamos bien informados, aunque la situacién econémica es diferente.

No puedo confiar en nadie, he perdido las esperanzas de que se pueda cambiar la situacién
La economia va a crecer cuando los Argentinos y el mundo confien en el pais

ES dificil esta crisis, pero nunca debemos perder la fe en dios
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La economia se encuentra en pésimo estado

Desea que haya més empleo

Que cada dia hay mas desempleo y los empresarios se aprovechan explotando a la gente

Que renuncien los politicos que no realizan bien su trabajo no tiene honestidad ni capacidad.

No estamos bien econémicamente y esto se ve reflejado en la alta tasa de desempleo

A pesar de todos los problemas, él esta agradecido por tener trabajo

Le gusta el programa porque muestra las dos caras de la verdad. Es una informacion completa
siempre muestra los motivos de las problematicas.

La mayoria de la gente no entiende de economia y yo no estoy demasiado informado

Le gustaria que los periodistas en lugar de solo analizar los temas econémicos alguna vez
propongan alguna solucion

Los medios se encuentran en una postura opuesta frente al gobierno, cada vez se oponen mas al
gobierno actual, cosa que no era tan evidente con respecto al anterior

Los medios de comunicacion tienen ideas tendenciosas y que responden a interés politicos y
econdmicos, lo que hace que la informacion llegue a los oyentes muchas veces distorsionada

Los noticieros deberian informar sobre temas mas referidos a los problemas de Cérdoba

Lo mas importante de solucionar en este momento es el desempleo y la reactivacion econémica.

El tema del desempleo debe ser estudiado con mucha dedicacion y seriedad.

Fuente: Centro, Plaza de la Intendencia y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2001.
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PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
POR TOTAL DEL ANO 2002

Zonas relevadas: casos relevados en el mes de Noviembre del afio 2002 en la Ciudad
de Coérdoba.

Edad de los encuestados:

Menos de 20 25,33%
Mas de 20 55,33%
Mas de 60 19,34%

Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Edad de los encuestados

Mas de 60;
19,34%

Menos de
20; 25,33%

Mas de 20;
55,33%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Sexo de los encuestados:

Femenino 53,33%
Masculino 46,67%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.
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Sexo de los encuestados

Masculino;
46,67% Femenino;

53,33%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Ocupacioén de los encuestados:

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Ama de casa 10
Autébnomo 0
Comerciante 13
Desocupados 13

Docente 4
Empleado 23
Estudiante 52
Jubilado 10
Otros 12
Profesionales 10

Vendedor 3
Total 150
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Ocupaciéon de los encuestados
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Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

1. ;Se informa por informarse acerca de economia, en particular del desempleo?

Tesis doctoral Ana Emaides

Si 68,00%
No 32,00%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Se informa sobre economia

No; 32,00%

Si; 68,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

3. ¢Através de qué medio se informa sobre la economia y en particular

sobre el desempleo?
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4.

Prensa 32,03%

Radio 15,69%
Television 44,44%
Revistas Especializadas 1,96%
Otras fuentes 5,88%

Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Medios a través de los que se informa

de economia

32,03%

44,44%

15,69%

E Prensa

B Radio

@ Television

B Re\istas Esp
B Otras fuentes

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

3. En caso de informarse a través de la prensa, ¢/,Qué diario lee habitualmente?

Ambito Financiero 6
Clarin 15
Cronista comercial 1
Diario de Bolsillo 3
El Cronista 2

Hoy dia Cérdoba 1
La Capital 1

La mafiana de Cérdoba 1
La Nacion 5

La Voz 35
Pégina 12 1
Portal de Rio Cuarto 1
Total 72

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.
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Prensa através de la que se informa de economia
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Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

4. s Puede identificar a guienes escriben sobre economiay en particular sobre

desempleo?

Si identifica 28,57%
No identifica 71,43%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Identificacion de periodista de prensa

Si identifica;
28,57%

No identifica;
71,43%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Adrian Simion 1 6,67%
Marcelo Bonelli 1 6,67%
Juan Carlos Dominguez 6 40,00%
Chelara 1 6,67%
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Daniel Salzanoi 1 6,67%
Fantini 1 6,67%
Jorge Lanata 1 6,67%
Sacristan 1 6,67%
Sacristewi 1 6,67%
Suppo 1 6,67%

Total de personas 15 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Periodistas identificados de prensa

7
6
5
4
3
2
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Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

5. ¢ Esta satisfecho con la informacion que recibe sobre economia y particular

sobre desempleo?

Si 44,68%

No 23,40%

Mas 0 menos 31,92%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.
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Satisfaccién con lainformacién de prensa

Mas o menos;
31,92%

Si; 44,68%

No; 23,40%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

6. En caso de informarse a través de la radio ¢;/Qué programas escucha

habitualmente para informarse sobre economia?

100,5 1 3,45%
05:50 2 6,90%
Continental 1 3,45%
El Observador 1 3,45%
El Programa de Claria 2 6,90%
Galiberti 2 6,90%
Informativos 4 13,79%
Hoy por hoy 1 3,45%
Juntos 1 3,45%
La Cornisa 1 3,45%
La Roca 1 3,45%
El programa de Rony vargas 1 3,45%
Los Galeanos 1 3,45%
LV3 5 17,24%
Magdalena Tempranisimo 1 3,45%
Mitre 2 6,90%
Universidad 2 6,90%
Total 29 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

7. ¢ Puede identificar a los periodistas gue escucha hablar sobre economia?

Si identifica 88,00%
No identifica 12,00%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.
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No identifica;

Si identifica;

Identificacién de periodistas de radio

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Bonelo 1 3,45%
Danieli 1 3,45%
Gimenez 2 6,90%
Junet 1 3,45%
Majul 3 10,34%
Marcelo Bonelli 2 6,90%
Mario Pereyra 3 10,34%
Martinez 3 10,34%
Miguel Claria 6 20,69%
Nestor Ibarra 2 6,90%
Pablo Rari 1 3,45%
Rossi 1 3,45%
Rony Vargas 3 10,34%
Total 29 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.
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Periodistas identificados de radio
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Fuente: Varias

zonas de la Ciudad de Coérdoba - Noviembre 2002.

9. ¢ Esta satisfecho con lainformacién que recibe?

Si 54,17%

No 4,17%

Mas o menos 41,67%
Total de personas 100,01%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Satisfaccion con lainformacién de radio

Mas o menos;
41,67%

Si; 54,17%

No; 4,17%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

9. En caso de informarse a través de la Televisidon ¢Qué programas ve de

economia?
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A dos voces 2 1,80%
América 2 1,80%
Crénica 10 8 7,21%
Canal 8 2 1,80%
Canal Rural 2 1,80%
CNN 2 1,80%
CQC 5 4,50%
Croénica Tv 3 2,70%
CVN 1 0,90%
Desde el llano 1 0,90%
Después de hora 3 2,70%
Detras de las noticias 16 14,41%
En Sintesis 1 0,90%
Noticiero de Santos 2 1,80%
Hora Clave 1 0,90%
La Cornisa 4 3,60%
Noticiero 12 11 9,91%
Noticiero canal 11 1 0,90%
Noticieros 13 11,71%
Noticiero 10 1 0,90%
Noticiero de Cbha 2 1,80%
Periodistas 3 2,70%
Programa de Lanata 3 2,70%
Politica y Economia 6 5,41%
Punto Doc 4 3,60%
Punto econémico 1 0,90%
Telefe noticias 3 2,70%
Telenoche noticias 2 1,80%
Teleocho noticias 2 1,80%
Tiempo econémico 1 0,90%
Tn 3 2,70%

Total de personas 111 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Programas de Tv através de los que se informa de economia
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Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

12. ; Puede identificar a los periodistas a cargos de esos programas sobre

economia?
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Si identifica 66,18%
No identifica 33,82%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Identificacién de periodistade Tv

No identifica;
33,82%

Si identifica;
66,18%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Antonia Lage 1 1,35%
Berbinski 1 1,35%
Daniel Hadad 1 1,35%
De la Puente 1 1,35%
Dinatale 1 1,35%
Eduardo Conesa 3 4,05%
Gerardo Lopez 1 1,35%
Grafa 4 5,41%
Jorge Cuadrado 5 6,76%
Jorge Lanata 22 29,73%
Lalo Freyre 1 1,35%
Luis Majul 9 12,16%
Marcelo Bonelli 3 4,05%
Marcelo Zertobran 1 1,35%
Mariano Grondona 4 5,41%
Mario Pergolini 1 1,35%
Menendez 1 1,35%
Morales Sola 1 1,35%
Osvaldo Granados 2 2,70%
Rebeca Bortoleto 1 1,35%
Sacristani 3 4,05%
Santos Biasatti 3 4,05%
Tonietti 4 5,41%
Total 74 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.
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Periodistas identificados de Tv
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Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

13. s Esta satisfecho con la informacién que recibe?

Si 50,00%

No 19,70%

Mas o0 menos 30,30%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.
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Satisfaccion con lainformaién de Tv

Mas o menos;
30,30%

Si; 50,00%

No; 19,70%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Revistas especializadas:

Gente 100,00%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

Otras fuentes mediante las cuales se informa de economia:

Internet 100,00%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

La Voz 25,00%
Varias 75,00%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

14. ; Desea agregar algun comentario?

Si 26,67%
No 73,33%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.
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Desea ralizar algun comentario

Si; 26,67%

No; 73,33%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.

También escucha en programas de fm alguna informacién econémica
Es buena la informacion
Los medios estan manipulados, todos tiran para su lado
Le parece que es muy buena la radio
Encuestado del interior del pais
La informacion que brindan est4 muy distorsionada, no dicen la verdad
Considero que no se dice toda la verdad
todo medio tiene parcialidades
Es parte de los medios, de la misma légica
Estoy satisfecho porque son todos iguales. Ninguno es completamente bueno, son parciales
La informacién est4 distorsionada
Le gusta informarse, no puede estar sin informarse
En este canal es muy buena la informacién
Espero que la nueva generacién de periodistas sea mejor
Los medios insinceridad y mediocridad
Informacién distorsionada, se oculta la verdad
Es mejor internet que comprar un diario porque podes informarte de muchas partes
Es incompleto el diario
Sinceridad econémica
Medio no se juegan no tienen opiniones claras, son sectoristas
Espero que el periodismo mejore
No sabe si es real, es tendencioso. Fantini es objetivo
Es poca la informacién, le dan poca importancia
Desearia informacién mas completa y veridica
Aungue muchas veces la informacidn esté distorsionada
Hay eleccion, no sé si es veraz la informacién
Es muy beuna la informacién, de gran calidad y seriedad
Es muy exagerado
No es suficiente, hay temas que no son tocados con tanta profundidad
Es muy buena la informacién
La informacién es distorsionada
Hay periodistas econdmicos que desvian la informacion
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El gobierno tendria que informar. La nacién es objetiva. Clarin no, esta muy manipulado

En radio no se puede tratar temas econdmicos. Se necesita mas analisis

Algunas veces se simplifican demasiado los temas a tratar y la desventaja que ésto trae es
pretender solucionar problemas de maneras que no se puede, o hay periodistas que manipulan
las noticias y lamentablemente por su poder de conviccion y alcance que tiene hacia el publico,

no dan el para formar una opinién mas objetiva

Yo con la informacion estoy satisfecha pero me parece que el dia de hoy la misma podria ser
mas abundante

Lanata es muy soberbio, maltratada la informacion

No mird tv, ni radio porgue no tiene tiempo

No me quiero amargar

Me parece que todos mienten

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2002.
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PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 2003

Zonas relevadas: casos relevados en el mes de Noviembre del afio 2003 en la Ciudad

de Coérdoba.

Edad de los encuestados:

Menos de 20 20,39%
Mas de 20 71,36%
Mas de 60 8,25%

Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Edad de los encuestados

8,25%

20,39%

@ Menos de 20
O Mas de 20
B Mas de 60

71,36%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Sexo de los encuestados:

Femenino 48,22%
Masculino 51,78%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Tesis doctoral Ana Emaides Pagina 91



51,78%

Sexo de los encuestados

48,22%

@ Femenino
B Masculino

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Ocupacioén de los encuestados:

Ama de casa 9,27%
Auténomo 1,46%
Comerciante 3,90%
Desocupados 3,41%
Docente 2,44%
Empleado 12,68%
Estudiante 47,32%
Jubilado 6,34%
Otros 3,90%
Profesionales 7,32%
Vendedor 1,95%
Total 100%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.
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Ocupacion de los encuestados

1,95%

6,34%

B Ama de casa
@ Auténomo

O Comerciante
B Desocupados

B Docente

@ Empleado

B Estudiante

@ Jubilado

M Otros

B Profesionales
O Venderdor

12,68%

47,32%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

;Se informa por informarse acerca de economia, en particular del desempleo?

Si 74,76%
No 25,24%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Se informa sobre economia

Si
75%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.
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2. ;A través de gué medio se informa sobre |la economia y en particular sobre el

desempleo?

Prensa 26,92%
Radio 23,85%
Television 39,23%
Rev. Esp. 4,62%
Otras fuentes 5,38%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

39,23%

economia

26,92%

23,85%

Medios a través de los que se informa de

E Prensa

B Radio

B Television

B Re\istas Esp
B Otras fuentes

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

3. En caso de informarse a través de la prensa, ¢/,Qué diario lee habitualmente?

Ambito financiero 4,26%
Clarin 4,26%
Comercio y Justicia 2,13%
Diario de bolsillo 5,32%
Hoy dia Cérdoba 2,13%
La mafiana de Cérdoba 9,57%
La Nacion 4,26%
La Voz 64,89%
Pégina 12 2,13%
Sucesos Internacionales 1,06%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.
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Prensa através delaque se informa de economia

1,06%

2,13% —\4‘26% 4,26%

2,13% @ Ambito financiero

5.32% B Clarin

2,13% B Comercio y Justicia

B Diario de bolsillo

9,57% B Hoy dia Cordoba

B La mafiana de Cordoba
4.26% B La Nacion

OLlaVoz

B P4gina 12

B Sucesos Internacionales

64,89%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

4. s Puede identificar a quienes escriben sobre economia y en particular sobre

desempleo?

Si identifica 6,58%
No identifica 93,42%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.
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Identificaciéon de periodista de prensa

6,58%

@ Si identifica

@ No identifica

93,42%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Carignano 20,00%
Enrigue Lacolla 20,00%
Mariano Saravia 60,00%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Periodistas identificados

Carignano;
20,00%

Mariano Enrique
Saravia; Lacolla;
60,00% 20,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

5. ¢ Esta satisfecho con la informacion que recibe sobre economia y particular

sobre desempleo?
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Si 43,24%

No 21,62%

Méas 0 menos 35,14%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Satisfaccion con lainformacién de
prensa

35,14% ;
O Si

@ No
B Mas o menos

43,24%

21,62%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

6. En caso de informarse a través de la radio ¢/Qué programas escucha

habitualmente para informarse sobre economia?

05:50 2,88%

100,5 1,92%

102,3 0,96%
Animate 5,77%

Buen dia 0,96%
Cadena 3 0,96%

De pelicula 1,92%

De persona a persona 0,96%
Detras de las noticias 0,96%
El de Mario Pereyra 1,92%
Enfoques 1,92%
Informativos 3,85%
Informes 3 9,62%
Juntos 22,12%

El de Claria 2,88%

La 100 0,96%

La Cornisa 2,88%

La informacion 0,96%
LVv2 2,88%

LV3 14,42%
Magdalena tempranisimo 0,96%
Mira lo que te digo 1,92%
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Mitre 3,85%

Mitre informa primero 2,88%

Protagonistas 1,92%

Popular 0,96%

Rock and pop 2,88%

Universidad 1,92%

Viva la radio 0,96%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Radios mediante las que se informa de economia
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Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

7. ¢ Puede identificar a los periodistas que escucha hablar sobre economia?

Si conocen 90,36%
No conocen 9,64%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.
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Identificacion de periodistas

9,64%

90,36%

B Si identifica
® No identifica

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Aldo Guizardi 0,97%
Andres Veleto 1,94%
Castello 1,94%
Cristian y Maitena 0,97%
Edgar Moreno 0,97%
El galleta 0,97%
Gabriela Tessio 4,85%
Jorge Cuadrado 0,97%
Jorge Majul 1,94%
Jorge Martinez 4,85%
Juan Turello 1,94%
Luis Bereszasqui 0,97%
Luis Yunes 1,94%
Magdalena Ruiz Guifiazu 3,88%
Majul 2,91%
Mario Pereyra 32,04%
Mario Pergolini 2,91%
Miguel Claria 22,33%
Nestor Ibarra 0,97%
Origlia 0,97%
Pablo Rossi 1,94%
Rebeca Bortoletto 2,91%
Ricardo cesari 0,97%
Rony Vargas 2,91%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.
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Peridodistas identificados
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Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

10. ; Esté satisfecho con la informacién que recibe?

Si 70,51%

No 7,69%

Mas o menos 21,79%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003

Satisfaccion con lainformacién de
radio

21,79%

| Si
| No
®m MAas o menos

7,69%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003

9. En caso de informarse a través de la Television ;Qué programas ve de

economia?
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A dos voces 1,27%

Al pan pan 1,91%
América 1,91%
Canal 2 0,64%
Canal 3 de Cha 0,64%
Canal 12 1,27%
Canal 8 0,64%
Canales de cable 0,64%
CNN 1,91%
Crénica 10 8,92%
Crénica tv 1,27%
Detras de las noticias 0,64%
Despues de hora 0,64%
DiaD 12,10%

El juego limpio 0,64%
En sintesis 1,27%
Hora Clave 0,64%
Informativos de Cha 3,18%
Informativos 8,28%
Informativos nacionales 3,18%
La Cornisa 3,18%

Los periodistas 1,27%
Noticiero de Santos 3,18%
Noticieros 8,28%
Noticiero 8 y10 1,28%
Noticiero 12 11,46%
Noticiero canal 7 0,64%
Pagina de Claudio Fantini 0,64%
Periodistas 1,27%
Punto Doc 0,64%
Telenoche 2,55%
Teleocho noticias 6,37%
Telefe noticias 5,73%
TN 1,27%

Tv espafiola 0,64%
Total 1,27%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003
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Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003

15. s, Puede identificar a los periodistas a carqos de esos programas sobre

economia?

Si identifica 82,41%
No identifica 17,59%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Identificacion de periodistade Tv

No identifica;
17,59%

Si identifica;
82,41%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Jorge Lanata 17,65%
Jorge Cuadrado 15,44%
Santos Biasatti 8,09%

Lalo Freyre 7,35%
Osvaldo Granados 6,62%

Gerardo Lopez 5,15%

Jorge Martinez 4,41%

Miguel Claria 4,41%
Carlos Sarcristan 3,68%

Luis Majul 2,94%

Gustavo Tobi 2,21%

Marcela Palermo 2,21%
Monica Candamber 2,21%
Rebeca Bortoletto 2,21%
Mariano Grondona 1,47%
Martinez 1,47%
Carnota 0,74%
Castello 0,74%
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Claudio fantini 0,74%
Daniel Hadad 0,74%
Fonseca 0,74%
Hadad 0,74%
Jorge Majul 0,74%
Lajes 0,74%
Magdalena Ruiz Guifiaz 0,74%
Marcelo Eslotobisazga 0,74%
Marzziota 0,74%
Nelson Castro 0,74%
Nestor Ibarra 0,74%
Paula Trapani 0,74%
Renne Bacco 0,74%
Slotowisga 0,74%
Tonietti 0,74%
Total 100,00%
Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.
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Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

11. ; Esta satisfecho con la informacidn que recibe?

Si 60,78%

No 12,75%

Més 0 menos 26,47%
Total de personas 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.
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Satisfaccién con lainformacion de Tv

26,47%

o Si
m No
60,78% ® Mas o0 menos

12,75%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Revistas especializadas:

El Diplomatico 33,33%
Punto a punto 66,67%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Revistas especializadas a través de
las que se informa de economia

33,33%

@ El Diplomatico

O Punto a punto

66,67%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Otras fuentes a través de las que se informa de economia:
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Internet 66,67%
La Facultad 16,67%
Libros 16,67%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

16,67%

Otras fuentes através de las que se

informa de economia

16,67%

66,67%

O Internet
M La Facultad
® Libros

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

La Nacion 33,33%
Clarin 33,33%
Infobae 33,33%
Total 99,99%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.
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Paginas de internet a través de las
gue se informa de economia

33,33% 33,33%
@ La Nacion
@ Clarin
B Infobae

33,33%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

16. s Desea agregar algun comentario?

Si 29,61%
No 70,39%
Total 100,00%

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

70,39%

Desearealizar algun comentario

29,61%

B Si
B No

Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

Comentario realizado

Antes veia més programas porgue tenia cable

La informacion econdémica no es muy accesible

La informacion publicada en diarios suele ser tediosa, muchos nimeros y porcentajes
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El tema de los desocupados no parece ser preocupante para estos medios. Si hablan de la
delincuencia, la pobreza, pero no analizan las causas de estos males

No me fijo en quien escribe las notas

La informacion sobre economia a veces no es creible, no coincide con lo real y muchas veces los
ndmeros estan dibujados

No analizan la realidad econémica

En los diarios uno se informa como puede de economia aunque a veces es dificil entender de qué
hablan. En la radio uno se entera de todas las noticias de forma mas rpida y facil

La revista punto a punto es muy completa

A veces no es veraz y objetivo

Lei notas de Joaquin Morales Sola pero no habla especificamente de economia

Los medios pretenden dar una imagen objetiva y veracidad, nos damos cuenta que estan a favor
de determinados politicos, como Fonseca que esta a favor de Juez

No dan los resultados veraces para que nos se produzca el caos. Nos hacer creer que estamos
bien cuando en realidad no es asi.

La informacion es buena pero no sabes hasta que punto. Es bueno escuchar muchas voces

no puedo ver muchos programas porgque no tengo cable

la informacion sobre desempleo es escasa y muchas veces las noticias econdémica son in
entendibles

Hubiere otros medios para informarse mejor

Es muy confusa la informacion

La economia tendria que cambiar para poder vivir mejor

Los medios deberian ser independientes y no influenciados

Mejor lenguaje y mas objetividad

Los periodistas de Cba. intentan ser lo mas didacticos que pueden

Se sienta conforme con la especializacién de los periodistas de Cba.

La informacién estd muy manipulada

Le gustaria recibir mas informacién de tipo econémica

Deberian ser mas objetivos y menos influenciables los periodistas

Hoy en dia todas las noticias estan enfocadas desde un aspecto politico
Se han abierto mucho lo estan tratando bien al tema, nos estan informando
Deberian ser mas objetivos y menos influenciados los periodistas
Algunas informaciones parecen compradas como las de canal 9
Siempre dan lo mismo, no se preocupan por mejorar

No todos dicen la verdad

Ley6 en una encuesta que dice que el 50% de las personas opina que es el estado quien debe
hacerse cargo del desempleo asi como de la educacién y la salud

En la radio se realiza hoy en dia una lectura de las noticias que aparece en el diario
Me gustaria que fueran mas objetivos con el tema economia, hay sesgos ideoldgico
Me gustaria que los periodistas fueran mas accesibles de lo que son

Los periodistas deberian ser mas objetivos

Los periodistas deberian usar un lenguaje mas simple y entendible

La television deforma totalmente la realidad

Deberian informar como hace el usuario para no caer en los negocios turbios de créditos y
servicios

Deberian incluir informacion empresarial m&s precisa en los noticieros

Mas informacién

La credibilidad deberia cambiar

Falta mucha especializacion de los periodistas

Los periodistas deberian ser mas claros y especificos

Los periodistas tendrian que tener mas especializacién econdémica

Tendria que haber méas informacion con respecto a la situacion econdmica del pais
Son poco objetivos los periodistas y responden a intereses

Desconocen los pueblos del norte de Cérdoba, para ellos el norte es Jesus Maria
Tendria que ser més objetiva la informaciéon siempre hay sesgos politicos
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El lenguaje de los periodistas debe ser mas claro

Deberian ser mas objetivos y no tienen conocimientos especificos

Me gustaria que hubiera una mayor participacion de os jovenes en este tema ya que es algo que
nos influye de manera muy directa

Deberia haber un mayor interés sobre estos temas tan importantes

Mas transparencia en la informacion

En medios graficos me interesaria mas articulos de opinion y analisis para entender mejor la

informacién econémica
Fuente: Varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2003.

PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
DEL TOTAL DEL ANO 2004

Edad de los encuestados:

Total afio
Menos de
20 32,38%
Mas de 20 56,15%
Mas de 60 11,47%

Total 100,00%

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.
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11,47%

56,15%

32,38%

Edad de los encuestados

@ Menos de 20
0 Mas de 20
B Mas de 60

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

Sexo de los encuestados:

Total afio 2004

Femenino 50,83%
Masculino 49,17%
Total 100,00%

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

49,17%

50,83%

Sexo de los encuestados

B Femenino
@ Masculino

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

1. ¢Se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas economicos?
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INTERESA] 2007 |
Si 71,67%
No 28,33%
Total 100,00%

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

Interés en temas econdmicos

28,33%

O Si
E No

71,67%

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

2. ¢A través de qué medios lo hace?

IWEBIGSIY Total afio 2004
Radio 20,63%
Prensa 27,95%
Television 41,51%
Internet 7,88%
Revistas Esp 2,03%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

Medios a través de los que se informa
de temas econdmicos

2,03%

7,88% 20,63%
B Radio
B Prensa
[ Television
41,51% | Internet
27,95% B Revistas Esp

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.
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3. ¢;Cudl es la prensa gue lee principalmente para informarse de temas

econdmicos?

El orden de la Prensa es de acuerdo al nombramiento de cada uno (mayor a

menor)

La Voz del Interior

Clarin

La Nacién

Ambito Financiero

La Mafana de
Cordoba

Dia a Dia

Péagina 12

Hoy dia Cérdoba

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

4. De esa prensa didentifica algunos periodistas?

No conocen 52,33%
Si conocen 47.67%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

prensa

47,67%

52,33%

Identificacion de periodistas de

B No conocen
@ Si conocen

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

Scibona

Bonelli

Sanguinetti

Laborda

Tesis doctoral Ana Emaides

Pagina 111



Juan Turello

Guillermo Rodriguez

Dario D atri

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

5. Los articulos que lee son:

Informativos 51,72%
Opinién 45,37%
Ambos 2,91%

Total de personas 100,00%

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

2,91%

45,37%

Articulos que lee en prensa

[ Informativos

51,72% B Opinioén

B Ambos

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

6. ¢(Esta satisfecho con la informacion y / o andlisis que le provee ese

medio?

Si 92,01%
A veces 0,00%
No 7,99%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.
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Satisfaccién con respecto ala
informacion en prensa

7,99%

0,00%

O Si
B A veces
= No

92,01%

Fuente: FCE y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

13.¢En qué sitios de Internet se informa sobre economia?

clarin.com
lanaciénonline.com
lavozdelinterior.com
infobae.com
ambitofinanciero.com
terra.com

pramer.com
Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

14 _En los sitios de Internet que consulta lee bdsicamente sobre :

Informacién Econémica 92,31%
Notas de opinion y analisis

econdémico 0,00%
Ambos 5,26%
Total 97,57%

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.
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En Internet lee

92,31%

B Informacion
Econémica

B Notas de opinién y

analisis
econémico
B Ambos

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

16. ¢Esta satisfecho con la informacion / andlisis econémico que encuentra

en Internet?

Si 88,46%
No 11,54%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

11,54%

88,46%

Satisfaccion con lainformacién en
Internet

BSi
@ No

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

¢Por qué? TEMAS QUE FALTAN

No 58,20%
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Si 27,87%
NS/NC 13,93%
Total 100,00%

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

Ausencia de temas en Internet

13,93%

0
27,87% OSSZO%

8 No
@ Si
B NS/NC

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

18. ¢Considera que la informacion econdomica en Internet, es objetiva?

S| 78,89%
No 19,67%
NS/NC 1,64%

Total 100,20%

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

Objetividad de la informacién en
Internet

1,64%

19,67%

oSl
@ No
B NS/NC

78,89%
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Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

19. cConsidera que la informacion econdmica en Internet es comprensible?

Sl 77,05%
No 20,49%
NS/NC 2,46%

Total 100,00%

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.

Comprensibilidad de lainformacion
en Internet

2,46%

20,49%

oSl
@ No
B NS/NC

77,05%

Fuente: FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2004.
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PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 2005

ANO 2005
Zonas relevadas: Ciudad de Cérdoba, en el mes de Noviembre del afio 2005.

Edad de los encuestados:

Menos de 20 18,66%
Mas de 20 75,37%
Méas de 60 5,97%

Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Edad de los encuestados

mas de 60;
5,97%

menos de
20; 18,66%

mas de 20;
75,37%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Sexo de los encuestados:
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Femenino 56,34%
Masculino 43,66%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Sexo de los encuestados

Masculino;
43,66%

Femenino;
56,34%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005

Ocupacioén de los encuestados:

Albadiil 1 0,72%
Ama de casa 17 12,23%
Chofer 3 2,16%
Comerciante 10 7,19%
Desocupado 7 5,04%
Docente 8 5,76%
Empleado 37 26,62%
Empresario 1 0,72%
Estudiante 37 26,62%
Independiente 5 3,60%
Jubilado 3 2,16%
Profesionales 4 2,88%
Otros 6 4,32%
Total 139 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005

1. Se interesa vy se informa frecuentemente acerca de temas econémicos?

Si 64,79%
No 35,21%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005
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Interés por informarse acerca de
economia

No; 35,21%

Si; 64,79%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005,

2. ¢Através de qué medios se informa sobre la economiay en particular
sobre le tema del desempleo?

Prensa 27,41%

Radio 25,93%
Television 43,70%
Revistas especializadas 0,00%
Internet 2,96%

Total de personas 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005

Medios através de los que se informa de economia

Internet; 2,96%

Revistas Esp;
0,00%
Prensa; 27,41%

Television; 43,70%

Radio; 25,93%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.
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3. En caso de informarse através de la prensa ¢Qué diario lee

habitualmente?

Ambito Financiero 1,92%
Clarin 7,69%
Crénica 1,92%

Dia a Dia 11,54%
Hoy dia Cérdoba 3,85%
La mafiana de Cérdoba 3,85%
La Nacion 3,85%

La Voz del Interior 59,62%
Le Monde Diplomatique 1,92%
Péagina 12 3,85%

Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

4. ¢;Puede identificar a guienes escriben sobre economiay en particular

sobre desempleo?

No conocen 86,49%
Si conocen 13,51%
Total de personas 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Identificacion de periodistas de prensa

Siconocen;
13,51%

No conocen,;
86,49%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.
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Anita Mufoz
Claudio Fantini
Erik Carcafio
Grafa
Marcelo Noturgiaga

Total 5
Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

I

5. ¢ Esta satisfecho con la informacién gue recibe sobre economiay en particular
sobre desempleo?

Si 52,78%

No 8,33%

Més o0 menos 38,89%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Satisfaccion con lainformacion de prensa

Mas o menos;
38,89%

Si; 52,78%

No; 8,33%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

6. En caso de informarse através de la radio ¢Qué programas para
informarse escucha habitualmente?

100,5
106,9
Aire comprimido
Cadena 3

A
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Juntos

La 100

LV 2

w|o1|Ww

LV 3

=
~

Magdalena tempranisimo

Mario Pereyra

Miguel Clarid

Mega

Popular

Rock and Pop

Universidad

S GINI

Total

41

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

7. ¢Puede identificar a los periodistas que escucha hablar sobre economiay

en particular sobre desempleo?

No conocen 11,43%
Si conocen 88,57%
Total de personas 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Siconocen;
88,57%

identificacion de periodistas de radio

No conocen;

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Alesia Raval

Cesar

Edgar Moreno

Marcelo Bonele

Miguel Claria

Jorge Kelly

RIDR|R R~
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Jorge Martinez

Magdalena Ruiz Guifiazl

Miguel Clarid

Mario Pereyra

Mario Pergolini

Roberto Petinato

R. Vargas

Tomas mendez

I =
Slrlo|r|rBE|o|w|w

Total

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

8. ¢ Esta satisfecho con la informacién gue recibe sobre economiay en particular

sobre desempleo?

Si 74,29%

No 11,43%

Mas o menos 14,29%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Satisfacciéon con lainformaciéon de radio

M&s o menos;
14,29%

No; 11,43%

Si; 74,29%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

9. En caso de informarse a través de la televisidn ¢squé programas de

television para informarse ve habitualmente?

Arriba Cérdoba 9 12,00%
Canal 12 6 8,00%

Canal 8 1 1,33%
Croénica 3 4,00%
Crobnica 10 1 1,33%

CVN 1 1,33%

Diario de media noche 1 1,33%
Economia y mundo 1 1,33%
El show de la manana 1 1,33%
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Hora Clave 3 4,00%

Info Tv 2 2,67%

Infonegocios 3 4,00%

Mariano Grondona 1 1,33%
Noticieros 21 28,00%

Noticiero 12 6 8,00%

Telenoche 7 9,33%
Teleocho noticias 8 10,67%
Total 75 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

10. s, Puede identificar a los periodistas a carqgo de esos programas sobre

economiay en particular sobre desempleo?

No conocen 27,59%
Si conocen 72,41%
Total de personas 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Identificaciéon de periodistas de TV

Siconocen;
72,41%

No conocen,;
27,59%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Augusto Lopez 1 1,75%
Escudero 1 1,75%
Fabiana del Pr4 1 1,75%
Gerardo Lopez 3 5,26%
Grafia 1 1,75%
Gustavo Tobi 2 3,51%
Jorge Cuadrado 17 29,82%
Jorge Martines 3 5,26%
Juan Turelo 2 3,51%
Lalo Freyre 12 21,05%
Mariano Grondona 4 7,02%
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Miguel Claria 2 3,51%

Néstor Lopez 1 1,75%

Néstor Pérez 3 5,26%

Osvaldo Granados 1 1,75%

Rebeca Bortoleto 3 5,26%
Total 57 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.
11. ;Esta satisfecho con la informacién que recibe sobre economiay en
particular sobre desempleo?

70,18%

No 8,77%

Mas o0 menos 21,05%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Satisfaccion con lainformacion de TV

M&as o menos;
21,05%

No; 8,77%

Si; 70,18%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

12. En caso de informarse a través de Internet /Qué paginas consulta
habitualmente?

cadena (CVN) 33,33%
Lavoz 2 66,67%
Total 3 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

13. s Puede identificar a los periodistas que escriben sobre economiay en
particular sobre desempleo?
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No conocen 75,00%
Si conocen 25,00%
Total de personas 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Identificacién de periodistas de Internet

Siconocen;
25,00%

No conocen,;
75,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Walter Grufin 100,00%

Total 57 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

14. ; Esta satisfecho con la informacién gue recibe sobre economiay en
particular sobre desempleo?

100,00%

No 0,00%

Mas o0 menos 0,00%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

15. ¢ Desearia agregar algiin comentario?

15,22%
No 78 84,78%
Total 92 100,00%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.
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Desea agregar algun comentario

SI; 15,22%

No; 84,78%

Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

La informacién recibida es muy superficial y lenta

Deberian pasar mas informacién econémica y con mas claridad,

El diario deberia ser mas extenso y completo

Hay que agarrar con piensas lo que cuentan, no son objetivos

Informacién mas entendible y facil de comprender.

La informacién es muy superficial

No tocan todos los temas gue interesan y se expresan en un lenguaje dificil
De una manera mas ampliay clara

Siempre dicen la verdad

A veces trabajan mal el vocabulario, es muy complejo

La informacién es parcializada y responde solamente a un enfogue econémico
Es desempleo en general porque le gobierno administra mal.

Los periodistas hablan de lo que les conviene

El diario al ser chiguito no es muy extenso en los diferentes temas que trata
Fuente: Plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2005.

Tesis doctoral Ana Emaides Pagina 127



PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 2006

Edad de los encuestados:

Menos de 20 43,75%
Mas de 20 49,31%
Mas de 60 6,94%

Total 100,00%

Fuente: ECI -Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

Edad de los encuestados

6,94%

@ Menos de 20
B Mas de 20
B Mas de 60

43,75%

49,31%

Fuente: ECI -Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

Sexo de los encuestados:

Masculino 50,33%
Femenino 49,67%
Total 100,00%

Fuente: Patio Olmos y varias zonas -Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.
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49,67%

Sexo de los encuestados

50,33%

B Masculino
@ Femenino

Fuente: Patio Olmos y varias zonas -Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

7. ¢Se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas econdmicos?

Si 67,21%
No 32,79%
Total 100,00%

Fuente: ECI, Patio Olmos y varias zonas - Noviembre 2006 — Ciudad de Coérdoba.

32,79%

Interés en temas econdmicos

67,21%

O Si
E No

Fuente: ECI, Patio Olmos y varias zonas - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

8. CA través de qué

medios lo hace?
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Radio 20,66%
Prensa 30,94%
Television 36,37%
Internet 9,16%
Revistas Esp 2,89%
Total de personas 100,02%

Fuente: ECI, Patio Olmos y varias zonas - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

Medios a través de los que se informa
de temas econémicos

2,89%-

9,16% 20,66%
B Radio
@ Prensa
[ Television
36,37% B Internet
30,94% B Revistas Esp

Fuente: ECI, Patio Olmos y varias zonas - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

3. ¢Cudl es la prensa que lee principalmente para informarse de temas
economicos?

La Voz del Interior
La Nacion
Clarin
La Mafana de Cérdoba
Pagina 12

Hoy dia Cdérdoba
Fuente: ECI y varias zonas - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

4. De esa prensa cidentifica algunos periodistas?

No conocen 31,67%
Si conocen 68,34%
Total de personas 100,01%

Fuente: Varias zonas - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.
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68,34%

Identificacion de periodistas de
prensa

31,67%

@ No conocen
& Si conocen

Fuente: Varias zonas - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

5. Los articulos que lee son:

Informativos 44,00%
Opinién 16,00%
Ambos 40,00%

Total de personas 100,00%

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

40,00%

16,00%

Articulos que lee en prensa

@ Informativos

44,00%

B Opinion
@ Ambos

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

5. ¢Esta satisfecho con la informacion y / o andlisis que le provee ese

medio?
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Si 30,00%

A veces 60,00%

No 10,00%

Total de personas 100,00%

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

Satisfaccion con lainformaciéon de
prensa

10,00%

30,00%
B Si
O A veces
= No
60,00%

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

13. ¢En qué sitios de Internet se informa sobre economia?

De diarios

infobae.com
Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

14 En los sitios de Internet que consulta lee bdsicamente sobre:

Informativos 16,00%
Opinién 7,00%
Ambos 77,00%

Total de personas 100,00%

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.
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16,00%

@700%
77,00%

Articulos que lee en Internet

M Informativos
@ Opinion
B Ambos

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

15.Esta satisfecho con la informacion / andlisis econdmico que encuentra en

Internet?

Si 14,00%
A veces 82,00%
No 4,00%
Total de personas 100,00%

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

4,00% 14 00%

-

82,00%

Satisfaccion lainformacion en Internet

B Si
@A veces
® No

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.
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Porque
Alguna ideologia
Subjetividad del periodista
Linea editorial

Beneficio de algun sector
Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

16.¢Con qué frecuencia busca informacion econdmica en Internet?

Todos los dias 38,00%
Muchas veces 12,00%
Pocas veces 19,00%
Nunca 31,00%
Total 100,00%

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

Frecuenciade busquedade
informacién econdmica en Internet

0,
31,00% 38.00% @ Todos los dias

B Muchas veces
B Pocas veces
E Nunca

19,00% 12,00%

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

17 .Considera que la informacion econémica en Internet, ces objetiva?

Si 30,00%
No 70,00%
Total 100,00%

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.
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Internet

30,00%
70,00%

Objetividad de la informacién en

B Si
B No

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

18.<Considera que la informacion econémica en Internet es comprensible?

Si 77,00%
No 23,00%

A veces 0,00%
Total 100,00%

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

de Internet

0,00%

23,00%

77,00%

Comprensibilidad de lainformacion

B Si
E No
O A veces

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.
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Alguna ideologia siempre tiene

La subjetividad del periodista

La linea editorial

El beneficio de algun sector

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

20. ¢Considera a la informacion econdmica importante?

Muy importante 46,88%
Importante 51,56%
Poco importante 1,56%
Nada importante 0,00%
Total 100,00%

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

1,56%--0.00%

46,88%
51,56%

Consideraciéon de lainformacién
econdmica

@ Muy importante
@ Importante

B Poco importante
0O Nada importante

Fuente: ECI - Noviembre 2006 — Ciudad de Cérdoba.

Tesis doctoral Ana Emaides

Pagina 136



PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 2007

Edad de los encuestados:

Menos de 20 26,29%
Mas de 20 64,60%
Mas de 60 9,12%

Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

Edad de los encuestados

9,12%

26,29%

@ Menos de 20
0 Mas de 20
B Mas de 60

64,60%

Fuente: FCE, ECI, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.
Sexo de los encuestados:

Femenino 50,39%
Masculino 49,61%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.
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Sexo de los encuestados

49,61% QSOBQ%

B Femenino
@ Masculino

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

9. ¢Se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas econdmicos?

Si 58,87%
No 41,13%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

Interés en temas econdmicos

41,13%

58,87%

O Si
E No

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

10. ¢A través de qué medios lo hace?
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Radio 25,13%
Prensa 29,24%
Television 32,18%
Internet 11,38%
Revistas Esp. 2,07%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

Medios a través de los que se informa
de temas econémicos

2,07%

11,38% 25,13%
B Radio
B Prensa
[ Television
32,18% | Internet
B Revistas Esp

29,24%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

11. ¢Cudl es la prensa que lee principalmente para
informarse de temas econémicos?

La Voz del Interior
La Nacion
Clarin
Ambito Financiero
La Mafiana de Cdordoba
Pagina 12
El economista
Perfil
Comercio y Justicia
El Pais
IECO
El Socialista
Le Monde Diplomatic
Revista Noticias

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

12. De esa prensa cidentifica algunos periodistas?
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No 33,96%
Si 66,04%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

Identificacion de periodistas de
prensa

33,96%

= No
o Si

66,04%

Fuente: FCE, ECI, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

¢A quienes?

Juan Turello
Jorge Lanata
Pontevechia

Javier Blanco

Bartolome Mitre
Morales Sola

Nestor Scibona

Mariano Grondona
Oliver Galak
Silvia Stang

Eric Calcagno

Julio Suarez
Carlos Gabeta
Sonia Gonzalez Tuello

Daniel Munchnik

Bataglino
Mendez
Maria Odonel

Jaimes Nelson

Luis Erioto

Marcelo Canton
Fuente: FCE, Zona Bancaria y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.
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13. Los articulos que lee son:

Informativos 60,53%
De Opinién 31,97%
Ambos 7,50%

Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

Articulos que lee en prensa

7,50%

@ Informativos
31,97%

@ De Opinién

60,53% B Ambos

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

14, ¢Esta satisfecho con la informacion y / o andlisis que le provee
ese medio?

Si 75,45%
A veces 0,00%
No 24,52%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.
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Satisfaccién con lainformacion de
prensa
24,52%
B Si
0,00% B A veces
= No
75,45%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

15. Considera que la informacion econdmica en esos diarios, ces objetiva?

Si 51,58%

No 46,34%

No Sabe 2,08%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

Objetividad de la informacién de
prensa

2,08%

O Si
46,34% 51,58% E No

B No Sabe

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

¢Por qué?
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Porque Si Porque No
La informacion refleja lo que en la

realidad sucede Ningun medio es objetivo
Hablan de lo actual la inflacién Aplica mucho su opinién
Cada autor escribe en base a sus
Refleja la realidad pensamientos
Son claros y concisos Es tendenciosa
No emiten opinidn y no hay
tendencias Se ocupan mucho del gobierno
Refleja lo que se ve en la realidad La objetividad es imposible de lograr
Intereses de politicos y personales
Dicen la verdad tergiversan la informacion

Periodista comprometidos
No considero que los autores se dejen
influenciar

Respeta el discurso mediatico general

Brinda informacion precisa
Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

16. ¢Considera que la informacion o el andlisis
econdmico en esos diarios es comprensible?

Si 81,90%
A veces 0,00%
No 18,10%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

Comprensibilidad de lainformacion
en Internet
18,10%
0,00%
B Si
B A veces
= No
81,90%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

¢Por qué?
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Porque Si Porque No Porque A

veces
La redaccion es 6ptima, no carece de falta de coherencia,  Utilizan términos muy avanzados Depende
por ende es comprensible y facil de analizar del nivel de
instruccion
del lector
Usan palabras de facil comprension Porque se necesita vocabulario
especifico para interpretar Complejidad
correctamente informacion de temas
No utiliza una explicacion compleja del tema Vocabulario incomprensibles
A medida que voy aprendiendo mas materias
comprendo mas Complejidad de temas

Tratan de usar términos no tan técnicos
Usan un lenguaje técnico pero se adecuan a los conocimientos basicos
de la sociedad
Esta expresada con lenguaje técnico Standard
A pesar de no ser ecuanime, es claro, pero tendenciosa

El contenido

Lenguaje didactico

Facil de entender

Informacion clara

Porque es clara y tiene buena redaccion
Porque esta hecha para todo tipo de
publico

No utiliza lenguaje técnico

10. ¢Que temas econdmicos considera que estdn ausentes en esos diarios?

Temas ausentes
Comercio exterior
Cambios econdémicos en todo el pais
Desocupacién y mercado externo
Monedas
Eleccion de los economistas
indices (INEC)
Presupuesto educativo
Distribucién del ingreso
Efectos a largo plazo, alternativas
Canasta familiar y precios
Economia clase media
Inflacion
Economia de sectores pobres
Economia internacional
Economia Doméstica
Impuestos

13. ¢En qué sitios de Internet se informa sobre economia?

La Voz
Diarios Internacionales
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Clarin
Cadena 3
Minuto
Ambito financiero
INDEC
La Nacion
Google
theeconomist.com
infobae.com
Ministerio de Finanzas
economiaparatodos.com.ar
CNN
elcronista.com
ft.com
Portadas de diarios
washingtonpost.com
unceco.edu.ar

14 En los sitios de Internet que consulta lee basicamente sobre :

Informativos 46,24%
De Opinién 36,69%
Ambos 14,07%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

Consultas en Internet

14,07%

[ Informativos

46,24% @ De Opinién

B Ambos

36,69%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.
15.Esta satisfecho con la informacion / andlisis econdmico que encuentra en
Internet?

Tesis doctoral Ana Emaides Pagina 145




Si 86,12%
A veces 2,50%
No 11,38%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

Satisfaccién con lainformacion de
Internet

11,38%
2,50%
O Si
B A veces
= No

86,12%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

16.¢Con qué frecuencia busca informacion econdmica en Internet?

Todos los dias 25,95%
Muchas veces 33,82%
Pocas veces 30,55%
Nunca 9,68%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.
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9,68%

25,95%
30,55%

33,82%

Frecuenciade busquedade
informacién econdmica en Internet

B Todos los dias
B Muchas veces
@ Pocas veces
® Nunca

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

18. Considera que la informacion econdmica en Internet, ces objetiva?

Si 57,42%

No 18,78%

A veces 23,80%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

23,80%

18,78%

57,42%

Objetividad de la informacién de
Internet

oS
E No
E A veces

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

¢Por qué?
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Porque Si

Porgue No

Clara y de dominio publico

Depende de la subjetividad del
periodista

Lectura critica

Son tendenciosas

Dificil de lograr objetividad

19. {Considera que la informacion econdomica en Internet es comprensible?

Si 69,69%
A veces 29,26%
No 1,06%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

29,26%

Comprensibilidad de lainformacion

de Internet

1,06%

69,69%

B Si
E A veces
= No

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

¢Por qué?

Por que Si

Porgue a veces

Porgue No

Lenguaje comprensible, sin
muchos indicadores

Depende nivel de instruccién

Es didactico

Estadisticas

20. cConsidera a la informacion econémica importante?
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Muy importante 49,09%
Importante 44,85%
Poco importante 3,01%
Nada importante 3,24%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

3,01%

44,85%

3,24%

Consideracion de lainformacién

econdmica

49,09%

8 Muy importante
B Importante

B Poco importante
B Nada importante

Fuente: FCE, ECI, Zona Bancaria, Peatonal y Varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2007.

¢Por qué?

Todos debemos tener una
idea de la realidad actual

Porque estudio la profesion

relacionado con la Economia y

para informarme

Porque piensa que nada
va a cambiar

Porque de como funciones
la economia depende
nuestro nivel de vida

Forma parte de la vida
cotidiana

Los medios nunca dicen
la verdad

Es el punto clave en el
rumbo de un pais

Porque el sistema es
capitalista

No ayuda a resolver los
problemas diarios

Ayuda a entender la
realidad social en que
vivimos

Para saber sobre la inflacion

Nos permite organizarnos
mejor con los gastos diarios
para llegar a fin de mes,
principalmente

Para manejarse en la
sociedad

Me sirve para mi formacion

Para mantenerse informado
sobre la situacion del pais

Porque es un tema de
relevancia social

Para prevenirse

Necesidad de estar

Porque es un sector clave del

actualizado desarrollo nacional
Para ver si incrementan mis | Porque es un tema de
ingresos relevancia social

Porque de ella depende el
desarrollo del pais y el
futuro de mi empresa

Para la toma de decisiones
personales
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Para manejarse en la
sociedad

Porque define la estabilidad
politica y social

Porque es un sector clave
del desarrollo nacional
Para la toma de decisiones
personales

PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 2008.
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Edad de los encuestados:

Menos de 20 27,14%
Mas de 20 62,18%
Mas de 60 10,68%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y Zona Bancaria de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Edad de los encuestados

10,68%

27,14%

@ Menos de 20
0 Mas de 20
B Mas de 60

62,18%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y Zona Bancaria de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Sexo de los encuestados:

Femenino 50,81%
Masculino 49,19%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y Zona Bancaria de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.
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B Femenino
49,19% 50,81% .
@ Masculino

Sexo de los encuestados

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y Zona Bancaria de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

17. ¢Se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas
econdomicos?
Si 69,79%
No 30,21%
Total 100,00%

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal, Zona Bancaria y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Interés en temas econdmicos

30,21%

O Si
E No

69,79%

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal, Zona Bancaria y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

18. ¢A través de qué medios lo hace?
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19.

20.

Radio 16,95%
Prensa 27,20%
Television 36,53%
Internet 18,15%
Revistas Esp. 1,17%
Total de personas 100,00%

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Medios a través de los que se informa
de temas econdmicos

1,17%

18,15% 16,95%

B Radio
B Prensa
O Television

27,20% B Internet

B Revistas Esp

36,53%

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

La Voz del Interior
Clarin

Dia a dia

Ambito Financiero
La Nacion
Pagina 12

Comercio y Justicia

Hoy dia Cdérdoba
Miradas al Sur
La mafiana de Cérdoba

Economy Pluss

Puntual

Le Monde

Cronica

Critica de la Argentina

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

De esa prensa cidentifica algunos periodistas?

Tesis doctoral Ana Emaides

¢Cudl es la prensa que lee principalmente para informarse de
temas econdémicos?

Pagina 153



No conoce 75,71%
Si conoce 24,29%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Identificacion de periodistas de

prensa

24,29%

& No conoce
@ Si conoce

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

¢A quienes?

Morales Sola

Feinmann

Jorge Cuadrado

Van Der Koi

Sergio Carreras

Bertbistky

Ramos

Roberto Bataglino

Muchnik

Ofia

Grondona

Battaglino

Gobart

Anguita

Castro

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

21. Los articulos que lee son:
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Informativos 54,03%
De Opinién 35,68%
Ambos 10,29%
Total de personas 100,00%

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal, Zona Bancaria y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

10,29%

35,68%

54,03%

Articulos que lee en prensa

[ Informativos
@ De Opinién
B Ambos

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal, Zona Bancaria y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

22. ¢Esta satisfecho con la informacion y / o andlisis que le provee

ese medio?

Si 66,81%
A veces 0,00%
No 33,19%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal, Zona Bancaria y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Tesis doctoral Ana Emaides

Pagina 155



Satisfaccién con lainformacion de

prensa

33,19%

0,00%

66,81%

o Si

H A veces

@ No

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal, Zona Bancaria y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

8. Considera que la informacion econdmica en esos diarios, ces objetiva?

Si 34,43%
No 65,57%
Total de personas 100,00%

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal, Zona Bancaria y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Objetividad de la informacién de
prensa

65,57%

34,43%

ESi
8 No

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal, Zona Bancaria y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

¢Por qué?
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Porque Si Porque No
Caracter de “empresas” que poseen los

La “seriedad” del medio medios o grupos de medios,
Parcialidad, Intereses econdmicos de los medios
Claridad Influida por los diferentes poderes

Los medios tienen sus propias tendencias
No emisién de juicios de valor segun el grupo econémico al que pertenecen

Linea periodistica

9. cConsidera que la informacion o el andlisis econémico en esos diarios es
comprensible?

Si 73,55%
A veces 6,18%
No 20,27%
Total de personas 100,00%

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal, Zona Bancaria y varias zonas de |la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Comprensibilidad de lainformacion
de prensa

20,27%

O Si
B A veces
= No

6,18%

73,55%

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal, Zona Bancaria y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

¢Por qué?
Porque si Porque No
No entendimiento de términos
Claridad de la informacién técnicos

Vocabulario dificil confunde a

La explicacién de los términos la gente, no es para la gente
técnicos de clase baja

La orientacién masiva que tiene
el diario

Accesibilidad del vocabulario.

10. ¢Que temas econdmicos considera que estdn ausentes en esos diarios?
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Si hay 53,46%

No hay 45,54%

No sabe 1,00%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y Zona Bancaria de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Ausencia de temas en prensa

1,00%

B Si hay
@ No hay
B No sabe

45,54%
53,46%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y Zona Bancaria de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Temas ausentes en prensa
Nivel de vida
Economia Internacional
Las jubilaciones
Transacciones del gobierno
La mayoria, solo hay noticias de impacto
Temas locales
Temas internacionales
Gastos del estado
Pobreza
Intereses del gobierno
Intereses de los medios
La gente no lo comprenderia/no le interesaria
Contexto regional sudamericano
Un seguimiento objetivo de la inflacion
Un seguimiento de los precios de los bienes de
consumo basico comparados con los de los bienes
sumarios y durables; y la comparacion de la oferta y
demanda de cada uno.

12. ¢En qué sitios de Internet se informa sobre economia?
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Clarin
Pé&ginas de diarios
La Voz
Infovae
La Nacion
Paginal2.com
Google
Diario de Tierra del Fuego
Prensa Obrera
Economiaybuss.com

El pais
Cadena 3
13. En los sitios de Internet que consulta lee basicamente sobre :
Informativos 66,21%
De Opinién 19,75%
Ambos 14,04%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

En Internet basicamente lee sobre

14,04%

O Informativos
19,75% B De Opinion

B Ambos

66,21%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

14, ¢Esta satisfecho con la informacion / andlisis econémico que
encuentra en Internet?

Si 77,48%
A veces 0,00%
No 22,52%
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Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Satisfaccién cocn lainformacién de
Internet

22,52%
o Si
0,00% !
H A veces
= No
77,48%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

¢Por qué? TEMAS QUE FALTAN

Economia Nacional
Economia Internacional
Datos sobre nivel de vida
Temas internacionales
Temas nacionales o locales
indices gubernamentales (pobreza, inflacion, gasto publico)

17. éCon qué frecuencia busca informacion econémica en Internet?

 itomacion konmichen mismet

Todos los dias 23,38%
Muchas veces 28,04%
Pocas veces 30,58%
Nunca 18,00%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.
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30,58%

Frecuenciade busquedade
informacién econdmica en Internet

18,00% 23,38%

B Todos los dias
@ Muchas veces
O Pocas veces

E Nunca

28,04%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

18. Considera que la informacion econdmica en Internet, ces objetiva?

Si 12,68%

A veces 53,53%

No 33,79%

Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Objetividad de la informacién en
Internet

12,68%

33,79%

B Si
O A veces
= No

53,53%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Tesis doctoral Ana Emaides

Pagina 161



¢Por iué?

pagina,

Prestigio que posee la

Amplitud en las
noticias

Depende si la noticia tiene
cierto peso sobre la
sociedad o afecta a los
intereses del diario o el
gobierno de alguna manera

“venderle” ideas

No intentar persuadir o

Postura del periodista

Al informar acerca

economia no se puede
opinar, solo arrojar datos

de

Influencia del poder

Hay mas analisis y
oportunidad de opinion

Libertad para publicar

19. c{Considera que la informacion econdomica en Internet es comprensible?

Si 73,01%

A veces 12,99%

No 14,00%
Total de personas 100,00%

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

12,99%

Comprension de lainformacién de
Internet

14,00%

73,01%

O Si
B A veces
= No

Fuente: Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.
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20. cConsidera a la informacion econdmica importante?

Muy importante 45,41%
Importante 46,91%
Poco importante 7,65%
Nada importante 0,00%
Total 100,00%

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.

Consideracién sobre la economia

7,65% 00%

@ Muy importante
45,41% O Importante

B Poco importante
46,91%

O Nada importante

Fuente: ECI, Ciudad Universitaria, peatonal y varias zonas de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2008.
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PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DE ANO 2009

Edad de los encuestados:

Menos de 20 22,45%
Mas de 20 60,52%
Mas de 60 17,02%

Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Plaza San Martin, zona Bancaria peatonal y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

Edad de los encuestados

17,02% 22.45%

@ Menos de 20
B Mas de 20
B Mas de 60

60,52%

Fuente: FCE, ECI, Plaza San Martin, zona Bancaria peatonal y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

Sexo de los encuestados:

Femenino 51,02%
Masculino 48,98%
Total 100,00%
Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, Plaza San Martin, zona Bancaria peatonal y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre
2009.

Tesis doctoral Ana Emaides Pagina 164



Sexo de los encuestados

48,98% 05102%

B Femenino
@ Masculino

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, Plaza San Martin, zona Bancaria peatonal y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre

2009.

23. ¢Se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas

economicos?

Si 63,78%
No 36,22%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, Plaza San Martin, zona Bancaria peatonal y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre

2009.

Interés en temas econdmicos

36,22%

63,78%

B Si
E No

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, Plaza San Martin, zona Bancaria peatonal y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre

2009.

24. ¢A través de qué medios lo hace?
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Radio 15,01%
Prensa 26,39%
Television 37,13%
Internet 18,65%
Revistas Esp. 2,83%

Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, Plaza San Martin, zona Bancaria peatonal y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre
2009.

Medio através del que se informa de
economia

2,83% 15019

18,65%
B Radio

@ Prensa

@ Television

B Internet

B Revistas Esp

26,39%

37,13%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, Plaza San Martin, zona Bancaria peatonal y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre
2009.

25.¢Cudl es la prensa que lee principalmente para informarse de temas

economicos?

La Voz del Interior
Clarin
La Nacion
La mafiana de Cérdoba
Dia a dia
Pégina 12
El Cronista
Ambito Financiero
Hoy dia Cérdoba
Perfil
REVISTA NOTICIAS
Comercio y Justicia
La Critica
Global Finance
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26.

El Tribuno de Jujuy

Infocampo

El Puntual

La Raz6n

Le Monde Diplomatique

The Word

The Economic

El informador

Finalcial Time

De esa prensa cidentifica algunos periodistas?

No conocen 85,39%
Si conocen 14,61%
Total de personas 100,00%

Fuente: ECI, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

14,61%

Identificacion de periodistas de

prensa

85,39%

B No conocen
@ Si conocen

Fuente: ECI, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

¢A quiénes?

Eduardo Dalmasso, Daniel Alonzo Beldi
Biglieti, Rosin Consi
Bonelli Laura Gonzalez Fantini
Cafiero Taborda Cortina

Claudio Fantini Sietecalle Ofa
Doug Kass Julio Blank Bargero
Fabiana Dal Pra Canedo Roa
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27.

Freyre Martinez Gonzalez
Gabriela Origlia, Marcelo Taborda Torello
Gerardo Lopez Venderkoy De la torre
Gustavo Tobi Horacio Serafin Neidal
Jim Cramer Javier Flores Salzano
Jorge Cuadrado Rosa Cortino Londero
Jorge Lanata Ménica Gutiérrez Fantini
Mario Lapegue Timothy Garton Ash Simeone
Miguel Claria Ponsati Rollan
Morales Sola Luis Majul Mareco
Natalia Bonatto Alonso Zen
Paluch Tolchinscky Siaba Serrate
Rebeca Bortoletto Mario Pereyra Ferrero

Roberto Bataglino

Luis Remonda,

Natalia Garcia

Rosa Bertino

Alejandro Rollan,

Tolonbawn Slotoviasda

Roxana Acoto Daniel Munkik Guillermo Andino
Saiat Sergio Suppo Turello
Salvador Trever Balaguer Pagani
Sergio Serrichio Ma. Iglesias Tenembaum

Silvestre

Los articulos que lee son:

Informativos 34,46%
De Opinién 10,95%
Ambos 54,59%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

Articulos que lee en prensa

34,46%

@ Informativos
B De Opinién

4,59%
54,59% 8 Ambos

10,95%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.
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28. ¢Esta satisfecho con la informacion y / o andlisis que le provee

ese medio?

Si 49,19%
A veces 43,01%
No 7,80%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

Satisfaccion con lainformacién de

prensa

7,80%

43,01%

49,19%

O Si
E A veces
= No

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

7. ¢Conserva los articulos econdémicos iara releerlos?

Si 27,28%

A veces 27,48%

No 45,24%

Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.
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Conserva articulos econémicos para
releerlos
27,28%

B Si
45,24%

@ A veces

B No

27,48%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

8. Considera que la informacion econdmica en esos diarios, ces

objetiva?

Si 55,76%
No 44,24%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

Objetividad de la informacién de
prensa

44,24% msi

55,76% @ No

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

¢Por qué?

Porque Si Porgue No
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No tresgiversan la informacién

Opinan los periodistas

Dan datos corroborados

Cada persona tiene su postura

Maneja datos

Tiene tintes politicos

Esta regulada

No siempre esté fundada en datos sélidos

Manejo transparente de la informacion

Porque asi debe ser

Informacién exacta
Las da el gobierno y el INDEC

Es prensa evaluada y transparente

Periodistas de diferentes origenes

Los diarios muestran la realidad, no hay
manipulacion de la informacién, no hay doble
intencién, ni corrupcion;

La mayoria de las personas dicen que se es
objetiva porque la tarea de los medios es solo
informar

Se niegan que haya intereses de por medio a la
hora de informar;

No hay control por parte del Gobierno sobre los
medios

Para otros tantos la prensa grafica dice la
verdad.

La informacién esta manipulada

Porque muestra informacion que es
conveniente para el estado, no muestra la
realidad tal cual es

La mayoria dice que hay intereses de por
medio (del gobierno, del diario, de empresas,
de los redactores)

Otros tanto opinan que depende del temay
de la fuente, la objetividad de la informacién
La objetividad es imposible en forma
completa

La informacién es parcial, por eso no es
objetiva.

Los medios de informacion estan “atados” a
una linea ideologica que maneja el
funcionamiento

Privilegian los intereses de su empresa

9. ¢Considera que la informacion o el andlisis econémico en esos diarios es

comprensible?

Si 83,14%
No 16,86%
Total de personas 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.
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16,86%

Comprensibilidad de lainformacion
econOmica en prensa

Bsi
@ No

83,14%

¢Por qué?

Fuente: FCE, ECI, Pabellén Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

Porque si

Porgue No

Vocabulario simple

Vocabulario técnico

Pudblico general

Utilizacién de lenguaje
complicado, 0 muy técnico;

Porque el vocabulario es
comprensible

Porque el medio esta destinado
a un publico general.

Muchas veces los temas no
son comprensibles.

La explicacién es sencilla

Esta bien explicada

Se entiende

Por la forma de exponer el tema

Uno sabe de economia
Buen desarrollo de la
informacion

Palabras sencillas y claras

Hay que saber de economia
Hay que tener formacion
Usan palabras técnicas

Si hay 46,80%
No hay 53,20%
Total de personas 100,00%

Tesis doctoral Ana Emaides
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10. ¢Que temas econdmicos considera que estdn ausentes en esos diarios?
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Ausencia de tmas en prensa

46,80% @ Si hay
@ No hay

53,20%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

Temas ausentes

Informacién de empresas
Temas del interior del Pais, locales. Ya que suelen
abocarse mayormente a Buenos Aires.
Jubilados y sus economias
Micro y macroeconomia
Universidad nacional de Cérdoba
Cooperativas
Precios
Inflacién
Sueldos de los funcionarios
Gastos publicos
Bajos salarios-altos precios
Escasez del agua
Economia Internacional
Espectaculos
Fatbol
Temas empresariales - pequefios emprendedores
Educacion
Jubilados
Pobreza
Informacién Especifica
Analisis concreto de los nimeros
Actividades del Presidente en el exterior
Desempleo
Negocios
Deuda Externa
Crisis Argentina
Economias Locales
Distribucion de la riqueza
Falta de estadisticas

Los que tienen relacion con las provincias y ciudades
mas pequefas
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15.

Mala distribucién de la riqgueza

Deterioro de la economia

Verdaderos nlimeros del INDEC

¢En qué sitios de Internet se informa sobre economia?

La Voz.com

Clarin.com

La Nacién

Perfil.com

Nacionales

La Critica
Infobae

MECOM
Cadena 3 .com

Canal 12

Ambito Financiero Online

Estudiotrever.com

Google

Todo Noticia

Wikipedia

Fundacién Mediterranea

El Cronista Comercial Online

Blogs independientes

Pagina 12
Dia a dia

Diario el Chubut
Diario Panorama

diario de cuyo
CNN Online

Revista Noticias Web

El diario de la republica

Ministerio de Economia
Voltaire Net

Perfil

Lemon diplomatique.

Paginas del Gobierno
CNN.com

Paginas oficiales
BCRA

16.

Yahoo

detenimiento?

Tesis doctoral Ana Emaides

¢abre

los

articulos econdomicos

para

Solo si mencioné en la 13 algin diario. Cuando ingresa a un diario
en Interneft,

leerlos con

Pagina 174



Si 19,84%

A veces 55,60%
No 24,57%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

24,57%

Relee articulos con detenimiento en Internet

BSi
O A veces
E No

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

17. En los sitios de Internet que consulta lee basicamente sobre :

Informativos 32,80%
De Opinién 14,55%
Ambos 52,65%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.
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3
52,65%

Consutas en Internet

2,80%

14,55%

M Informativos
B De Opinion
B Ambos

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

16. Esta satisfecho con la informacion / andlisis econémico que encuentra

en Internet?

Si 80,84%
No 19,16%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

Satisfaccion con lainformacion
econdmicade Internet

19,16%

80,84%

Bsi
@ No

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

¢Por qué? TEMAS QUE FALTAN
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Analisis mas profundo de la realidad

17. éCon qué frecuencia busca informacion economica en Internet?

Todos los dias 12,56%
Muchas veces 28,24%
Pocas veces 52,45%
Nunca 6,76%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

Frecuenciade busquedade
informacién econdmica en Internet

6,76% 12,56%

B Todos los dias
@ Muchas veces
28,24% B Pocas veces
® Nunca

52,45%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

18. Considera que la informacion econdmica en Internet, ces objetiva?

Si 25,94%

A veces 50,15%
No 23,91%
Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.
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Objetividad de la informacién en

23,91%

Internet

25,94%

50,15%

E Si
O A veces
B No

Fuente: FCE, ECI, Pabellén Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

¢Por qué?

Porque muestra la

realidad tal cual como lo
muestra el diario impreso

Falta total de
credibilidad de las
paginas en Internet

Porgue se acorta mucha
informacion

influenciar.

No hay intencién de

No sabemos quiénes
son los autores de
tales articulos

En Internet escribe
cualquiera

objetiva

Se basan en datos
comprobados

Solo informan

La prensa debe ser

Porque suprime la
informacion

Siempre hay intereses
de por medio

Se corneta demasiado
para generar debates;

Hay muchos puntos de
vista diferentes.

Cada periodista tiene
su ideologia

No dan toda la
informacion

Depende la inclinacién
politica del medio

Es relativo a la pagina, el
medio, y el periodista

A veces, no existe
puntualidad para explicar
los temas

Nada es totalmente
objetivo

Hay sitios que no son
oficiales e introducen la
opinion del autor, que
puede o no ser
especializado.

Esta manipulada
Depende de lo que leas
Depende de quién escriba

Depende de la objetividad
de los datos.

19. Considera que la informacion econdmica en Internet es comprensible?
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Si 65,03%

A veces 25,90%
No 9,07%

Total 100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabellén Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

9,07%

25,90%

Comprensibilidad de lainformacion
en Internet

65,03%

O Si
E A veces
= No

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

20. cConsidera a la informacion econdmica importante?

Muy importante

42,89%

Importante

51,79%

Poco importante

5,32%

Nada importante

0,00%

Total

100,00%

Fuente: FCE, ECI, Pabell6n Argentina, zona Bancaria, Peatonal y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.
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00%

5,32%_

51,79%

Consideracién de la economia

42,89%

@ Muy importante
O Importante

B Poco importante
O Nada importante

Fuente: FCE, ECI, Pabellon Argentina, zona Bancaria, Peatonal y varios lugares de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2009.

¢Por qué?

Porque es Muy importante

Porque es Importante

La economia es la que rige y mueve a la
actividad econdmica tanto del Pais, como la
individual;

relacion que tiene con su trabajo, las decisiones
a futuro y las conductas de la sociedad

El conocimiento de ésta forma parte de la
cultura general;

Es parte de la sociedad

La vida de un Pais gira en torno a ésta;

Influye en la vida cotidiana

Las decisiones que otros toman influyen en
nuestra vida,

Ayuda a tomar decisiones

Tomarla como muy importante es dejar otras
cuestiones de lado, ademas hay que
analizarlas de modo critico;

Afecta a todos

Es importante tener conocimiento sobre ésta y
es necesaria para tomar buenas decisiones;

Es una practica de todos los dias

Para saber manejar nuestros recursos;

Es un reflejo de las politicas

Nuestro mundo gira en torno a la economia;

Toda la informacién es importante

Para saber como marcha el Pais

Para ver lo esta mal y corregirlo

Por Interés

Para saber |lo que pasa en el pais

Para saber como manejarnos

Por la relacion con los estudios

Porgue el mundo se rige por la economia

Contribuye a la educacion

Informa acerca de los precios

Para poder sostener a mi familia

Para que no nos engafien

De la economia depende el crecimiento del pais

Por mi situacién personal

Por la pobreza
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PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 2010

Edad de los encuestados:

Menos de 20 28,30%
Mas de 20 60,37%
Mas de 60 11,33%

Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

Edad de los encuestados

11,33%

28,30%

@ Menos de 20
0 Mas de 20
B Mas de 60

60,37%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

Sexo de los encuestados:

Femenino 51,20%
Masculino 48,80%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.
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Sexo de los encuestados

48,80% 05120%

B Femenino
@ Masculino

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

1. ¢Se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas econémicos?

Si 64,26%
No 35,74%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

35,74%

64,26%

Interés en temas econdmicos

O Si
E No

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

2. CA través de qué medios lo hace?
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Radio 14,74%
Prensa 25,57%
Television 35,27%
Internet 21,87%
Rev. esp. 2,54%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

21,87%

35,27%

de economia

2,54%

14,74%

25,57%

Medio através de los que se informa

H Radio
B Prensa

B Internet

O Televisién

W Rev. esp.

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

3. ¢Cudl es la prensa que lee principalmente para informarse de temas

econémicos?

La Voz del interior

Clarin

Ambito Financiero

La Nacién

Dia a dia

Pagina 12

La Manana de Cordoba

Hoy dia Cérdoba

Comercio y Justicia

Perfil

Prensa de izquierda

New York Times

Norte (Chaco)

Barcelona

Busines Week

Tiempo argentino

Diario Uno

Punto a Punto
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Le Monde Diplomatique

El Pais

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

4. De esa prensa cidentifica algunos periodistas?

Si 38,24%
No 61,76%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

61,76%

Identificacion de periodistas de
prensa

38,24%

= Si
@ No

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

¢A quienes?

Silvia Nahistat

Mario Rapoport

Walter Giannoni

Roberto Bataglino

Raul De la Torre

Jorge Cuadrado

Morales Sola

Eduardo Remondo

Monica Garcia

Nadin Argafaraz

Gonzalo Gomez
Pizarro

Salvador Trebor

Juan Turello

Claudio Fantini
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Paula Martinez

Rodriguez

Petete Martinez

Mariana Otero

Gustavo lbarra

Bonzatti

Nelson Castro

Juan Scarpelli

Sergio Supo

Alejandro Rollan

Marcelo Bonelli

Lavagna

Roxana Acotto

Martin Bidegaray

Julio Ramos

Emilia Subiza

Raquel Saralegui

Francisco Olivera

5. Los articulos que lee son:

Informativos 28,96%
De opinién 3,58%
Ambos 67,46%

Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

67,46%

Articulos que lee en prensa

28,96%

3,58%

M Informativos
B De opinidn
= Ambos

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.
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6. cEsta satisfecho con la informacion y / o andlisis que le provee ese

medio?

Si 34,13%

A veces 53,11%
No 12,77%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

12,77%

53,11%

prensa

34,13%

Satisfaccién con lainformacion de

ESi
O A veces
= No

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

7. éConserva los articulos econdmicos para releerlos?

Si 6,76%

A veces 20,40%
No 72,84%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.
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releerlos

6,76%

Conserva articulos de prensa para

20,40%
72,84%

B Si
E A veces
= No

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

8. Considera que la informacion econdmica en esos diarios, ces objetiva?

Si 38,65%
No 57,85%

A veces 3,50%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

Objetividad de la informacién de

prensa

3,50%

57,85%

38,65%

B Si
B No
B A veces

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

¢Por qué?
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Confianza No cree en la objetividad
La informacién condice con los hechos

de la realidad Responde a intereses del medio
No hay manipulacién de la realidad Siempre hay carga subjetiva
Es imparcial Hay diferentes intereses econémicos
Los periodistas siguen diferentes
Larga trayectoria del medio lineamientos de pensamiento
Los diarios estas influenciados por partidos
Panorama actual politicos
Muchos periodistas siguen los intereses del
El diario es bueno medio para el que trabajan
Es la verdad Intereses politicos, econdmicos e ideoldgicos

Coincidencia de la informacion con la
realidad y a la oposicién al gobierno

nacional Las peleas del gobierno y los Mass Media

Pluralidad de voces que se encuentra

en duchos medios La lucha interna de los distintos sectores
Existencia de diferente enfoques de abordar
la economia
Indec, la problematica de la corrupcion de
datos

9. ¢Considera que la informacion o el andlisis econémico en esos diarios es
comprensible?

Si 88,60%
No 9,53%
A veces 1,88%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

Comprensibilidad de lainformacion

de prensa
1,88%-
9,53%
o Si
® No
H A veces

88,60%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.
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¢Por iué?

No utiliza lenguaje técnico especifico Utiliza lenguaje técnico especifico

Tiene conocimientos previos en la materia Lenguaje técnico

Vocabulario sencillo Palabras complicadas

Los temas estan bien explicados y desarrollados

brevemente Ser confusa

Utilizan vocabulario simple Utilizar terminologia técnica de la economia

Incorporan breves definiciones o explicaciones
de palabras dificiles

La forma de presentar tanto notas, datos o
estadisticas es accesible

Utilizan términos frecuentes, sencillos
Utilizan la claridad y la precisién para informar
Facil lectura

10. ¢Que temas econdmicos considera que estdn ausentes en esos diarios?

No hay A47,77%
Si hay 52,23%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

Temas econémicos ausentes en
prensa

47 77% @ No hay

52,23% @ Si hay

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

Faltan temas por intereses personales del medio
Temas incompletos u omitidos por linea editorial

Tesis doctoral Ana Emaides Pagina 189



Microeconomia

Las Maniobras del Gobierno y la corrupcion interna

Postura del Diario

Macroeconomia

Economias locales

Inflacién

Economia familiar y cotidiana

Economia Regional

Modelo econémico

Neoliberalismo

Pequefios y medianos empresarios, su actividad y proyecciones

Relaciones Internacionales

Economia Social

Crecimiento
Analisis sobre la problematica de la pobreza, y posibles acciones o soluciones para salir
adelante

Salarios
Economia Internacional
Latinoamérica
Riqueza
La economia global
Coparticipacion Impositiva
Microemprendimientos
Notas de opinién y analisis.
Economia del tercer mundo
Pobreza
Desempleo
Ingreso
NuUmeros reales del gobierno
Politica impositiva
Economia en sectores populares
Concentracion de la riqueza
Andlisis de mercado
Gasto publico
Recursos Naturales
Presupuesto
INDEC
Precios
Subsidios

7. ¢(En qué sitios de Internet se informa sobre economia?

La voz.com
Diarios on-line
Clarin
Cadena 3
Blogs
Infobae
Diarios internacionales
Ambito Financiero
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Perfil

La Nacién Online

Péagina 12

TN

Yndimedia

BCRA

Invertir online

Le Monde

Punto a Punto

Comercio y justicia

Revista Mercado

BBC

Google Noticias

Crbnica

Ministerio de Economia

Infoespacios

The Economist

INDEC

Dia a dia online

Prensa institucional de organizaciones

La mafiana de Cba.

Revista Fortuna

El Argentino

Yahoo diario online

Twitter

Blogs

You Tube

Coérdoba Noticias

8. Solo si mencion6 en la 13 algin diario. Cuando ingresa a un diario en
Internet, cabre los articulos econdmicos para leerlos con detenimiento?

Si 26,05%

A veces 55,26%
No 18,69%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.
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Relee articulos con detenimiento en

Internet

18,69%
e 05%

55,26%

ESi
O A veces
= No

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

9. En los sitios de Internet que consulta lee bdasicamente sobre :

Informativos 24,79%
De opinién 14,33%
Ambos 60,88%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

Articulos que lee en Internet

60,88%

24,79%

14,33%

@ Informativos
B De opinion
B Ambos

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

Tesis doctoral Ana Emaides

Pagina 192



16. ¢Esta satisfecho con la informacion / andlisis economico que encuentra
en Internet?

Si 72,17%
No 27,37%

No sabe 0,47%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

Satisfaccién con lainformacion de
Internet

0,47%

27,37%

o Si
@ No
O No sabe

72,17%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

17. éCon qué frecuencia busca informacion econémica en Internet?

Todos los dias 13,55%
Muchas veces 32,62%
Pocas veces 51,60%

Nunca 2,23%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.
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51,60%

Frecuenciade busquedade
informacion en Internet

2,23%  13,55%

B Todos los dias
@ Muchas veces
O Pocas veces

32,62%
E Nunca

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

18. Considera que la informacion econdmica en Internet, ces objetiva?

Si 25,24%

A veces 43,15%
No 31,61%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

31,61

Objetividad de la informacién

econdmica en Internet

25,24%

%

B Si
O A veces
= No

43,15%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

¢Por qué?
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Porque consulta s6lo informacién de
servicio

No es posible la objetividad

Depende de linea
editorial del medio

Confianza/fidelidad en el medio

Los medios responden a
diferentes intereses

Porque son fuentes
alternativas

En Internet se encuentran muchasy
diferentes voces, datos y andlisis

Los sitios son poco
confiables

Nunca se dice todo

Se van por las ramas

Comentarios sin sentidos ni
justificacion

19. {Considera que la informacion econdomica en Internet es comprensible?

Si 70,29%
No 17,32%

A veces 12,39%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

12,39%

17,32%

Comprensibilidad de lainformacion
econdmica en Internet

B Si
E No
B A veces

70,29%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

20. ¢Considera a la informacion econémica importante?

Muy importante 42,78%
Importante 52,98%
Poco importante 4,24%
Nada Importante 0,00%
Total 100,00%

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.
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4,24%

52,98%

Consideracion de lainformacion
econdmica

00%

E Muy importante
42,78% B Importante
B Poco importante

O Nada Importante

Fuente: Facultad de Letras, ECI, FCE, Zona Bancaria y plaza San Martin de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2010.

¢Por qué?

Porque es Muy importante e Importante

Porque es Poco Importante

Es un deber civico

Para orientarse en lo cotidiano y organizarse dia
a dia

Afecta la economia propia, a nivel individual

Mantenerse alerta a lo que sucede

Define el rumbo del pais

Distintos problemas de corrupcion o de mala
informacién que se encuentran vigente en la
memoria de los argentinos

La economia influye en todos los aspectos de
la vida

Todo lo que pasa en la televisién o en los diarios
son todas mentiras

Es saber acerca de como esté el pais hacia
adentro y hacia fuera

No es esencial en la vida

Se relaciona con la carrera estudiada

Es poco interesante

Para entender lo que hablan los medios

Nos ayuda a entender la realidad

Para poder mejorar algunos aspectos

Para ampliar el campo de conocimiento

Para saber como actuar frente a determinadas
circunstancias

Para orientarse en lo cotidiano y organizarse
dia a dia

Mantenerse alerta a lo que sucede

Para manejar la familia, saber lo que pasa y
pasara

Para poder estar “preparados” ante cualquier
cosa y saber que hacer

Para saber donde uno esta parado en la
realidad del pais
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La economia atraviesa todos los sectores de la
sociedad

Para estar informado acerca de los
movimientos econdémicas y de capital que se
producen en el pais y que realiza el Gobierno

Sirven para comprender la realidad en la cual
estamos inserto

Aspecto de cultura general

PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 2011

Edad de los encuestados:

Menos de 20 15,01%
Mas de 20 71,76%
Mas de 60 13,23%

Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, EC| y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.
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13,23% 15,01%

71,76%

Edad de los encuestados

@ Menos de 20
0 Mas de 20
B Mas de 60

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

Sexo de los encuestados:

Femenino 56,01%
Masculino 43,99%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, EC| y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.
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43,99%
56,01%

Sexo de los encuestados

B Femenino
@ Masculino

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

10. ;Se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas econémicos?

Si 56,99%
No 43,01%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, EC| y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

43,01%

Interés en temas econdmicos

56,99%

O Si
B No

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

11. ;A través de qué medios lo hace?
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Radio 17,46%
Prensa 30,53%
Television 28,54%
Internet 22,40%
Rev. esp. 1,08%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

Medio através del que se informa de

temas econdmicos

1,08%
°17.46%

22,40%

30,53%
28,54%

B Radio

O Prensa

@ Television
M Internet
W Rev. esp.

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, EC| y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

3. ¢Cual es la prensa que lee principalmente para informarse de temas

econdmicos?

La Voz

Clarin

Ambito Financiero

La Manana de Coérdoba

La Nacion

Pagina 12

Dia a Dia

Comercio y Justicia

New York Times

El Cronista

Hoy Dia Cérdoba

Busines Week

Revista mercado

Noticias

Inversor Global

Libre

Los Andes

El Diario de Villa Maria

Apyme
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Le Mond Diplomatique
Revista Punto a Punto
Lade
Revista Pymes
Perfil

4. De esa prensa ¢ identifica algunos periodistas?

No 80,31%
Si 19,69%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

Identificacion de periodistas de
prensa

19,69%

= No
B Si

80,31%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, EC| y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

JA gquienes?

Mario Pereyra
Laura Gonzalez
Jorge Cuadrado
De Pablo (Bs As)
Gabriela Origlia

Joaguin Morales Sola
Liliana Franco
Miguel Claria

Luis Kempa
Magdalena Ruiz Guifiazu
Fernando Gonzalez
Nelson Castro
Juan Turelo
Anahi Abeledo
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Miguel Angel Gutiérrez
Leandro Zononi
Pablo Rossi
Luis Beldi
Arturo Miguel Heredia
Marcelo Bonelli
Dario Gallo

Roberto Bataglino
De Pablo

Caballero
Marcelo Zlotogwiazda
Daniel Salzano
Grondona

Silvestre
Pablo Wende

Santos

Luciano Galende
M. Wainfield
Lalo Freyre

Walter Giannoni

Torres
Maxi Rodriguez
Jorge “Petete” Martinez
Vanderkool
Ricardo Dominguez
Maria Laura Santillan
Walter Gianonni
Trebber
Ernesto Tenembaum

Silvia Franco

Trucco
Jorge Rossi
Claudio Fantini
Jorge Lanata
Zaiad

Carreras
Pratt Gay

Canengeser

Melconian

5. Los articulos que lee son:

Informativos 39,68%
De opinién 10,65%
Ambos 49,68%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.
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49,68%

Articulos que lee en prensa

10,65%

39,68%

@ Informativos
B De opinion
B Ambos

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, EC| y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

6. ¢Esta satisfecho con lainformaciéon y /o andlisis que le provee ese medio?

Si 62,65%

A veces 24,83%
No 12,52%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, EC| y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

SPor qué?

Temas relevantes

Falta a la realidad

La falta de veracidad en los datos

La informacién de una forma
acabada y completa

No siempre informan lo que
uno necesita

Falta de claridad en la redaccion

Es informativo

Porque esa informacion
pocas veces es clara

A veces lees cosas escritas por
presion oficial y eso no esta bueno

Es suficiente

Se dejan temas inconclusos

A veces no se entiende la
terminologia

La informacion es clara 'y
muchas veces es objetiva

No siempre informan lo que
uno necesita

Es subjetiva

Informacién completa

Es tendencioso

La comprendo

Consideraban que falta
compromiso

Les cuesta mucho entender el
vocabulario especifico que se
maneja

Responde a mis expectativas

Son subjetivos

Todo responde a los intereses de
las empresas multinacionales

Es Uti

Faltan temas o seguian una
linea editorial marcada

No corresponde con lo que
sucede en la realidad

La informacion que le provee
ese medio redne diversos
puntos de vista

No se entienden algunos
temas

Muy escuetos

Les parece completa y bien
redactada

Te muestran lo que ellos
quieren

la subjetividad
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Los hace sentir informados

Informan especificamente sin
tener en cuenta el contexto

Es informacién mal manejada

Con esa informacion les es

No responde a mis

Los articulos que se leen vienen
cargados de subjetividad en la
mayoria de los casos o con una

suficiente inquietudes linea politica definida
No lo desarrollan como No siempre te dicen lo que queres
Cubre lo que quiero saber quiero leer

No es todo tan completo

No siempre estoy de acuerdo
con lo que dicen

En la lectura hay que filtrar
algunos conceptos o propuestas

Lo que se dice en el diario
puede observarse en la realidad

A veces me entero de cosas
gue no me gustan

Muchas veces la informacion es
confusa, faltan graficos e
infografias y no es clara

Segun el medio es la
informacién brindada;

No todos los diarios contienen la
misma informacion

Algunos articulos son mas
faciles de entender que otros

Porque la informacion va al
publico en general y es poco
especifica

Los datos otorgados por
medio que tiene relacion con
el INDEC no son realmente
correctos con lo estimado
hoy en dia.

Responde lo que busca

Es muy claro con lo que dice

Es un diario de buen tiraje

Dan la informacién como es.

7. ¢Conserva los articulos econémicos para releerlos?

Si 9,41%

A veces 17,47%
No 73,12%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.
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Conserva articulos de prensa para

releerlos

9,41%

17,47%

B Si
E A veces
= No

73,12%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

8. Considera que lainformacion econdmica en esos diarios, ¢es objetiva?

Si 46,25%

A veces 1,20%
No 52,55%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, EC| y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

52,55%

Objetividad de la informacién
econdémicade prensa

46,25%

ESi
B A veces
= No

1,20%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.
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¢SPor qué?

Veracidad de los hechos

Partidismo

Etica periodistica

Intereses personales

Contraste de los hechos con la realidad

Teniir de ideologia la noticia

Al contratar con la realidad es certero,
aungue a veces incompleto

Defienden su postura

Buen desarrollo de temas especificos.

Fuentes poco confiables

Buenas fuentes

Hablan de mas

Dice lo que pasa

Informacién subjetiva

No estan con el gobierno

Falta a la realidad

Periodismo profesional

La informacion esta “dibujada”, y que
depende de la posicion ideoldgica de los
duefios del medio

Porque es del interior

La informacién esta manipulada, que es
tendenciosa y que a veces se observan
fuertes inclinaciones ideoldgicas.

Al contratar con la realidad es certero,
aungue a veces incompleto

La linea editorial

Corresponde a la realidad

La parcialidad a la hora de redactar notas

Brinda informacion que beneficia al

medio Ningun medio es objetivo
Debe serlo Dicen lo que les conviene
Su medio no involucra ideologias en la
informacién Nunca se deja de lado la subjetividad

Son independientes

No coincide con la realidad

Las notas no benefician ningun interés
particular,

Siempre hay carga subjetiva

Son criticos en las noticias y por eso no
se perdia la objetividad

Hay diferentes intereses econémicos

Es veraz y concuerda con la realidad

Los periodistas siguen diferentes
lineamientos de pensamiento

La informacién condice con los hechos
de la realidad

Los diarios estas influenciados por
partidos politicos

No hay manipulacién de la realidad

Muchos periodistas siguen los intereses
del medio para el que trabajan

9. ¢Considera que la informacién o el andlisis econémico en esos diarios es

comprensible?

Si 84,79%
No 14,33%

A veces 0,89%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.
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Comprensibilidad de lainformacion
econOmica en prensa

14,33% 0,89%

o Si

E No
B A veces

84,79%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

¢SPor qué?

Utilizan la claridad

Lenguaje muy técnico

De facil lectura

Falta de claridad en la redaccion

Informacién esta tratada por el periodista

Falta de desarrollo de la informacion

Apuntan para que la informacién nos llegue

mas facil

Porgue no son claros

Claros y directos para informar Terminologia muy técnica

Las terminologias que utilizan

Tiene vocabulario especializado

Hablan de lo que pasa

A veces se utilizan frases o palabras
complicadas, con terminologia técnica

Es sintético

rebuscada y “marea”

Porque la forma en la que explican es muy

Tiene vocabulario sencillo

Porque se dejan fuera muchos temas

Lo entiende

Lenguaje técnico

Se utiliza un vocabulario bien redactado,

simple (basico) y practico

Palabras complicadas

Entendible para gente que no es especialista
en el tema. Varios dijeron: “Si la entiendo yo,

la entiende cualquiera

Es facil de entender

Se hace un buen tratamiento sobre los temas;

Utiliza un buen vocabulario,

Responde a lo que busca la gente

Hecho para un publico gue busca informarse

Es asimilable a la realidad

Utiliza un lenguaje cotidiano

Los temas estén bien explicados

Vocabulario sencillo,

Desarrollados brevemente

10. ¢Que temas econOmicos considera que estan ausentes en esos diarios?
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No hay 62,60%
Si hay 37,40%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

Temas econ6micos ausentes en
prensa

37,40%

8 No hay
@ Si hay

62,60%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, EC| y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

Temas econémicos ausentes en la prensa
Un anélisis mas didactico de los temas
Niveles de desocupacion
indices de pobreza
indices de la economia mas positivos
Debate sobre los sueldos
El Dolar
El PBly el PBIN
Emprendimientos
Paises extranjeros
Inflacion real
Recursos humanos — Pymes
Supermercados esos no estén claros
Inversiones
La crisis mundial
El verdadero motivo porque no se pueden comprar dolares
Sobre el MERCOSUR y los demés bloques
Informacion sobre agricultura, vifiedos
Temas gremiales y de sueldos publicos
Las finanzas del gobierno, que estan un poco desdibujadas
MERCOSUR, mas informacion sobre América Latina y no tanto sobre Europa
Proyecciones y andlisis a futuro
Temas macroecondmicos y tributarios
Reconocimiento de la pobreza
Informacion de la gente de la calle - El dia a dia, la canasta y demas
La problematica de los recursos naturales, ambiental y energética
El verdadero motivo porque no se pueden comprar dolares
Sobre el MERCOSUR y los demés bloques
Informacion sobre agricultura, vifiedos
Temas gremiales y de sueldos publicos
Las finanzas del gobierno, que estan un poco desdibujadas
MERCOSUR, mas informacion sobre América Latina y no tanto sobre Europa
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Proyecciones y andlisis a futuro
Temas macroecondmicos y tributarios
Reconocimiento de la pobreza
El dia a dia, la canasta y demas

La problematica de los recursos naturales, ambiental y energética

Financiamiento para emprendimientos
Temas de bancos y manejo de dinero
Sobre las pensiones de jubilados
Canasta familiar
Deuda externa e interna
Asuntos agropecuarios
Sobre mineria
Sobre la reforma tributaria
Pequefios empresarios
Economia del interior del pais
Economia informal
Ganancia de las multinacionales
UNASUR
Salud
Educacién
Costos sobre infraestructuras
Impuesto a las ganancias
Influencia del narcotrafico en economia
Inflacién
Salario
Pobreza
Desempleo
Empleo en blanco
Crecimiento econémico del pais
Trabajo en negro
Profundidad en la informacién
Deuda externa
Costo de vida
Aportes jubilatorios
Confiabilidad en los mercados
El contexto econémico
Merval

12. ¢ En qué sitios de Internet se informa sobre economia?

La Voz del Interior
Infobae
Cadena 3
Clarin
Ambito financiero
Infonegocios
La Nacion
La Mafiana
TN
Cérdoba Noticias
Economia para todos
Pégina 12
redes sociales (Facebook o Twitter)
Comercio y Justicia
Google
Wikipedia
Punto a Punto
BBC Mundo
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Notibancos
Diario de Villa Maria
BCRA
Diario show
Cronicatv.com
El mercurio
Elpais.com
Mecon
El cronista
La republica
C5N
Perfil.com
Wallstreejou
Iprofesional
Blog de Cavallo
Blog de Depablo
Informador publico
Politica y desempleo
Cepal
El mejor trato
Mercado digital
Invertir
Le monde diplomatique
Revista APYME

13. Solo si menciond en la 13 algin diario. Cuando ingresa a un diario
en Internet, <cabre los articulos econémicos para leerlos con
detenimiento?

Si 29,28%

A veces 48,27%
No 21,93%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.
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Relee articulos con detinimiento en
Internet
21,93%
29,28%
mSi
O A veces
® No
48,27%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

14. En los sitios de Internet que consulta lee basicamente sobre :
Informativos 51,46%
De opinién 10,26%
Ambos 38,27%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, EC| y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

Consultas en Internet

38,27% M Informativos

51,46% B De opinion
@ Ambos

10,26%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.
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16. ¢Esta satisfecho con la informacion / andlisis economico que encuentra

en Internet?

Si 70,98%
No 29,02%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, peatonal, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

Satisfaccién con lainformacion
econdmicade Internet

29,02%

70,98%

Bsi
@ No

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, peatonal, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

¢Por qué?

La variedad

La informacion podria ser méas profunda

La precisién

No es claro

Actualizacion de las noticias

Faltan criticas y puntos de vista

Entro a sitios confiables

No esta chequeada. Cualquiera puede
subir informacion a la Web

Buena, completa y variada Es subjetivo

Siempre que aparezcan
fuentes

veces contradictoria

La informacion es incompleta, poco
y se citen las | confiable, engafosa, confusa y muchas

en tiempo real

Porque es informacién practicamente

de sesgo ideoldgico

Es subjetiva y que contiene algun tipo

primero por Internet

Porque todo pasa y se encuentra

Espera mas compromiso

Porgue contiene amplia

informacion Mas temas o mas reflexiones

Es igual que el impreso

No siempre responde a lo que busco

Mirada objetiva

Son poco objetivos

Porgue es comprensible

Porgue es muy limitada y corta

Trata temas actuales

Responde a la realidad

Informacién completa, que se
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actualiza constantemente, precisa,
Gtil, variada y detallada

No son muy exigentes a la hora de
leer

No tienen tiempo de consultar otros
medios

Les brinda exactamente lo que
buscan con s6lo hacer un clic
Oportuna

Lo que necesitaban

Uil

Actual

Responde a lo que busco

Hay mucha variedad de opiniones y
perspectiva

La informacion es mas actualizable e
instantanea

Es menos detallada

Es el medio mas completo
Hay muchas opciones

Atractiva y de mayor calidad

17. éCon qué frecuencia busca informacion econémica en Internet?

Todos los dias 14,47%
Muchas veces 26,99%
Pocas veces 46,87%
Nunca 11,67%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, peatonal, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

Frecuenciade busquedade
informacién en Internet

11,67% 14,47%

® Todos los dias
@ Muchas veces
26,99% O Pocas veces

B Nunca

46,87%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, peatonal, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

18. Considera que la informacion econdmica en Internet, ces objetiva?
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Si 38,89%

A veces 32,77%
No 27,26%
No sabe 1,08%

Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, peatonal, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

27,26%

Objetividad de la informacién

econdmica en Internet

1,08%

38,89%

32,77%

B Si
B A veces
H No
B No sabe

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, peatonal, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

¢Por qué?

Esta escrita con criterio

Son imparciales

Los medios estan muy
ideo logizados

Es la realidad

Los periodistas ponen opiniones
propias

No siempre tratan un tema
sin valorarlo

Siempre gue no hablen del
gobierno, por las cifras del Indec

Defienden una postura

Por la variedad de personas que
la suben

Depende mucho de los arreglos
con el Gobierno

No siempre tratan un tema
sin valorarlo

Critico

Depende de quién escriba y suba
la noticia

Depende de quién escribe

Buenas fuentes

Intereses econémicos

De las distintas versiones
de un hecho

Refleja la verdad

Faltan criticas y puntos de vista

Se oculta y/o
descontextualiza
informacioén

Es completa

Falta a la realidad

Dependiendo la
informacién que tratase el
medio dependia su
objetividad

Tiene diversidad de fuentes

Dicen todos lo mismo

Depende del tema
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econdémico

Los diarios no pertenecen a
grandes grupos econémicos

Depende de la pagina visitada

Estd mas resumida la
informacién que en un
diario.

Tienen miradas criticas

Responde a la ideologia del medio

Hay algunas que son muy
detalladas y se complica.

Por las apreciaciones

Depende de quién es el duefio de
la pagina y sus administradores, y
de la linea de pensamiento de
quien la lee

Depende quién escriba el
articulo.

Hay muchas opiniones

No se puede encontrar un medio
equidistante debido a que esta
muy sesgada la informacion.

Depende si tiene graficos
para hacer mas entendible
la informacion.

Porgue muestra lo que es

Miradas parciales o se notaba la
linea editorial que profesan

La gente que la escribe es gente
reconocida en el medio.

Eran sesgadas las notas
econdémicas

Adhieren a la noticia con un
contraste social.

Depende mucho de los diarios

Es mas detallada y sin sesgos.

Muchos temas que se omiten

Es mas facil de leer que en los
diarios.

No creo en la objetividad de los
medios

Hablan en términos mas claros y
cuando no entendés hay
enlaces que te dan el significado
de la misma.

Lo que se cuenta no coincide con
la realidad

No se dice la verdad

Porque en algunas oportunidades
utilizan conceptos o palabras que
desconozco.

19. (Considera que la informacion econémica en Internet es comprensible?

Si 66,04%
No 7,35%

A veces 26,61%

Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, peatonal, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.
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7,35%

26,61%

Comprensibilidad de lainformacion

econdmica en Internet

66,04%

O Si
B No
@ A veces

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, peatonal, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

¢Por qué?

La informacién es precisa

Utilizan tecnicismos que no
llegan a entender.

La informacién no es clara

No es expresada de una
forma que llame la atencién

Clara Usan terminologia técnica del lector
Siempre depende de quien
la escribe y de las fuentes
Facil de leer Vocabulario complejo consultadas

Contiene vinculos y gréficos

A veces no se desarrolla bien y
no se entiende lo que quiere
decir

Depende el tema que se
aborde y el modo que lo
hagan

Los sitios estan hechos para
todo publico

Porque se dejan fuera muchos
temas

Vocabulario de facil
comprensién

Depende de quien firma la nota

Utiliza vocabulario comprensible

Es rapida, concreta y clara,
porque esta dirigida al comun de
la gente y usa términos
cotidianos

Se desarrolla con mas amplitud
gue en la prensa en papel.

El vocabulario es simple

Es més actualizable y cuenta
con mayor espacio

Es simple

Es féacil de leer

Es corta y precisa

Brinda distintas perspectivas

Permite el seguimiento en los
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| temas | |

20. cConsidera a la informacion econémica importante?

Muy importante 53,51%
Importante 42,99%
Poco importante 3,50%
Nada Importante 0,00%
Total 100,00%

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, peatonal, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

Consideraciéon de lainformacién
econdmica

3,50% 00%

B Muy importante

12000 B Importante
y 0
53,51% B Poco importante

O Nada Importante

Fuente: Plaza San Martin, Patio Olmos, peatonal, zona bancaria, ECl y FCE de la Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2011.

¢Por qué?

Es importante saber en qué situacion nos

encontramos como sociedad. No le presto mucha atencion
Poder tomar mejores decisiones No porgue no la entiendo
Hay cosas mucho mas importantes que el
Para gue la economia no afecte sus vidas dinero y la economia
Es el pilar de un pais Con lo basico me basta

Con lo poco que gano, no me interesa
informarme de economia, si a mi me va mal al

Estamos condicionados por la economia pais no le importa.

Se conoce el sistema econdmico con esa Para entenderla hay que ser un especialista y
informacion gue prefieren basarse en su propia realidad
Por cuestién de trabajo Porgue muchas veces es falsa

Si la economia esté bien, el pais esta bien
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De acuerdo al presente econdmico se planea el
futuro

Afecta la vida diaria

Por mi trabajo, debo saber que es lo qué pasa.

Te dice lo que pasa con todo, inflacion, precios
aumentos, pagos, todo

Para la estabilidad laboral y los proyectos

Porque te permite proyectar y actualizarse

Porqgue la sociedad se rige por la economia

Porgue le interesa la economia

Refleja los problemas basicos de la sociedad,
permitiéndonos organizarnos en la vida

Nos permite proyectar y basarnos en el futuro

La economia mueve el mundo y nos gobierna

Regula la vida de los individuos y los condiciona
directamente

Permite ubicarnos en nuestro contexto para asi
poder manejarnos y sobrevivir

Es el motor de la sociedad y que nos permite
entenderla

Saber manejarnos en el dia a dia.

Saber como son las reglas del juego

Es importante para la vida cotidiana

Sirve para tomar decisiones, a nivel personal y a
nivel nacional

Pilar basico y fundamental en la vida.

Es uno de los pilares del gobierno

La economia lo es todo

Todas las decisiones pasan por ella

Porque es la realidad del pais

Nos involucra a todos

Es lo mas fundamental. Estamos afectados

Afectan muchas veces nuestro dia a dia.

Sino no seria noticia siempre.

Las decisiones se sujetan a la economia

Es importante, pero mas importante son las
decisiones politicas

Nunca debemos estar exentos de lo que sucede
a nuestro alrededor.
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PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL PROCESAMIENTO
TOTAL DEL ANO 2012

ANO 2012: casos relevados en los meses de Octubre y Noviembre del afio 2012.

Edad de los encuestados:

Menos de 20 28,91%
Mas de 20 63,28%
Mas de 60 7,81%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Edad de los encuestados

Mas de 60
8%

Menos de 20
29%

Mas de 20
63%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Sexo de los encuestados:

Femenino 50,24%
Masculino 49,76%

Total 100,00%
Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.
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Sexo de los encuestados

Masculino Femenino
50% 50%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Ocupacién de los encuestados:

Administrador 1
Abogado 4
Agricola 1

Albafiil 5

Ama de casa 31

Arquitecto 1
Artesano 1
Artista 1
Canillita 1
Chapista 1
Comerciante 55
Contador 2
Contratista 1

Desocupado 18
Docente 35

Duefio negocio 1
Editor 1

Electricista 2

Empleado/a 161

Empresario 2

Entrenador 1

Estudiante 498

Farmacéutica 1
Independiente 1
Ingeniero 1
Jubilado 40
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Lic. Comunicacién

Locutor

Mecanico

Modista

Nifiera

Obrero

Periodista

Policia

Politico

Portero

RIR[INNR(RPIRRP|W|~

Profesional

w
w

Psicéloga

taxista

Técnico

Vendedor

ok |k

Viajante

1

Total

924

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

1. ¢;Seinteresay se informa frecuentemente acerca de temas econémicos?

Si 61,48%
No 38,52%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Interés en temas econdmicos

No
39%

2. ¢Através de qu

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

€ medios lo hace?

Radio 28,39%
Prensa 28,08%
Television 32,14%
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Internet 10,76%

Rev. esp. 0,62%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Medio através del cual se informa de temas
econémicos

Rev. esp.
1%

Internet_

11% Radio

28%

Television
32%

Prensa
28%

3.

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

¢,.Cudl es la prensa gue lee principalmente para informarse de temas

econdmicos?

Ambito Financiero 20

Cadena 3 1

Clarin 64
Comercio y Justicia

Correo Internacional 1

Dia a dia 14

El Comercio 1

El Cronista 1

El Mundo diplomético 1

El pais 1

El resumen 1

El Tribuno de Jujuy 1

Faz (Alemania) 1

Financial times 1

Hoy dia Cérdoba 3
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Inédito

Infonegocio

Internacionales

Iprofesional

La mafana

e N N TS

La Nacién

La Voz

192

Le monde diplomatique

Marca

Nacionales

=

Péagina 12

w
w

Perfil

Periodismo de la Campora

Pregon

Prensa Obrera

Puntual (rio Cuarto)

Suplemento Clarin

Suplemento de la Nacion

Suplemento La voz

Tiempo Argentino

The Ecomist

Vértice econémic

Wall Stret

N N SR R e e e N R

Total

417

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

4. De esa prensa, ¢identifica algunos periodistas?

Si 26,51%
No 73,49%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.
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No
73%

Identificacién de periodista de prensa

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Alejandra Gallo

Baglino

Alfredo Flury

Arturo Bonelli

Browistin

Cecilia Rostan

Daniel Alonso

Daniel Novak

Dante Sica

Dante Soria

Dellolorre Rau

Diego Davila

Eduardo Arguila

Enrique Carrier

Faz

Claudio Fantini

Federico Tesore

Florencia Schevez

Freire

Grondona

Ismael Bermudez

Jack Mihair

Jorge Avila

Jorge Cuadrado

Jorge Fernandez

Jorge Lanata

Jorge Oviedo

José Luis Spert

José Pérez

Juan Turelo

Lalo Freyre

Lucia Gonzélez Figueroa

Lousteau

Luis Beldi

RPlRRR|MRRINEIRIORIBRIRIRIRPIRINRP R IRPBRRRRP RN P B NP P
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Luis Otero
Marcelo Zlotowaiska
Mariano Grondona
Mario Pereyra
Mario Saeta
Miguel Angel Broga
Nelson Castro
Osvaldo Granados
Osvaldo Salas
Oviedo
Pablo Mas
Pablo Rossi
Paula Martinez
Pedro Briguel
Petete Martinez
Prat gay
Ricardo Canaletti
Roxana Acotto
Roxi
Scarpeta
Sebastian Ibanich
Sergio Carrera
Sergio Suppo
Slotoviazga
Toby
Trever
Verbisky
Walter Giononi
Total

N A N R G G U G N I R R R B AN I R R I I N R R

[
D

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

5. Los articulos que lee son:

Informativos 61,41%
De opinion 13,09%
Ambos 25,50%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.
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Articulos que lee en prensa

Ambos
26%

b o Informativos
e opinién 61%

13%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

6. ¢ Esta satisfecho con la informacién y / o analisis gue le provee ese medio?

Si 70,45%
No 29,55%

A veces 0,00%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Satisfacciéon con informacion de
prensa

Aveces
0%

8. ;. Considera que la informacién econdémica en esos diarios, es objetiva?

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.
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Si 48,48%
No 49,16%

A veces 2,36%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

No
50%

Objetividad en la informacién de

prensa

Aveces
2%

Si
48%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

;Por gué?

Bien documentados

Depende del clima
politico

Responden a un nivel

Andlisis politico en base a indicadores
accesibles

Son opositores

No cree en la informacién que da

No se encuentra influenciado por
politicas

Depende del
articulo, pero si
son informativos
son objetivos

Pega al gobierno

Tiene su tinte

Los diarios no informan como son

Es una vista diferente del pais politico las cosas

Depende del

diario es oficial o | Depende desde donde se lo mira,
Los que escriben tiene credibilidad de oposicion influye por poder politico

Muestran la otra cara

Por el precio del gobierno

Est4 de acuerdo con lo que dicen, cree
en ellos y lo que dice

No existe

Imparciales

Demasiado tocado el Indec

Trata de ser objetiva

Mienten, dicen una cosay es otra

Se ve la realidad

Nunca es objetivo, hay interese

Considero que es concisa

Se refiere a pardmetros
nacionales que no me agradan

en algunos puntos

Toda empresa responde a una
ideologia y a ideas politicas

No es oficialista

Muy pocas veces habla
precisamente del teme econdmico
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ya no habra tan bien
concretamente de ellos

Generalmente

Por los impaces, menos
censurada la informacién

No es un diario del gobierno

Ningun medio tefiido por
tendencia politica

Es mas objetiva que la radio y tv.

Los articulos de opinién siempre
son subjetivos

Escriben periodistas de diversas
ideologias y vasta trayectoria

Informaciéon manipulada

Hablan desde su punto

Est4 manipulada

Méas alla de todo se sujeta de la verdad

Es manipulada

La buena informacion de gente fiel a sus
principios es cero

Depende el periodista

El andlisis no puede ser subjetivo

Opositores al oficialismo

No brinda opinién No existe
No siempre, a veces esta
Las fuentes son confiables influenciada

Méas alla de la mirada objetiva que tiene
los periodistas, el diario refleja los temas
tal cual suceden y los datos son certeros

No hay diversidad

Tratan los temas desde un punto de
vista relativamente critico

Tiene una linea

Son muy completos e informativos

A veces si otras no

Cuenta la verdad de los hechos

No se escuchan posiciones
diferentes

Se mantiene neutral

Ocultan informacion

Poseo las herramientas suficientes

Se orienta siempre a
determinadas ideologias

Confio en la seriedad de estos medios

Punto de vista especifico

Desde mi perspectiva creo

Nunca es totalmente objetiva

Plantea bien la informacion

Responde a intereses econémicos
del diario

Sélo informa, relata los hechos, los
describe

Responden a los intereses de
grupo clarin

Es un diario serio

Hay temas que se dejan de lado

Piensa que dice la verdad

Manejos politicos

Favorece mucho

Posturas, ideologias de la de la
tradicion de los que trabajan n

Te explica bien paso a paso

A veces esta incompleta

Depende del medio

Los medios persiguen intereses

No hay subjetividad

Dan a conocer los datos que les
concierne con respecto al
monopolio que pertenecen

No se basan en lo que la gente

Les creo pasa
Toda nota periodistica esta tefiida
Me cierra de subjetividad

Leo informacién, no opiniones

No se juegan por sus ideales

Segun el criterio del diario que es
objetivo, no tienen la verdad absoluta

Atenta contra el gobierno en todo
momento, por ahi miente

La realidad es de la que habla n bs as

Se que pertenece a un grupo
econdmico que esté en contra del
gobierno

es la real no del gobierno

Siempre un poco de subjetividad
hay

Dice la verdad y la realidad no
disfrazada

No me parecen sinceros

Tesis doctoral Ana Emaides

Pagina 228



Dice la verdad y esta en contra del
gobierno

Soy muy de un lado o del otro

Son muy opositores pero al
mismo tiempo creo més en lo que

Dicen la verdad dicen
Se focalizan méas en temas del
Son datos precisos momento

Muestran la realidad

Ningln medio es objetivo, hay que
tomar todo con pinzas

Debido a que optan por participar

Coincide con mi forma de pensar de un modo

Hay mucho interés en juego de
Muestran la realidad por medio

Cada medio opta por una posicién
Los aspectos econémicos son objetos politica

Es de lo mas confiable de Cérdoba

Depende de | ideologia politica de
ahi su objetividad

Muestra la realidad sin opinar si esta
bien o mal

No es del todo entendible

La fuente es confiable

El pensamiento u opinién del
periodista interviene en el diario

Analizan el tema que proponen

No existe la objetividad, todos
tiene una ideologia definida

Quien escribe relata, no opina

No considero que ningun articulo
de ningun lado sea objetivo

Hay bastante coincidencia entre la
realidad que nos cuentan y lo que se
vive

Siempre hay un sesgo de
subjetividad

La voz en especial

Siempre hay un sesgo ideolégico

Los datos son correctos

No creo en la objetividad en la
comunicacion

Presenta un panorama real

Es del grupo clarin

Intenta reflejar la realidad

Dan cierto tipo de opinién que no
deberian

Es la verdad

Es dificil la objetividad en el
periodismo, creo que en parte si,

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Se apega a la realidad

Responde a determinados intereses o
posiciones del gobierno

Siempre lo leo

Tiene mucho de color politico, varia mucho
seglin quién sea el periodista

La reputacion

Todo tiende a estar relacionado con la posicion
frente a la politica de estado

Considero la postura politica que tiene el diario

Depende del interés del diario

Te aclara muchas cosas

Los medios estan comprados, al final se ven los
tintes politicos

Informacién precisa

Por sus intereses

Especializado e independiente

Lleva en ella la marca editorial del propio medio

Se limitan a informar

Sabe de donde proviene el medio

La informaciodn es clara y sencilla

Son parciales

Son analisis econémicos

Siempre informan segun sus intereses

Brinda informacién veraz y contradice con la
realidad

Hay cruces de informacién

Dice todo

Sdlo publican temas que pueden interesar a un
cierto publico

La considero seria y objetiva

Estd muy manchado
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Encuentro lo que quiero saber

Buscan hacer quedar mal a la nacién

No se puede manipular la informacion
econdémica

Existe un monopolio, veo las contradicciones

Es subjetiva y tendenciosa

Depende de que economista

No siempre te dan la informacién

Opinién parcial

Escribe alguien

Es una empresa grande con muchos intereses

Depende del diario y de su linea de pensamiento

Depende la opinién del diario

No hay objetividad

Con tantos afios uno ve las cosas de otra
manera

A veces no son independientes

Nada que ver la informacidén con lo que veo

No se entiende

Mienten

Depende de interés econémico

Es partidario del gobierno de turno

Los periodistas siguen un linea editorial

Depende de la ideologia del medio

Al ser escrita por una persona si o si hay
subjetividad

El periodismo objetivo en Argentina no existe

Depende de la orientacién politica que posea el
diario

Depende de sus intereses

Es opositor, se percibe a simple lectura

Los medios estan vinculados politicamente

Depende del medio de comunicacion

Esta sujeta a directivos que tienen intereses

Interés politico

Preferencias ideol6gicas

Depende de intereses

Intereses econdémicos

Ninguna informacién periodistica es objetiva

La prensa no es objetiva

Ningdn medio se puede sostener, no son
independientes

Interés politico

La objetividad no existe

Vinculaciones politicas

Hay una opinién politica detras de los medios

La politica y los medios tienen una relacién muy
fuerte

Intereses del medio

Nada es objetivo

Esté en juego la politica

Pertenece a un determinado grupo econémico,,
pierde objetividad

Es tendencioso al pertenecer a un grupo
econémico

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.
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9. ¢Considera qué la informacién o el analisis_econdmico en esos diarios es

comprensible?

Si 89,90%
No 10,10%

A veces 0,34%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

No
10%

Comprensibilidad de lainformacion de prensa

Si
90%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

,Por gué?

Porque Total

Se entiende el punto

Utiliza un lenguaje técnico que requiere
conocimientos previos

Se entiende

Hay informaciones dificiles de comprender

Cuando son de opiniébn son mas sencillos

No es clara la informaciéon econémica

Términos sencillos y practicos para que
entienda cualquiera

Depende de la especificidad

Es para adultos

Estan en contra, ocultan informacion

La redaccion es de facil comprension

Distorsionada

Utilizan vocabulario simple para llegar a la
sociedad en general

Vocabulario entendible

Es muy técnico, plantea una salida politica
ante problemas econémicos en ese sentido es
claro

A veces no comprendo algunos términos

Por su grado de objetividad

Utilizan demasiado lenguaje técnico econémico

Forma muy simple

Vocabulario técnico y avanzado

Son claros

Utiliza vocabulario entendible
Usa terminologia adecuada
Se entiende claramente

Por términos ajenos al lector

Lenguaje muy técnico

Hay lenguaje técnico

Utilizan un lenguaje demasiado técnico
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Usan vocabulario entendible

Por el lenguaje
Facil lectura

Vocabulario facil
Vocabulario entendible
Todo documentado
No usa vocabulario técnico
Se entiende facilmente
Utilizan un lenguaje no tan formal, permitiendo
al lector poder comprende desinteresada la
complejidades de los temas
A veces
Depende la cultura individual
Depende la prensa y depende el lector
Facil manejo de la informacion
Es entendible en la mayoria de las veces
Escriben en lenguaje coloquial
Porque Si
Utilizan vocabulario no tan formal y gréficos
Tiene abarque, alcance
Es adecuada para la comprensién de odas las
personas
Estoy acostumbrada a leerlos
Es claro, sencillo y completo
No usan términos especificos
Entiendo los términos especificos
Por lo transparencia de la informacion
Los datos se entienden
Estudio economia
Es claro para cualquier tipo de lector
Detalla los sucesos y especialistas la explican
Es claray precisa
Es clara la disposicién de informacion
Lo hacen legible
Usa lenguaje popular
Cuento con herramientas que me permiten
comprenderlo
No la hacen especialistas sino periodistas que
escriben para el publico en general
Usan lenguaje urbano
Es facil comprender lo que quiere decir
Facil acceso y entendimiento
Generalmente en la seccion opinién explican
los términos econdémicos
Utilizan lenguaje claro
Usan ejemplos concretos
Vocabulario claro especifico con algunos datos
Son datos y conclusiones a partir de ellos
Son claros
Utilizan lenguaje entendible
Est4 bien detallada
No es compleja
Logran convencer ala gente
Se expresan bien

Muchas veces es muy técnica

Al no manejar algunos conceptos de economia a
veces resulta confuso comprender

No es del todo entendible

En la mayoria de las cosas no son
comprensibles

A veces usan términos desconocidos
Terminologia

Palabras técnicas

Hay terminologia que no es comprensible

Mal escrito, vocabulario

Vocabulario técnico, estadisticas

Vocabulario técnico

Deberia ser mas sencillo

Usan algunas palabras que no entiendo

Usan términos especificos de economia

No la explican con lujo de detalles
Porgue no
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Tiene un vocabulario que si se puede entender

Es coherente lo que escribe

Es algo real entonces es facil comprender
Depende del medio

Es técnico adaptado al lenguaje social
Se puede entender

El lenguaje es sencillo

Escriben para que todos entiendan
Podria ser mas didactico

Es entendible para mi

Es de difusion masiva y eso permite que las
ideas sean conocidas

Utilizan recursos y palabras de féacil
comprension

No te explican bien de lo que hablan

El lenguaje apropiado al publico

La entiende bien

Lo puedo entender cualquiera

Es entendible desde su punto de vista
Dicen la verdad, no mienten

Se entiende lo que dicen

Se entiende sin saber nada de economia
Se preocupan en hacerlo entendible para
todos

Habla en lenguaje entendible para cualquiera

Féacil de comprender

Explican y no se van por las ramas, utilizan un

vocabulario comuin

El que no escucha en temas econémicos
entiende el lenguaje

Se entiende, el comun de la gente puede
leerla sin problema

Buena comprensién

Detallan la informacion

Vocabulario comprensible

Es sencilla

Conozco un poco el tema

Vocabulario e informacién comprensible de
acuerdo al publico

Los articulos son didlogos comunes y
didacticos

Me interesan temas econémicos y
vocabularios

Hace que personas no especialistas lo
entiendan

Evita tecnicismos y esta orientado al publico
masivo

Est4 orientado al publico en general, evita el
lenguaje especializado

Lenguaje coloquial para relatar el tema
Orientada para todo publico

Los gréficos

Se entiende

Cuando lo veo después pasan

Dice la verdad

Concuerda con la realidad que uno vive
Se entiende
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Es real

Es muy accesible

Lenguaje comprensible para personas que
tengan solo hecho el secundario

Se ven la realidad

Es bésica y no especializada

Se entiende por lo general

Sino nadie lo leeria

Se conoce el mensaje que se quiere dar
Entiendo lo que dicen

Utiliza términos conocidos para la sociedad
Lo entiendo y no soy economista

La forma que esta expuesta la informacion
Tratan de usar lenguaje no técnico

Para todas las personas

Lenguaje cotidiano y gréficos

Trata temas cotidianos y términos entendibles
Explica de forma clara y concisa

El lenguaje por mas que usen unas cosas
técnicas se entiende

Lenguaje claro y sencillo

Los contenidos estan adaptados

Lenguaje com(n y corriente

Te orientan en lo esta pasando en el pais
Términos

Vocabulario simple

Lenguaje

Lenguaje popular

Redaccién de manera sencilla

Lenguaje

Se adapta a las necesidades de los lectores
El lenguaje es entendible

Utiliza un lenguaje sencillo

Es clara, sencilla

Es claro y simple

Usan ejemplos de la vida cotidiana
Maneja un lenguaje sencillo y entendible
Es entendible

No utilizan términos especificos

Se busca un analisis objetivo

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

10. .. 0Oué temas econdmicos considera qué estan ausentes en esos diarios?

No Contesta 27,70%
No sabe 8,45%
Si 40,88%

No 22,97%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.
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Ausencia de temas en prensa

28%

No sabe
8%

41%

Temas ausentes en prensa:

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Relacion de lo local con lo
internacional- contextualizar

Por lo general se habla de todos
los temas pero muchas veces
depende del tema principal

Precios

Pobreza y hambre en el mundo por
las politicas econémicas
capitalistas

Sistemas bancarios

Industria y exportaciones

Los que no existe es el por qué de
la economia que tenemos

La presidenta censura opinién

Navegacién

La pobreza, la gente de la calle

Transferencias de recursos

La verdad

Estadistica a nivel social,
indicadores de pobreza, salud, etc.

Ingresos a los trabajadores y
jubilados

Cosas del dia a dia

La soja, no hay del agro

Temas antioficialistas

INDEC

Costos de produccion o precios

Temas antioficialistas

Mala alimentacion de los
chicos

Hambruna, pobreza

Temas que los perjudican

indice de pobreza

Politica internacional-mercosur

Deuda externa

Crecimiento de sectores
econémicos

Vivienda

El manejo del respaldo del pais

Pobreza

Numeros del gobierno

Inversiones educativas

Economia agraria

Temas nacionales relacionados con
el mundo

Economia mundial

Cotizaciones de acciones,
cosas mas especificas

Falta de trabajo

Deuda externa

Valor de vida

Comparacion con otros paises

Inflacion

Inflacion

Procesos de interaccién mercosur
unasur

La verdadera situacién del pais

Canasta basica

Los fondos de la nacién, reparticion

Algunos temas que personalmente
creo importantes

Seguridad

Mentira del indec

Pueblos originarios

Politicas del gobierno

Desocupacion
Distribucion equitativa de ingresos

Distribucion del ingreso
Politicas de desinflacion

Profundidad y proyeccion

Realidad de clases populares ,
solo bolsillo

Inflacion

Posicion frente a otros mercados
Temas global
Canasta de precios

Para el dia a dia

Lo que publica la oposicion
Verdad del sistema
econdémico

Temas de desempleo
Industria nacional
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Inflacion

Economia Latinoamericana
Relacion estado prensa
Relacién prensa poblacion
Economia ambiental

Analisis mas detallado
Vinculacién entre economiay lo
social

Distribucion del ingreso
Aportes del estado a geriatricos,
hospitales

Andlisis de economias del exterior
Nifios pobres

Problemas sociales
Situacién del campo
Aumento de inflacién
Deuda externa

Politica econdmica
Cordoba

Educativo

Medidas gubernamentales
Economias financieras

Inmobiliario rural

Crisis global

Sistema financiero
Alternativas cooperativas
mercosur

Bolsa de comercio

Estabilidad del pais
Precios

De Cérdoba

Agro en las PYMES
Realidad econémica
Nivel regional
Analisis local
Internacional

El dolar blue

Por provincias
Economia internacional
Economia provincial
Economia del campo
Pobreza

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Acumulacién de capital por
parte de empresas

ONG

INDEC

Los sueldos

Internacional

Realidad social

Realidad econémica
Profundizar

Situacién docente
Soluciones précticas para
lainflaciéon

Educacion

Inflaciéon

indices reales

La realidad practica
Deuda externa
Inflaciéon

Mercado internacional
Comercio exterior
Politica exterior
Economias a futuro

11. ;Cuadl es el canal de TV/programa/s que ve y escucha principalmente para

informarse de temas econdémicos?

678 23
A24 3
ADN 5
A dos voces 7
Agrocampo 1
Agroverdad 2
América 15
Animales sueltos
Argentina para armar
Arriba Cérdoba 11
Baires Directo
BBC
C5N 12
cadena Nacional 1
Canal 10 45
Canal 12 100
Canal 13 11
Canal 15
Canal 26
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Canal 7 6
Canal 8 57
Canal 9 5
Canal 2 1
Canal C 2
Canal de Cordoba 1
Canal ida y vuelta 1
Canal Rural 2
CN 24 2
CNN 14
CcQC 1
Comercio y Justicia 1
Countiner television 1
Cérdoba directo 4
Cronica 8
Desde el llano 1
Diario de media noche 1
Duro de domar 2
Economix 22
El mostrador 1
El inversor 1
Encuentro 1
Grondona 1
History 1
Hora Clave 3
Infonegocio 2
Jornal o Globo 1
Lagarto show 2
Lanata 14
La Mirada 2
Le doy mi palabra 1
Noticieros 106
Noticiero 10 4
Noticiero 11 1
Noticiero 12 35
Noticiero 13 10
Noticiero 9 2
Noticiero 8 20
Palabras més palabras menos 6
Periodismo para todos 40
Phonik 1
Plan m 1
Programa contra oficialista 1
Punto a punto 1
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Rebeca

Rosi

Rurales

Shoping

Teledoce

Telenoche

Telefé

Tv publica

Quiero

Telesur

Teleocho

43

TN

113

TNT

Tomas Mendez

TVR

Ultima péagina

Universidad

Zaping

RPIN|N|[R|RP|R

Total

855

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012
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11. ;En qué paginas de Internet se informa sobre economia?

Ambito Financiero 5,47%
Clarin 12,21%
Comercio y Justicia 1,47%
Crénicas 0,21%
Cronicas Fueguinas 0,21%
Dia a dia 1,89%
El correo Internacional 0,21%
El cronista 0,21%
El globo 0,21%
El liberal 0,21%
El Mundo 0,63%
El pais 0,63%
El Perfil.com 0,21%
El territorio (Misiones) 0,21%
Financial time 0,21%
Faz 0,21%
IECO 0,21%
Inédito 0,21%
Iprofesional 0,42%
Noticias generales 0,84%
Infobae 4,42%
Infonegocios 0,21%
Infonews 0,21%
INTA 0,21%
Internacionales 0,21%
Journal do globo 0,21%
La Gaceta 0,21%
La mafiana de Cérdoba 1,68%
La Nacion 10,95%
La Republica 0,21%
La Voz 40,42%
La voz Argentina 0,21%
Lemonde diplomatique 0,63%
Los del Gobierno 0,21%
Minuto 1 0,21%
Media Mendoza 0,21%
Nacionales 0,21%
Opi Santa Cruz 0,21%
Pagina 12 8,63%
Pagina 3 0,42%
Panorama 0,21%
Perfil 1,89%
PTS 0,21%
Registrado 0,21%
Rebelion 0,21%
Terra 0,21%
Territorio de Misiones 0,21%
The economix 0,42%
Tiempo Argentina 0,42%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.
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Otras:

Argentina en noticia 0,69%
Barcelona 0,69%
BBC mundo 0,69%
Blogs 0,69%
Cadena 2 0,69%
Cadena 3 18,75%
Ciudad 0,69%
Cba24 2,08%
CN24 1,39%
CNN 1,39%
Coriagro 0,69%
Del Gobierno Nacional 0,69%
Econoblogs 0,69%
Economia para todos 0,69%
El economista 0,69%
El historial.com 0,69%
El inmohiliario 0,69%
El pais 0,69%
Facebook 6,25%
Facultades 0,69%
Forbes 0,69%
Foros 0,69%
Hotmalil 0,69%
Infobae 26,39%
Infonegocios 2,78%
Inversor global 0,69%
La 100 0,69%
La vanguardia 0,69%
Le Monde Diplomatique 0,69%
Mailing 0,69%
MERVAL 0,69%
O globo 0,69%
Pamplinas 0,69%
Periodismo X 0,69%
Prensa escrita.com 0,69%
Realidad social 0,69%
rebelion media 0,69%
Redaccion 351 0,69%
Redes sociales 0,69%
Reproducciones de canales 0,69%
Teleocho 1,39%
Terra 0,69%
TN 9,03%
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Twiter 3,47%
Wikipedia 0,69%
Yahoo 2,78%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

13. Las paginas de Internet que consulta (sélo las gue no son diarios online) le

proveen basicamente de:

Informativos 34,02%
De opiniodn 47,21%
Ambos 18,77%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Paginas que consulta en Internet

Ambos
19%

Informativos
34%

De opinion
47%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

14. De esas paginas donde consulta informacion econdmica, ¢,recuerda algun

periodista?
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Si 12,18%
No 87,82%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Identificacion de periodista de Internet

Si
12%

No
88%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

¢, Quién o guiénes?:

Alfredo Flury 1,89%
Beatriz Soto 1,89%
Boneli 5,66%
Caparros 1,89%
Claudio Fantini 1,89%
Daniel Frias 1,89%
Dante Soria 1,89%
Ernesto tenenvaun 1,89%
Federico Tesore 1,89%
Feilman 1,89%
Fontevechia 1,89%
Fredy Vieites 1,89%
Gabriela Frias 1,89%
German Bauloski 1,89%
Grondona 3,77%
Jorge Cachanoski 1,89%
Jorge Cudrado 1,89%
Jorge Lanata 20,75%
José Luis Spert 1,89%
Langabordi 1,89%
Lousteau 1,89%
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Manuel Serrano 1,89%
Marcelo Zlotowizga 3,77%
Merguefian 1,89%
Miguel Broweintein 1,89%
Miguel Claria 3,77%
Morales Sola 3,77%
Pablo Rossi 3,77%
Osvaldo Granados 3,77%
Roxana Acotto 1,89%
Salvador Treber 3,77%
Tomas Bulot 3,77%
Varela 1,89%

Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

15. Estéa satisfecho con la informacidn/andlisis que consulta en Internet?

Si 77,84%

A veces 0,55%
No 21,61%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Satisfaccion con lainformacién de
Internet

No
22%

Aveces
1%

7%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

16. ;Con qué frecuencia busca informacion econémica en Internet?
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Todos los dias 13,06%
Muchas veces 32,78%
Pocas veces 53,61%
Nunca 0,56%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

Frecuencia de busqueda en Internet

Todos los dias
13%

Nunca 1%

Pocas veces
53% Muchas veces

33%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012

17. ;/Considera que la informacion econdmica en Internet es objetiva?

Si 26,87%
A veces 43,77%
No 29,36%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.
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Objetividad de la informacién en Internet

Aveces
44%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012

¢Por gué?
Si A veces No
Te da mas informacion Hay testimonios que son partidarios del Siempre se basan en
gue opinién gobierno o no opiniones

Brinda informacién
concreta y sencilla

Te da informacion pero hay de todo

No se refleja la realidad

En algunos

Los intereses

El ser humano nunca lo
es

Apoyo

Se escribe y publica en base a interés

Opinion

Relativamente

En Internet escribe cualquiera

Muchas veces lo
medios denotan el
favoritismo politico

Son datos especificos

Es tendenciosa, nunca es objetiva

No sabes quien escribe

Un medio més para
consultar y buscar una
forma méas enfocada

No siempre marcan lo mas importante

Nunca te van a decir la
verdad, ni completos

Es actual, del
momento

Saben modificar la verdadera realidad

Todo es mentira, el
Indec es falso

Por el profesional
comprometido

No siempre es la realidad

Responden a intereses

Le parece concreta

Muchas veces esta desdibujada por la editorial

Cuando es de opinion
no es objetiva

Me identifica como
ciudadano

Si es informativa no es objetiva,

Brindan opiniones
personales

Confio en la seriedad
de estos medios

Dependen de las paginas

Tienden a tener
preferencias politicas

Hay de todo

Depende de lo que consulte

No da el énfasis
adecuado

Busca sobre cambio
de divisas

No esté toda y depende del periodista

Opinién personal, linea
gue sigue el diario

Datos precisos

Depende de la pagina

Nunca dan a conocer
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todos los puntos de

vistas
. . . A veces esta
Es real Poseen una misma linea de pensamiento influenciada
Da buenas
explicaciones y Siguen una corriente de pensamiento diferente Esta manipulada
razones
La elige Depende donde se informen es objetiva o0 no | Informacion manipulada

Son datos certeros

Son empresas que corresponden a ciertos
intereses

Tendenciosa

La informacién
econémica no permite

Depende de la pagina

Toda la informacion
responde a algun

opinién interés
Depende del medio, de como maneja la Cada diario tiene su
Es actual . T, ) L
informacion linea editorial

No es como los diarios
que dibujan mas las

No tratan todos los temas, se focalizan en los
temas del momento

Hay muchas paginas y
muchas veces es

cosas subjetivo
No responde intereses . .
PO Todos hablan de lo que le conviene Da lugar a opiniones
privados
Concuerda con la e . No informan, inventan,
) Hay andlisis que son subjetivos
realidad te confunden
Detallan, no es . Manejos politicos y
) Muchas veces responden a intereses S
monopolio econdémicos

Se posicionan desde
un punto de vista
neutro para relatar los
hechos

No va directamente al tema

Siempre hay un poco
de subjetividad

Siigual que lo que
dicen en la tele

Depende la pagina, si es un diario a ser
objetivo

Algunas estan para un
lado

Siempre hay que
enterarse de todo

Depende del medio al que recurra

Siguen intereses, salvo
gue sean extranjeros

No esta manipulada

Segun la linea editorial

Cada uno da su punto
de vista

Es la mejor manera de

Muchas veces pierden la objetividad

Cada uno da su punto

informarse
Por el tratamiento de la . Sigue siendo lo mismo
- A veces se contradicen .
noticia gue otros medios

Me gusta leerlo

Hay interés partidarios

Hay mucho interés

Hay una amplia gama
de informacién

Depende del medio

Siempre hay una
bajada de linea

Medios independientes
sin relacién con la
politica y el gobierno

Depende la ideologia

No creo en la
objetividad en la
comunicacion

Responden a
diferentes interés

A veces esta sujeta a los lineas politicos

Hay muchas opiniones

Perspectiva tedrica

Depende

Depende quien la
escriba

Es una cooperativa de
trabajo

Depende los datos aportados son certeros,
aunque muchas veces la informacion esta
tefiida por la mirada subjetiva de los
periodistas

El periodista nunca va
hacer objetivo

Tenes variedad

A veces hay mala leche y responden més a los
interés del medio que a la realidad

El periodismo no es
objetivo

Puede encontrarse

Cada uno busca sus beneficios

mayor variedad objetivo

Es imposible ser
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Expresan la

opinién

informacién y no su

Es antioficialista

Depende de la opinion
del periodista

Depende de la fuente de informacion

Los periodistas son

subjetivos
. No creo en la
Depende del medio objetividad
. o Siempre a favor de
Contiene muchas veces opinidn .
alguien

Hacen andlisis de la informacién

Cada uno busca

Muchas veces estan cargadas de opinion

diferentes objetivos
Todo esta regulado por

Por los puntos de vista

algun tipo de ente
No existe la objetividad

Depende el sector que informe

No existe la objetividad
en el periodista

Es muy amplia se difunde

No critica, muchas

Tiene una cuota de opinién también

veces toman parte
Todo responde a un

Depende del diario y su ideologia politica

interés en particular
Depende de quien la

poder, por lo que nunca sera objetiva

La informacién es emitida por grupos de

diga

Es tendenciosa

Dan muchas opiniones

Los medios que hablan
de economia estan
controlados por el

En Internet es dificil ser objetivos

gobierno
Tiene sus tintes
politicos y eso no

corresponde
No hay forma de ser objetivos Tendenciosa
Depende que se lea Es segun lo que opine
cada uno
Depende de la orientacion politica No existe la objetividad

Depende de la calidad informativa del medio

Los andlisis tiene algun

Casi siempre es favor o en contra del gobierno

tipo de vision ideoldgica
Debo analizar todas las

campanas
. Depende de cada
Tendenciosa .
economista
Intereses a los que responden La escribe alguien

Cada uno tiene sus propios intereses

Tienen una posicion

Depende el tema

determinada
Hay mucha informacion
distinta

Depende de los sitios donde busques como
todos

No existe la objetividad

Nada es objetivo

A veces se ve influida por posiciones politicas

Todos pueden opinar

Muchas veces lo hacen desde alguna postura

gue no queda clara

Depende si son articulos de opinidn o no

No confid en lo que se dice
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concreta

Depende a que linea editorial corresponde

Se miente mucho

Uno compara con la realidad que nos compete

Siempre informan segun sus intereses

Depende del medio ya que intereses
responden

Te explican para que solo estés informado

Da distintos puntos de vista

Uno no sabe ya en que confiar

Depende del tema y el medio que la publica

Hablan sobre diferentes temas

Depende de la linea editorial

Depende que diario depende el periodista

Muchas veces la informacién que manejan es
en base a las dos campanas

En algunos casos no se puede aplicar

Muchas veces depende del periodista 0 medio

Dependiendo si es de opinion de donde ve

Inclinacioén a cierto partido

Depende de la fuente

Depende de la orientacién del periodista

Hay que saber donde buscar y que seleccionar
de todo lo uno lee

No es objetivo clarin

Depende del medio

Depende de la fuente y quien es el publico

Tiene que ver con la fuente generalmente si

Depende de la pagina

Depende el tinte politico

A veces

Depende de la fuente

No

Depende del medio que lo emite

Existe mucha informacion que no esta
debidamente analizada

Todo depende de quien lo escribe

Dependiendo de la ideologia del medio

Es relativo, depende d las opiniones y
enfoques de actor

Esta tefiida de subjetividad

Depende de la visién de cada medio

Nada es objetivo

Depende de la fuente y la informacion

El periodista siempre tiene una orientacion

Cuestiones vinculadas con la politica

No creo en la objetividad

Informan algunas cosas

Depende del medio

No se trata todos los temas

El que redacta tiene una posicién

La editorial tiene interés politico

Por los monopolios

Depende del medio de comunicacién

No es independiente

Intereses de los directivos

Interés del medio o periodista

Depende de la posicion del medio

Nada es objetivo cuando hay cuestiones politicas
atras

Dependiendo del estilo de noticia que lea

Depende el autor

Dependiendo de donde se lee la informacion

La politica y los medios estan relacionados
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Politizacion y postura del medio Politizacion y monopolio d medios
Los medios estan muy politizados Es muy diffcil que upr(l)l?tli?:l;() no tenga postura
Esté inducida por sus duefios Cada fuente tiene su perspectiva

Los temas son tratados desde un punto

Depende de quien escribe antioficialista

Pertenece a un grupo econémico

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012

18. ;Considera que la informacidén econdmica en Internet es comprensible?

Si 69,17%
No 4,72%
A veces 26,11%
Total 100,00%
Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012
Comprensibilidad de lainformacion
en Internet
Aveces
26%
No
5%
Si
69%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.

,Por gué?

Si A veces No
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Entiendo répido lo que leo,
sin saber sobre el tema

Lenguaje técnico

No es clara

Lenguaje sencillo

Te desvia la informacién segun la
conveniencia de cada uno

No suelo entender, tampoco
ellos el tema

La entiendo

Términos econémicos

Utilizan un vocabulario que no
es comin a toda la gente

Es mas sencilla que una
revista especializada

No van siempre igual

Es especifico y para
economistas

Es mas concisa

Hay gente que no la entiende

Lenguaje muy técnico

Dice lo mismo de los diarios

Vocabulario especifico

Confunden

Lo hacen facil para el lector
Se redacta de una forma
sencilla'y entendible

Es clara, entendible

Podes entrar a paginas
especificas

Depende que nivel busques

Facil vocabulario

Es de féacil lectura

La hacen para el publico en
general

Hay informacion sobre todos
os temas, disponible para
todos de todas las edades
Es explicativa de facil
lectura

Es de féacil lectura

De fécil acceso y lectura

Estudio economia

Esta elaborada para que se
entienda, sin embargo hay
secciones de mayor
complejidad

Clara, precisa, buena
organizacion de la
informacion

Facil de entender
Vocabulario popular

No la hacen especialistas
sino periodistas

Es facil de comprender

Términos claros

Muchas veces es mas
expansible en explicacion
gue un medio gréfico
Resumida

Es concreta

Pueden utilizar vocabulario
especifico

Vocabulario técnico
Depende el nivel de informacion

A veces hay lenguaje técnico
Depende quién lo escribe

Terminologia dificil

Esta muy incompletos los
conceptos y quita comprensién y
veracidad

Depende la nota y la tematica que
trate

Algunos son técnicos y otros no

Depende de la pagina

Es enredada

Muchas veces es exagerada
Hay términos especificos, no
explican

Lenguaje es complejo

No siempre esta dirigida la mismo
publico

Suele ser muy técnica

Suelen ser técnicos a veces

Lenguaje técnico

No se puede confiar

Por los datos y cifras que se
desconocen

Por los escritores

Hay sectores que expresan una
idea clara y precisa

En algunos casos contienen
nombres o datos no cotidianos

Utilizan lenguaje técnico

Es muy especificay no se
adapta al publico en general
Términos confusos

Hay muchas paginas

Solo piensan en ellos en nadie
mas

No la explican con lujo de
detalle

Es dispersa y polarizada

Anadlisis no estéa filtrado
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Utilizan lenguaje entendible
Esta bien detallada

No es compleja

Permite mayores
herramientas

Esté dirigida a todo publico
Depende generalmente es
subjetivo

Utiliza lenguaje basico

La entiendo
No es tan elevada

Es clara'y simple

Facil andlisis, sin vueltas
Es clara y precisa

Es inteligible

Ayuda a formar opiniones
Utilizan vocabulario comin

Con pocos detalles
Son redactadas por
personas que sabeny
entienden del tema

Es didactico
Lo entiende

Se entiende su idea

Esta hecha para el comun
de la gente

Su lenguaje claro y simple
Aclara todas las dudas que
tiene

Se entiende la parte de la
informacién que brindan
La puede leer como
ciudadano y con poca
informacién entiende

Se nutre de recursos como
enlaces, videos, graficos
Es sencillo conocer el
cambio de la moneda

No estd muy alejada a lo
temas que son mostrados
Est4 adaptado para todo
tipo de lectores

Lenguaje simple

No cuesta entenderla
Incluyen cuestiones
didacticas

La entiendo, estan bien

Los datos que proporcionan

A veces hablan economistas muy
técnicos

Debe serlo, seria a mi
informacién a mi parecer
Depende del medio y del
periodista

Términos que no comprende

Hay conceptos que no entiendo
No siempre esta bien redactada y
organizada

Depende del tema que hablen'y
la complejidad de éste

No entiendo mucho el vocabulario
A veces escriben mentiras y
tonteras

No siempre es claro

Podria ser més didactico
Términos

Hablan de datos que no entiendo
Depende del medio/fuente

A veces se mezclan los términos,
se contradicen

No siempre uno sabe de los
términos

A veces usan palabras muy
técnicas

Vocabulario

Hay terminologia que no forma
parte del lenguaje cotidiano
En medios masivos si, en
especializados no
Politizacion de los medios
Utilizan terminologia muy
especifica

Hay articulos comprensibles

Muchas veces usan palabras
especificas

Depende de como y quién la
escriba

Depende del tema
No es objetivo el que produce la
informacion

Usan muchos términos técnicos
Por intereses, conveniencias,
politicas
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redactados son sencillos
Vocabulario accesible e
informacién descriptiva

Es facil de comprender

Es entendible y bien
explicada

Es interesante

Lenguaje y extensiones
Se entiende

Simplicidad

No utilizan términos muy
técnicos/especificos

Es lo mismo

No es especializada

Se explica lo basico

Facil de entender

La linguistica es clara

Es de simple lenguaje
Para quienes no tienen ni
idea de conceptos
econdémicos es entendible
Se explica laidea no
conceptos en particular
Uno tiene los conocimientos
aptos para entender la
informacion

Destinados a todos los
publicos

Esta escrito para que todos
los trabajadores entiendan
Esta abierta al publico
masivo

Se entiende

Es facil y sencillo de
comprender el lenguaje
Es facil de comprender
Se entiende pero eso no
quiere decir que sea cierta

Conozco del tema

No utilizan lenguaje técnico
Lenguaje

Es entendible

Tengo conocimientos
econdémicos

La redaccion y presentacién
de la noticia es concisa

Es clara

Se adapta a las
necesidades

Hay de todo

Lenguaje sencillo, claro y
usa gréficos

Tratan todos los temas
Lenguaje
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Lenguaje

Se redacta en términos
entendibles

Economia doméstica
Cualquier tipo de
informacion

Con mi nivel de cultura la
mayoria es accesible

Es sencilla

Por el lenguaje

No usa palabras técnicas
Es facil de repasar

No difiere mucho de los
diarios impresos

Esta redactada para el
comun de la gente

Es una estrategia de llegar a
un publico méas amplio
Dependiendo de las
competencias del lector
Hay de todo

Se entiende parcialmente
Explican los hechos

Es entendible

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012

19. ;/Qué temas econdmicos considera que estan ausentes en el/las paginas que

consulta?

N/C 33,89%
No sabe 10,28%
Si 29,17%
No 26,67%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.
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Ausencia de temas en Internet

No
27%

29%

No sabe
10%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012

Temas ausentes en Internet:

El tema del Indec y los

Situacion econémica

Proyectos secretos del

. ) Locales
precios real pais
Tecnologia( industria | La presidenta censura .
S Leyes Cooperativas
emergente muy grande) opinién
Respecto a la
distribucion de la Temas antioficialistas INDEC La pobreza
economia
No estan ausentes pero Vision de temas Inflacion Economia internacional
no son reales puntuales
Informacién Temas internacionales . L .
. . ; Asuntos crediticios Informacién internacional
internacional y regionales

No se tomen todos los

Precios Economia mundial Economia doméstica
aspectos
. Con respecto al dia a . .
Hambruna, pobreza Inflacion pec Financieras
dia
Politica internacional- Temas sociales, .
INDEC Del pais en general

mercosur

desocupacion, hambre

La realidad econémica
gue atravesamos

La verdad del INDE

Trabajo infantil

La desocupacién

Especifica

Jubilados y aportes

Sobre PYMES

Inflacion

Economia de los

multinacionales en Inversiones Claridad Economias regionales
Argentina
Datos estadisticos de . . L .
Inversiones del campo Industria Economia internacional

empresas privadas

La verdad

Deuda externa

Planes politicos

Patrimonio econémico de
la presidenta
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., f Imposibilidad de comprar
Desocupacion Lo local Indice de pobreza P . P
doélares
fo . Cuestionamiento de como
. Indi recios real
Precios Sueldos dice de precios real de

productos basicos

se conforma la canasta
bésica de alimentos

Analisis de economias
de otros paises

Andlisis de la
Provincia

Politicas contra la
desinflacion

Cotidianeidad econémica

Bienestar social

Variacién de precios

Cooperativismo como

Comercio exterior

sistema
_ . Profundidad . .
Salud publica Inmobiliaria rural ady Mercado internacional
proyeccion
Sustento en los hogares Economia diaria Crecimiento econdmico Comercio exterior
Respaldo del estado en Economia s
o Estado . . Andlisis local
geriatricos latinoamericana
L Procesos econémicos | Procesos de integracion . .
Inflacion . Economias regionales
macro regional
Analisis mas detallado Precios

Perspectiva econémica
a mediana y largo plazo

Temas sociales

Aportes del estado a
geriatricos y hospitales
Pequefios productores

Economia mundial

Regulaciones
econdmicas

Inflacion real

Patrimonio de los
funcionarios
Industria nacién
Crecimiento

econdmico de la gente

Relacion real-peso

Doélar
Devaluacion

Internacionales
Inequidad

De la bolsa

Presupuesto estatal
Inversiones empresas
internacionales
Soluciones al truncamiento
de la fuente de trabajo
Alternativas al desarrollo
gue vivimos
Comercio exterior

Desempleo

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012

sConsidera ala informacion econémica importante?

Muy importante 49,11%
Importante 48,46%
Poco importante 2,43%
Nada Importante 0,00%
Total 100,00%

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012.
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Poco importante

Importante
48%

Consideracion de lainformacién econdmica

Nada Importante

0%
2%

\

Muy importante

50%

cPor gué?

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012

Por que TOTAL 2012

Muy importante

Importante

Poco importante Nada

Es la base de la economia de
un pais, se debe estar
informado

Ni muy, ni poco importante,
importante, ya que es esencial
saber de ella

No me parece relevante
para el intereses social
por eso no se informe

sobre el teme

Es |la base del desarrollo

Debemos estar actualizados ya que
todo aumenta en el dia a dia

Me mantengo informada
pero no dependo tanto
de ella

Es base a eso pagamos tu vida
y desarrollo

La base de todo, es social

No coincide con la
realidad, pelea con los
medios y gobierno

Todos tenemos deber a saber
sobre economia

Es lo que se ve, analiza el dia a dia

Uno elige el gobierno

Para poder estar informado y
poder crecer

Sino hay plata no hay alimentos, no
hay vida

Siento que no puedo
modificar nada en mi
vida de acuerdo a eso

Forma parte de nuestra visa la
economia, pasa algo con la
economia y nos repercute en
nuestros bolsillos

Te informa sobre lo que esta
pasando en el pais

No todos sabemos
acerca del tema

Siempre me puse a buscar la
parte econémica de la
informacién

El dia de mafiana voy a llegar a ser
algo

No siempre haya que
creer todo los que dicen

El crecimiento de un pais en

Nos pega a todos

No lo veo relevante
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todos los sectores termine
rotando la economia, nos
trasciende

Nos manejamos con el dinero,
nos es inherente, entonces
debemos saber que sucede con
ello

Uno se informa y no confia
absolutamente de lo que dice el
gobierno

Son muy subjetivos "nos
quieren tapar una cosa
con otra"

La economia mueve el mundo

Sino sabemos como se maneja la
economia no podemos funcionar

Por mas que estés bien
informado no podes
cambiar mucho

La economia es el estudio de
recursos, que subsistir

No informan tanto como deberia ser

Es mentirosa

Se sabe la realidad y la
corrupcion

Todos deberian saber que es lo
gue pasa

Hay cosas mas
importante para
preocuparse como la
salud y la educacién

Todas las decisiones aunque
cueste si la informacién es
mentira

Para saber la situacion del pais y
nuestra

En base a eso se rigen las
politicas de un pais

Sabes como esta la economia del
pais

Marca el destino de todo

Para comprender los manejos
econdmicos que se dan en el pais

Permite tomar decisiones a
futuro

Vivimos dentro del sistema
econdémico

Es la base de todo

Porque si

Es de todo el pais, sino somos
ignorantes

Tiene que saber la realidad

Influye en nuestras vidas si
pasa algo con la economia

Permite conocer las mejoras del
gobierno

Para saber como se maneja el
estado

La gente debe ser conciente del
estado en que esté el mundo, en
vez de quejarse solamente de que
suben los precios

Es la base del pais

Tenes que saber como anda el pais
a pesar que es gobierno no diga la
verdad

Las decisiones que tomen nos
perjudica a todos

Para saber donde estaras parado

Tenés que saber que pasay
donde estas parado, te afecta
en la vida

Para tomar decisiones

En el &mbito diario todos la
usamos es importante y mas
con los cambios que tenemos

Nos ayuda a entender que nos
pasa cuando es verdad

Nos puede contar cosas

Saber que pasa con el sistema

Ya que influye en nuestras
vidas

Es importante saber la economia
del mundo y argentina

Para saber como funcionan las
cosas y saber manejarse

Todos dependen de la economia

En la informacion de los medios
me baso para saber como
actuar en la economia diaria

Incide cotidianamente en nuestra
vida y en las decisiones de tomar

| Muy importante

| Importante
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la economia es todo, si queremos saber
manejar debemos estar informados

Son cosas que pasan

La economia rige el bienestar de la gente

Todo tiene que ver con todo

Es lo que me permite planificar mis gustos

Hay que saber que va a pasar en el pais

Define nuestros recursos materiales

Es esencial informarnos sobre economia ya que
tiene una gran influencia en nuestras vidas

Hace al desarrollo y conscientiza acerca de
gue se trata

Vivimos en un mundo que lo econémico rige

Funciona o no el pais

Hay que estar informado ya que nos influye en
nuestras vida la economia

Nos da una idea de donde estamos parados y
hacia dénde vamos

Los datos estadisticos demuestran como esta el
pais

Parte de la realidad nuestra y del mundo

Si ocurre algo con ella, nos repercute en
nuestras vidas

Permite entender la realidad del pais y su
condicion de vida

Nos rodea e influye

El sueldo depende de los gastos que tenemos
diariamente , para saber distribuirse

Porque hace al consumo y a la pobreza

Influye en su vida, por sus viajes, etc.

La economia es la base de todo

Es la base para todo

La economia es un factor importante en el
mundo

Es lo que nos mantiene a todos

Con elloy gracias a ella el mundo y por lo tanto
nuestra vida se modifica y debemos estar
preparados para enfrentar esos cambios

Nos ayuda a manejarnos en la vida

Lo tengo presente en mi vida y la regula

Nos muestra el progreso que tiene el pais

Saber como se encuentra la situacion
econdémica hoy en dia

Para nuestro desarrollo, para estar al tanto de
nuestro avance

Rige el mundo capitalista

Por el cliente

Para saber como nos afecta

Tenemos que tener una idea de la vida

Estar a las circunstancias de los hechos, ver
como influye todo en el pais y en el ciudadano

Es muy importante para desarrollarnos

Me permite proyectarme como futuro profesional
y padre de familia

Es la base de todo

Para mejorar mi situacién y estar informada con
lo que sucede en mi pais y a los demas

Me permite tomar decisiones

Porque es importante

Por interés, para estar informado

Me da un panorama politico econémico actual

Para estar informado sobre o que sucede en e
pais y en el mundo y cémo repercute en
nuestro bolsillo.

Necesario para manejarnos

Para ver el avance que tiene el pais

Es importante

Nos sirve para vivir

La vida necesita dinero

de esto depende futuro y proyectos

Para mi futuro

Es fundamental

Para mejorar mi vida y mi situacién, para
mejorar mi futuro

La economia determina el rumbo

Para saber y estar actualizado como afecta a la
sociedad y a nuestro bolsillo

Por el tema de economia familiar y empresarial

Nos ayuda a manejarnos dia a dia

Es la base de la vida

Para saber como invertir y saber cuales son mis
derechos como ciudadano

Es la base de la sociedad

Te daidea de donde estés parado

Maneja todo

Rigen la existencia de los seres humanos

Necesitamos saber cuales son las medidas a

Es necesaria para manejarnos
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tomar para que se puedan resolver algunos
problemas econémicos

Muestra objetivos como pais Igualdad de informacion

Constituye una base fundamental de la vida

humana
Para saber como evoluciona el pais y mis
posibilidades de crecer
La economia maneja el pais y nuestra
cotidianeidad

Interés pero no es a lo que se quiera interiorizar

Vivimos inmersos en economia

Tenemos que estar informados

Estar informado, saber que sucede en el mundo

Para nuestro crecimiento para proyectarse a futuro, entender y estar
actualizado
Proyeccion de futuro familiar Acceso rapido al trabajo
Me planteo el futuro como profesional Problemas actuales
Como se mueve el pais y como nos influye Nos maneja

Es importante conocer la situacion para
entender maniobras de los gobiernos
Deseo plantear mi futuro familiar Para proyectarse
Para estar actualizado ya que me interesa y a la
vez en cualquier situacién como puede

Nos sirve para mantenernos informados

Nos asesora sobre el marco econémico en el

gue vivimos
afectarme
El mundo econémico es lo que mueve el pais Para entender la clase del profesor
Saber qué aumenta, cuando y planificar Nos actualiza en el tiempo
. . Basica, para desarrollarnos y manejarnos en la
Vas viendo con los pasos como nos influye vida

Es importante saber e informarse de economia
para manejarse en la vida
De alguna manera explica lo que ocurre en el
pais

Necesidad de informacion

Regula nuestra vida

Escuchar a la presidenta ya que nos mantiene

. X Nos determina toda la vida
informados por sus cadenas nacionales

Ayuda en el dia a diay como manejarse en la
economia personal
Por el futuro personal y bienestar familiar Influye en la vida cotidiana de todos
Necesitamos saber hacia donde se dirige el
pais

Entender nuestro exterior

Sabe como estimar y como esta la sociedad

Me interesa todo lo que tiene que ver con

La economia nos mantiene informados )
negocios

Es la base del funcionamiento del mundo y es

necesario estar al tanto de la situacion para Siempre es bueno saber que esta pasando

tomar recaudos y medidas.

Nos enteramos de todo, que pasa que pasara Es necesario saber lo que pasa actualmente

Ahora que empecé la facu me conviene saber
porque me manejo solo con la plata

Influye sobre la vida de uno

Sirve para ver como administramos nuestras
ganancias
Necesidad de saber como invertir el dinero No podes hablar sin estar informado
Tenemos que estar informados sobre la
economia para poder obrar y saber lo que pasa

Es la base de la vida

Conocer nos permite proyectarnos a futuro

Nos da las base para tener una vida

- o Influye en el dia a dia de las personas
econdémicamente equilibrada

Es la base de todos los problemas y soluciones
de un estado

Regula nuestra vida y modifica nuestra cultura Para estar al tanto, algo hay que saber

Por la situacién del pais y como nos afecta
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Regula nuestra vida y modifican nuestra
cultura, todo gira alrededor de la economia

Sino tienen idea nos pasan por encima

Es sumamente necesario estar informado
acerca de la situacion econdmica del pais y del
mundo

Nos afecta a todos

Es lo que mantiene al pais

Uno tiene que estar ubicado en la realidad
econdmica

Los problemas econémicos son también
sociales y van de la mano

a veces es bueno saber lo que pasa para poder

anticiparse a un crisis

Es necesario enterarse como estan las cosas
en el pais

De alguna manera te sirve para programar tu
propia economia

Nos da informacién para tomar decisiones con
respecto a la economia personal de cada uno

Es la realidad en la que vivimos

Desde economia individual hasta global

Nuestro futuro préximo

Para el capital propio, saber qué hacer con las
finanzas para aconsejar

Ir viendo en que podes invertir

Por la crisis que esta pasando el pais

Es necesario informarse sobre lo que ocurre en
el pais

En una cierta de afios, pasé lo mismo que
antes, asi que se puede saber el porvenir

Te dicen lo que pasa dia a dia

Para saber acerca de la situaciéon de nuestro
pais

Por la situacién en la que estamos, por las
consecuencias

Dependen muchas cosas de eso, sobre todo
nuestro bolsillo

Es necesario saber para el capital personal, por
los impuestos, en el sistema es obligatorio

Es vital para la vida cotidiana y para ejercer
plenamente la ciudadania

Ofrece un pantallazo de lo que esta pasando

Es necesario saber lo que ocurre en el pais

Parte de la vida social, conoce lo que pasa en la
realidad

Esta muy oculta, la gente necesita saber mas

No es todo tampoco, es parte de la vida

Le preocupa la inflacién, achicar gastos, se
eligen los segundas marcas, estamos perdidos

La economia nos afecta a todos

En eso no ve lo que va a venir, uno proyecta

Reflejan la realidad de la que se esté viviendo

Con eso sabemos la situacion financiera

Permite tener una vision general y ayuda a
formar una opinién sobre los politicos que nos
gobiernan

La manera de saber como va el pais, como va
encaminado

Si bien no es algo que vemos todos los dias es
importante para nuestro dia a dia

para saber en qué contexto te encontrais

Es esencial el saber de la economia ya que se
pasa algo con ella repercute en nuestros
bolsillos

Se refiere a nosotros

Nos permite saber mas del temay como va
evolucionando la economia de nuestro pais

Por compromiso ciudadano

Es necesario conocer lo que pasa en la

economia a nivel regional, nacional e
internacional ya que la globalizaciéon hace que
nos afecte a nivel particular

mejores decisiones

En base estar bien informado uno puede tomar

Saber de los temas que nos competen y ver
diferentes visiones del tema

Por la economia personal

Es necesario tener conocimiento d le economia
tanto nacional e internacional

Hay muy poca economia

Me parece que no estar informado de lo que
sucede es ser ignorante, ademas me interesa

Es lo que estudio

Nos ayuda a comprender la situacion del pais

Informarse fatiga, la informacion que brindan los

Para manejar costos, produccion

medios digitales me brindan pantallazos del
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mundo econémico

La politica que se toman después van a influir
en nuestra visa

Es uno de los temas esenciales de una nacion

La economia maneja todo

Nunca se sabe con totalidad cuanta veracidad
hay en la informacion

Seguln como anda la economia anda el pais

Es un tema clave para el funcionamiento del
pais

Es algo que me perjudica e influye en el dia a
dia

Es un tema de interés social

Todos los dias necesitamos saber de los
precios, gastos, costos de viajes, productos,
etc

Son temas cotidianos

Si la economia de un pais funciona bien y
ordenadamente y con credibilidad el resto
funciona bien

Forma parte de los temas mas importantes de
un pais

Es el dinero lo que nosotros trabajamos es
nuestro fututo, es hacia donde va el pais

Nos permite tomar decisiones o puntos de vista

Lo social y politico depende de la economia

Nos ayuda en nuestra vida diaria

Es lo que nos clava, hay que aprender a
manejarla para usarla y convertirla en sujeto de
derecho y no solo como sujeto consumidor

Esta relacionada con le dia a dia 'y es primordial
para la sociedad

Atraviesa gran parte de | bienestar de la
sociedad y nuestra vida en particular

Repercute en todos los &mbitos de la vida
cotidiana

Por el conocimiento en otras personas

Es la base de supervivencia hoy dia

Establece sistemas de toma de decisiones

Por los precios y el desempleo, puedo entender

Nos marca el rumbo de un pais

Es necesario estar informado

Marca el rumbo social

Estar informado sobre la suba de precios y
sobre el impuesto a las ganancias

Influye en la mayor parte de los aspectos de
nuestra vida

La economia la tenes presente todo el tiempo,
cualquier cambio que se realice nos afecta el
bolsillo

Muestra como esta funcionando el pais

Para saber como estamos

Es fundamental que sepamos como estamos
econdmicamente en nuestro pais, ya que
influye muchisimo en nuestra sociedad

Es como nos manejamos con la economia

Nuestro sistema que nos mueve en cuanto a
economia es el actual y tenemos que estar
informados

De eso depende como podes vivir

La economia determina la vida del pais

Se vale de variables econémicas para estar
actualizandose en su trabajo

Influye en la vida cotidiana de las personas en
su bienestar y calidad de vida

Es necesaria para que no nos mientan

Conocer la realidad econémica del pais, para
poder planificar y tomar decisiones

Eso nos permite poder analizar nuestra
situacién como pais y provincia

Es parte importante de la sociedad

Es algo que nos afecta a todos

Es practicamente esencial hoy en dia

Es parte de lavida

Informarse y saber que esta haciendo el
gobierno, sélo los medios oficialistas ven lo
bueno y por los opositor lo malo, hay que leer
todo para recién emitir una opinion

No entiendo y no me gusta mucha la economia

Es la principal &rea de intervencion del
gobierno y es el aspecto de la vida diaria que
mas se ve afectado por regulacion

La plata es todo y rodea todo lo que hacemos y
somos

Hace que incida directamente

Fundamental para vidas cotidianas y
comprender procesos en nuestro pais
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Influye considerablemente en el destino de un
pais la propiedad privada y la sociedad

Es necesario esterarse de las cosas que pasan

en el pais

Dia a dia

De todo depende la economia

Dependemos de la economia y de los
problemas que sucedan para tomar decisiones
de vida, en el hogar y en el trabajo

Todo gira alrededor de la economia

Es lo que guia las decisiones politicas méas
importantes

Para estar al tanto de la sociedad en general y

de la vida de uno

De la economia de nuestro pais depende el
fututo de nuestra sociedad

Es algo basico

La gente debe saber que sucede a su pais

Ayuda a comprender muchos aspectos de la
sociedad y de la politica

Permite comprender el funcionamiento y
dinamica de la sociedad

Le interesa saber para poder administrarse

El pais se mueve con una economia de la que
tenemos que tener conocimiento para
comprender su funcionamiento

Uno maneja las finanzas del hogar y necesita
saber como esté la economia

La base para el desarrollo de una sociedad,
para el avance, para el sustento, etc

Necesita saber sobre asuntos econémicos

Es algo en lo que todos estamos inmersos

Por el trabajo, la plata y la estabilidad del pais

Nos sirve para saber como esta nuestro pais y
nuestra economia

Asi te guias sobre como podes distribuir tu
sueldo y gastar

Sabemos que recursos se encuentran escasos
y esto incide en la produccién de los bienes 'y
servicios

Es parte de todo

La actividad econdmica define al pais en sus
relaciones, internas y con el exterior

Cualquier cosa que suceda eso te afecta sea
alta 0 baja tu situacién econémica

Es cotidiana, muy importante para las
relaciones entre los diferentes grupos de la
economia

Para poder tener estabilidad uno mismo

Nos ayuda a organizarnos

no se puede saber como ahorrar o0 como llegar
a fin de mes

Nos afecta directamente en nuestra vida
cotidiana

Saber como esté la nacién y la provincia

La economia mueve al pais y hoy en dia todo
se maneja en términos econémicos

Es necesario saber sobre el estado de la
economia

Nos ayuda a informarnos, crear y consolidar un
punto de vista

Para saber como vivimos

Es lo que estudio y me interesa

Alli sabemos como esté el pais

Eso te orienta como manejarte en la vida y
saber que decisién tomar

Es parte de nuestra sociedad y lo que rige

En eso se basa la vida cotidiana

Es lo que determina lo que nos paso

Le afecta

Impactan en todos los aspectos de la vida
cotidiana

Para saber mas

Condiciona la opinién de cada uno

Es necesario para saber para donde arrancar,
es informacién bésica

La base sustentable de luna familia

Es en donde depende todo, los grandes
cambios vienen desde la economia

Nos est4 regulando la vida

Es lo que vivimos a diario en cuanto a los que
son costos

Es parte de lavida

Lo necesita porque es de otro pais

Todos sabemos saber como se maneja los
fondos en el pais y la provincia

Nos mantiene al tanto de todo

Nosotros hacemos la economia del pais

Influye a todos nosotros y nuestras actividades

Esté presente en todos los &mbitos y en todas
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las actividades de la vida

De la economia depende de como vivimos

Hasta que dia del mes podemos vivir con la

plata
En este momento si, depende de cada paso de Tenemos que mantenernos informados
la economia diariamente

por la toma de decisiones

Para saber como estamos en el pais

Es la base de la unidades personales

Es lo que uno va llevando dia a dia en el bolsillo
con el consumo propio

El cambio del délar

Aspectos importantes que los jévenes deben
informarse

Para vivir

Delimita las tomas de decisiones en el ambito
politico y comportamiento ciudadano

La situacion econdmica es muy mala

Es la base del pais

El gobierno sino hace lo que quiere

Para saber como desenvolvernos en la vida

Para entender la situacion del pais

Para saber como llegamos a fin de mes

Para entender porque aumenta todo

En base a eso uno sabe cuanto gastar

Es parte de todo

Es un aspecto del capitalismo que vivimos

Tiene que ver la mirada que tenemos

Como ama de casa

Es parte de la vida cotidiana

No somos duefios de nada

Condiciona nuestra forma de vida

Somos empleados que tenemos que estar
informados para ahorrara

Se puede comprender la realidad del pais

Por los sueldos para poder desenvolverte

Te permite tomar decisiones

Para saber prever de que manera usar el peso

Por el trabajo que tengo

Es parte de la realidad donde vivimos

Todos dependemos de eso

Con ella podemos entender los manejos que
hacen con nuestros pais

No estamos en una buena situacién econémica
y hay que estar atentos, todo cambia todo el
tiempo

Nos interesa como esta las cosa, cada uno dice
lo que quiere y lo que le conviene

Necesitamos conocer la realidad para tomar
acciones y poder modificarla sino nos gusta

Es lo que trata la economia familiar

Tenemos que conocer la realidad de pais para
saber como vivimos

Para saber como administrarme por el rubro en
que trabajo

De eso depende la situacion del pais y las
oportunidades que tenemos dentro de la
sociedad

Te informa el aumento de las cosas para ver si
alcanza o no

La informacion debe ser difundida, la gente
esta muy mal informada

Todo el tiempo hacemos cosas que tiene que
ver con la economia

Determina la forma en que vivimos

Es de lo que se habla

El desarrollo econémico es importante para
nuestro futuro

Para saber como esta el pais en relacién a otros
paises

Las oportunidades de informarse acerca de lo
gue suceded en la comunidad y el pais

Estar informado, mirar otros programas para
comprara infamacion objetiva

Determina que lo que podemos hacer y que no

Es parte de la realidad de un pais

La situacién econdmica nacional determina la
realidad del pais

Por lo que vivimos, como vamos

La actividad econémica es inherente a la
actividad humana y transversaliza todas las
ordenes de la vida

Para saber como esta el pais

Saber y entender la realidad donde vivimos
para concientizar y propiciar el cambio

Es con lo que tenemos que vivir

Saber donde estamos parados

La situacion econdmica nos compete a todos

Para saber que hacer con nuestra economia
familiar

Esté todo muy caro, uno tiene muchas cosas
gue pagar
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Todos pasmos por la misma economia, porque
estamos mal

Sino sabemos nada ella no nos podemos
manejar

A veces te sirve y a veces no

Por el tema del cambio

Para saber que gastar

Es la realidad del pais

De acuerdo a eso es el funcionamiento del
pais y del mundo

Te da la oportunidad de que prevengas,
administrar la plata y recursos financieros

Trata temas como inflacion, el voto, el délar, el
mercado en general

Condiciona el salario

De eso depende el futuro , la forma de vivir

Hay que conocer la informacion del pais

A través d ella la ciudadania puede tener
conciencia de la situacién politica y social que
esté atravesando

Para todo se necesita dinero

Para ser independiente econonémicamente
hay que conocer

Debemos saber pero depende quien la maneje

Para que a partir de esa informacion es que se
puede entender los procesos sociales y como
gobiernan

Normalmente uno tiene que estar actualizado
en la realidad

Todo gira en torno a la economia nacional e
internacional

Nos permite planear acciones para poder
mantenernos y desenvolvernos

Es necesario que el individuo sepa como y
donde se encuentra para llevar adelante sus
transacciones

La historia es econémica

Sin ella, se iria todo de las manos solo
sabriamos de los monopolios

El desarrollo econémico es importante para el
densevolvimiento personal

Conocer la situacion econémica del pais para
poder manejar la propia economia de uno

Todos tenemos que tener la nocién de lo que
pasa

Es fundamental para mi labor profesional y
como ciudadano

Depende el futuro de la economia del pais

Esta en todos lados por nos manejamos a
través de ella

Para estar atento ante cualquier cosa que
pueda pasar en nuestra vida

Es el camino de un pais

Para el desarrollo de la vida diaria

Para saber que comprar o no

Se conoce la realidad

Fuente: Ciudad de Cérdoba - Noviembre 2012

5.2.
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e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 1999

Los resultados del afio 1999 contabilizan solo las encuestas contestadas
afirmativamente, por ello el porcentaje es del 100%. En primer lugar la TV con un 38,19%,
es el medio mas mencionado le sigue la radio con un 27,33 y luego la prensa con un 25, 57,
sin embargo ante la pregunta acerca de como forma su opinién sobre el tema del
desempleo un 60.84 % contesta que a través de la prensa. Los que se informan a través de
la prensa un 55,05 % lo hace leyendo La Voz del Interior, un 15,60 lee el Clarin, un 8,26
lee La Nacion, y un 3, 67 La Mafiana. Los argumentos para fundamentar La eleccion del
diario son, porque era mas interesante, por la informacion local o por ser el Gnico a su
alcance, en porcentajes 46,86%, 27,43%, 9,14%. La segunda razén de la seleccion de ese
medio estaba en el saber balancear la informacion 7,69%; calidad 7,69%, objetividad
23,08%, veracidad 15,38%. Un 45, 77 afirmo que sigue a un periodista en particular. Los
mas mencionados fueron Mariano Grondona 17,11% que es del diario La Nacion y
ademas tiene programas en la TV; Mario Pereyra 7,89% y Miguel Claria 31,58% que son
de las radios locales, aunque el 2° suele aparecer en la TV. Al momento de inquirir acerca
de la confiabilidad y objetividad de las noticias econdmicas se les pregunto sobre las
fuentes usadas por los periodistas; un 92 % afirmaron que r eran entre Excelente 14,08% ,
Muy buena 36,62% y Buena 41,55%.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2000

En este afio la pregunta fue: acerca del interés por informarse sobre el desempleo y
de la reforma laboral. Un 57, 80 % contesto en forma afirmativa. Los medios que aparecen
en primer lugar para informarse son: la prensa con un 36,36%; la television con un 33,64%
y la radio con un 27,27%. Este afio la prensa aparece antes que la television. En cuanto a
que prensa se lee el orden es: La Voz con un 50,82%; Clarin con un 16,39%; La Nacion
con un 8,20%; La mafiana de Cordoba con un 6,56%.

Solo un 37,50 % afirmo conocer a algun periodista y mencionaron periodistas de los
cuatro medios graficos. Un 80,47% afirma leer tanto notas de opinion y analisis como de
informacion y un 19,51 % solo lee de informacion econdmica. Solo un 48,79% se mostrd
satisfecho con la informacién econdmica del medio que lee. Las razones por la que no estan

satisfechos con la informacion son, entre otras: la poca objetividad, informacidén incompleta
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o parcial, y la dificultad para comprenderla. De quienes si _estdn satisfechos con la
informacion econémica un 31,71% si  considera que la informacion es objetiva. El
82,93% del total de los encuestados considera que es comprensible, ya sea que estén

satisfechos o no o que la consideren suficiente y objetiva o no.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2001

Las encuestas del 2001 son a un publico heterogéneo donde, como siempre,
predominan las edades entre 20 y 60 afios. En este afio también se pregunto si se informa
sobre economia, en particular sobre el desempleo debido a la situacion general de crisis, es
decir, al aumento tan grande del desempleo. Un total de 75,53 % contestaron
afirmativamente. La TV como medio para informarse sigue en primer lugar, luego un
31,84% dijo informarse a través de la prensa y, la radio en tercer lugar. De los medios
aparecen los cuatro diarios en el orden de siempre: La voz del Interior, Clarin; La Nacion; y
La mafana de Cordoba.

Solo un 35,44% identifica a los periodistas cuyas notas lee para informarse sobre
economia, muchos, de los mencionados son de andlisis politico y otros de la television. El
51, 06% esta satisfecho con la informacion que recibe sobre economia y en particular sobre
desempleo; un 13,35% afirmo que no; el resto optd por la opcion de no lo suficiente. Al
final de la encuesta se les solicitaba si deseaban agregar algin comentario; entre otros:
muchos de los comentarios fueron en contra de los politicos o de la politica econdmica,;
respecto a la informacion econdmica dijeron: los economistas deberian dirigirse a la
poblacion con un vocabulario mas sencillo, no entendemos lo que dicen; por mas que la
gente se interese, los politicos hacen lo que quieren; no entiendo lo que dicen, porque no
estoy capacitada; pienso que no existe un periodista econdmico que sirva para salir de la
crisis; son todas mentiras; que se le dé mas espacios a los cuadros, gréaficos, a la noticia
desempleo para que la gente se entere de nuestra situacion; no entiende mucho; la
informacion es buena, la economia Argentina es catastrofica; no me gusta el tratamiento
que le dan a la informacion y a los hechos que en realidad deberian ser conocidos; en
momentos de fuertes crisis y cambios, como sucede actualmente, uno se interesa por
informarse sobre estos tipos de temas; la informacion es muy parcial, muy de derecha; que

todos los dias esta peor la economia; los periodistas especializados en economia hablan
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para los entendidos en el tema, no para el grueso de la poblacidn; la mayoria de la gente no
entiende de economia y yo particularmente no estoy demasiado informado; que lo Unico

importante para los economistas es el riesgo pais.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2002

Un 68 % contesto afirmativamente a la pregunta sobre si se informa acerca de
economia y en particular del desempleo. Los medios mas mencionados fue la television con
un 44,44%; en segundo lugar la prensa con un 32,03% Yy en tercer lugar la radio con un
15,69% . De la prensa se mencionan los cuatro diarios La VVoz del Interior, Clarin; La
Nacion y la Mafiana de Cérdoba. Un 28,57 % afirma que identifica a quienes escriben
sobre economia y en particular sobre desempleo. Nombran periodistas de La Voz, y
algunos de Clarin, otros son de politica o son de la television y la radio.

Un 44,68% afirma estar satisfecho con la informacion que encuentra en el medio
que lee. Un 23,40% afirma que no lo esta. Los fundamentos, entre otros son: que los
medios estan manipulados; que todos tiran para su lado; que la informacion que brindan
estd muy distorsionada, no dicen la verdad; que esta satisfecho porque son todos iguales;
que ninguno es completamente bueno; que son parciales; que espera que la nueva
generacion de periodistas sea mejor; que es poca la informacion, le dan poca importancia;
que el gobierno tendria que informar; que el diario La Nacion es objetivo; que el diario

Clarin no es objetivo, que estd muy manipulado.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2003
Un 75% contesto en forma afirmativa sobre que se informa acerca de economia y
en particular del desempleo. Los medios son mencionados siguen el orden de: la television
con un 39,23%; la prensa con un 26,92% vy la radio con un 23,85%, La prensa mas leida es
La Voz con un 64,89%; le sigue La mafana de Cordoba con un 9,57%; y luego Clariny La
Nacién con un 4,26% cada uno. Un 6,58% identifica a quienes escriben sobre economia y
en particular sobre desempleo. De ese porcentaje un 80 % mencionaron periodistas

especializados en politica.
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En cuanto a la satisfaccién con la informacion 43,24% esta satisfecho, un 21,62%
no lo esta y un 35,14% mas o menos. Al momento de preguntar sobre que medios se
informa un 5, 38% opto6 por de otras fuentes. Internet 66,67% representa el 66,67% de
esas otras fuentes.

Hacia el final de la encuesta se les solicitaba hacer algunos comentarios, entre otros
dijeron: que la informacién econémica no es muy accesible; que la informacion publicada
en diarios suele ser tediosa, muchos nimeros y porcentajes; que el tema de los desocupados
no parece ser preocupante para estos medios; que si hablan de la delincuencia, la pobreza,
pero no analizan las causas de estos males; que no me fijo en quien escribe las notas; que la
informacién sobre economia a veces no es creible, no coincide con lo real y muchas veces
los nimeros estan dibujados; que no analizan la realidad econémica; que en los diarios uno
se informa como puede de economia aunque a veces es dificil entender de qué hablan; que
no dan los resultados veraces para que no se produzca el caos; que nos hacer creer que
estamos bien cuando en realidad no es asi; que la informacion sobre desempleo es escasa y
muchas veces las noticias econdmica son inentendibles; que deben mejorar el lenguaje y
tener mas objetividad; que la informacién estd muy manipulada; que los periodistas
deberian ser mas objetivos y menos influenciables; que hoy en dia todas las noticias estan

enfocadas desde un aspecto politico.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2004
Un 71, 67 % contesta en forma afirmativa que se interesa y se informa
frecuentemente acerca de temas econdmicos. Los medios que eligen son: en primer lugar la
television con un 41,51%; en segundo lugar la prensa con un 27,95%; luego la radio

20,63% Yy en cuarto lugar la Internet con un 7,88%. La oz del interior, Clarin, La Nacion,

y la Mafiana de cdrdoba son, en ese orden, la prensa que leen para informarse sobre
economia.

Un 47,67% dice que identifica a los periodistas que escriben sobre economia y
nombran un periodista de los cuatro medios de prensa. Los articulos de economia que leen
son: de género informativo un 51,72%; de género de andlisis u opinion un 45,37% y ambos
un 2,91%. Un 92,01% esta satisfecho con la informacion y / o andlisis que le provee ese

medio. Los encuestados que se informan de economia en Internet; lo hacen ingresando a la
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version on line de La Voz del Interior; Clarin y La Nacién. En esos sitios de Internet que
consulta Un 92,31% lee basicamente notas econdmicas del género informativo. Y el nivel
de satisfaccion llega a un 88,46%; el porcentaje de quienes opinan que en esos sitios la
informacidn es objetiva es de un 78, 89%. Y comprensible un 77, 05%.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2005

Este afio hablamos del 100 % de los encuestados que se informan sobre economia y
en particular sobre el desempleo. Los medios mencionados siguen el orden de: la television
con un 43,70%; en segundo lugar la prensa con un 27,41%; en tercer lugar la radio con un
25,93% y en cuarto lugar Internet con un 2,96%

Los diarios mencionados por quienes se informan a través de la prensa siguen el
orden de: La Voz del interior con un 59,62%; Clarin con un 7,69%; La Nacion y La
Marfiana ambos con un 3, 85%. Dos diarios de tirada nacional aparecen antes que La Nacion
y La Mafiana de Cordoba. Un 13, 51 % dicen conocer los periodistas que firman las notas
econdmicas y mencionan algunos economistas.

Un 52,78% afirma que estd satisfecho con la informacion que recibe sobre
economia y en particular sobre desempleo.

En los casos de encuestados que se informan a través de Internet; un 66, 67 %
consulta la Voz on line y un 25% dice conocer a los periodistas que lee pero no nombran a
nadie conocido. Un 100% esta satisfecho con la informacién que recibe sobre economia y
en particular sobre desempleo. Los comentarios que se agregan son, entre otros: que la
informacion recibida es muy superficial y lenta; que deberian pasar méas informacion
econdmica y con mas claridad; que el diario deberia ser mas extenso y completo; que hay
que agarrar con pinzas lo que cuentan, no son objetivos; que la informacion debe ser mas
entendible y facil de comprender; que la informacion es muy superficial; que no tocan
todos los temas que interesan y se expresan en un lenguaje dificil; que deberia presentarse
la informacion de una manera mas amplia y clara: que siempre dicen la verdad; que a veces

trabajan mal y el vocabulario, es muy complejo.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2006
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Un 67, 21 % contesta que se informa sobre economia. Los medios mencionados
son: en primer lugar la televisién con un 36,37%; en segundo lugar la prensa con un
30,94%; luego la radio con un 20,66% Yy en cuarto lugar Internet con un 9,16%. De la
prensa que lee principalmente para informarse sobre economia, el diario La VVoz del Interior
es el primero seguido por La Nacion, el Clarin y La Mafiana de Cdérdoba. De esa prensa
un 68, 34% dice identificar a algunos periodistas que escriben sobre economia pero no
mencionan ninguno de los que efectivamente escriben en esos diarios.

Los articulos que lee son: un 44,00% solo informativos; un 16% dice leer solo
articulos del genero de analisis u opinion y de ambos géneros un 40,00%. Un 30% esta
satisfecho con la informacion y / o analisis que le provee ese medio, pero un 60 dice que a
veces.

Los encuestados que manifestaron informarse a través de Internet afirman hacerlo
en los diarios on line; un 77% lee tanto articulos informativos como de analisis u opinion.
Un 16% esta satisfecho con la informacion / anélisis econémico que encuentra en Internet,
los fundamentos, entre otros son: la subjetividad del periodista. Un 70% consideran que la
informacion econdmica en Internet no es objetiva. Un 77% considera que la informacion
econdmica en Internet es comprensible.

Del total de los encuestados un 46,88% considerada que la informacion econémica

es muy importante y un 51,56% que es importante.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2007

Un 58, 87% se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas econémicos.
Los medios a través de los cuales se informa sobre economia son: la television con un
32,18%, en segundo lugar la prensa con un 29,24%, luego la radio con un 25,13% y por
Gltimo Internet con un 11,38%. La Voz del Interior, La Nacion, Clarin, Ambito Financiero,
La Mafana de Cordoba, en este orden, son la prensa que lee principalmente para
informarse de temas econdmicos. Un 66, 04% afirma que identifica algunos periodistas de
esa prensa y nombran de los tres primeros diarios.

El género de los articulos que lee es en un 60,53% informativo y del género de

opinion o analisis de un 31,97%. Ambos géneros un7, 50%.
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Un 75, 45 % esté satisfecho con la informacion y / o analisis que le provee ese
medio. Un 51, 58 % considera que la informacion econdmica en esos diarios es objetiva.
Los fundamentos, entre otros, son: porque la informacion refleja lo que en la realidad
sucede.; porque hablan de lo actual, la inflacion; porque dicen la verdad; porque son
periodistas comprometidos; porque no considero que los autores se dejen influenciar. Los
que afirman que no es objetiva sus argumentos son: porque ningun medio es objetivo;
porque aplica mucho su opinidn; porque cada autor escribe en base a sus pensamientos.

Un 81,90% considera que la informacién o el analisis econémico en esos diarios es
comprensible. Las razones son, entre otras: que la redaccion es 6ptima, no carece de falta
de coherencia, por ende es comprensible y facil de analizar; porque usan palabras de facil
comprension.; porque no utiliza una explicacion compleja del tema; porque tratan de usar
términos no tan técnicos; porque usan un lenguaje técnico pero se adecuan a los
conocimientos basicos de la sociedad. Los que dicen que no es comprensible se basan en
algunos de estos argumentos: porque utilizan terminos muy avanzados; porque se necesita
vocabulario especifico para interpretar correctamente informacion; porque utilizan
vocabulario incomprensible. Los temas econdmicos que algunos consideran que estan
ausentes en esos diarios son: la economia de sectores pobres; los efectos a largo plazo,
alternativas de politicas econdmicas y mencionan otros temas que si estan en la agenda.

El 11,38% que se informa a través de Internet se informa sobre economia, lo hace
en los sitios on line de La Voz del Interior, Clarin, y La Nacién. En esos sitios lee un
46,24% de noticias del género informativos; un 36,69% del género de opinién y un
14,07%.de ambos generos. Un 86, 12 %. Afirma estar satisfecho con la informacién /
analisis economico que encuentra en Internet. Un 57, 42% considera que la informacion
econdmica en Internet es objetiva 'y un 18, 78% que no lo es. Los fundamentos para decir
gue es objetiva, entre otros, son: porque es clara y de dominio publico; porque se hace
lectura critica. Y los argumentos para quienes consideran que no loes, son, entre otros:
porque depende de la subjetividad del periodista; porque son tendenciosas; porque es dificil
de lograr objetividad.

Un 69,69% considera que la informacién econdmica en Internet es comprensible.
Algunos de los fundamentos son; porque el lenguaje es comprensible; porque es sin

muchos indicadores; porque es didactico; porque hay estadisticas.
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Del total de quienes contestaron las encuestas un 49,09% considera a la informacion
econdmica muy importante y un 44,85% la considera importante. Algunas de las razones
son: porque todos debemos tener una idea de la realidad actual; porque de como funciones
la economia depende nuestro nivel de vida; porque es el punto clave en el rumbo de un
pais; porque ayuda a entender la realidad social en que vivimos; porque nos permite

organizarnos mejor con los gastos diarios para llegar a fin de mes, principalmente.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2008

Un 69, 79% se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas econémicos.
Se informa a través de: la television en un 36,53%, en segundo lugar la prensa con un
27,20%, en tercer lugar Internet con un 18,15% y por Gltimo la radio con un 16,95%.

Los cuatro diarios, La voz del Interior, Clarin, La Nacién y la Mafiana de Cérdoba
son la prensa que lee principalmente para informarse de temas economicos. Un 24, 29%
identifica algunos periodistas de esa prensa. Nombran de los tres primeros diarios, mas
periodistas de clarin y de La Nacion.

Los articulos que leen en un 54, 03% del género informativo. Un 66, 81% esta
satisfecho con la informacion y / o analisis que le provee ese medio. Un 34, 43% considera
que la informacion economica en esos diarios es objetiva. Algunos de los fundamentos
son: por la “seriedad” del medio; porque no emiten juicios de valor. Para quienes no es
objetiva, algunos de los argumentos son; el caracter de “empresas” que poseen los medios o
grupos de medio.

Un 73, 55% considera que la informacién o el analisis econdmico en esos diarios es
comprensible. Algunos de los fundamentos son: la explicacion de los términos técnicos; la
accesibilidad del vocabulario. Para quienes no es comprensible algunos de los argumentos
son: por el vocabulario dificil que confunde a la gente; porque no es para la gente de clase
baja Un 53, 46% considera que hay temas econdmicos que estan ausentes en esos diarios.
Entre otros, mencionan: que no hay un seguimiento objetivo de la inflacion; que no hay un
seguimiento de los precios de los bienes de consumo béasico comparados con los de los
bienes sumarios y durables; y la comparacion de la oferta y demanda de cada uno; que no
hay temas internacionales.

Los que se informan a través de Internet, se informan en los sitios de Clarin, La

Voz del Interior y, La Nacion. En esos sitios, un 66, 21% lee basicamente articulos
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econdmicos del género de informativo. Un 77, 48% dice estar satisfecho con la informacion
/ analisis econdmico que encuentra en Internet. Un 12,68% considera que la informacién
econdmica en Internet es objetiva, algunos de los argumentos son: por el prestigio que
posee la pagina; porque no intentan persuadir o “venderle” ideas; porque al informar acerca
de economia no se puede opinar, solo arrojar datos. Un 73, 01 % considera que la
informacién econémica en Internet es comprensible.

De todos los encuestados un 45,41% considera a la informacion econémica es muy
importante y un 46,91% la considera importante.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2009

Un 63,78% se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas econémicos.
Los medios a través de los cuales se informan son: la television con un 37,13%, en segundo
lugar la prensa con un 26,39% en tercer lugar Internet con un 18,65% Yy en cuarto lugar la
radio con un 15,01%. La prensa que leen son, en este orden: La Voz del Interior Clarin La
Nacion y La mafiana de Cordoba. Un 14, 61% identifica periodistas y nombran periodistas
de lo cuatro medios, también nombran especialistas en politica y de la television.

Los articulos que leen son del género informativo un 34,46% y del género de
opinion un 10,95%; de ambos generos un 54,59%

Un 49, 19% esta satisfecho con la informacién y / o anélisis que le provee ese
medio. Un 27,28% conserva los articulos economicos para releerlos y un 27,48% los
conserva a veces. Un 55,76. % considera que la informacion econdmica en esos diarios es
objetiva. Algunas de las razones son; porque no tergiversan la informacién; dan datos
corroborados; porque hay un manejo transparente de la informacidn; porque es prensa
evaluada y transparente; porque son periodistas de diferentes origenes. Los que consideran
gue no es objetiva, afirman, entre otras razones que: tiene tintes politicos; no siempre esta
fundada en datos solidos; la informacion estd manipulada; porque muestra informacién que
es conveniente para el Estado; porque no muestra la realidad tal cual es; porque privilegian
los intereses de su empresa.

Un 83,14% considera que la informacion o el analisis econdmico en esos diarios
son comprensibles. Entre los fundamentos mencionan: porque el vocabulario es
comprensible; porque el medio esta destinado a un pablico general; porque la explicacion

es sencilla; porque esta bien explicada. Para los que consideran que no es comprensible
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algunos de los argumentos son: por el vocabulario técnico; por la utilizacién de lenguaje
complicado, 0 muy técnico; porque hay que saber de economia.

Un 48, 80. % que hay temas econdmicos considera que estan ausentes en esos
diarios. En los diarios de Bs. As. los temas del interior del Pais; De los locales, el tema de
las Cooperativas, la escasez de agua, la pobreza, los que tienen relacion con las provincias
y ciudades mas pequefias, la mala distribucion de la riqueza, el deterioro de la economia,
los verdaderos nimeros del INDEC.

Los sitios de Internet donde se informan sobre economia son los diarios on line, en
este orden: La Voz del Interior, Clarin, y La Nacién 13%.Un 19, 84% afirma que abre los
articulos econémicos para leerlos con detenimiento, un 55, 60% solo a veces. En los sitios
de Internet que consultan un 32,80% lee basicamente noticias economicas del género de
informativo un 14,55% del género de opinion y un 52,65% de ambos géneros. Un 80, 84. %
esta satisfecho con la informacion / analisis econdmico que encuentra en Internet. Un 25,
94% considera que la informacion econdémica en Internet es objetiva. Los fundamentos,
entre otros son: porque muestra la realidad tal cual como lo muestra el diario impreso;
porque no hay intencién de influenciar, porque la prensa debe ser objetiva; porque se basan
en datos comprobados; porque solo informan. Los que consideran que no es objetiva entre
otras razones, dicen que: por la falta total de credibilidad de las paginas en Internet; porque
no sabemos quiénes son los autores de tales articulos. Un 65,03% considera que la
informacion econdmica en Internet es comprensible.

De todos los encuestados un 42,89% considera a la informacion econdémica es muy
importante y 51,79 % considera que es importante 51,79%. Los fundamentos son, entre
otros: porque la economia es la que rige y mueve a la actividad econémica tanto del pais,
como la individual; porque el conocimiento de ésta forma parte de la cultura general;
porque la vida de un Pais gira en torno a ésta; porque las decisiones que otros toman
influyen en nuestra vida; tomarla como muy importante es dejar otras cuestiones de lado,
ademas hay que analizarlas de modo critico; porque es importante tener conocimiento

sobre ésta y es necesaria para tomar buenas decisiones.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2010
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Un 64,26% se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas economicos. Lo
hace a través de television en un 35,27%; luego de la prensa en un 25,57%, en tercer lugar
de Internet en un 21,87% y en cuarto lugar de la radio en un 14,74%. La prensa que leen es,
en este orden: La Voz del interior, Clarin. Ambito Financiero, La Nacién, Dia a dia, Pagina
12 y La Mafana de Cordoba. De esa prensa el 38, 24 % identifica algunos periodistas.
Mencionan fundamentalmente periodistas de La Voz del Interior, hay de la Nacion y
muchos de televisién. No todos son periodistas que escriben sobre economia. Los articulos
que leen son del género informativo en un 28,96%, del género de opinién un 3,58% y de
ambos géneros un 67,46%. Un 34, 13 % esta satisfecho con la informacion y / o analisis
que le provee ese medio. Solo el 6, 76. % conserva los articulos econémicos para releerlos.
Un 38,65% considera que la informacién econdémica en esos diarios es objetiva. Entre
otras razones dicen que: porque tienen confianza; porque la informacion condice con los
hechos de la realidad; porque no hay manipulacion de la realidad; porque es imparcial; por
la larga trayectoria del medio; porque presentan un panorama actual; porque el diario es
bueno; porque es la verdad; porque hay coincidencia de la informacion con la realidad y
por la oposicion al gobierno nacional; porque hay pluralidad de voces que se encuentra en
dichos medios. Los que afirman que no es objetiva tienen entre sus argumentos: que
responde a intereses del medio; que siempre hay carga subjetiva; que hay diferentes
intereses economicos; que los periodistas siguen diferentes lineamientos de pensamiento;
que los diarios estas influenciados por partidos politicos; que muchos periodistas siguen los
intereses del medio para el que trabajan; porque hay intereses politicos, econdémicos e
ideologicos; por las peleas del gobierno y los Mass Media. Un 88,60 % considera que la
informacion o el analisis econdmico en esos diarios son comprensibles. Los fundamentos
son, entre otros: porque no utiliza lenguaje técnico especifico; porque tiene conocimientos
previos en la materia; porque el vocabulario es sencillo; porque los temas estan bien
explicados y desarrollados brevemente; porque utilizan vocabulario simple; porque
incorporan breves definiciones o explicaciones de palabras dificiles; por la forma de
presentar tanto notas, datos o estadisticas es accesible; porque utilizan la claridad y la
precision para informar. Los que afirman que no es comprensible argumentan: por el
lenguaje técnico; por las palabras complicadas; por ser confusa la explicacion; por utilizar

terminologia técnica de la economia.
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Un 47, 44% considera que hay temas econdmicos que estan ausentes en esos
diarios. Mencionan: la economia social, otros si estan en la agenda de todos los diarios.

Los que se informan a través de Internet lo hacen en los diarios on line en este
orden: La Voz del interior, Clarin, y La Nacion, sin porcentajes. Un 26,05% abre los
articulos econdémicos para leerlos con detenimiento. En los sitios de Internet que consultan
un 4,79% leen basicamente del género informativo, un 14,33% del género de opinion y un
60,88% de ambos generos. Un 34, 13% estéa satisfecho con la informacion y / o analisis
que le provee ese medio. EI 88,60% considera que la informacién o el analisis econémico
en esos diarios son comprensibles. Un 47, 44 % considera que hay temas econémicos que
estan ausentes en esos diarios. El 26,05% cuando ingresa a un diario en Internet abre los
articulos econdmicos para leerlos con detenimiento. En los sitios de Internet que consulta
un 24,79 % leen basicamente articulos del género 1nformativo, un 14,33% del género de
opiniéon y un 60,88% de ambos géneros. El 72, 17% esta satisfecho con la informacion /
analisis economico que encuentra en Internet. Un 25,24% considera que la informacion
economica en Internet es objetiva. Porque hay confianza/fidelidad en el medio; porque en
Internet se encuentran muchas y diferentes voces; porque hay datos y analisis. Los que
consideran que no es objetiva dicen que: porque no es posible la objetividad; porque los
medios responden a diferentes intereses; porque los sitios son poco confiables. Un 70, 29%
considera que la informacidon econémica en Internet es comprensible.

De todos los encuestados el 42,78% considera a la informacién economica es muy
importante y un 52,98% importante Las razones son: porque la economia influye en todos
los aspectos de la vida; porque es saber acerca de cOmo esta el pais hacia adentro y hacia
fuera; para saber como actuar frente a determinadas circunstancias; para orientarse en lo
cotidiano y organizarse dia a dia: para mantenerse alerta a lo que sucede; para manejar la

economia familiar.

e CONCLUSIONES ENCUESTAS ANO 2011
Un 56, 99% contesta que se interesa y se informa frecuentemente acerca de temas
econdmicos. Los medios a través de los cuales se informa son: la prensa en primer lugar
con un 30,53%., luego la television con un 28,54%, en tercer lugar Internet con un 22,40%

y en cuarto lugar la radio con un 17,46%.
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Los diarios La VVoz del Interior, Clarin, La Nacidn, son los diarios que se que se leen
principalmente para informarse de temas econémicos. Un 19, 69 % identifica. A periodistas
y nombran algunos de los cuatro diarios, mas de La voz de Interior; también nombran de la
television y de la radio.

Los articulos que lee son: del genero informativo un 39,68%, de analisis u opinién
un 10,65% y de ambos un 49,68%. Un 62, 65 % esta satisfecho con la informacion y / o
analisis que le provee ese medio. Las razones son, entre otras: porque la informacion es
clara y muchas veces es objetiva; porque la informacién completa; porque responde a
expectativas. Para los que no estan satisfechos, que es un 12, 52%, las razones, entre otras
son: por la falta de veracidad en los datos; por la falta de claridad en la redaccién; porque a
veces se leen cosas escritas por presion oficial y eso no esta bueno; porque a veces no se
entiende la terminologia, porque es subjetiva; porque es tendencioso; porque les cuesta
mucho entender el vocabulario especifico que se maneja. Solo un 9,41%conserva los
articulos econémicos para releerlos.

Un 46, 24 % considera gque la informacién econdmica en esos diarios, es objetiva y
un 52, 55% que no lo es. Los fundamentos para afirmar que es objetiva son, entre otros: por
la veracidad de los hechos; por Etica periodistica; porque se contrasta con los hechos con la
realidad; por el buen desarrollo de temas especificos; porque usa buenas fuentes; porque
dice lo que pasa; porque no estan con el gobierno. Los fundamentos para afirmar que no es
objetiva son, entre otros: porque las fuentes poco confiables; porque la informacidn esta
“dibujada”, y depende de la posicion ideologica de los duefios del medio; porque ningun
medio es objetivo; porque muchos periodistas siguen los intereses del medio para el que
trabajan

Un 89,79% considera que la informacion o el andlisis econdmico en esos diarios
son comprensibles. Los fundamentos, entre otros son: porque es de facil lectura; porque la
Informacion estd tratada por el periodista; porque tiene vocabulario sencillo; porque
apuntan para que la informacion llegue mas facil; porque se utiliza un vocabulario bien
redactado, simple (basico) y préactico; porgue son claros y directos para informar y por las
terminologias que utilizan. Para quienes no es comprensible los argumentos, entre otros
son: porqgue el lenguaje es muy técnico; porque tiene un vocabulario especializado; porque
a veces se utilizan frases o palabras complicadas, con terminologia técnica y porque hay

falta de claridad en la redaccion

Tesis doctoral Ana Emaides Pagina 277



Tesis Doctoral. Magister Ana Emaides

Un 37,40% considera que hay temas econdmicos que estan ausentes en esos
diarios. Por ejemplo: sobre niveles de desocupacion; indices de pobreza, la inflacidn real;
sobre Pymes; sobre la crisis mundial; sobre el verdadero motivo porque no se pueden
comprar ddlares.

El 22, 40% que se informa sobre economia en Internet se informa sobre economia,
contesta que lo hace en los diarios on line de La voz del Interior, Clarin, La Nacién, la
Mafiana de Cdérdoba y otros. Cuando ingresa a un diario en Internet un 29, 28% dice que
abre los articulos econémicos para leerlos con detenimiento. Y de esos diarios un 51,46%
lee basicamente articulos de género informativo. Un 70,98% esta satisfecho con la
informacion / analisis econdmico que encuentra en Internet. Entre otros fundamentos
afirma que: hay actualizacion de las noticias; puede entrar a sitios confiables y que la
informacion econdémica es buena, completa y variada. Un 38,89% considera que la
informacion econdmica en Internet, es objetiva. Entre los fundamentos afirman que; por la
variedad de personas que la suben; por la critico; por las buenas fuentes. Un 66,04%
considera que la informacion econdmica en Internet es comprensible. Entre algunos de los
fundamentos dicen: porque contiene vinculos y graficos; porque los sitios estan hechos para
todo publico; porgue el vocabulario es de facil comprension.

Un 53,51 considera a la informacion econdmica importante muy importante y un
42,99%.que es importante. Entre los fundamentos: porque es importante saber en qué
situacion nos encontramos como sociedad; para poder tomar mejores decisiones; para que
la economia no afecte sus vidas; porque es el pilar de un pais; porque estamos
condicionados por la economia: porque se conoce el sistema econémico con esa
informacion; por cuestion de trabajo: porque si la economia esta bien, el pais esta bien;

