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I Abstract

Oscar Conti (1914-1979), mas conocido como Oski, fue un ilustrador humoristico
de gran trayectoria y reconocimiento. Su produccion se centra entre principios de 1940 y
fines de 1970, y estd ligada a medios de comunicacion graficos de gran importancia en su

época.

El presente Trabajo Final consiste en la planificacién y edicién de un producto
comunicacional grifico en formato libro que compile ilustraciones del dibujante Oski
realizadas entre los afios *50 y *60 y publicadas por tnica vez en la revista Vea y Lea. Se

trata de un trabajo de investigacion, rescate y produccion gréfica.
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| Oobjetivos

I Objetivo general

Recuperar y hacer accesible material inédito del dibujante Oski (Oscar Conti), a

través de la edicion de un libro, para ampliar el conocimiento de su obra.

I Objetivos especificos

Recopilar y seleccionar parte de la obra poco conocida del dibujante Oski.
Editar un libro que reuna ese material.
Divulgar material novedoso al publico conocedor del autor.

Difundir el trabajo del autor hacia un ptiblico nuevo.



I Introduccion

En el afio 2013 se realiz6 en el hall del Museo Nacional de Bellas Artes (en Buenos
Aires) una exposicion sobre Oscar Conti, mas conocido como Oski, dibujante y humorista
argentino. Este hecho sirvié de puntapié para comenzar a dar forma a lo que se convertiria
en este Trabajo Final. Oski llegaba por primera vez a las salas de un museo tan importante,
marcando un quiebre en los estdndares de la cultura popular y lo que podriamos llamar “de
élite”. La muestra fue inaugurada en presencia de la entonces Directora del Museo, Marcela
Cardillo, el ex Secretario de Cultura de la Nacion, Jorge Coscia, el entranable Quino y el
curador de la muestra, humorista grafico e ilustrador Rep (Miguel Repiso), ademads, de un
importante nimero de personas. Durante la presentacion se destaco la relevancia de Oski
para la cultura argentina, resaltando sus trabajos y colaboraciones. Pero la obra del
dibujante, si bien es ampliamente reconocida, no tuvo una buena difusién en todos estos

afios, y sobre esta problemdtica se centra el sentido de este trabajo.

Oski fue un artista muy prolifico. Trabaj6 para medios gréficos de Argentina y otros
paises como Chile, Francia e Italia entre las décadas del *40 y el *70. Pero la mayor parte de
su produccion hoy no se consigue, pues aparecid en revistas que ya no circulan.
Generalmente cuando se lo menciona, se hace referencia a lo que podriamos considerar sus
obras mas famosas: Vera historia de Indias, Las tablas médicas de Salerno, Vera historia
del deporte, Ars Amandi y sus ilustraciones para el Fausto y El fantasma de Canterville.
Sin embargo, los hijos de Conti guardan varias carpetas con muchisimo material que va
arruindndose poco a poco mientras el paso del tiempo lo va olvidando. Todo fue publicado
en algiin momento, pero no todo se encuentra disponible para los lectores en la actualidad.

Este trabajo permitird que una fraccion “olvidada” de la obra del autor salga a la luz.

El reconocimiento que significé la entrada de Oski a un museo como Bellas Artes
puso a su nombre de nuevo en escena permitiendo la revision de su obra e importancia.
Hubo algunas reediciones como la del Fausto, de Estanislao del Campo, ilustrado por Oski
(a cargo de la Editorial de la Universidad de Buenos Aires, Eudeba, del afio 2013) y el Ars
Amandi, por Ediciones del Zorro Rojo (en el afio 2016), ademds de otros proyectos de
reediciones en marcha. Asi mismo podemos mencionar el ciclo televisivo Plop!, emitido

por canal Encuentro, cuya primer entrega, emitida en 2015, fue dedicada a Oski.



Aprovechando este contexto en que Oski se acerca a la actualidad es que se plantea
el sentido del trabajo como una profundizacién en el mismo camino, aportando una nueva
propuesta: permitir que sus viejos lectores se reencuentren con su obra a través de un

producto novedoso y que nuevos lectores lo descubran.

No puedo obviar una motivacién personal que me impulsa a este emprendimiento,
ya que Oski era mi abuelo. No lo conoci, pues fallecié nueve afios antes de mi nacimiento,
pero creci con sus dibujos siempre a mano. Demoré mucho tiempo en comprender la
relevancia de su figura y, sin duda, este trabajo me permitié conocerlo mas. La idea germen
del Trabajo Final surgi6 luego de la exposicién ya mencionada y del deseo que mi padre,
Pablo Conti, tenia desde hace varios afios: realizar una nueva publicacién que reuniera

ciertos dibujos poco conocidos.

Planteado el problema comunicacional, la soluciéon se buscé por medio de la
produccion grafica. Esta drea de la comunicacion trabaja en la produccion de
medios impresos o digitales como revistas, diarios, libros, folletos y afiches. En este caso
particular, consideré que el libro es el producto mds indicado para difundir el material con
que quiero trabajar. Sus ventajas residen en la durabilidad (versus la volatilidad de un
periddico), la amplitud, la calidad de impresion y tratamiento de imégenes, la flexibilidad

en cuanto a la eleccion del formato y otros aspectos graficos.

Al encontrarme con el material con el que queria trabajar descubri que, como en
gran parte de la produccion del artista, se trataba de un trabajo en conjunto con el escritor
Carlos Warnes, quien firmaba como su heterénimo César Bruto. La dupla fue un éxito en
los afios ‘40, cuando ambos comenzaron a trabajar en el humor de manera profesional, y se
extendio6 hasta principios de los ‘60. Por lo tanto, el producto resultante permitird no solo la
difusioén de la obra de Oski, sino también la de Warnes, al posibilitar que salga a la luz un

material que nunca antes se habia reunido en un libro.
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I Justificacion: ;Por qué Oski?

Emprender un proyecto editorial sobre cualquier temdtica implica conocer la
relevancia que pueda tener el mismo para la comunidad. Elegir a Oski como personaje
protagénico en un proyecto editorial puede estar en concordancia con razones de indole
personal, como en este caso los lazos familiares y la historia que se hilvana al profundizar
en el conocimiento de la obra del autor. Pero ademds de la relacién de parentesco, cabe
destacar que me encuentro en un lugar de compromiso con la comunidad, por ser quien
puede posibilitar al lector el encuentro con este material de Oski. Por un lado tengo acceso
inmediato a los dibujos originales, contando de antemano con el permiso (y también el
deseo) de los hijos del artista de pensar en nuevos proyectos a partir de los mismos. Y por
otro, tengo los conocimientos y capacitacion adquiridos durante la carrera de Comunicacién
Social para avanzar en este camino. Ademds, en mi entorno encuentro informacién sobre
Oski que excede a su obra dibujada: conversaciones con sus hijos Adriana, Diego y Pablo;

contacto con sus amigos, conocidos y especialistas en el género; fotos, cartas y recortes.

Pero se destaca ademads la relevancia de Oski para la cultura de nuestro pafis, por ser
uno de los pioneros en el arte del humor grifico y el dibujo, admirado y seguido por
muchos, y reconocido por otros tantos. Son estos otros quienes pueden caracterizar mejor al
dibujante y su importancia. Los fragmentos que se destacan a continuacién fueron
recolectados de articulos publicados en los catdlogos de exposiciones dedicadas a la obra de

Oski (de los afios 1985 y 2013) y en algunos libros del autor:

Marcela Cardillo, Ex-Directora del Museo Nacional de Bellas Artes (periodo 2013-
2015):

Es destacable el hecho de que una revision integral del humor grafico argentino es
una deuda pendiente para la instituciéon (Museo Nacional de Bellas Artes). (...) ;Por qué una
muestra sobre Oski? ;Por qué él y no otro? (...) Porque sé6lo los que lo conocen (porque lo
leyeron en su momento, o porque son refinados lectores de historietas o esmerados
revisores del comic nacional) saben de su enorme talento. Genio absoluto en la materia,
padre inspirador de tantos, irreverente y sutil en sus trazos, Oski es la estacién obligada por
la que debe pasar cualquier revision de la caricatura nacional. (...) La obra de Oski, que

atraviesa la historia y la literatura argentina, es una oportunidad para acercar un relato
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diverso sobre el arte argentino del siglo XX. (Cardillo, articulo publicado en el Catidlogo de

la muestra Oski, un monje enloquecido, del Museo Nacional de Bellas Artes, 2013, p.11).
Miguel Repiso (Rep), dibujante e historietista:

Lo mads visible del legado de un artista es que sus creaciones siguen vivas, a pesar
de que su autor haya muerto. (...) Su estilo siempre estuvo fuera de moda. Es ya un cldsico,
un minucioso retratador de los momentos histéricos en que el humor se transforma en
movimiento y la Historia asi toma vida. (...) Oski fue un renovador de las artes graficas: su
trazo minucioso aloja lo mejor de la escuela rioplatense, que traduce en lineas serenas al
pesado arbusto literario de Ulrico Schmidl, dibujos simples con fuertes contenidos
documentales. (...) Todo Oski desemboca en humorismo: la tragedia, el tiempo, los que
pasaron a la historia y los que no, las jerarquias humanas. La capacidad de Don Oscar para
encontrar el disparate en esas escenas congeladas por las Academias. Como Visconti, Oski
alude al pasado para mostrarnos el presente. (...) La influencia de Oski es ilimitada. (...) La
aparicién de su linea determind el estilo de muchos de sus colegas, esquirlas que atn
perduran hoy (Fragmentos del texto de Miguel Repiso (Rep), del Catdlogo de la muestra
Oski, un monje enloquecido, Museo Nacional de Bellas Artes, 2013, pp.15-19).

Miguel Rojas Mix, escritor e historiador chileno, trabajé junto a Oski en la obra

Historia Natural de Indias:

En todas las grandes series que (Oski) emprende (...) su humor consiste en dar vida
a personajes e historias congeladas por la monumentalidad, introduciéndoles en lo cotidiano
y llevando al absurdo el sentencioso sentido de los textos. (...) La forma de comunicar su
vision del mundo, significd, ademds, una trascendental transformacién del dibujo
humoristico en nuestro continente. Con Oski, el dibujante se sitia en intelectual, deja de ser
ilustrador y entrega una vision personal, critica, lidica y un tanto sarcéstica del mundo. (...)
El sentido critico que alimenta su humor, desvela realidades y enajenaciones de lo propio, a
la vez que ironiza nuestra vision de lo ajeno. (...) Con un tal distanciamiento, Oski se asoma
a revisar el mundo, la historia y las tradiciones. Toma textos trascendentales (...) y juega
sobre los equivocos que nacen del trasladar un texto a imdgenes (Fragmentos del texto de
Miguel Rojas Mix, del catdlogo de la muestra Oski, un monje enloquecido, del Museo

Nacional de Bellas Artes, 2013, pp.26-28).
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Juan Sasturain, escritor, periodista y guionista de historietas:

Oski fue un genio. De los pocos que hemos producido en este pais de tantos buenos
dibujantes y humoristas. Hay unanimidad en este juicio de valor. Y hay una dificultad casi
undnime para definir los rasgos de su genialidad: hay que verlo, detenerse en detalles y
mecanismos. (...) La veta loca de Oski (...) se apoya en la Historia y las artes. Oski dibuja y
no escribe (...), sale menos, se queda méas en el estudio leyendo los textos que le interesan
(...) y mirando los cuadros que le interesan. Después dibuja, comenta graficamente,
versiona, inventa en esa fisura (fragmentos del texto de Sasturain, del catidlogo de la

muestra Oski, un monje enloquecido, del Museo Nacional de Bellas Artes, 2013, pp.35-36).

Caloi (Carlos Loiseau), dibujante e historietista, uno de los principales referentes del

género en Argentina:

N
QUESE LAPASO D&?dkm(ﬂ“

0
INVENTANDO CONUN
LAPIZ, INVENTO OTRO

23 ©4ttor—n

(Homenaje a Oski por parte de Caloi, publicado en El descubrimiento de América,

de Oski, 1992, pp.8-9).

Fernando Sendra, humorista grafico e historietista, referente del género en

Argentina:

Ante sus dibujos tengo la certeza de que son el producto de una persona integra. (...)
Y asi fue que mientras los otros me ayudaban a aprender, Oski me ensefiaba a dudar, los
otros me ayudaban a cruzar el océano, Oski me quemaba las naves (Fragmento del
homenaje a Oski por parte de Sendra, publicado en El descubrimiento de América, de Oski,

1992, p.14).
José Luis Lanuza, poeta escritor y cronista de relatos historicos:

En todos los dibujos de Oski impera una fantasia desbordante, sujeta, sin embargo,
a una estricta documentacion en cuanto a ambiente, vestuario, detalles de edificacién o de

paisaje. (...) Oski ha creado una especie de humanidad nueva, una historia original que,
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queriendo revivir episodios de otros tiempos, inventa episodios nuevos que, a su vez, se
incorporan a la historia. Porque las ldminas de Oski tienen calidad para perdurar. No es
extrafio que interesen no sélo al historiador, al artista, al humorista sino —como decian las
dedicatorias de los libros antiguos— al ‘piadoso lector’, al contemplador desinteresado de
una obra de arte (fragmentos del prélogo de Lanuza a la edicién espafiola de Vera historia

de Indias, de Oski, 1975, p.13).
Jaume Perich (“El Perich’), dibujante, escritor y humorista espafol:

Oski (...) forma parte, sin lugar a dudas, de los diez o doce mds importantes
humoristas gréficos de la actualidad. De estos diez o doce que lentamente han ido
evolucionando para abandonar el chiste, el “gag”, que a la larga encorseta las posibilidades
de creacién, y han logrado para el dibujo de humor nuevas posibilidades, nuevos caminos.
(...) Oski apura todas las posibilidades del dibujo de humor, nos demuestra que éste no es
s6lo un truco para provocar la risa, sino que es una forma de aproximacion a la realidad,
una forma de ver el mundo (fragmentos del texto de Perich, publicado en el catdlogo de la

muestra Oski, vero artista de Indias, del Museo Eduardo Sivori, 1985).
Alexandre Cirici, historiador, escritor, politico y critico de arte espaiiol:

El chiste gréfico, la tira de dibujos, la ilustracién, la publicidad, el libro visual para
nifios, la pléstica en el teatro o los dibujos animados lo hicieron conocido a nivel
internacional y colocaron el seudénimo de Oscar Conti en la lista de los mitélogos de
nuestro tiempo. La importancia de su encuadre sociolégico, de su caracter de portavoz para
las masas, al filo del humorismo, que sirve ahora para abrir puertas y para derrumbarlas, se
ve subrayada por los aspectos histéricos de su trabajo. (...) La metodologia de Oski parece
ser fundamentalmente el manejo de un metalenguaje estructurado sobre una fusién de
codigos comunicativos diversos. (...) Que la manipulacién inteligente de tantos sistemas de
signos y tantas sintaxis conduzca a unos resultados es la consecuencia de la gran invencién
de Oski, que es la metasintaxis que establece las nuevas reglas de juego. Los resultados son
dos: la sonrisa inmediata y, a los postres, un mas licido conocimiento del mundo
(fragmentos del texto de Cirici, publicado en el catdlogo de la muestra Oski, vero artista de

Indias, del Museo Eduardo Sivori, 1985).
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Capitulo 1

Elementos teoricos

“El humor siempre se basa en el dolor, la tristeza, el

ridiculo, es una manera de sobrevivir la angustia”, Oski.

)



I Comunicacion y discursos sociales

Los seres humanos somos seres en relacion, y tenemos una necesidad bdsica,
esencial e inherente a nuestra propia naturaleza que es la de comunicarnos. La problematica
de la comunicacién ha interesado a distintas disciplinas generando por lo tanto diferentes
enfoques tedricos y complejizando el campo. No debemos confundir el medio con la
comunicacion: “El medio no es la comunicaciéon —Explica Antonio Pasquali (1970,
p-36)—; sdlo desempeifia una importante, especifica y limitada funcién dentro de la relacién

de comunicacién”, el problema sigue siendo esencialmente interhumano.

Decir que la comunicacion es inherente a la sociedad significa que no podemos salir
de esta red: intentar no comunicarse, ocultar, evadir o distorsionar los mensajes también es
comunicar. Muchas veces lo que se calla es ain mds importante que lo que se expresa;
pensemos en los que tienen el poder o dominio de la palabra y las consecuencias de su decir

o no-decir.

Roberto Von Sprecher, doctor en Ciencias de la Informacién, plantea un concepto

. ., .41 . ..
de comunicacidn social que permite abarcar y entender su complejidad:

Denominamos comunicacién al conjunto de intercambios de sentidos entre agentes
sociales, que se suceden en el tiempo, y que constituyen la red discursiva de una sociedad,
red que puede pensarse relacionalmente a niveles micro, meso y macro. Esta red discursiva
estd tejida por las pricticas productoras de sentido —que se manifiestan en discursos— de
los agentes sociales (individuos, instituciones, empresas, etc.) que ocupan distintas
posiciones en el espacio social general (en las clases sociales) y en los campos que forman
parte del mismo —posiciones que implican capitales y poderes diferentes puestos en juego

en el intercambio, luchas en consecuencia— (Boito y Von Sprecher, 2015, pp.33-34).

Armand y Michelle Mattelart (1997, pp.91-92) consideran a la cultura como un
sistema de significaciones, compuesta de categorias, construcciones de sentido comun,
normas de conducta y legitimaciones sociales. Estos componentes contextuales influyen y
condicionan la accién social. Asi mismo las practicas comunicacionales posibilitan y

moldean esa cultura, ya que el hecho social es el resultado de la actividad de los actores

1 El autor sefiala como referentes para pensar en el concepto de comunicacién social a Pierre Bourdieu, Jests
Martin Barbero, Eliseo Verén, Raymond Williams, Stuart Hall, Antonio Gramsci, David Morley, Anthony Giddens, entre
otros.
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para dar sentido a su practica cotidiana. Von Sprecher (2015, p.32) afirma que somos
“constructores condicionados”: “Los agentes construyen la sociedad a partir de
condicionantes (estructuras) que los preexisten, pero que de cualquier manera no existen si

ellos no las reactualizan (reproducen) y, reactualizdndolas, las modifican”.

Discursos sociales

Los discursos son soportes materiales de sentido. Explica Eliseo Verén (1993,
pp-124-133) que siempre partimos de configuraciones de sentido (que son fragmentos de la
semiosis), identificadas sobre un soporte material sensible. Llamamos discurso a una
configuracion espacio-temporal de sentido, fragmentos extraidos del tejido de la semiosis.
En todo discurso estdn presentes las condiciones sociales de cada sujeto que interviene en el
proceso. Los sujetos estdn ubicados en un sistema de relaciones y en un momento y espacio
dado, desde donde se define la competencia relativa de cada uno®. Los soportes materiales
en que se inscriben los discursos también producen sentido: “El uso de uno u otro soporte
no es indiferente —explica Von Sprecher (2015, pp.49-50)—; también varia el sentido o

aparecen sentidos suplementarios”, segtn el soporte elegido.

La semiosis social comprende una doble instancia: “toda produccién de sentido es
necesariamente social”, para entenderla debemos considerar sus condiciones sociales
productivas; y a la vez “todo fendmeno social es, en una de sus dimensiones constitutivas,
un proceso de produccion de sentido” (Verén, 1993, p.126). Estas practicas
comunicacionales productoras de sentido, son condicién necesaria de la construccién de lo
cultural y de lo social, por lo que, especifica Von Sprecher (2015, p.34), “lo social y lo

cultural no podrian pensarse separados o externos a lo comunicacional”.

Este Trabajo Final se propone la realizacion de un objeto comunicacional
especifico, el libro, inscripto dentro de la comunicacién grafica (a desarrollarse en el
siguiente apartado). El libro es el soporte material de una produccion discursiva de sentido,

inserta en un marco cultural que lo significa y resignifica. Es un soporte que permite la

2 Mozejko y Costa (2002, p. 27) definen el “lugar” social como un “conjunto de propiedades eficientes que
definen la competencia relativa de un sujeto social dentro de un sistema de relaciones en un momento/espacio dado, en el
marco de la trayectoria”.
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inscripcién y perdurabilidad del discurso, explica Alejandro Katz (2009, p.19)*, tanto del
texto en si como de todas las marcas asociadas a €. El autor es el duefio de lo dicho, y eso
dicho se transmite de modo discontinuo. Este soporte, continda Katz, “durante muchos

siglos alimentd la ilusién de una identidad con su contenido”.

Comunicacion grafica

La comunicacion es un fendmeno complejo que abarca distintos &mbitos inherentes
a las sociedades. Para estudiarla y comprenderla acudimos a su delimitacién en diferentes
areas. En este caso, es la comunicacion grafica la que interesa particularmente, ya que para
la realizacion de este proyecto, se trabajard con discursos sociales que estdn inscriptos en

soportes visuales, donde la palabra escrita y la ilustracion cobran especial protagonismo.

Al hablar de comunicacion grafica se hace referencia a la elaboracion de productos
para la soluciéon de problemas, satisfaccion de necesidades o mejora de aspectos
comunicacionales y la difusién de mensajes a través de medios visuales. La produccién
grifica para Santiago Druetta y Daniel Saur (2003, pp.39-40), es el proceso de “programar,
proyectar, coordinar y organizar una serie de factores y elementos” para la elaboracion de
dichos productos. La produccién de comunicaciones graficas estd compuesta por tres
elementos: “el método, proyectual; un objetivo, la comunicacién; y un campo, el visual”.
Cada soporte concreto (mural, afiche, folleto, libro, diario, revista) tiene caracteristicas que
dan marco al discurso que contiene, y un tiempo particular de elaboracion, circulacion y
consumo. El libro es un producto de gran permanencia, por la durabilidad del papel, el ciclo
lento de circulacién y consumo, la lectura detenida y la posibilidad de la relectura. En el
siguiente punto se explicard con mayor detenimiento las caracteristicas de produccién del

libro y sus implicaciones.

3 En su articulo “;Qué es el libro hoy?”, en el libro El mundo de la edicion de libros, de Leandro De
Sagastizabal.
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I Edicion de libros

La historia del libro ha sufrido grandes transformaciones. En sus inicios, explica
Jorge Del Buen* (2000, p-26) los libros eran objetos de arte muy preciados y los copistas
eran artistas que permitian expresarse ampliamente en la decoracion de las pédginas. La
invencion de la imprenta en el siglo XV introdujo cambios importantes. La revolucion que
significé el uso de la imprenta contribuyd, a largo plazo, a la transmision del conocimiento
y a la universalizacion de la cultura. El siguiente gran cambio fue el crecimiento en la
alfabetizacion de las masas, antes relegado a un acotado numero de privilegiados. Este

hecho, dice Del Buen, sujet6 al libro a las leyes de la oferta y la demanda masivas.

Tras muchos afios de afianzamiento de la actividad, aparecié un nuevo fendmeno
que introdujo grandes modificaciones en el dambito editorial: la globalizacién. Explica
Tamara Pachado’ (comunicacién personal, 8 de octubre 2015) que la gran mayoria de “las
editoriales que eran emprendimientos familiares en el mundo entero, fueron siendo
compradas —desde mitad del siglo XX en adelante— por empresas mds grandes. (...) Cada
vez hay menos editoriales que no dependan de nadie mas”. Indica Guillermo Schavelzon®
(en De Sagastizabal, 2009, p.83) que, al momento la publicacién del articulo, en el afo
2002, “las editoriales pertenecientes a grandes grupos internacionales (concentraban) casi el

90% de la oferta editorial”.

El proceso de ediciéon de libros implica una secuencia de tareas destinadas a
materializar el manuscrito de un autor en un soporte digital o en papel, destinado al ptblico
lector. La empresa editorial serd la encargada de seleccionar los titulos que busca publicar,
asumiendo un riesgo econdémico, ya que la inversion inicial se realiza desconociendo el
éxito de cada libro’. Para Philipe Schuwer (1997, citado por Piccolini, 2012) existen cinco

funciones principales del editor:

e descubrir autores, temas y formulas de edicidn,
e asegurar y financiar la fabricacién de obras,

e asumir la difusidn y la distribucion de los libros,

4 Disefiador grafico, editorial y tipégrafo de nacionalidad mexicana.

5 Fundadora del sello editorial Los Rios, https://www.facebook.com/losrios.editorial

6 Schavelzon es agente literario, fue editor y director de editoriales en Argentina, México y Espafia.

7 En su estructura tradicional, ya que, como veremos mds adelante, los modos de organizacion y financiamiento
presentan variaciones segiin los objetivos y estrategias de la empresa editorial.
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e promover el fondo editorial,

e tener obligacion de resultados.

Patricia Piccolini® (2012) reflexiona acerca de las tecnologias que permiten la
publicacién de libros que se encuentran al alcance de la mano de cualquiera. Pensando en
ese lineamiento, podriamos prescindir de las empresas editoriales, pues con una puesta en
pagina y una impresora pareceria que el trabajo estd hecho. “Pero para hacer un libro que
tenga estandares internacionales de calidad editorial —opina Piccolini— (...) se necesita de
trabajo profesional, organizado en una serie de pasos”. La complejidad y las tareas que

resulten involucradas dependeran del libro de que se trate.

El rol del editor

El editor de libros, segiin Tamara Pachado (comunicacién personal, 8 de octubre de
2015), es “el profesional que toma las decisiones durante todas las etapas del proyecto”,
quien genera una nueva propuesta editorial, contacta al autor y decide integrar esa obra a
una coleccion existente. Trabaja en conjunto con el autor decidiendo qué caminos va a
tomar esa obra, si va a tener ilustraciones, fotografias, etc. Se trata de “un protagonista que
siempre queda detrds del teléon”, pues su trabajo no se ve a simple vista. Paula Pérez
Alonso’ (en De Sagastizdbal, 2009, p.70) lo entiende como quien ayuda a encontrar la

mejor estructura, tono y equilibrio de un manuscrito.

El editor es quien transforma ese manuscrito en un libro. Por lo tanto, explica
Tamara Pachado (comunicacion personal, 8 de octubre de 2015), “el autor es duefio de una
obra, y el duefio de esa obra transformada en libro es el editor”, aspecto que estd asi
considerado en la legislaciénm. A esto, Daniel Wolkowicz!! (comunicacion personal, 9 de
octubre de 2015), agrega que el editor es quien le da el cuidado a la obra del autor, cuidado

que pasa por decidir el gramaje del papel, la tecnologia de impresidn, el formato del libro,

8 Piccolini tiene una extensa trayectoria como editora y formadora de editores en diferentes paises
sudamericanos.

9 Pérez Alonso es editora y escritora; trabajé para editorial Planeta y El Ateneo.

10 Ley de Propiedad Intelectual N° 11.723.

11 Edtitor de Wolkowicz Ediciones, http://www.wolkowiczeditores.com.ar/



entre otras cosas. Se trata de pensar qué es lo que el editor quiere que le pase al lector

cuando tiene el libro en la mano.

I Los sujetos detras del proceso editorial

En Valor y Simbolo, dos siglos de industrias culturales de la Argentina, publicado a
partir de investigaciones del SInCA (Sistema de Informacién Cultural de la Argentina) se
explica de manera simplificada los procesos que integran la cadena de valor del libro: la

produccién intelectual, la produccidon material y la distribucién y comercializacion:

Si bien los editores articulan los tres momentos en relacion con distintos agentes, el
primer caso estd dominado por los autores, traductores, correctores y disefiadores, el
segundo por los papeleros, los servicios graficos y las imprentas, y el tercero por

distribuidores, libreros, otros puntos de venta y el comercio exterior. (SInCA, 2010, p.46).

El autor es el duefio de la obra, tanto escrita como gréifica, en el caso de las
ilustraciones. Puede ser una o varias personas o tratarse de un compilador de la obra de

otros autores.

El traductor es el encargado de traducir la obra a otro idioma, y también percibe

derechos sobre cada traduccidn. En estos casos, la correccion se realiza sobre la traduccion.

Hay dos tipos de correccion: de estilo y ortotipografica. La primera se ocupa de la
redaccion, la consistencia sintdctica, errores e imprecisiones de vocabulario,
correspondencia lingiiistica, etcétera. La correccion ortotipografica consiste en el arreglo de
errores ortograficos, de puntuacion, de tipeo, en la aplicacion y unificacién de criterios
tipograficos como la utilizacién de negrita y cursiva, controlar lineas viudas y huérfanas,
espacios en blanco, etcétera. Mariana Eguaras (2015), consultora editorial, aclara que,
aunque se llame correccion de estilo, “un corrector no cambia la forma de escribir del autor

de la obra, no cambia su estilo de escritura”.

El disefio es el que permitird la organizacién de la obra original para su legibilidad.
Los editores consultados en este Trabajo Final coinciden en la idea de que el disefio debe
pasar inadvertido para el lector, generando una sensacién de proximidad entre el mismo y
el autor o productor de la obra. “El rompimiento de las leyes editoriales produce ruido y

hace que el perceptor tome conciencia del acto de leer”, explica Jorge Del Buen (2000,



p-33). Daniel Wolkowicz (comunicacién personal, 9 de octubre de 2015) explica que el
disefio editorial pasa por “la diagramacion, la eleccion de la fuente tipogréafica, el ritmo que
el libro va a tener en su lectura”, teniendo en cuenta la inclusién o ausencia de imédgenes.
“El disefio hace que puedas disfrutar mucho mads la lectura de un texto, la puesta de una
imagen, el objeto en su totalidad”, remarca. Ana Maria D’Agostino (comunicacién
personal, 11 de octubre de 2015), correctora y disefiadora editorial, explica que el disefio

también estd supeditado a la cantidad de paginas.

El disefiador selecciona la tipografia que se utilizard en el desarrollo del texto y los
titulos, el uso de portadillas y de cabezales y los margenes. Si el libro pertenece a una
coleccion, este debe ajustarse a los pardmetros ya establecidos por la misma: la fuente y

tamafio tipografico, titulacion, margenes, y algunos aspectos visuales de la tapa.

El primer contacto que el lector tiene con el libro es a través de la tapa. Las tapas de
los libros son lo primero que un lector ve cuando entra a una libreria o abre un catalogo on-

line; por lo que el disefio de tapa cumple un rol fundamental.

El siguiente paso es llevar la maqueta final a imprenta. Es el momento de
determinar el tipo de papel para el interior y las tapas, el uso de las tintas, el tipo de
encuadernado, si el libro contard con solapas y la tirada (cantidad de ejemplares) que se va

a realizar.

Cuando el libro ya estd impreso llega el momento de distribuirlo, es decir, ponerlo a
disposicion de los distintos puntos de venta. Los espacios de distribucion tradicionales son:
librerias, ferias, venta directa de la editorial, ventas institucionales, quioscos de revistas y
ventas a través de Internet. Los canales que se elijan estardn relacionados con las
caracteristicas del producto y el publico al que se destina. Algunas editoriales trabajan,

ademds, con un distribuidor que permite recorrer territorios mas extensos.

En este esquema tradicional, el lector aparece en el extremo de la cadena. El primer
contacto que tiene con el libro es en las librerias, instituciones, ferias y presentaciones. Las
ferias son espacios muy importantes ya que, como explica Barbara Couto (comunicacién
personal, 2 de noviembre de 2015), es donde se establece un contacto directo del ptiblico
con el editor y éste presenta su produccion. “La gente que va buscando libros diferentes
sabe que en una feria puede llegar a encontrarlos”, comenta, ya que son circuitos que

permiten la llegada de titulos alternativos que no se distribuyen de manera masiva.



Costos y valores de produccion

Fernando Estévez Fros y Jorge Vanzulli'? (en De Sagastizdbal, 2009, pp.45-46)
explican el camino que debe recorrer el editor para fijar el precio de venta al publico (PVP)

de un libro, comenzando por analizar los siguientes aspectos:

®  sus costos,

e el descuento a los canales de comercializacion,

¢ las regalias de los autores,

¢ ¢l margen de contribucion de cada libro o coleccion,

e las caracteristicas de la obra,

e ¢l ciclo de vida del libro,

¢ los precios de la competencia,

e laevolucién de precios en el mercado de productos andlogos, competitivos,

sustitutivos o complementarios.

El PVP se divide estimativamente en los siguientes valores'’: 50% destinado al
canal comercial (distribuidores y libreros), 10% a los derechos de autor (que se dividen
segun la cantidad de autores de cada obra), 20% de costos de preproduccién, impresion y
encuadernacion, y 20% para la editorial, que a su vez lo destina a la dotacion de invendidos
e incobrables, los anticipos no amortizados, los gastos financieros y el beneficio del editor
(De Sagastizabal, 2009, p.46). Para llegar a ese precio existe una herramienta 1lamada
escandallo, que permite medir la rentabilidad del libro y el tiempo estimado en que se
puede recuperar la inversion. Consiste en confeccionar una planilla donde consten todos los
gastos de edicidn e impresion del libro: correccion, disefio, traduccion, impresion, anticipo
de derechos de autor, inscripciéon en la Cadmara del Libro, marketing y publicidad, y los
ejemplares regalados o donados. La cifra resultante se divide por la cantidad de ejemplares

de la tirada, y el resultado serd el costo por unidad.

12 Ambos autores se han desempefiado en el dmbito editorial en espacios como Aguilar, Altea, Taurus,
Alfaguara y Planeta.
13 Estructura media de costos de produccién de un libro en Argentina, segin Estévez Fros y Vanzulli.



Por lo tanto, en el trabajo editorial se realizan inversiones que se van a recuperar a
largo plazo, lo que puede resultar una gran dificultad para la vida de muchas editoriales.
Actualmente existen algunas alternativas al financiamiento tradicional; una de ellas es el
llamado financiamiento colectivo o crowdfunding. Es una modalidad colaborativa de
produccién cultural donde la comunidad participa activamente para conseguir resultados
que permitan llevar a cabo diferentes proyectos. Generalmente los voluntarios, también
llamados activistas, colaboran econdmicamente y reciben una recompensa a cambio.
Existen plataformas on-line que allanan el terreno para ser presentadas en publico'*.
Aplicada al sector editorial, esta modalidad podria suplantar otras opciones como los
créditos o los financistas. De hecho, Béarbara Couto (comunicacion personal, 2 de
noviembre de 2015) considera que en el financiamiento colectivo es la comunidad de la que
uno forma parte la que ocupa ese lugar de financista: es la gente la que hace posible que el
libro llegue al mercado editorial. La editora habla desde su propia experiencia como
impulsora de proyectos financiados de esta manera'. En algunos casos estos productos “no
hubieran sido posibles sin esa campafia. Entonces, ya partiendo de esa base, aportan a la
bibliodiversidad y aportan a una posibilidad de eleccién mayor” (Couto, comunicacién
personal, 2 de noviembre de 2015). Esta apreciaciéon nos permite entender cémo las
herramientas alternativas de produccién potencian la participacion de los actores sociales y
permiten la expresion de diversas manifestaciones culturales. Daniel Wolkowicz, quien
también tiene experiencia propia participando en dichas modalidades, hace hincapié en el

concepto de lo colaborativo, que puede ampliarse a otros niveles de la vida en sociedad.

Los editores y su precepto filoséfico

No todos los emprendimientos tienen los mismos objetivos y modos de funcionar.
Fernando Esteves Fros y Jorge Vanzulli (en De Sagastizdbal, 2009, p.37), hacen una
primera distincién, en base a si las organizaciones son con o sin fines de lucro. En las
editoriales sin fines de lucro se agrupan las que dependen de algiin organismo estatal, de

instituciones académicas (como las Universidades), instituciones religiosas y otras. No

14 En Argentina las mds conocidas son Idea.me y Panal de ideas.

15 Ademis de los proyectos que han emprendido desde su editorial (Ediciones de la Terraza), Barbara Couto es
promotora de formas alternativas de financiamiento, participando y difundiendo diversos proyectos, y organizando charlas
y grupos afines.



buscan el rédito econdmico, sino la difusién de conocimientos, de cultura o de ciertos
pensamientos politicos, religiosos o morales. Un ejemplo es el de la editorial perteneciente
a la Universidad de Buenos Aires, Eudeba, fundada en 1958 y pionera a nivel
latinoamericano. Posee en sus cimientos el interés por la difusién y expansion del
conocimiento cientifico y de la cultura nacional, y la llegada a un publico general. En 1960
el sello lanz6 la “Serie del Siglo y Medio” con el objetivo de difundir obras de grandes
escritores nacionales. En ese marco fue convocado Oski para ilustrar el Fausto de

Estanislao del Campo en 1963, reeditado 50 afios después por el mismo organismo.

Cuando se trata de empresas con fines de lucro, se crea un bien econémico y se
busca una rentabilidad. Pero también se presentan propodsitos de cardcter simbdlico que
influirdn en su insercion en el medio social y cultural. Estos propdsitos, en opinion de
Esteves Fros y Vanzulli (en De Sagastizabal, 2009, p.38), “determinan la configuracién de
un catdlogo, sus caracteristicas especificas y hasta la forma de promover y distribuir los
titulos que lo integran”. Ellos hablan de un “precepto filoséfico” relacionado con la razén

de ser de una empresa y el estilo del material editado.

Por lo tanto, el capital simbdlico que estd en juego cobra distinto protagonismo.
Podemos distinguir, por lo pronto, las editoriales pertenecientes a grandes grupos
financieros (algunos que se mueven en el campo estrictamente editorial, y otros que estdn
relacionados con la industria de entretenimiento donde convergen medios de comunicacion,
productos audiovisuales, videojuegos, etcétera), y las llamadas independientes, que definen
sus criterios de trabajo, asi como la creacién de su catdlogo, sin depender de presiones de
tipo econdémicas o politicas. En la Declaraciéon Internacional de los Editores
Independientes de 2014, firmada por 400 editores independientes de 46 paises distintos'®,
se define a este sector como un editor “de creacidén”, que mediante decisiones editoriales
innovadoras, la libertad de expresion y los riesgos editoriales y financieros “participa en el

debate de ideas, la emancipacion y el desarrollo del espiritu critico de los lectores. Por eso,

16 Dicha Declaracién fue el resultado de la Asamblea Internacional de Editores Independientes realizada entre
los afios 2012 y 2014 que consistié en la realizaciéon de talleres donde se debatié acerca de diferentes temadticas
concernientes a la edicién y las problemdticas de la edicién independiente. Estas actividades son impulsadas por la
Alianza de Editores Independientes, creada en 2002, que retne a 400 editoriales del mundo, y cuyos principales objetivos
son defender la independencia editorial y promover la bibliodiversidad (para mayor informacién visitar web:
www.alliance-editeurs.org).



es un actor principal de la bibliodiversidad'””. El documento continda explicando que “el
editor independiente concibe su politica editorial en plena libertad, de modo auténomo y
soberano. No es el 6rgano de expresion de ningtin partido politico, religion, institucidn,
grupo de comunicacién o empresa’.

Pierre Bourdieu (1995, pp.214-215) diferencia a los emprendimientos editoriales
seglin su busqueda del rédito econdmico o de los beneficios de cardcter simbdlico. Por un
lado, el llamado “Polo econémico”, ligado a la rentabilidad financiera y que posee un ciclo
de produccién corto, con un reintegro inmediato de los beneficios y un circuito de
comercializacion y distribucién efectivos en su rapidez. Y por el otro el “Polo simbdlico”
que se interesa por los beneficios de cardcter simbdlico y las inversiones culturales; posee

un ciclo largo, con beneficios econdmicos en un tiempo dilatado.

Una gran diferencia entre este tipo de editoriales tiene que ver con el aspecto
econdmico: las grandes editoriales tienen mds margen para moverse con comodidad,
sostiene Bérbara Couto'® (comunicacion personal, 2 de noviembre de 2015); ya que, al
tener ingresos abultados, pueden hacer tiradas mayores y por lo tanto abaratar los costos.
“Como el precio de tapa del libro estd basado en un porcentaje, si el costo es un porcentaje
muy minimo del precio de tapa, entonces tienen mucho mds margen para negociar la
distribucion y todas las otras variables”, explica Couto. Tamara Pachado (comunicacién
personal, 8 de Octubre de 2015) explica que el escandallo con que se maneja cada empresa
es otra forma de diferenciarlas. Las empresas grandes se manejan con escandallos de un
afio (es decir, libros cuya inversion se recuperard en ese plazo), por lo que no cualquier
titulo “entra” en esa escala. “Un autor desconocido no te cabe en un escandallo de un afio”,

sostiene la editora.

Respecto a la demanda, Alejandro Katz (en De Sagastizdbal, 2009, pp.30-31)
explica que las empresas con marcado perfil comercial no desean esperar muchos afios para
encontrar al publico de un autor determinado, por lo que trabajan con titulos que tienen una
demanda inmediata, incluso preexistente. Una editorial relacionada al contenido cultural se
propone la formacion de la demanda futura a través de su catdlogo y apunta a un lector

experto e interesado en tematicas especificas.

17 La bibliodiversidad es la diversidad cultural de las producciones editoriales que se ponen a disposicion de los
lectores (Alianza Internacional de Editores Independientes, 2014).
18 Couto es editora y fundadora del sello Ediciones de la Terraza de la ciudad de Cérdoba.



Los grandes grupos editores pueden tener una llegada masiva a un gran nimero de
lectores. Las editoriales independientes, por el contrario, se mueven en un dmbito mads
acotado, relacionado con su proximidad. Por lo tanto, como rescata Tamara Pachado
(comunicacion personal, 8 de octubre de 2015), “puede sacar de esa comunidad una riqueza
cultural que, si no, no va a salir”. Las editoriales independientes son quienes permiten que

se den a conocer aquellos autores locales atin anénimos.



I Iustracion y humor grafico

(En qué categoria colocar la creacion de Oski? ;Fue un dibujante, un humorista
grifico o un ilustrador? Su obra estd sin duda ligada al humor, pero fue cambiando y
evolucionando en cada etapa. Analizando su obra se puede reconocer trabajos que estin
mads cercanos al humor gréfico y otros mds proximos a la ilustracion, sin dejar de considerar
que su estilo fue un intento de ruptura de estereotipos y que, se puede decir, cred uno
propio. Aun asi es interesante contemplar qué se entiende en este Trabajo Final por humor

grafico y qué por ilustracion.

I Humor grafico

Si bien encasillar el trabajo de Oski dentro del humor grafico puede resultar poco
abarcativo, €l estd considerado como uno de los mayores representantes del género y es
imposible hablar de su figura sin hablar también de humor grafico. Por otro lado, sus
trabajos fueron publicados en su mayoria en revistas que se dedicaban a la difusién del

género.

Definir el humor grifico no resulta tarea sencilla, y existen algunas discusiones en
torno al mismo. Para poder establecer un pardmetro de entendimiento, en el presente
Trabajo Final se lo considera como una prictica discursiva que utiliza como técnica
cualquier tipo de ilustracién (dibujos, pinturas, fotografias), acompafiada o no por textos,
para interpelar al lector, esperando una reaccion placentera, de comicidad y complicidad
con el autor. Eugenia Almeida'® (en Flores, 2009, p.126) lo define como “toda expresién
humoristica que se manifiesta a través de una imagen”. La autora considera que la forma
actual que toma el humor grifico se debe al auge de los medios de comunicacidn,
especialmente la prensa, donde cobra mayor difusién. Alejandra Lunik” (comunicacién
personal, 7 de octubre de 2015) sehala que es la difusion a través de la prensa lo que
permite al humor gréfico su masividad, y opina: “no sé si seria igual si no contara con eso,

con esta cosa de ser mds popular, mds accesible, mds rapido de leer, mds féacil”. Si bien la

19 Eugenia Almeida es una escritora y periodista cordobesa. Ha publicado en medios locales textos periodisticos
y ficcionales y conduce un programa radial sobre literatura.

20 Lunik se define como dibujante de historieta e ilustradora. Nacié en Chile pero toda su vida vivié en
Argentina. Publica en medios como Ohlald y La Nacién.



prensa grafica no es el medio unico de difusion del humor, ya que existen, por ejemplo,
recopilaciones de trabajos pensadas para ser publicadas directamente en libros, el humor

gréafico ha estado ligado desde sus inicios a la prensa.
Los elementos formales que identifican al humor gréfico son los siguientes:

Viiieta: la vifieta o cuadro es el espacio donde se desarrolla la accién; el encuadre
(tomando un término propio del cine y la fotografia), es decir, el “recorte” que el autor
decide hacer de la realidad. Tradicionalmente las vifietas tienen forma rectangular, aunque
en la actualidad los dibujantes se toman mayores libertades para “jugar” con su forma, al

igual que con su tamafo.

Tira: la sucesiéon de vifietas conforma una tira, configurando una secuencia
narrativa mayor. Esta sucesién puede implicar un cambio de escenario, de tiempo, de
encuadre, de personajes o de planos; la variacion dependerd del criterio del autor. El
aspecto tradicional es la presentacion de una vifieta al lado de otra, imponiendo la lectura de
izquierda a derecha. Como en el item anterior, este punto depende de la creatividad y

objetivos del autor.

|

ILUSTRACION 1. AMARROTO. DESARROLLO DE LA ACCION EN UNA TIRA DE VINETAS.

Globo: Es el espacio donde se presentan los didlogos de los personajes, donde se

representa la palabra dicha, los pensamientos y los suefios.

Cartucho o didascalia: es un texto que aparece dentro de la vifieta o entre dos
vifietas consecutivas, estableciendo un vinculo entre ellas. Luis Gasca y Roman Gubern
(1994, p.412) explican que la funcién que cumple es la de “aclarar o explicar el contenido
de la imagen o de la accion, facilitar la continuidad narrativa, o reproducir el comentario

del narrador”.



Epigrafe: es el texto que aparece al pie v q
. o m egoeas RAAMMEFEE,
de la vineta. Antes de la generalizacion del | | | ; ; A

globo, era el recurso mas utilizado para incluir | |1

texto. - "ifa .
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Signos cinéticos: representan el
movimiento en el desarrollo de la historia,

evitando la idea de imagen congelada.

Una pieza de humor grifico puede

presentarse al lector de distintas maneras.

Puede tratarse de una sucesion de vifietas que | ILUSTRACION 2. DESARROLLO DE LA ACCION EN
UNA SOLA VINETA.

constituye una tira, una sola vifieta donde
transcurre toda la accién, o un juego mads libre donde las vifietas presenten distintas formas
y que posibilite otros caminos de lectura. Oski utilizé el primer recurso en trabajos mas
antiguos, como con el personaje Amarroto, pero generalmente recurrié al uso de una sola

vifieta, donde se desarrolla toda la accion o acciones.

Tlustracion

La ilustracion tiene un propdsito referencial esencial. Donis A. Dondis*' (1997,
pp-185-186) considera que el objetivo de toda ilustracion (sea esta un dibujo, una
fotografia, un huecograbado, etcétera) es “llevar una informacién visual planificada a un
publico, informacién que usualmente implica la extension de un mensaje verbal”. La autora
explica que en la comunicacién visual el contenido nunca estd separado de la forma; “la
composicion es el medio interpretativo destinado a controlar la reinterpretaciéon de un
mensaje visual por sus receptores. El significado estd tanto en el ojo del observador como
en el talento del creador” (Dondis, 1997, p.123). Federico Reggiani** (2002) distingue dos
modos en que el texto y la imagen se relacionan en un discurso: anclaje o relevo. Partiendo

desde la palabra, se puede considerar que ésta ancla o limita la imagen, o construye el

21 Dondis fue disefiadora grafica y profesora en la universidad de Boston, Estados Unidos. Su libro La sintaxis
de la imagen es una referencia bibliografica fundamental del campo de la alfabetizacién visual.

22 Federico Reggiani es periodista, profesor en Letras y guionista de historietas. Escribié libros y articulos
relacionados sobre todo al mundo de la historieta.



sentido de lo que la imagen no dice. En su opinidn, la relacion habitual en un libro ilustrado

es de anclaje y se da en una direccién doble:

Si, por un lado, los detalles significativos de la imagen son aquellos que ésta toma
del texto que ilustra, (...) por otra parte, la ilustracién fija aquello que pueda llevar a dudas

en el texto, o le da un cuerpo determinado a los universales a los que remiten las palabras.

Para Federico Reggiani (2002) en la evolucién del estilo de Oski existe “un
desplazamiento del humorista gréfico que produce chistes a algo nuevo, el ilustrador, que
hace humor a partir de las relaciones que se establecen entre el texto y la imagen”, siendo
estos los trabajos que marcan la madurez del autor y le otorgan reconocimiento. Se puede
por lo tanto pensar en dos momentos de produccion, o en dos lenguajes de produccién
diferenciados que van a prevalecer en distintos trabajos del autor; algunos mds cercanos al
humor gréfico y otros a la ilustracion. Segun el periodista, el estilo de las ilustraciones de
Oski estd ligado a la literalidad: Oski no discute con el ridiculo de los textos a través de la
ironia, sino que trabaja con una “literalidad exacerbada”; practicamente todo lo que aparece
en el dibujo es mencionado en los textos que utiliza. Sus dibujos cumplen acabadamente la
funcién didéctica®, ya que explican de manera muy acabada situaciones extrafias,
personajes, inventos. Si la lectura comienza por el dibujo, el lector “puede descubrir
infinidad de detalles disparatados o absurdos que, al momento de ir al texto, aparecen como
parte del original” y marcan la manera en que el dibujo se relaciona con la palabra
(Reggiani, 2002). Esta literalidad en la representacion del dibujo, remarca lo absurdo del

texto y ahi reside gran parte del contenido humoristico.

Pablo De Santis®* (1998) observa que Oski nunca quiso que sus dibujos “estuvieran
solos”, ya que siempre estdn acompafados, “en combate y contraste con textos sometidos al
recorte y a la ilustracion”. Al igual que Reggiani, remarca el hecho de la literalidad: el
dibujo altera el sentido de los textos sin tocar una letra. Oski preferia el verbo traducir al de
ilustrar: “simula creer todo palabra por palabra, simula una fidelidad absoluta al original. Y

al ver sus imégenes de la conquista y de la colonia, uno se siente tentado a pensar que las

23 Reggiani considera que la ilustracién tiene dos funciones bésicas: la funcién didéctica que facilita y dirige la
comprension de un texto y la funcién decorativa que “embellece la ediciéon” (2002).

24 Pablo De Santis, licenciado en Letras, es escritor, periodista y guionista de historietas. Ejerci6 la
direccion de la revista Fierro entre 1987 y 1992. Dirige la coleccién Enedé (Narrativa Dibujada), de la editorial Colihue.



cosas fueron exactamente asi —desordenadas e inciertas—" (De Santis, 1998). De la

misma forma, el semidlogo italiano Umberto Eco sostiene:

Oski no es el dibujante que afiade alguna vifieta al texto original. (...) Interpreta
deformando. (...) Oski traduce en imédgenes todo lo que el texto dice. Solo que exagera,
toma demasiado al pie de la letra y con minucias de manual técnico, o bien interpreta en
clave grotesca, transforma la gravedad en arrogancia, lo extrafio en anormal, desnuda casi
las posibilidades de comicidad inconsciente contenidas en el texto. (Eco, en el catdlogo de

la muestra Oski, un monje enloquecido, del Museo Nacional de Bellas Artes, 2013, p.43).

En algunos de sus trabajos, como en el caso de Vera Historia de Indias, Oski juega
con el componente narrativo del texto y lo resuelve en una sola vifeta. El desarrollo de la
accion se manifiesta a través de los planos, que son los que guian la lectura del dibujo. Este
modo de narrar impide una comprension inmediata, y propone al sujeto que se acerque a
contemplar y revisar cada fragmento para aprehender el sentido global. Los dibujos de Oski
juegan con los textos que los acompafan, posibilitando distintas lecturas tanto en los textos
como en las imagenes. La dibujante Alejandra Lunik (comunicacién personal, 8 de octubre
de 2015) piensa que lo que hacia Oski era més narrativo, ya que el humor grafico empieza y
termina en el cuadro con un chiste central. En cambio, en los trabajos de Oski hay mucha

informacion, lo que hace que el lector se detenga por mds tiempo a hacer esa lectura.

En cuanto a los trabajos en conjunto con Warnes (o, mejor dicho con su heterénimo

César Bruto), Laura Cilento 25 (comunicacién

personal, 13 de octubre de 2016), cuenta que el
modo de trabajo era muy particular, ya que
generalmente Oski y Warnes no se encontraban
en el mismo sitio. Entonces el escritor le

mandaba a Oski un tema sobre el cual ilustrar, y

luego desarrollaba el texto apoyindose en la

ida de un lazo, las piemas colgando,

imagen. “La escritura en colaboracion — pe——

oyadas en el suelo. El caballero de pie.

opina— es una férmula que funcioné de manera o o
ILUSTRACION 3. ARS AMANDI. RELACION DE

LITERALIDAD ENTRE TEXTO E IMAGEN.

bastante complementaria”. El mismo Warnes

25 Laura Cilento es doctora en Letras e investigadora literaria, actualmente dedicada a la obra de Carlos
Warnes.



ejemplifica este modo de produccién conjunta:

All4 (a Chile, México, Espafia, Italia, etcétera) le mandaba yo los temas de veinte
capitulos de Los grandes inbento deste mundo (sic), por ejemplo: la barba, el oxigeno, el
agua, el esqueleto... Cuando él me mandaba el dibujo, y segiin qué hacia, yo escribia el

texto. Y asi trabajamos muchos afios (Warnes, 1980, en Sasturain, 2004, pp.186-187).

Para Cilento hay un gran trabajo en conjunto pero se trata de dos estéticas
diferentes, ya que hay “un tono y una intencion diferentes”: Oski “no trabajaba una linea
explicita ni agresiva en sus dibujos”, tenfa una linea més “ingenua”. En cambio César Bruto

era mucho mas directo.

El fragmento de la obra de Oski que se ha seleccionado para realizar este proyecto
de libro estd enmarcado en la produccién del autor como ilustrador, ya que el sentido de las
imdgenes no empieza y termina en las mismas, sino que se complementa con el texto que
acompafian. Tanto Oski como Warnes trabajan desde el humor, su lenguaje por excelencia,
y ponen en juego dos estilos con matices diferentes, que proponen al lector una lectura

nueva surgida de la interaccion entre ambos.

I Ilustracion, humor grafico y su reconocimiento social

Los campos de la ilustracién y el humor grifico no han tenido, durante mucho
tiempo, un gran reconocimiento cultural. Unos de los ejes principales de dicho desdén en
relacion con otras artes pldsticas, es la ligazén que existe entre la ilustracién y el humor
grafico con la produccion (y reproduccién) industrial. Esta problemética ha sido tenida en
cuenta a la hora de presentar este proyecto, ya que al rescatar y darle entidad a un trabajo de

Oski y César Bruto también hay una valorizacién de dichos campos culturales.

En el caso de la ilustracion, ésta ha sido rebajada a un arte menor en comparacién
con artes plasticas como el dibujo, la pintura o el grabado. Su espacio estd en los libros, no
en las galerias ni los museos. Sin embargo, el sector editorial tampoco ha reconocido al
ilustrador como autor de creacién hasta hace no mucho tiempo, e incluso en la actualidad

. ., . o , 26 .27 . ..,
esta situacion se repite. Liliana Menéndez™, explica” que a partir de la apariciéon de

26 Artista plastica, ilustradora de libros para nifios, y licenciada en Psicologia.



congresos, como los organizados por el CEDILIJ (Centro de Difusion e Investigacién de la
Literatura Infantil y Juvenil de la provincia de Coérdoba), la organizaciéon de muestras
colectivas y la fundacién de espacios como el Foro de Ilustradores®, “la ilustracién como
campo de reflexiéon y debate comenzaba a inscribirse en los discursos sociales. (...) El
ilustrador (hasta entonces) no era considerado autor y no percibia derechos por sus trabajos
sino dinero por tnica vez”, aunque hubiera posteriores ediciones (Menéndez, en Fundacion
OSDE, 2009, p.9). Progresivamente las editoriales han comenzado a hablar de derechos
compartidos entre escritor e ilustrador (en mismo o diferente porcentaje), en vez de
considerar la ilustracién como un servicio. Estos cambios, ademas de reivindicar la
actividad profesional, han posibilitado una produccion creciente de libros ilustrados y

libros-album, con un protagonismo visual evidente.

Otro cambio reside en el publico al que estdn apuntados estos libros, ya que
tradicionalmente los libros ilustrados estaban reservados a la infancia. Bdarbara Couto
(comunicacién personal, 2 de noviembre de 2015) cree que hay una idea err6nea al
considerar que, a medida que crecemos, las personas debemos enfocarnos en libros que no
incluyan ilustraciones. “La ilustracién se ve como algo para nifios pequefios, como si
estuviera para llamar la atencién a un nifio que no es capaz de comprender”, observa la
editora. Existen, claro estd, algunas excepciones, ademds de un marcado avance a modificar

estas COIlCCpCiOIlCS estancas.

Cuando hablamos de humor grafico, la cuestion es similar. Comenta Judith Gociol:
“¢Viste como dice Sasturain, que la historieta es a la historia lo que la camiseta es a la
camisa? Me parece que el humor grafico estd un poquito mas atrds todavia de la camiseta.
No en calidad ni en difusidn, sino en el reconocimiento cultural” (comunicacion personal, 8
de octubre de 2015). Explica Jorge Rivera (1992, p.59) que hasta la década del ‘60 el
reconocimiento intelectual era practicamente nulo, y se lo consideraba como un “género
bastardo y marginal. (...) Un auténtico residuo de la cultura masiva”, que no permitia

generar grandes reflexiones.

27 En un articulo perteneciente al catdlogo de la muestra Mundos para mirar, la ilustracion en los libros para
nifios, realizada por la Fundacién OSDE.

28 El Foro de Ilustradores es una organizacién abierta que convoca ilustradores de libros y revistas infantiles de
la Argentina.



Juan Sasturain (comunicacién personal, 10 de octubre de 2015) también considera a
los afios ‘60 como un momento de grandes cambios, un proceso de reivindicacion de la
cultura popular de Argentina, que permiti6 llevar la historieta a la Universidad, como forma
cultural poco reconocida. “Empezamos a manejar un concepto distinto de lo que era la
cultura —explica—, que no era s6lo las bellas artes, sino que habia otro montén de
creaciones, y un montén de grandes creadores que no aparecian en la foto”. Al no hacer

3

distinciones entre museo y papel o revistas, se aprecia “una mirada antropoldgica de la

cultura mucho mads totalizada y que era cultural y politica, obviamente™.

Eventos como la Primera Bienal Mundial de la Historieta (llevada a cabo en 1968
en el Instituto Di Tella), ejemplifican este traslado del género como campo de estudio.
Jorge Rivera (1992, p.60) sefiala estos cambios representados por “la aparicion de figuras
intelectuales que comienzan a analizar al fendmeno con los utillajes teéricos de la filosofia,
la antropologia, la historia del arte, la estética, la semidtica, etcétera” y resalta las figuras de
Oscar Masotta y Oscar Steimberg. En los afios ‘70, Eduardo Romano y Jorge Rivera,
autores con los que hemos trabajado a lo largo de este Trabajo Final y referentes del campo,
fueron pioneros en incorporar en sus clases en la Universidad a la historieta como género

literario.

Judith Gociol (comunicacién personal, 8 de octubre de 2015) sefiala que se estd
avanzando mucho en direccion hacia el reconocimiento del campo, ya que hay una serie de
cosas que ayudan, como estudios a nivel oficial, y la creacion del Archivo de Historieta y

Humor Grafico. Para Hugo Maradei, director del Museo del Humor, dependiente de la

Ciudad Autéonoma de Buenos Aires, la
creacion de esa institucién en el ano 2012,
también es un paso muy importante para
“darle a la actividad una oficializacién, una
jerarquizacion que antes no la tenia”
(Maradei, comunicacion personal, 7 de

octubre de 2015). Segin Maradei, Argentina

se encuentra dentro de los principales paises | jiysrracion 4- QUINO EN LA MUESTRA DE OSKI
DEL MUSEO NACIONAL DE BELLAS ARTES, 2013.

del mundo emisores de humor grifico, en




cuanto a la calidad y en cuanto a la forma. Eduardo Maicas

considera que
tradicionalmente el humor gréfico no se hacia “para colgar en museos”, pero que hubo un
progreso en el tltimo tiempo: “La gente a través del humor encontré un lugar importante en
el arte, y ahi si creo que va ganando espacios, a tal punto que hay varias exposiciones”,
continda explicando el guionista y dibujante (comunicacién personal, 9 de octubre de

2015).

El dibujante Rep explica que tradicionalmente desde los organismos oficiales no se
les daba importancia a artistas como Oski, relacionados con la cultura popular, sino a
personalidades como Quinquela Martin, Berni y otros artistas visuales, aspecto que
comenz6 a cambiar desde hace algunos afios. En este aspecto, la llegada de Oski al Museo
Nacional de Bellas Artes tiene un gran valor para el género en su puesta en valor. En el
catdlogo de dicha exposicidn, Jorge Coscia (ex Secretario de Cultura de la Nacién)

afirmaba:

(El Museo tiene) la misién de interpelar a los cuarenta millones de argentinos
valiéndose del hecho artistico para construir relatos que nos estimulen a reflexionar sobre
nuestra identidad y nuestros doscientos afios de historia compartida. En un museo-mundo
asi entendido nadie deberia quedar afuera. (...) El gesto es evidente: poner en un plano de
igualdad las expresiones artisticas tradicionales y aquellas manifestaciones consideradas

“populares”, haciendo justicia con estas dltimas (2013, p.9).

29 Eduardo Maicas, es un historietista, humorista grafico y guionista argentino. Trabaj6 para medios gréficos,
en la radio y escribié guiones para el medio televisivo, tanto en humor para adultos como para nifios.



Capitulo 2

Elementos contextuales de referencia

“Para romper un vidrio se puede tirar todos los dias
una piedrita o tirar un gran adoquin de una vez; yo

prefiero las piedritas”, Carlos Warnes.



Este apartado permitird comprender el contexto de produccién en el que trabajaron
Oski y Carlos Warnes: ;qué acontecimientos marcaban el dia a dia en el pais? ;Cémo se
desarrollaban las publicaciones periodisticas y humoristicas? ;Cémo los autores fueron

trazando su camino profesional? ;Como fue el trabajo que realizaron en conjunto?

I Antecedentes y primeros pasos

Los afios previos a la década del 40 son fundamentales para comprender como se
configuré el posterior auge de los medios culturales. Esta etapa coincide con los primeros
pasos que Oski y Warnes dieron en direccion a consagrarse como dos grandes

representantes del humor en Argentina.

I Las primeras publicaciones humoristicas argentinas

La historia del humor en Argentina se remite a los tiempos del Virreinato del Rio de
la Plata. Explican Alberto Brécoli y Carlos Trillo (1972, p.9) que, en aquella época, el
humor atn no se plasmaba por escrito, pero pudieron rescatarse varios versos que recitaba

el pueblo para manifestar su indignacion y burla hacia los acontecimientos del momento.

La época de la caida de Rosas (en 1852) es el comienzo de la era el periodismo, con
la aparicion de diarios y revistas. Al mismo tiempo nace el periodismo satirico de la mano
de publicaciones como La dama duende, Don Quijote y El mosquito, donde prevalecian las
ilustraciones, y aparecian algunos textos “que apenas respaldaban brevemente” (Brécoli y
Trillo, 1972, p.16). El humor escrito seguia manifestindose en forma de verso. Uno de sus
principales referentes fue Estanislao del Campo, quien se animé a jugar con los cédigos del
género, al poner en cuestion las reglas de la lengua y, de hecho, parodiar al propio género,

reflexiona Judith Gociol®® (2013, p.13).

En 1898 aparece la revista Caras y Caretas, semanario de humor y sétira politica,
que reflejaba lo que ocurria en el pais. El humor se empezaba a transformar en un oficio.
También en esta publicacion aparecen las que se consideran las primeras historietas

argentinas: Viruta y Chicharron y Goyo Sarrasqueta, de Manuel Redondo.

30 Introduccioén del libro Fausto, ilustrado por Oski.



En la década del ‘30 el humor pasaba en gran parte por los diarios. Dos ejemplos
cldsicos son las “Aguafuertes portefias”, de Roberto Arlt, para el diario El Mundo, y los
escritos de Carlos Warnes en Critica (Brécoli y Trillo, 1972, p.33). La Nacion fue el primer
diario que se arriesgé a publicar una tira cOmica (se trataba de Bringing up Father de
George McManus), y un tiempo después Critica se encontraba también plagada de vifietas

de creacion local y extranjera (Rivera, 1992, pp.12-14).

I Como Oscar Conti comenzo a ser Oski

Oscar Conti nacié en la ciudad de Buenos Aires en 1914. Después de terminar sus
estudios secundarios (“mal alumno, pésimo alumno”, segun su propia descripcién) tuvo un
paso por la Facultad de Agronomia y por Bellas Artes. Ya dibujaba, y su principal interés
por esta carrera era obtener un titulo y poder trabajar como profesor. Mientras tanto
trabajaba en el diario Critica como letrista, aunque no recibia pago hasta adquirir mayor
dominio. Trabajé en Pantallas Pelele como ayudante de un dibujante que hacia trabajos de
publicidad, dibujando las etiquetas de productos comestibles, y en la libreria Moine y
Laserre, haciendo laminas didacticas. Recuerda Oski (1974)31 como se divertia haciendo

estas laminas:

Poniamos cualquier cantidad de pasto; la gente, en las ldminas, se movia con pasto
hasta el cogote... Imaginate, si vos tenés que hacer las botas de Cabral, las espuelas de

Cabral, estas jodido; entonces, si vos le pones pasto hasta acd arriba, todo es mas fécil.

Entonces aparecia la gente siempre peleando
entre los pajonales. Ademds los hacfamos todos

emponchados™.

Hasta ese momento Conti dibujaba “en
broma”, y no se le ocurria que se podia trabajar en

serio haciendo esto. Su visiéon cambié cuando

encontré un dibujo de Saul Steinberg en la revista

ILUSTRACION 5. OSKI.

Cascabel. “Para mi, ver eso fue fabuloso —

31 En una entrevista publicada por la revista Confirmado.
32 Citado en la web de Libros del Zorro Rojo, 2013.



contaba Oski (1974)— no me voy a olvidar nunca, porque ahi me di cuenta que podias
publicar lo que se hace en broma, para divertirte y que vos eso lo podias vender”. El paso

siguiente fue llevar sus propios dibujos a la misma revista.

El primer dibujo que se conoce de Oski aparece en Cascabel en 1942, explica el
escritor Miguel Rojas Mix (1985)**; un estilo de lineas simples “con un pequefio texto
donde todo lo accesorio se elimina en beneficio de la escena. El humor estd esencialmente
en el argumento”. Se llamaba “Camouflage”. “Es un chiste muy malo, claro —comentaba
Oski (1979)—. A partir de ahi me empecé a acercar a Steinberg, a tratar de limpiar un

poquito” (citado por Sasturain, 2004, p.151).

Federico Reggiani (2002) explica que en los primeros momentos Oski publicaba
chistes de una vifieta con trazos desgarbados de linea muy fina, que presentan un aparente
descuido, sin dudas una decision estilistica. “Cada dibujo es un muestrario de detalles
insignificantes a los efectos de la relacion entre texto e imagen de la que surge el chiste”,
agrega Reggiani; estos detalles son los que constituyen un modo de representar o construir
un mundo completo y coherente, que estard presente en toda su produccion. El dibujante
representa, a manera muy personal, el sol, los pdjaros, drboles con hojas enormes, plantas
extrafias y animales, y ademds les da un protagonismo inusitado. Contrario a lo que harian
otros autores, coloca esos detalles en un mismo nivel de representacion y, ademds, “se

dibujan con la misma linea finisima, violando un precepto de claridad y modulacién de la

linea que se aprende en las clases de dibujo més elementales”, concluye Reggiani.

I Nace un escritor: Carlos Warnes

Carlos Warnes naci6 en 1905. En su biografia profesional, dice Juan Sasturain
(2004, p.176) “esta el nacimiento de medios fundamentales de la historia del periodismo
nacional”: estuvo en los primeros nimeros de Patoruzi, Cascabel, Rico Tipo, Clarin, Tia
Vicenta y Satiricon, y ademds trabajé en El mundo y Critica en los afios treinta, y fue
responsable directivo en Aqui estd como secretario de redaccién, en Vea y Lea como

vicedirector y en Mundo Argentino como director.

33 El articulo aparece publicado en el catdlogo que se edité para la muestra Oski: Vero Artista de Indias
realizado en 1985 en el Museo Eduardo Sivori, Buenos Aires.



Carlos Warnes, en una entrevista 1_; ‘
realizada en 1980 por Juan Sasturain, recuerda
que era muy timido, torpe y que no sabia hacer

nada: ni jugar al fatbol, ni bailar, ni andar en

bicicleta o a caballo, ni acercarse a una chica...

Pero para él haber sido “un inutil” fue lo que lo )
ILUSTRACION 6. CARLOS W ARNES.

salvé en la vida: “Toda esa inhabilidad me hizo

buscar refugio, con lo poco que sabia, en la lectura. Me sentaba en el zagudn de mi casa,
Humberto Primo casi Jujuy, y alli lefa y lefa” (Warnes, citado por Sasturain, 2004, pp.179-
180). Comenzd a trabajar en el Museo Histérico Nacional y alli descubrié la maquina de

escribir.

En esa época de lector arrebatado escribia contra esto y aquello, era rebelde y
disconforme, de acuerdo al clima que se vivia en el momento. (...) Hay que recordar que
cuando se produce la Revolucidon Rusa se levanta una gran polvareda que coincide con un
clima generalizado de movilizacién obrera: se produce la Semana Tragica de enero y a tres
cuadras de mi casa estaban los talleres de Vasena, San Juan y Oruro. Era una tierra muy
fértil para esa semilla teniendo en cuenta que yo era muy pobre, tenfa hambre... No iba a
hacer versos a favor de la libra esterlina... No quedaba bien. Entonces yo escribia en la
linea de los escritores de Boedo, como Barletta y Castelnuovo, los encendidos de entonces.
Nunca frecuenté esos grupos, un poco por timidez y otro poco porque era algo menor que

ellos (Warnes, citado por Sasturain, 2004, p.180).

En el diario El Mundo habia una secciéon de humor (“Virutas”) que recibia
colaboraciones espontdneas de los lectores. Warnes envié algunos textos que fueron
publicados, y tiempo después el director, Conrado Nalé Roxlo, lo mand6 llamar para
pedirle que se encargara de redactar una nota sobre la radio. Los directivos estuvieron
encantados con ese primer texto y asi fue como Warnes, en 1934, empez6 a publicar
cuentos en el diario y a la vez en Sintonia. Durante un corto tiempo colabor6 con Guillermo
Divito en sus tiras, y luego Nalé lo llevé a trabajar en un suplemento cultural donde

s 34

participaban Borges y Ulyses Petit de Murat: “Revista multicolor de los sdbados” ™", en los

34 Algunos ejemplares de la revista se encuentran en la web de Ahira (Archivo Histérico de Revistas
Argentinas). Aparecen textos de Carlos Warnes en el nimero 17 (ver imagen) y 58.



afios 32 y ’33. “Por eso pienso, a veces, que yo soy un * +
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chistes que escribié durante dos o tres anos. También se
ILUSTRACION 7. WARNES EN LA

encargd durante unos siete afios, de la seccién | REVISTA MULTICOLOR DE LOS

“Andanzas de la musa enclenque”, “en las que parodiaba los despropdsitos de las letras
tangueras. (...) Ya desde el comienzo estd la ironia” (Warnes, 1980, en Sasturain, 2004,
p.182). Warnes trabajaba desde la sétira y la ironia a partir del absurdo; pero él mismo
aclara: “un absurdo que yo llamo ‘“con base”, no totalmente disparatado. (...) Ademads, mi
campo siempre ha sido el humor, no el chiste; incluso he envidiado a los que podian hacer

reir con lo cOmico”.

Entre 1939 y 1959 Warnes se desempefid como secretario de redaccion de Aqui
estd, un bisemanario de actualidad cuyo director era Julio Alba. Durante esos afios también
escribi6 en otras publicaciones de la misma editorial (Sopena) como Maribel, Leopldn y
Chabela. A fines de 1941 comienza a colaborar estrechamente con la revista Cascabel.
“Era un momento muy lindo ese, fines del *41 y principio del 42 —rememora Warnes
(1980, en Sasturain, 2004, p.185)—; habia un clima de gran efervescencia politica, tanto en
el plano nacional como en el internacional”. Eran momentos de guerra; el enfrentamiento, y
los distintos posicionamientos, se reflejaban en las publicaciones. Cascabel aparecié en ese
momento tumultuoso y decidi6 usar la ironia contra los dirigentes poderosos. Cuenta Carlos
Warnes que ‘“cuando Cascabel desaparece en 1946, ya habia padecido juicios, tenia

problemas de papel y funcionaba en un sucucho”.

35 Pseud6nimo de Conrado Nalé Roxlo.



I Los aios ‘40

Aquellos afios fueron un momento clave para la industria cultural del pais y, en
particular, para la consolidacion de las carreras profesionales de Oski y Carlos Warnes. Los
artistas comenzaron una larga etapa de trabajo en conjunto, que dio nacimiento a un

personaje fundamental: César Bruto.

I Desarrollo de la industria cultural argentina

La década del 40 fue un momento de consolidacion de proyectos nacionales en
torno al cine, la radio, la miusica, la prensa y las revistas. Anibal Ford, Jorge Rivera y
Eduardo Romano (1985, p.28) argumentan que esto se dio gracias a un proceso de
inmigracion, iniciado la década precedente, desde el interior hacia la capital del pais, que
ampli6 el publico y modifico el espectro cultural. Esta etapa fue testigo de la “formacién de
excelentes cuadros de profesionales de los medios, creadores de géneros propios, ejecutores
de experiencias avanzadas, cuya frecuente relacion con campos como los de la literatura o
la politica permitieron romper el esquema sectorizado de los medios”. Destaca Jorge Rivera
(1992, p.6) que hay una coincidencia con el “periodo de eclosién de la industria nacional y

con la definitiva configuracion de la Argentina urbana y criolla”.

Estas transformaciones socio-culturales exigen respuestas novedosas a los medios
nacionales que desarrollan caracteristicas propias, consoliddndose en las décadas del ‘40 y

el ‘50 con la expansion de empresas y proyectos nacionales.

Un lugar especial dentro de este crecimiento de lo que llamamos “cultura popular”,
merece la produccion de revistas de historietas y humor, que encuentran en aquella época
su “edad dorada”. Cascabel, fundada en 1941 por Emilio Villalba Welsh, en cuyas pédginas

convivian el humor costumbrista y politico fue una de las pioneras.

En esta etapa de expansion, los datos de produccién y consumo de la industria de la
historieta establecieron un récord. Y éste fue realmente significativo: Patoruzito llegé a
imprimir 300.000 ejemplares semanales e Intervalo 280.000. Laura Vazquez (2010, p.9)
seflala que ambas, junto con las humoristicas Rico Tipo y Patoruzii, cubrian cerca del 50%

de la circulacion total de las revistas argentinas.



Durante esta época de configuracion de un estilo autonomo, original y plenamente
creativo, aparecerd un conjunto de nuevos dibujantes y guionistas que “terminard por
plasmar el tono y el estilo de la historieta argentina”, comenta Jorge Rivera (1992, p.44),
y destaca la publicacion de Guillermo Divito, Rico Tipo, como icono de la vanguardia
humoristica, escrita y dibujada. Para Brocoli y Trillo (1972, p.82) la revista tuvo una gran
importancia para la escena del pais (sobre todo en Buenos Aires) entre 1945 y 1955, y

“cre6 modas, maneras de hablar, formas de comportarse”.

En sus principios, uno de los rasgos notables es el de “universalizar” los tipos
humoristicos, “trabajar con verdaderos ‘caracteres’ y con pinturas de disposiciones morales
innatas” (Ford, Rivera y Romano, 1985, p.115). Los ejemplos son variados: Fiilmine
(Divito), Fallutelli (Divito), Amarrotto (Oski), Purapinta (Janiro), Ventajita
(Ilmano), Avivato (Lino Palacio) Bolido (Ferro), Cara de Angel (Ferro), Pan de Dios

3

(Fantasio), Fiaquini (Mazzone), etcétera. Se trata de tiras “versdtiles y ubicuas, cuyos
personajes y situaciones bdsicas (salvo algin detalle eventualmente ‘localista’) podrian
corresponder a realidades urbanas relativamente distintas”. Esta caracteristica fue
modificindose con el paso de los afios y el crecimiento personal de cada dibujante que

incursioné en un estilo mds complejo.

En este sentido, Federico Reggiani (2002)
remarca de aquellas publicaciones la apertura a la
innovacion 'y variedad de estilos:  ‘“en Rico
Tipo conviven la linea muy precisa y geometrizante del
propio Divito, (...) con el trazo mds complejo de Calé,
los experimentos graficos y lingiiisticos de Landri y
los dibujos desgarbados, a un tiempo detallados y casi
infantiles de Oski”. Aquella apertura formal de la
revista fue la que permitié, segin Reggiani, que se

publicaran los primeros trabajos de Oski y que su

dibujo llegara a ser una poderosa linea de influencia en

ILUSTRACION 8. TAPA DE Rico Tipo
IT.IISTRADA POR ()SKT

el humor gréfico argentino.

El periodista Juan Sasturain (comunicacion personal, 10 de octubre de 2015)

recuerda esas épocas que coincidieron con su infancia, cuando las historietas y el humor



gréfico representaban un lugar similar al que hasta hace poco tuvo televisiéon y hoy ocupa
Internet. “Esa forma del humor grafico y las historietas ocupaban un lugar en el imaginario
y en la cultura popular grandisimo”, relata. José Mufioz (comunicaciéon personal, 10 de
octubre de 2015) describe esa época como un momento de gran expansioén del mercado,
mucha calidad y nivel: “Lo que habia ahi era un nido de genialidad y de experiencia de la

belleza formal™.

I La apariciéon de César Bruto

En 1942 aparece un personaje importantisimo para la vida profesional de Oski y

Carlos Warnes: César Bruto. Asi lo relata el propio Warnes:

Estdbamos en la redaccién de Cascabel, la maquina de escribir y yo, solos. Mi
persona y el papel, en blanco, ambos. Miraba pasar las moscas, que es lo que uno hace
cuando no hace... y repentinamente, entre mosca y mosca, me senti invadido por una fuerza
superior que venia coldndose por la miquina. Empecé a teclear: Yo no soy hijo de mi
mam4d, sino de mi tfa. Era él, César Bruto, con su primera frase (Warnes, citado por

Caligaris, 1999).

Ese dia en que naci6 César Bruto, Warnes present6 al director de la revista una
pagina plagada de errores atribuida a un hijo menor enfermo. Fue tan bien recibida que en

seguida propuso hacer una seccién llamada “Los

cuadernos de César Bruto”, con el dibujo de los renglones
y los agujeros que imitaba una carpeta. Entonces el duefio
de la editorial Sopena, que editaba Cascabel, le propuso
trabajar con un muchacho, Oski, que habia empezado a
publicar por entonces en la revista, porque creia que el tipo
de dibujo venia bien con los textos. Ese fue el comienzo de

una dupla que duraria méas de 20 afios.

César Bruto es un redactor periodistico semi-
analfabeto, que registra acontecimientos desde su pobre

manejo de la palabra escrita, pero permiti€éndose hablar de | |, crracion 9. REPRESENTACION

GRAFICA DE CESAR BRUTO.

temas como politica, historia, medicina, etcétera. Para




Alberto Bréccoli y Carlos Trillo (1972, p.35), es “una de las mayores creaciones de la
literatura popular argentina”. Oski recordaba: “Las primeras cosas de Warnes son duras
como es duro mi dibujo. Y se fueron ablandando. Estuvimos veinte afios trabajando y
cuando veiamos las cosas del principio las encontradbamos demasiado recargadas. Era algo

primitivo, como todo lo que empieza...” (1979, citado por Sasturain, 2004, p.152).

Los veinte afos de trabajo en conjunto giran alrededor de esa creacion intelectual.

Sostiene Juan Sasturain (2004, p.176):

César Bruto es impensable sin los monitos del sefior Oscar Conti, es casi una misma
mano la que deja la maquina de escribir (...) para agarrar un ldpiz sin duda mocho e indécil
y dibujar con faltas de grafia. Pero sobre todo es la misma falsa ingenuidad la que les afila

el sentido, los carga de ironia, los hace inventar un género.
Carlos Warnes (1980) rememora cdmo era trabajar con Oski:

Oski fue un compaiiero muy especial. (...) Era un tipo muy hurafio: abria la puerta,
entregaba el laburo y rajaba. No se lo vefa nunca; era un tipo antipético, jodido. (...)
Después, cuando colaboramos trabajando juntos en Cascabel, Rico Tipo, Vea y Lea, Clarin,
Tia Vicenta y tantos lugares estuvimos muy cerca uno del otro, aunque a veces,
materialmente, él estaba en cualquier parte: Perd, Chile, Bolivia, México, Madrid, Roma...
(...) Estando lejos era dificil que nos compliciramos. Lo que nos unia era el sentido del
humor y el vino... En el enfoque de otras cosas, costumbres, vida o politica tal vez no
éramos del todo acordes. (...) Pero mantuvimos una amistad hasta el final, cuando estuvo
en Buenos Aires los ultimos meses antes de morir. Creo que el trabajo juntos nos hizo
mucho bien a los dos y que hubo cosas que gustaron muchisimo a la gente” (en Sasturain,

2004, pp.186-187).

En 1944 Guillermo Divito funda la revista Rico Tipo, y el dio Conti-Warnes
comienza a trabajar alli. Juntos eran responsables del periédico Versos y Notisias (gran
diario de todos los miércole) (sic) y las llamadas Fotoski, creando, en palabras de Juan
Sasturain (2012), “algunas de las obras maestras definitivas del humor gréafico nacional”.
Para Judith Gociol (2013, p.13) “ese intencionado mal uso de la lengua y la ortografia se
potenciaron con la intencién desacralizadora, antisolemne y cuestionadora de la gréafica”.
Juan Sasturain (2007) coincide en esta vision y considera que los incisivos textos del

escritor, ‘“calzaban justo, en su elaborada ingenuidad, con los dibujos en apariencia



elementales de Oski: uno ‘no sabia’ escribir y el otro ‘no sabia’ dibujar”. Para Sasturain
esta falta de saberes se fundia en una “mirada salvaje, desenfadada, saludablemente
primitiva que no se parecia a nada de lo que producian el costumbrismo y el humor blanco
de entonces”. Coincide con esta postura Federico Reggiani (2002): “los textos de César
Bruto fuerzan la ortografia y la sintaxis al extremo de constituir un idioma propio, un poco
al modo en que Oski altera las convenciones del dibujo humoristico y del propio concepto

de chiste”.

“César Bruto es un heterénimo, es la creacion de un alter-ego literario que tiene una
identidad propia —describe Laura Cilento—, y que tiene también (...) una identidad
grafica” dada por Oski, una representacion iconica (comunicacion personal, 13 de octubre
de 2016). Jorge Rivera (1987, p.7) cataloga los textos de Warnes como “materiales de
transicion entre el humor y la anotacién costumbrista”, destacando también el contenido de

parodia, propios de las férmulas de Rico Tipo y Tia Vicenta.

Warnes fue original en su busqueda del rompimiento de normas, especialmente
relacionadas con la escritura. Rivera (1987, p.7) lo considera audaz, teniendo en cuenta que
el medio donde trabajaba estaba “fuertemente presionado por la idea normalista de la
correccion ortografica y gramatical”. Y ese semi-analfabetismo de César Bruto no seria

posible sin la complicidad de los directores del medio en que publica, ya que, como sefiala

Laura Cilento, los errores de Bruto son de ortografia, pero
también de tipeo, y son una prueba de que no pasaron por un
corrector de textos. Un ejemplo claro es el uso de las
mayusculas, que aparecen al final de la palabra en vez de al

principio. Por otro lado, sefiala la investigadora, los errores

son de expresion, escritura y tipeo, pero no existen errores “‘en

el plano 16gico y racional”.

Pero cabe destacar que César Bruto, a pesar de

. 36
considerarse “analfabeto”

, se muestra deslumbrado por los

prestigios de la cultura y la letra impresa, apoyandose en este

ILUSTRACION 10. GUILLERMO
DiviTO Y OSKI

punto para parodiar. Para Laura Cilento es alli donde se

36 El personaje habla de si mismo como un analfabeto, pero considerando que tiene un manejo de la palabra,
aunque sea escaso, se tratarfa mds bien de una falta de educacién formal.



diferencia de otros humoristas de la época que muestran un incorrecto uso del lenguaje,

como “Minguito” y Nini Marshall.

Todas las representaciones de personajes que hablaban mal —explica—, estaban
justificados por su pertenencia a un grupo de inmigrantes o el guapo, el malevo poco
escolarizado, de franjas bajas de la sociedad... Pero César Bruto estd empoderado para
poder hablar sobre otros temas. Entonces alli se crea una incongruencia entre los temas de
los que se anima a hablar César Bruto y como escribe, y que sin embargo tenga libertad
para decirlo. Me parece que esa es la diferencia que lo pone en la linea de los brutos-sabios,
que supera la anécdota costumbrista (Cilento, comunicacién personal, 13 de octubre de

2016).

Bruto posee una sabiduria popular, del sentido comin, “expone a una visiéon de
mundo bruta que tiene una especie de sentido comun brillante, impecable, y que termina

enjuiciando los defectos sociales desde ese lugar, del marginal, del bruto”, detalla Cilento.



I Los caminos se bifurcan: anos 60 y ‘70

Luego del éxito de César Bruto, Oski y Warnes dejan de trabajar juntos y se
sumergen en distintos proyectos individuales y en otras colaboraciones. Al mismo tiempo,
en el pafs se viven momentos de turbulencia politica que se ven reflejados en las

publicaciones culturales.

I Retroceso y censura en la produccion argentina

Los afios dorados del *40 y 50 tuvieron su revés en la siguiente década, época de
censura y enclaustramiento a causa de la sucesion de gobiernos militares, en la que ademds
el sector editorial competia con productos extranjeros de menor precio y con la masiva
llegada de la television. En febrero de 1963 en Primera Plana se lefa: “En estos momentos
en la Argentina no existen revistas humoristicas que vendan mds de 20.000 ejemplares. (...)
Ademas, practicamente toda una promocién de humoristas surgidos hace dos o tres afos ha
desaparecido repentinamente de escena” (citado por Ford, Rivera y Romano, 1985, p.126).
Ante la desaparicion de las mds importantes revistas del género, los dibujantes debieron

contentarse con los pocos espacios que atn perduraban, o buscar opciones fuera del pafs.

Jorge Rivera (1992, p.58) considera que en los movidos afios ‘60 hubo una zona de
fractura y replanteo, determinando en la década siguiente “una nueva relacion entre texto e
imagen, mds despegada y creativa que la etapa anterior”’. En esos afios hubo una irrupcién
de un publico inédito que exige “sus propias convenciones culturales y estéticas”, y una
nueva generacion de dibujantes y guionistas que plantean a la vez un nuevo rumbo,
“determinando la emergencia de pautas, productos y reglas de juego no advertidas hasta
aqui”.

Por lo tanto, a pesar de la crisis del momento, hubo algunos acontecimientos que
vale la pena considerar. Si bien muchas revistas del género dejaron de circular, otras
surgieron en diferentes entornos, como es el caso de Hortensia, editada en Coérdoba y con
un estilo netamente localista. Por otro lado Tia Vicenta, dirigida por Landrd (Juan Carlos
Colombres), logré sobrevivir a los embates del momento, proponiendo un humor de tinte

mds politico. Para Juan Sasturain (1995, p.33), el humor acompafia los fenémenos de



aquella época marcada por golpes militares, represion y dependencia, y “gana publico entre
sectores medios en ascenso, que eligen algunas expresiones humoristicas como punto de
referencia para sus opiniones sobre el pais, la realidad social, el mundo o los valores
universales”. Un ejemplo claro es la apariciéon de Mafalda, y, afios mas tarde, la revista

Humor.

Hubo, ademds, novedosas experiencias editoriales, que superaron el dambito de la
revista. Se trat6 de ediciones de libros que apelaron a recopilar y conservar la produccién

de los humoristas gréficos, en contraposicién con el cardcter efimero de las revistas®’.

Estos afios también estdn marcados por la introduccién de estudios ligados al mundo
de la historieta y del humor grafico que significaron una reivindicacion de estas disciplinas.
Jorge Rivera (1992, p.57) marca algunos hechos significativos como la creacién de la
Sociedad de estudios e investigaciones de literaturas dibujadas, las ediciones del Congreso
Internacional de Historietas, exposiciones internacionales y puntualmente la primer Bienal

Mundial de la Historieta llevada a cabo en 1964 en el Instituto Di Tella.

Los afios ‘70, marcados por la mds oscura dictadura militar argentina, fueron de
grandes silencios y ausencias. Muchos creadores seguian trabajando desde el exterior,
mientras en el pais regia la censura. A pesar del clima poco favorecedor, en 1978 se funda
la revista Humor Registrado (que luego tendrd algunos desprendimientos como
Superhumor), donde convergen grandes figuras de la disciplina. Para Sasturain (1995,
p-40), estos medios atipicos asumen los riesgos de la denuncia y el testimonio. “Es desde
las revistas de Ediciones de la Urraca —sostiene el periodista— (...) que la historieta y sus

creadores encontraron salida a un espacio respirable y nuevo”.

En 1984 nace otra revista que serd emblemdtica para el pais: Fierro. Bajo el
subtitulo Historietas para sobrevivientes dejaba en claro el clima dificil en que surgia esta
propuesta, al que se le sumaba que gran parte de la produccién nacional estuviera volcada
hacia el exterior. A pesar de las dificultades, en Fierro "hay un gesto de rescate de la mejor

tradicion creativa nacional” (Sasturain, 1995, p.42).

37 Algunos titulos de esa época que se destacan: Humor Libre y Caloidoscopio (de Caloi); 230 después de Crist
(de Crist), Quien es Fontanarrosa y Boogie el aceitoso (de Fontanarrosa); El libro de Hortensia; Oski en su tinta (de
Oski); Yo que usted (de Quino).



I Oski mas alla de César Bruto

Ademas de sus lustraciones para Cesar Bruto, Oski publicaba en Rico Tipo chistes
sueltos y el dnico personaje fijo que harfa: Amarroto. Sobre este tltimo observa Miguel

Rojas Mix (1985):

Amarrotto por un lado respeta las normas de la época de los tipos, aquellos
personajes fijos, cuya gracia funcionaba en la repeticién infinita (...). Pero su dibujo
deliberadamente desprolijo y su manejo andrquico de las dimensiones y la proliferacion de
objetos diminutos ponen a Amarrotto en un espacio aparte. (citado en el catdlogo de la

exposicién en el Museo Eduardo Sivori).

Jorge Rivera (1985, p.120) considera que Oski se
distingue en el cuadro de los humoristas de los afios ‘40 W 4 %
HIST

por su humor “inteligente, pero no intelectualizado”. En la
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época de Rico Tipo se destacd, ademds de Amarrotto, por
sus cartoons unitarios: “Un mundo (...) en el que se juega
con la urbanidad, la exageracién, lo grotesco, las
situaciones folletinescas y el gracejo agudisimo de los

modismos populares”.

Otra caracteristica de la obra del dibujante son sus

trabajos basados en hechos histéricos o que nacen de

ILUSTRACION 11. EJEMPLAR DE

articulos enciclopédicos. Se trata de una “traduccion” de | /. 11isroria. . bE 1968,

los textos al relato visual. Como relata Juan Sasturain

(2007), Oski ilustraba todo texto que se le pusiera delante “para sacar de €l el ridiculo
agazapado bajo la capa de pretension cientifica, histérica o religiosa”. Ejemplos de esto son
los trabajos como: Vera Historia de Indias, Las Tablas Médicas de Salerno, Vera Historia
del Deporte, la Santa Biblia y otros textos afiejos. Sobre las “traducciones” dice Jorge

Rivera (1985, p.120):

El notable talento pldstico de Oski (...) comparece de cuerpo entero en las
‘traducciones histéricas’ (...). Valga como ejemplo su Vera Historia de Indias, en la que

‘traduce’ con gran erudicién y en auténtica clave humoristica las ldminas de Moreno



Carbonero, Vidal, Pellegrini, Ibarra, Bacle y Palliere, o aquellas que le sugiere la lectura de

cronistas y viajeros de Indias.

Oski también trabajé como escendgrafo. En 1947 disefi6 la escenografia para La
Putain Respectuese, de Jean-Paul Sartre, en Santiago de Chile y en 1953 para Androcles y
el Leon, de George Bernard Shaw, en Buenos Aires. El escritor Pablo de Santis (1985)

considera que, probablemente, de alli venia su obsesion por llenar el papel con dibujitos.

Una de las caracteristicas del humor gréafico es la direccién unica de la mirada,
mientras que en la historieta puede haber detalles en el fondo que requieran un paseo mads
lento, en el humor la visién debe ser instantdnea, y por eso hay que eliminar lo que distrae y
sobra. Oski, por el contrario, sembré el escenario de distracciones. Dibujar, para él, fue

distraer.

Miguel Rojas Mix (1985) rescata lo cadtico de la imagen que representa Oski, un
caos dentro del cual, sin embargo, hay un gran orden del tipo satirico-absurdo. Este
constituye un elemento bésico en el humorismo del dibujante, que se aprecia por ejemplo
en elementos que se repiten como el calcetin rayado que aparece en los dibujos, colgando

de los lugares mas inesperados.

Ademads de las revistas ya mencionadas, Oski publicé en Vea y lea, Cabalgata, El
hogar, Clarin, Revista de Aerondutica, Ja, ja (México), Ultimas noticias y Cabro Chico
(Chile), L’Unitd, Paese Sera 'y Vienuove (Italia). Vivié muchos afios en el exterior, yendo y
viniendo entre Argentina, Perd, Chile, Cuba, Francia e Italia. Muri6 en el afio 1979, en
pleno proceso militar. Habia venido a la Argentina a la Primera Bienal Internacional del
Humor y la Historieta, en Cérdoba. Fue internado por una operacién menor, pero recibi6
una transfusion de sangre infectada y al poco tiempo falleci. Su dltima entrevista, aquella
en que se pintaba como un hombre inseguro y recordaba sus inicios en el dibujo, se la

concedio a Juan Sasturain en la Bienal unas semanas antes.

I Warnes mas alla de César Bruto

Ademads de César Bruto, Warnes cred otros personajes como Napoleén Verdadero,
Uno Cualquiera y José Spadavecchia. Respecto a ellos, opina Laura Cilento (comunicacién

personal, 13 de octubre de 2016) que el escritor “cre6 un mundo en el cual Carlos Warnes



ya casi es un especie de hombre al servicio de estos autores, tanto Napoleén Verdadero
como César Bruto se apoyan entre si, son autores de prélogo”. Este juego con sus
heterénimos llegé al punto de confundir quién es el personaje y quién el autor en el
momento de publicar los textos. En el prélogo al libro Brutas Biografias de Bolsillo, César

Bruto (1972, pp.12-13) invierte la historia con un resultado desopilante:

Quiero aclarar que durante una larga época yo no me animé a dar mi nombre
auténtico, y que para trabajar en diarios y revistas me busqué el seudéonimo de “carloS
warneS”, seudénimo que yo inventé y lo tengo rejistrado (...). Tanbién en criticA enpesé a
usar el seudénimo ‘“napoleéN verdaderO”, “unO cualquierA”, “maX neurA”, esétera,
porque me hasian trabajar tanto que un solo nonbre no me alcansaba). La verda es que me
daba vergiiensa que mis amigos del barrio me descubrieran hasiendo chistes y pavadas con
mi firma; y resién cuando pasé el tienpo y descubri que ademads de describir macanas me las
publicaban y me las pagaban, me vensi6 la vanidd y resolvi trabajar con mi nombre: césaR
brutO... Para ser mds presiso, con mi nonbre lejitimo yo enpecé a figurar en la revista
“cascabel”, en el afio 1942, y en esos 30 afios transcurridos no hise otra cosa que cosechar

montafias de aplausos y pilas de dinero por todas partes! (sic).

Personificado como Napoleén Verdadero, Warnes escribia las “Historias de Lio
Traslio” (desde 1945, en Rico Tipo), parodiando la politica del pais a partir de historias de
un reino imaginario. Estas historias en conjunto con las “Memorias del Archiduque
Archibaldo Bruto” (firmadas por César Bruto y publicadas en Clarin) le permitieron al
autor hablar de temas politicos desde una critica alejada, teniendo en cuenta los momentos

tumultuosos que se vivian.

En Rico Tipo no habia lugar para la satira politica —explica Warnes (1980)— (...)
Lio Traslio (era) un pais que me servia para mostrar lo que pasaba en otros paises: coimas,
prepotencias, robos, brutalidades... (...) Yo decia lo que la gente queria decir y no se

atrevia, entendian lo que iba por debajo (en Sasturain, 2004, p.188).

En los afios *60 el escritor se alejé de la grafica por una década. En ese tiempo fue el
guionista de “algunas de las mejores temporadas™ del programa de Tato Bores (Sasturain,
2007), labor que continud a lo largo de diez afos. Los hijos de Oski, Diego y Pablo
(comunicacion personal, 2 de julio de 2016), recuerdan que el programa de Tato era muy

popular en el pafs: “La Argentina se paraba para verlo —comenta Diego— era muy



importante como referente”. Este trabajo signific6 un gran salto para Warnes y mucho

.. . . . , . 38
reconocimiento, incluso mediante un premio Martin Fierro, a su labor como autor™".

Durante los diez afios que duré el programa de Tato se sucedieron cinco gobiernos
distintos, pero nunca recibieron ningun tipo de censura. “Supimos decir cosas por las que
en otras circunstancias te fusilarian”, manifestaba Warnes (1980, en Sasturain, 2004,

pp-190-191). La colaboracién duré hasta 1970:

Pero llegé un momento, como en los matrimonios, en que se acaba la novedad,
quedan los ruleros y la chancleta, la rutina... Ademads, todo lo que ya habia satirizado se
repetia. (...) Esa es mi explicacién: Fue una etapa. (...) Claro, ademas ya hay otras cosas:
ya en el aflo setenta pasaban cosas muy graves. Habia sangre de por medio, gente que moria
asesinada. Y cuando hay sangre de por medio no se pueden hacer chisteS (Warnes, 1980,

citado por Sasturain 2004, p.190).

Después de Tato Bores, en los *70, el trabajo fue disminuyendo. En aquellos afios se
produjo un nuevo auge de los medios graficos en la Argentina. Pero, como explica Laura
Cilento (comunicacion personal, 13 de octubre de 2016), el humor de las revistas habia
cambiado: “el humor de los *70 es el del destape, el destape sexual, politico. Creo que hay

una distancia ya artistica de Warnes con nuevas

generaciones”. En ese tiempo trabajaba en Tia Vicenta y (4] ﬁ

en Satiricon, revistas de sdtira politica mds duras, ﬁ“ ﬁmﬂ'cﬂ@
directas y agresivas que los medios anteriores en que S\?ﬁaﬂﬁ ., p“" e :
Warnes habia publicado. “Para romper un vidrio se g:ﬂ;%%ﬂ%ig -E;‘;

puede tirar todos los dias una piedrita o tirar un gran e

adoquin de una vez; yo prefiero las piedritas”, opinaba el
escritor (1980, citado por Sasturain, 2004, p.189). En Tia
Vicenta la dupla Warnes-Oski publicaba historias sobre

pueblos figurados como “Los antipodas” y “Los

rupestres”, y Satiricon fue la cuna de los “Brutos

ILUSTRACION 12. AFICHE DEL
PROGRAMA "TATO, SIEMPRE EN
DOMINGO".

consejos para gobernantes”, levantados después de la

asunciéon de Campora en 1973 (“Precisamente cuando

38 Durante toda la década el programa gané seis Martin Fierro. Puntualmente en 1965, Warnes lo gané en la
categoria Autor y el programa “Tato, siempre en domingo” en la categoria Programa Humoristico.



mds importaban”, criticaba Warnes). Las diferencias con la linea editorial lo terminan

alejando de esas revistas.

Warnes hizo participaciones radiales humoristicas en Radio del Plata, en el
programa de Betty Elizalde y para Carlos Carella. También trabajé con Garcia Ferré, Kibu

y Néstor Vignola y escribié una obra de teatro para Espafia: Nosotros, los animales.

Carlos Warnes muri6é en Buenos Aires el 2 de julio de 1984. Publicé seis libros que
compilan sus escritos en medios periodisticos, todos bajo el seudénimo de César Bruto: El
pensamiento vivo de César Bruto (1946), Lo que me gustaria ser a mi si no fuera lo que soy
(1947)39, Los grandes inbento deste mundo (sic) (1952), El secretario epistoldrico (sic)

(1955), Brutas biografias de bolsillo (1972) y Brutos consejos para gobernantes (1973).

39 Julio Cort4zar encabeza el preambulo de Rayuela con un parrafo de esta obra.



Capitulo 3

Fundamentacion metodoldgica

“A su filosa manera, Oski hace antropologia cultural y,
con toda la ironia, filosofia de la historia”, Juan

Sasturain.



El presente Trabajo Final se propone la realizacién de un producto comunicacional,
puntualmente un libro. Para llegar a dicho producto, los primeros pasos consisten en darle
un marco de referencia para comprender la temética y poder elaborar una propuesta que sea
coherente. En este caso, la investigacion se apoya en un marco metodoldgico de tipo
cualitativo. Julio Mejia Navarrete (2004, p.278) define este tipo de investigacién como un
procedimiento que utiliza discursos ‘“para comprender la vida social por medio de
significados y desde una perspectiva holistica, pues se trata de entender el conjunto de

cualidades interrelacionadas que caracterizan a un determinado fendmeno”.

En las investigaciones cualitativas el sujeto (investigador) y el objeto (investigado)
“coinciden constitutivamente, son sujetos constituidos en relaciones sociales”, explica
Vicente Sisto (2008, p.123). El autor analiza la perspectiva dialdgica de la investigacion y
expone que existe una ‘“relacién co-constructiva, donde la investigacion emerge como

produccion dialégica” (2008, p.117).

La postura cualitativa no se propone la generalizacién de los resultados, sino
la busqueda de una interpretacion rigurosa del fendmeno que se estudia. Considera que la
realidad estd constituida por significados, simbolos e interpretaciones que los actores
construyen en su interaccion con los demds y con el mundo social, por lo que se busca
conocer las reglas de intercambio que funcionan en diferentes contextos. Permite centrarse
en un caso particular y considerarlo desde una vision holistica. Julio Mejia Navarrete
(2004, p.278) explica que el conocimiento del mundo social ‘“es un proceso
interrelacionado que des-construye tedricamente las nociones espontdneas vy,
simultdneamente, re-construye la realidad en forma conceptual por la ciencia”. El disefio de

investigacion cualitativo es mds flexible y de tipo circular, y permite la reformulacién de
los objetivos o preguntas de investigacion.

El caso particular en que se centra la investigacion concierne al trabajo de Oski
como dibujante y humorista, y se han utilizado principalmente dos técnicas para recabar

informacién: por un lado, la revisiéon documental, y por el otro, las entrevistas.



I Documentacion

Para conocer en profundidad el fenémeno de estudio se buscd informacién en
diferentes documentos. Hans-Georg Gadamer (1977, pp.447-448) explica que el fenémeno
hermenéutico consiste en la interpretacion de los textos mediante el cardcter dialégico de

preguntas-respuestas:

El que un texto transmitido se convierta en objeto de la interpretacién quiere decir,
para empezar, que plantea una pregunta al intérprete. La interpretacién contiene en esta
medida una referencia esencial constante a la pregunta que se le ha planteado. Comprender

un texto quiere decir comprender esta pregunta.

La bibliografia consultada fue principalmente articulos periodisticos y libros
académicos. Para el armado del Marco Teodrico se trabajé con libros acerca de
comunicacién, discursos sociales y diseflo, como La semiosis social de Eliseo Verodn,
Historia de las teorias de la comunicacion de Armand y Michel Mattelart, Comunicacion y
Trabajo social de Maria Eugenia Boito y Roberto Von Sprecher y el Manual de produccion
de medios grdficos de Santiago Drueta y Daniel Saur. Sobre ilustracion se recurri6 al libro
de Donis Dondis, La sintaxis de la imagen y articulos periodisticos de Federico Reggiani.
Acerca de la historia del humor gréifico y escrito los autores consultados fueron Jorge
Rivera, Anibal Ford, Eduardo Romano (en Panorama de la historieta argentina y Medios

de comunicacion y cultura popular), Laura Vazquez (El

oficio de las vifietas), Alberto Brocoli y Carlos Trillo

T UN MONIE ENLOQUECIDO

(El humor escrito). Luego, sobre Oski y sobre Carlos
Warnes, revisando articulos periodisticos de autores
como Juan Sasturain, Judith Gociol, Federico Reggiani,
Miguel Rojas Mix, entre otros, y entrevistas
periodisticas. Algunos de dichos articulos han sido
consultados de los catdlogos de exposiciones: Oski,
Vero artista de Indias (Museo Municipal de Artes 1

IBCIONAR DE BELLAS ARTES

Plasticas Emilio Sivori, 1985) y Oski, un monje

enloguecido (Museo Nacional de Buenos Aires, 2013). | ILUSTRACION 13. CATALOGO DE
LA MUESTRA EN EL MNBA.

Ademads se recurrio a escritos en primera persona de los




autores: un articulo Illamado “Oski por Oski”, donde el autor relata su vida, y los prélogos
de César Bruto en los libros Brutas biografias de bolsillo y El pensamiento vivo de César
Bruto. Respecto a la edicién de libros se trabajé con Las reglas del arte, de Pierre
Bourdieu, El mundo de la edicion de libros (un libro que retne articulos de diferentes
autores, compilado por Leandro De Sagastizabal y Fernando Estévez Fros), el Manual de
diserio editorial de Jorge del Buen y articulos de la Alianza de Editores Independientes y de
Patricia Pecolini: “La puesta en libro. Conceptos técnicos para describir el proceso de

edicion”.



I Entrevistas

En una investigacion resulta fundamental recuperar las voces de los que
consideramos informantes clave, que proporcionardn informacién muy rica y una mirada

critica sobre la temdtica que nos ocupa.

La entrevista es una técnica de investigacion de tipo cualitativa, que supone una
interaccion social con los sujetos de estudio, en la que el investigador busca crear un
ambiente de confianza y permitir que el entrevistado se exprese libremente acerca de los
topicos que atafien al estudio. La modalidad de entrevista semi-estructurada, aqui utilizada,
es “guiada por un conjunto de preguntas y cuestiones bdsicas a explorar, pero ni la
redaccion exacta ni el orden de las preguntas estd predeterminado” (Ortuzar, 2002, p.34). El
entrevistador debe estar atento a la palabra del otro para poder formular nuevas preguntas

de ser necesario.

Apoyiandose en la teoria de Gadamer, Vicente Sisto (2008, p.122) expone que
« g g S
preguntar es una relacién dialdgica donde surge una verdad que no es tuya ni mia, sino
que se forman conceptos con lo que se opina comiinmente”, considerando el conocimiento
como una construccion que se logra en la interaccién entre distintos actores. Dickinson
(1943) plantea hablar de “discurso-contexto” en vez de “pregunta-respuesta”, para llegar a

resultados mds comprensivos y profundos (citado por Ortuzar, 2002, p.33).

Para este trabajo, las entrevistas se realizaron en un solo encuentro, que varian entre
los 20 y los 80 minutos. Los entrevistados se seleccionaron teniendo en cuenta la
informacién que se requiere. Se tuvo en cuenta su experiencia sobre algunos temas, como la
figura de Oski, su obra y el valor de la misma dentro de la historia del humor gréfico; la
vida y obra de Carlos Warnes; experiencias y opiniones personales acerca del campo del
humor gréfico y sobre la edicién de libros y el rol de los editores. Se recurrié al muestreo
tipo “bola de nieve”, que consiste en partir de un informante, quien pone en contacto al
investigador con otros posibles entrevistados, quienes a su vez recomendardn mas personas.
La busqueda de entrevistados se detuvo una vez que se considerd que la informacién
recolectada era extensa, provechosa y podria tornarse repetitiva en caso de continuar

entrevistando.



I Entrevistas sobre Oski

Las entrevistas sobre la figura de Oski y su importancia, fueron realizadas a los
familiares del artista, expertos en humor grifico e historieta y a profesionales del humor
gréfico y la historieta. Los principales informantes en relacion a la obra de Oski fueron sus
hijos. Ellos tenian contacto con el dibujante Rep, quien cur la muestra realizada en Bellas
Artes en 2013. Ademds, existia una relacion con los integrantes del Archivo Nacional de
Historieta y Humor Gréfico de la Biblioteca Nacional, Judith Gociol y José Maria
Gutiérrez, ya que Gociol ha estado en contacto con los hijos de Oski desde hace unos afios,
en proyectos como la reedicién del Fausto con ilustraciones de Oski. Otros entrevistados
fueron seleccionados especialmente, como el Director del Museo del Humor, pensando en
su posicionamiento dentro del campo cultural y su conocimiento sobre humor gréfico en

Argentina.

Pablo, Diego y Adriana Conti, hijos de Oski. Pueden aportar una mirada mas
cercana sobre el artista, el estado actual de su obra, y relatar detalles de su vida que son
poco conocidos. También se considera muy importante conocer su interés por el desarrollo

de nuevos proyectos en torno a la obra de Oski.

Judith Gociol, periodista especializada en historieta argentina, fundadora y
coordinadora del Archivo Nacional de Historietas y Humor Grafico de la Biblioteca
Nacional, junto a José Maria Gutiérrez (al momento de la entrevista, afio 2015), y co-autora

de libros como La historieta argentina. Una historia y La historieta salvaje.

José Maria Gutiérrez, especialista en historieta y humor argentinos, fundador y
coordinador del Archivo Nacional de Historietas y Humor Grifico de la Biblioteca
Nacional, junto a Judith Gociol (al momento de la entrevista, afio 2015), y co-autor de La

historieta salvaje.

Hugo Maradei, director del Museo del Humor de la Ciudad de Buenos Aires (al
momento del trabajo afio 2015, coleccionista y amante del dibujo y el humor en la

Argentina.
Rep (Miguel Repiso), dibujante y humorista grafico, tiene una larga trayectoria
publicando en revistas, diarios y libros, tanto recopilatorios como de material inédito. En el

afio 2013 fue curador de la muestra sobre Oski en el Museo Nacional de Bellas Artes.



Eduardo Maicas, guionista y dibujante de historietas. Tiene una gran y reconocida
trayectoria en el medio. Ha participado como co-conductor junto a Juan Sasturain del ciclo
Plop! sobre Humor Grafico emitido en Canal Encuentro, contando con dos temporadas en

el afio 2015 y 2016.

Quino (Joaquin Lavado), uno de los principales referentes del humor grafico
argentino, mundialmente reconocido. Quino fue amigo de Oski durante sus afios de
juventud. En diversas ocasiones se ha referido a él, ademds de como amigo, como un

“maestro’.

Juan Sasturain, periodista, escritor, historiador y especialista en el campo de la
historieta. Es el autor de la dltima entrevista que se le hizo a Oski en el afio 1979 y escribié
diversos articulos sobre él. Trabajé junto a importantes dibujantes como Alberto Breccia,
ha dirigido la revista de historietas Fierro, en su primera y segunda etapa, y ha publicado
libros sobre el género, como El domicilio de la aventura y Buscados vivos. Encabez6 los
ciclos Continuard (afio 2014), sobre historieta, y Plop! (afios 2015 y 2016), sobre humor

gréfico, emitidos en Canal Encuentro.

José Muiioz, dibujante de amplia carrera nacional e internacional, conocedor del
campo del humor y la historieta. Inici6 su carrera profesional colaborando con Solano
Lopez y Héctor Oésterheld, y ha trabajado junto a grandes representantes del género,

particularmente con el guionista Carlos Sampayo.

Carlos Sampayo, guionista de historietas, escritor y especialista en jazz. Ha
realizado historietas junto a José Mufioz y otros dibujantes, como Solano Lépez y Oscar
Zarate. Trabajé unos afios en conjunto con Oski en Italia, en los tltimos afios de vida del
dibujante.

Alejandra Lunik, dibujante y humorista grafico, parte de la nueva generacion de
humoristas de la Argentina. Ha trabajado en la revista Ohlald y en el diario La Nacion y se

reconoce admiradora de la obra de Oski.
Julieta Arroquy, dibujante y humorista gréifica, también representante de una

nueva generacion de creadores de humor grafico en el pais. Ha trabajado en la revista

Ohlald.



Mauricio Micheloud, comunicador social, editor y disefiador grafico, amante del

humor gréfico y la historieta, y admirador de la obra de Oski.

Conclusiones y categorias de analisis:

Al realizar las entrevistas fueron encontrados ciertos puntos en comun que

resultaron utiles para pensar en categorias de analisis. Podemos reducir las categorias a las

siguientes:

Pertenencia a una generacion fundacional y prolifica del humor grafico: Oski
pertenecia a un grupo de creativos que fueron protagonistas de un gran auge de los

medios graficos y ofrecieron nuevas y creativas formas de produccion.

Ahi en Rico Tipo estaba tu abuelo, estaba Blotta, Ferro, Divito, toda esa cosa
central, portefia, picara, del tango, cercanias, los gobiernos peronistas o populistas como
dicen ahora. Lo que habia ahi era un nido de genialidad y de experiencia de la belleza
formal, paisajes dentro de los chistes y de las aventuras (Mufioz, comunicacién personal, 10

de octubre de 2015).

Ruptura estilistica: los entrevistados hablan de una bisagra, un quiebre, introducido
por Oski en los modos de hacer humor grafico. También lo consideran un adelantado,
ya que comenz6 con un estilo que luego, una década mas tarde, se veria reflejado en la

produccién de algunos colegas.

Tu abuelo es un caso raro en ese punto, porque trabajé con un humor que se venia,
un adelantado (...). Me parece que Oski estaba ya laburando en esa frecuencia desde antes,
de ese gran cambio que se produce, las generaciones de ruptura (Gutiérrez, comunicacién

personal, 8 de octubre de 2015).

Para mi es una bisagra absoluta. Creo que él libera a los dibujantes de humor de la
Argentina de lo que es la linea cerradita, la linea Disney. A partir de él, que entiende el
estilo de Saul Steinberg, que importa a Sadl Steinberg, lo criolliza, lo hace suyo, los
dibujantes pueden llegar a tener mds libertad (Rep, comunicacién personal, 07 de octubre

de 2015).



Inclusion de miltiples mensajes significantes en cada viiieta: transmite mucha
informacion en cada cuadro, lo que permite encontrar distintas historias y distintas

lecturas en su interior.

A mi una cosa que me impresiona mucho es la cantidad de chistes por centimetro
cuadrado. Es como las mamushkas, una historia que sale de otra historia, que sale de otra
historia... Vos mirds y te da gracia, y después ves este detalle y también, y este otro
también, y todas hacen un conjunto. Es como un montén de relatos (Gociol, comunicacién

personal, 8 de octubre de 2015).

Influencia hacia otros autores: los entrevistados consideran que el trabajo de Oski
influy6 a muchos otros humoristas graficos. Algunos cuentan, en su propia experiencia,
como €l y otros autores los marcaron. sobre todo en los comienzos de su actividad

profesional.

Yo creo que sin haberlo admirado en mi formacién, sin haberlo visto, mirado,
copiado, algo de Oski tengo, que no se qué es. Pero me lo dicen. Una actitud que yo tengo
con la historia, la historia que elijo dibujar, sobre todo la argentina, con la linea, con el no
dibujar claro-oscuros, que la heredo de alguna manera de Oski (Rep, comunicacién

personal, 07 de octubre de 2015).

Tuve la suerte, repito, de ser irrigado por excelencias (...). Y como te decia yo iba
mirando aqui y alld y fui acumulando estimulos en estos dos lados (humoristico e historietas
de aventura), me construyeron de alguna manera todos estos estimulos que yo recibi me
pre-dibujaron, me dieron una serie de elementos de los que estoy agradecido hasta la

eternidad.
En su trabajo sobre Carlos Gardel, Munoz explica que

aparecen personajes (de Oski) en la multitud, en la calle, que quizds pasan
desapercibidos, personajes de Divito, en el Hipédromo. Por ahi pasa Gardel chiquito
hablando con un anarquista y en primer plano hay un gauchito (de Oski) con el facén que le

sale... (Mufioz, comunicacién personal, 10 de octubre de 2015).

Tratamiento de grandes temas para ironizar y ridiculizarlos: si bien trabajé el

costumbrismo, sobre todo en su primera época, le interesaban ademads los grandes



temas universales, la historia y el arte. Su peculiaridad se basaba en tomar esos temas

“serios” y “bajarlos” a un lenguaje mds cotidiano, ridiculizarlos e ironizar con ellos.

Un tipo de una gran inventiva, ingenio, que se metia con la parte ridicula de la
historia y la iba trabajando hasta el fondo (...). El trabajaba mucho con la solemnidad y la
complejidad de ciertos textos seriosos hasta el ridiculo, hasta el delirio, trabajando desde el
punto de vista de la critica que las figuritas podian hacerle a este texto, toméandole el pelo al

texto, ilustrdndolo (Mufioz, comunicacién personal, 10 de octubre de 2015).

Tiene una visién de la totalidad de la historia del arte y de la cultura universal con
anclajes que van mucho mads alld del humor gréfico. (...) Pero su bagaje artistico usaba
continuamente la metafora, la alusién, jamds fue directo, siempre fue irénico (Sasturain,

comunicacién personal, 10 de octubre de 2015).

Vigencia y atemporalidad de su obra: este item estd intimamente relacionado con el
anterior, ya que en su mayoria los entrevistados toman ambos puntos en conjunto.
Consideran que la obra de Oski estd vigente, y la explicacion reside en los temas que
toca. Explican que son temas atemporales y universales, que no estdn anclados en un
espacio y tiempo y por eso pueden ser leidos en cualquier momento, produciendo

efectos similares.

Aunque estd vigente, es intemporal; los que establecen criterios no saben dénde
colocarla y por tanto buscan “la novedad” sin entender la novedad que significé y que hoy

serfa relevante (Sampayo, comunicacién electrénica, 15 de octubre de 2015).

No hacia un humor anclado en una época especifica. Hacia como un humor mas
universal, eran tematicas mds universales, algunas histdricas... Es decir, que se pueden leer

en cualquier época (Mauricio Micheloud. 25 de septiembre de 2015).

Su mirada humoristica, su mirada del mundo tiene vigencia y va a tener vigencia
siempre. Quizds es uno de los pocos que va a tener vigencia siempre, porque nunca trabajé
el humor de la coyuntura, de las costumbres del momento. Salvo cuando hizo Amarroto que
es su obra mas floja, todo lo demas siempre tiene un didlogo con la historia que lo asienta
en una lectura para siempre, para atrds y para adelante. Siempre va a ser visto como alguien
atemporal. Esa atemporalidad le da una eternidad (Rep, comunicacién personal, 7 de

octubre de 2015).



Autor no masivo: los entrevistados mencionan que no es, y probablemente no vaya a

Ser, un autor masivo.

Si, yo creo que va a tener siempre pocos lectores pero siempre va ser descubierto
por alguna oleada, siempre va a pasar por etapas de olvido y por etapas de rescate (Rep,

comunicacién personal, 07 de octubre de 2015).

Falta de difusion de la obra: los entrevistados coinciden en que su obra no ha sido
bien difundida, considerando el reconocimiento que ain hoy se tiene de su figura, y
teniendo en cuenta, ademads, la totalidad de su trabajo que no se encuentra en las

ediciones que circulan actualmente.

Con el tiempo me parece que quedd un poco opacado, no sé si tiene que ver, o serd
una mezcla de esto de que fue un género un poco ninguneado respecto de otros. Supongo
que también por un tipo de vida, asi como mds andariega y entonces por ahi mas dispersa la
obra. (...) Faltan igual ediciones en serio que retomen la obra, son todas como ediciones
muy dispersas, muy antiguas, de los 70... y por ahi ahora con la tecnologia que hay valdria
la pena pensar en una reedicién mas completa (Gociol, comunicacién personal, 8 de octubre

de 2015).

No, no hay una buena difusién, no me parece. Creo que falta el Gran Libro de Oski,
como se hizo el de Landrd, el de tantos, falta el de Oski. Y Oski aparece, lo encontrds en
varios libritos, pero me da la sensacién de que son ediciones menores y no de una calidad

como la que se mereceria (Maicas, comunicacion personal, 9 de octubre de 2015).

Las obras de los talentos de aqui, salvo contadas excepciones, estin todo lo
contrario a bien difundidas. Estdn precipitadamente sepultadas en una especie de
exacerbacion y excitacién presentista, el presente consume un pasado y se trata de refugiar

en el futuro (Mufioz, comunicacién personal, 10 de octubre de 2015).

Necesidad de mayor divulgacion: se rescata la importancia de los libros editados, ya
que es la forma en que la obra encuentra su exteriorizaciéon. Consideran importante la
divulgacion, reedicion y edicion de nuevo material, sobre todo para rescatar esos

trabajos que parecen estar perdidos y que son menos conocidos.

Hay que revalorizarlo, hay que republicarlo, (...) tiene que circular. (...) Pero los

otros trabajos dispersos me parece que son los mds importantes. Como te decia, son muy



frescos esos trabajos, (...) Son sumamente efectivos. Esos son los que estidn perdidos.
Porque los libros de alguna forma si se han reeditado, cada tanto se hace una nueva edicion,
aparecen, o estdn por lo menos los viejos libros dando vueltas por ahi. A mi me interesan

mds los trabajos disperso” (Gutiérrez, comunicacion personal, 8 de octubre de 2015).

Siempre hay que publicar nuevos libros. Sobre todo lo de los laburos inéditos, hay
que rescatar todo eso. Siempre lo vamos a aplaudir (Rep, comunicacién personal, 7 de

octubre de 2015).

Tiene mucha produccién y muy distinta, muchos temas distintos. Seria bueno que
hubiera un libro de cada uno de los temas, volviendo a lo que estdbamos hablando, porque
no hay de todos. (...) (Editando libros) es el modo de que Oski esté vivo (Conti, Adriana,

comunicacién personal, 10 de octubre de 2015).

Es necesaria una edicion de un libro de Oski. Es muy necesario (Lunik,

comunicacién personal, 7 de octubre de 2015).



I Entrevistas sobre Carlos Warnes

Si bien el Trabajo Final estd centrado en la figura de Oski, fue necesario buscar
informacion sobre Carlos Warnes, considerando el gran periodo en que trabajaron en
equipo y, mds aun, el material que se pretende publicar, que une la produccién de ambos
autores. La persona que se eligié para entrevistar es Laura Cilento, recomendada por
Judith Gociol (ya mencionada en el punto anterior) como una de las personas mds
informadas respecto al autor y su obra. Laura Cilento es doctora en Letras, docente
universitaria e investigadora. Hizo su tesis doctoral sobre literatura popular de comienzos
del siglo XX. Al momento de la entrevista, investigaba la obra de Carlos Warnes,
resefiando desde sus comienzos hasta los ultimos dias, y estaba preparando un proyecto

editorial en conjunto con la Universidad Pedagdgica (Unipe).

Conclusiones y categorias de analisis:

Luego de realizada la entrevista es posible destacar los siguientes puntos

importantes:

¢ Personajes heteronimos: Carlos Warnes cred una serie de personajes, de los cuales el
mads famoso fue César Bruto con quien ha publicado seis libros. Se trata de un
heterénimo del autor, ya que éste publica bajo un nombre ficticio, que ademads tiene su

propia personalidad y estilo lingiiistico.

César Bruto es un heterénimo, es la creacién de un alter-ego literario que tiene una
identidad propia, y que tiene también (...) una identidad gréfica. (...) Creé un mundo en el
cual Carlos Warnes ya casi es un especie de hombre al servicio de estos autores, tanto
Napoleén Verdadero como César Bruto se apoyan entre si, son autores de prélogo...

(Cilento, comunicacién personal, 13 de octubre de 2016).

¢ Rompe con las reglas del lenguaje: la particularidad de César Bruto es que escribe

con faltas ortograficas y errores de tipeo, ademds de usar un lenguaje muy coloquial.

El estilo de César Bruto es un estilo que da cuenta de que €l no sabe escribir con
pautas de correccién. No significa que tenga defectos en el plano 16gico y racional, no hay

ningtn defecto que tenga que ver con la falta de coherencia l6gica, sino que tiene errores de



expresion, pero también errores de tipeo. Son textos que parecen no haber sido corregidos
(...) ese estilo es sumamente transgresor en ese sentido (Cilento, comunicacién personal, 13

de octubre de 2016).

e Sabiduria popular: lo que diferencia a César Bruto de otros personajes caricaturescos
de la época es que éste se permite hablar de temas que parecen ajenos a su grupo social

y que rescata y transmite una sabiduria popular.

Hay una cuota de elaboracion estética del personaje. Entonces, a diferencia de los
personajes de la cultura audiovisual, que en realidad son caricaturas de tipos sociales, César
Bruto es algo mds que eso. Supera la caricatura. (...) Todas las representaciones de
personajes que hablaban mal, estaban justificados por su pertenencia a un grupo de
inmigrantes o el guapo, el malevo poco escolarizado, de franjas bajas de la sociedad... Pero
César Bruto estd empoderado para poder hablar sobre otros temas (Cilento, comunicacién

personal, 13 de octubre de 2016).

e Estilizacion del mensaje a partir del trabajo en conjunto con Oski.

Hay que leerlo como una produccién compleja cuando escribieron juntos, y hay una
enorme diferencia que tiene Bruto mds Oski, precisamente por el grado de estilizacién que
trae el universo dibujado, que los aleja de los otros mal hablados y semi-analfabetos de la
comicidad cinematografica y televisiva (Cilento, comunicacién personal, 13 de octubre de

2016).

¢ Momentos de publicacién: se rescatan dos franjas temporales en las que Warnes

publica sus libros: en los ‘40 y ‘50 y luego en la década del “70.

Una particularidad de Warnes es que aproveché dos momentos importantes de la
industria editorial. (...) Jorge Rivera sefiala algunas épocas de oro de la industria cultural.
Me parece que coinciden con las épocas en que César Bruto salié en libro. Por un lado
César Bruto es un producto periodistico, pero que justamente estd trasladado al libro y eso
lo pone también en el plano de relacién con la literatura. (...) Para mi serian dos franjas:
entre los '40 y los ‘50, ahi aparecen de golpe unos cuantos libros que son recopilaciones,
(...) y después el otro momento en los *70. Ahi hay reediciones y cosas nuevas (Cilento,

comunicacién personal, 13 de octubre de 2016).



Desafia las normas del medio grafico: su particularidad (y desafio) fue poner en

“Jaque” las normas de la cultura impresa.

“Espectaculariza el medio gréfico y apela a todos los que estdn fueran del circuito
(...). Para mi la letra impresa del diario tiene que haber llamado mucho la atencién,

alojando a un tipo que escribe asi. (Cilento, comunicacién personal, 13 de octubre de 2016)



I Entrevistas sobre el campo editorial

El objetivo de las entrevistas fue recabar informacién que ayude a construir un
marco de referencia tedrico-conceptual sobre el campo editorial. Las tematicas a abordar
estdn relacionadas con el rol del editor, el proceso de produccion de un libro, los sujetos
intervinientes en este proceso, las ventajas y desventajas de editar un libro. Se hizo especial
hincapié en lo referente a libros ilustrados, de historieta y humor grafico, y se rescato el
funcionamiento de las empresas independientes. Los entrevistados se eligieron por su
desempefio en editoriales independientes, por especializarse en libros ilustrados o por su
desempefio en tareas especificas de disefio y correccion de textos. Con las entrevistadas
Bérbara Couto, Ana Maria D’ Agostino y Tamara Pachado yo ya tenia contacto previo. En
particular, Pachado habia dictado un taller de edicién de libros que fue mi primer
acercamiento a esa temadtica. Los referentes que se buscaron para las entrevistas son los

siguientes:

Barbara Couto, comunicadora social y editora de Ediciones de la Terraza, sello
independiente de la ciudad de Cérdoba dedicado especialmente a la publicacién de libros

ilustrados para todas las edades.

Tamara Pachado, comunicadora social y editora de Los Rios, sello cordobés.
Coordiné el Taller de Edicion de Libros dictado en la Escuela de Ciencias de la

Informacién en 2014.
Ana Maria D’Agostino, correctora de estilo y disefiadora editorial, trabaja como
freelance para grandes grupos editoriales como Planeta y Sudamericana.

Daniel Wolkowicz, disefiador grafico y editor de Ediciones Wolkowicz, sello
especializado en arte y disefio. También es profesor titular de Disefio Gréfico en la

Universidad de Buenos Aires.



Conclusiones y categorias de analisis:

Las entrevistas permitieron extraer algunos conceptos que ayudaron a elaborar el
Marco Tedrico: qué es un editor, un corrector de textos y un disefiador editorial. Por otro
lado visualizar las problemdticas en torno al campo de la edicion de libros y a los editores

independientes particularmente.

e FEl editor de libros le aporta un valor agregado a la obra, relacionado con las propuestas

que hace y sus conocimientos sobre el campo editorial.

El editor hace publica una obra que de otra forma no llegaria, es una propuesta de
lecturas, elige qué proponerle a otros para leer. (...) El editor, con el catdlogo que construye,
plantea una discusién en su contexto social, cualquiera sea, politico, econémico, en la
comunidad en la que vive y con quien convive. (...) Arma un equipo y pone todo en
funcionamiento para que de ese trabajo, esa obra se transforme en un libro. Cada decision

que toma le aporta valor (Pachado, comunicacién personal, 8 de octubre de 2015).

El editor es un nodo de intercambio; es alguien con quien alguien dialoga, debate;
no la esencia del texto, del contenido del libro, sino muchas veces la forma, como uno lo
imagina, qué es lo que querés que le pase al lector cuando lo tiene en la mano (Wolkowicz,

comunicacién personal, 9 de diciembre de 2015).

e Las editoriales independientes son un sector clave para contribuir a la bibliodiversidad.

El editor independiente tiene un sector mds acotado, y puede sacar de esa
comunidad una riqueza cultural que, si no, no va a salir. Si no lo hace €l no lo publica nadie

(Pachado, comunicacién personal, 8 de octubre de 2015).

Los proyectos independientes suelen ser los que fomentan mds lo que es la
bibliodiversidad, (...) publican lo que no estd en el mercado tradicional, que tiende a ser mas
comercial y manejado por corporaciones editoriales. (...) Contra esa cara, las editoriales
independientes son las que pueden aportar la publicacién de obras no tan comerciales

(Couto, 2 de noviembre de 2015).

e Las editoriales independientes corren riesgos para contribuir con la bibliodiversidad.

Las editoriales mas grandes tienen mucho mas margen para negociar la distribucién
y todas las otras variables. Las editoriales independientes a veces tienen que hacer tiradas

muy chicas, algunas incluso ni siquiera llegan a los 100 ejemplares. (...) La distribucién es



el gran problema de las editoriales independientes. (...) Lo que les mata es la posibilidad de
salir de su localia, cualquier posibilidad de salir va a estar marcada por viajes que el editor
pueda hacer. (...) Las diferencias son tan grandes que hay que pensar en circuitos

absolutamente alternativos (Couto, 2 de noviembre de 2015).

O trabajis con una produccién de novedades permanente, que te permite entrar en
la mesa de novedades y salir a los 30 dias, o publicds libros de fondo de catidlogo, que son
esos libros que vas a vender toda la vida, que vas a imprimir por lo menos por varios afios.
Eso quiere decir que tiene una rotacién mucho menor y un retorno de dinero no inmediato,
(...) entonces es una inversién permanente (Pachado, comunicacién personal, 8 de octubre

de 2015).

e Las editoriales independientes poseen ciclos de produccién mds lentos, lo que les

permite generar la propia demanda de cada libro y construir una propuesta de lectura.

Un editor independiente decide publicar eso porque le gusta, porque confia en que
eso deben leerlo otras personas y lo quiere proponer. (Se trata) de construir una propuesta

de lectura (Pachado, comunicacion personal, 8 de octubre de 2015).

e Aspectos como la durabilidad de los libros ilustrados permiten encontrar una salida de

escape al “boom” digital.

Es apasionante el mundo del libro ilustrado, tiene muchas vetas, muchos lugares
desde donde entrarle a la produccién. (...) En una época en la que todo indica que se va
avanzar cada vez mds hacia el libro digital (...) algunos prefieren el libro impreso. (...) Si lo
vas a imprimir y hacer todo ese gasto, el libro-objeto debe tener algo que justifique todo ese
proceso, que diga algo por si mismo, y eso se ve en la ilustracién, en la edicién, la
encuadernacion, los materiales, en que como objeto genere una relacidn, una experiencia de

lectura, que genere algo en el lector (Couto, 2 de noviembre de 2015).

e Las formas alternativas de financiamiento plantean un vinculo diferente con el lector,

otorgdndole un rol de mayor protagonismo en el circuito de edicién de un libro.

En el camino (en una campaifia de financiamiento colectivo) no solo conseguiste
fondos para financiar el proyecto, sino que ya involucraste un montén de gente. (...)
Ademads queda en el libro como una huella de produccioén. (...) Y a su vez esas personas (...)

hacen posible una tirada del libro mas grande que va a poder ir a las librerias. (...) Este



sistema le da al lector el poder real de decidir qué libros son los que entran al mercado
editorial. Decision que en el mundo editorial tradicional depende de los editores (...) o de

las grandes corporaciones (Couto, 2 de noviembre de 2015).



Capitulo 4

Puesta en practica: elaboracion del producto

“En César Bruto ese intencionado mal uso de la lengua
v la ortografia se potenciaron con la intencion
desacralizadora, antisolemne y cuestionadora de la

grdfica”, Judith Gociol.



I Propuesta

Oski trabajo entre los afios 40 y 70 y toda su obra
ha sido publicada en medios graficos que actualmente son
dificiles de hallar. Por lo tanto, el material que circula
publicamente es el que estd editado en formato de libros.
Los entrevistados en este Trabajo Final afirman que es
gracias a los libros que la obra de un artista puede perdurar.
“Gracias al cielo, los libros quedan, (...) quedan para
siempre”, sostiene el dibujante Rep (comunicacion

personal, 7 de octubre de 2015). Sin estos objetos, contintia,

la obra de Oski no se conoceria, o habria que “hurgar” en

ILUSTRACION 14. DIBUJOS
ORIGINALES DE OSKI.

archivos de revistas antiguas para poder encontrar material.

Ese trabajo, que Rep llama “hurgar”, es el que se ha
realizado en esta propuesta comunicacional: consiste en rescatar entre los originales de

Oski un segmento de su obra que no conocio el formato libro.

Considerando las opiniones de los entrevistados se rescatan tres puntos esenciales:
que el humor de Oski tiene vigencia gracias a su atemporalidad, que la obra de Oski no ha
sido difundida en relacién a su relevancia, y que nuevas publicaciones serian bien recibidas.
Esto justifica la puesta en marcha de una nueva edicién de material de Oski; con el
agregado de ser inédito y ser un puntapi€ para dar a conocer el trabajo del dibujante en
todas sus facetas. La eleccion de este medio, el libro, estd justificada por el cuidado y

perdurabilidad que ofrece.

En este Trabajo Final se presentard un boceto del libro con algunas péaginas
impresas, aplicando el estilo disefiado. Este boceto permitird tener una idea muy
aproximada de cdmo quedard el libro una vez editado. Se estima que el libro se publique en

el transcurso del afio 2017.



I Origen del trabajo

El origen en este caso deriva de una posibilidad. Se detecté una necesidad o
problema comunicacional y se proyectdé la posibilidad de solucionarlo mediante un
producto gréifico. En un inicio se identific6 poca circulacién del material de Oski,
desconocimiento de una parte de la obra y un publico consumidor muy acotado que podria
ampliarse. Asi, consideré que ese publico conocedor y amante del trabajo de Oski desearia
encontrarse con nuevas producciones de este autor y que existe un grupo de lectores de
humor grafico e historietas que estaria interesado en conocer su obra. Asimismo, cabe
resaltar el acceso inmediato a los originales del artista (dada la relacién de parentesco) que
permiten dar cuenta del material con el que se puede trabajar.

Por otro lado, los hijos de Oski se han mostrado interesados en la publicacién de
material nuevo y han colaborado aportando ideas y sugerencias. Fue Pablo Conti, el hijo
menor, quien propuso una serie de dibujos que podrian reunirse en una publicacion, por lo

que este trabajo permitird responder a su interés.

I Seleccion del material

Los dibujos originales de Oski actualmente estdn repartidos entre sus tres hijos:

Adriana, Diego y Pablo. Adriana relata como fue el proceso de rescatar los dibujos:

Nos juntamos los tres, durante un afio entero, si no recuerdo mal, todos los sdbados
acd. (...) Entonces armamos pliegos de cartulina, agarrdbamos cada original, vefamos a qué
serie pertenecia, de qué época, qué tenia que ver con qué, y si encontrdbamos el impreso lo
poniamos en la carpeta. Entonces hicimos El sudor ajeno, Versos y Notisias (sic), César
Bruto, el Brutoski llustrado, las Fotoski, los deportes, la aviacion, los grandes inventos...

(Conti, A., comunicacién personal, 10 de octubre de 2015).

El material se distribuyé entre los hermanos en carpetas con dibujos de distintos
temas. Pablo, el menor, tenia separados entre los suyos, una serie de ilustraciones de
personajes histdricos que le llamaban la atencién, ya que desconocia su procedencia y le
parecia un material interesante para hacer algun tipo de publicacién; pero la idea no avanzé.

Ninguno de los hijos de Oski tenia recuerdos acerca de esta serie de personajes. No sabian



dénde habia sido publicada ni si habia sido acompafiada de
textos. Habia indicios, sin embargo, que dejaban en claro
que efectivamente se habia publicado. Por un lado, segtin
el relato de los hermanos Conti, casi la totalidad de la obra
de Oski habia sido hecha para ser publicada; por otro,

todos los dibujos cuentan con el mismo formato y se

observa en ellos notas al margen, marcando el tamafio que @: ) T. BERMARD

= iy )
tendrian en la publicacion. Unos pocos originales tienen '
referencias de nimero y pagina de las revistas Vea y Lea y | LUSTRACION 15. ORIGINAL CON

ANOTACIONES.
La linea.

Habia entre el montén de dibujos cuatro tiras de papel donde aparecian dibujos de
esta serie acompafiados por textos de Carlos Warnes bajo se heterénimo César Bruto
(reconocibles por su estilo de escritura, con sus intencionales deformaciones de palabras y
errores ortograficos, ya que no llevaban firma). El siguiente paso fue comunicarse con la
hija de Carlos Warnes, Martha, con el fin de preguntarle por la procedencia de estos
trabajos. Ella no los recordaba especificamente pero ofrecié revisar las carpetas con los

escritos de su padre para encontrar coincidencias.

La biisqueda continud con un viaje a Buenos Aires a principios de octubre de 2015
tras el rastro de los textos que acompaifiaban los dibujos de Oski. Por un lado consegui un
ejemplar de un cuadernillo llamado Oski por Oski, editado por La linea. La publicacion
contiene dibujos muy variados de Oski. En la pdgina 21 hay una seccién que se titula

“Galeria de Personajes Célebres”, donde aparecen 17 de los personajes, sin ningtn texto.

En ese mismo viaje a Buenos Aires pude concretar la visita a casa de Martha
Warnes. Martha habia reservado una copia de un libro de su padre: Brutas Biografias de
Bolsillo, del afio 1972, de editorial Airene. Al revisar el indice pude constatar que muchas
de las biografias parddicas alli incluidas coincidian con los dibujos encontrados. El libro
tiene tres ilustraciones de Lorenzo Amengual en las solapas, y el resto del contenido es
unicamente texto. Pero al leerlo resulta evidente que se trata de la misma serie de
personajes histdricos. Se desconocen las razones por las que no han sido publicados en
conjunto los textos y las ilustraciones, pero se puede suponer que en ese momento los

autores estaban distanciados y quizds no habian llegado a algin acuerdo de edicion.



Tampoco se sabe si todas las biografias fueron ilustradas, ya

que hay muchos textos de personajes sin dibujos, y viceversa.

Ademds Martha tenia una carpeta con muchos trabajos
de Warnes. Alli habia un importante nimero de copias de
paginas de la revista Vea y Lea donde fueron publicados
algunos dibujos y textos de la serie. Se trataba de
publicaciones a pdagina entera con tres columnas (una
biograffa por columna) con el encabezado “Gran Brutoski
Biografico Ilustrado”, pertenecientes a los afios 1957, 1958,
1959 y 1960. Esto coincide con el relato de César Bruto en el

prélogo de Brutas Biografias de Bolsillo;

ILUSTRACION 16. EJEMPLAR DE
BRUTAS BIOGRAFIAS...

Todas las “brutaS biografia de bolsillo” que figura a continuasién se publicaron en

la revista “veA y leA” hase cosa de 13 o 12 afios, aprosimadamente, y yo creo que si antes

gustaron al publico haora tanbién pueden seguir gustando, como nos siguen gustando tantas

cosas desta vida (sic) (César Bruto, 1972, p.14).

Finalmente, este recorrido permiti entender de qué se trataba la obra en su

conjunto. En la seccién Anexo de este trabajo se detalla la lista de todos los personajes que

se han encontrado, ya sea ilustrados, o escritos. Los dibujos y textos cuyos personajes

coinciden son 85, y hay, ademads, personajes con ilustraciones pero sin textos (43) y

personajes con textos y sin ilustraciones (50).

Al finalizar el andlisis del material, se concluye que se cuenta con 85 textos

biograficos ilustrados, que pueden utilizarse para la ediciéon del libro. El resto serd

reservado con la intencién de realizar posteriores publicaciones (que, debido a su extension,

no se presentardn en este Trabajo Final).
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ILUSTRACION 17 - ENCABEZADO DE LA SECCION EN VEA Y LEA.




| Editorial

A la hora de emprender un proyecto editorial es importante tener en cuenta los
objetivos que se buscan y qué perfil editorial es el indicado para el caso particular. Para la
realizacién de este producto opté por trabajar en conjunto con la editorial cordobesa
Ediciones de la Terraza. Se trata de una editorial independiente, especializada en libros
ilustrados, con una visién que apuesta a la difusion de artistas locales, a la cultura libre y al

cuidado dedicado de cada proyecto nuevo que se emprende.

Preferi una editorial independiente por la atencion que desde este espacio se le dard
al proyecto, privilegiando la calidad de edicién, apostando a la durabilidad y a la
bibliodiversidad. Los libros de Oski, como se ha mencionado anteriormente, no han tenido
una circulacién masiva, por lo que el punto relevante es el cardcter simbdlico y cultural

detrds del libro, el rescate de una obra y un autor que son parte de la cultura del pais.

Otro punto que consideré importante es la relacion que podia existir con las
personas de la editorial seleccionada. Como en la realizacion de este libro quise reservarme
los roles de curadora y coeditora, preferi elegir una editorial que me permitiera intervenir
en las decisiones. Ediciones de la Terraza prefiere el trabajo colectivo, que permite
mantener un didlogo constante con los autores para que €stos participen en mayor o menor
grado de la toma de decisiones. Desde el principio de nuestra relacion dejaron las puertas
abiertas al didlogo y la participaciéon en conjunto de ideas y decisiones referentes a la

edicion del libro.

Por otro lado, Ediciones de la Terraza apuesta por la difusién cultural y la creacién
de “lectores libres” (como ellos los llaman); y en ese posicionamiento eligen trabajar con
Creative Commons. Estas licencias y sus herramientas forman un equilibrio dentro de la
premisa tradicional que las leyes de propiedad intelectual establecen en las que el autor se
reserva todos los derechos. Creative Commons, en cambio, proporciona a todo el mundo
una forma simple y estandarizada de otorgar permisos legales a sus obras creativas. Se
conforma asi un conjunto de contenido que puede ser copiado, distribuido, editado,

remezclado y desarrollado, siempre dentro de los limites de la Ley de propiedad intelectual.



Cada autor decide el tipo de licencia que le dard a su obra, dentro de las seis variables que

. 40
propone Creative Commons .

Para el libro Brutas biografias ilustradas, se va a optar por un tipo de licencia
intermedia: Atribucién-No comercial-Compartirlgual (CC BY-NC-SA) que permite a otros
distribuir, remezclar, retocar, y crear a partir de la obra de modo no comercial, siempre y
cuando den crédito y licencien sus nuevas creaciones bajo las mismas condiciones.
Compartirlgual es uno de los mecanismos que permite que crezca la comunidad digital que

apoya la circulacion creativa libre.

También es importante destacar que la editorial permite la lectura on-line de todos
los titulos que publica, entre los que, claro estd, se incluird Brutas biografias ilustradas. Es

una manera de seguir afianzando la idea de la divulgacion cultural.

I Contenido y formato

I Contenido

Como se menciond anteriormente el corpus seleccionado consta de 85 dibujos de
Oski de diversos personajes historicos, que miden originalmente 12x12cm. y estdn
realizados en tinta negra sobre fondo blanco. Estos dibujos van a estar acompafiados de 85
textos biogréficos de los mismos personajes histdricos, escritos por Carlos Warnes bajo el
seudonimo de César Bruto, conservando su ortografia original. El objetivo es ser lo mds
exhaustivo posible en el rescate del material, porque la riqueza estd en publicar lo mds que
se pueda. Por eso se van a incluir todas las biografias encontradas, incluso algunas
fotocopias de dibujos de baja calidad, cuyas imagenes se mejorardn después del escaneo.
Ademas, el libro incluird una introduccion que explicard el trabajo realizado para rescatar
estas obras.

El titulo del libro serd Brutas biografias ilustradas, para continuar con el estilo que
utilizaba la dupla Bruto-Oski para nombrar sus trabajos en colaboracion, y permitir el facil

reconocimiento del publico que ya estd familiarizado con la obra. Ademds, tenemos como

40 Se puede conocer mds acerca de las licencias Creative Commons, sus alcances y variables en su web:
https://creativecommons.org/licenses



antecedente el libro de César Bruto que no contenia dibujos de Oski, cuyo titulo fue Brutas
biografias de bolsillo. De esta forma marcamos una continuidad, aclarando que en este caso

se incluyen ilustraciones.

Las biografias se presentardn en este orden: primero las de personajes de la
mitologia griega; luego las de personajes biblicos; y finalmente los personajes histdricos,
desde la antigiiedad griega hasta la contemporaneidad, que aparecerdn en orden
cronoldgico. Cabe aclarar que hay algunos personajes ficticios y otros cuya existencia es
dudosa. Las biografias que fueron publicadas en Vea y Lea no siguen ningtn criterio de
seleccidn, puesto que se mezclan épocas, lugares y caracteristicas de los personajes. En el
caso de Brutas biografias de bolsillo, el orden es alfabético, generando saltos que pueden
resultar confusos. En el producto final algunos de los nombres aparecerdn con errores de

escritura, tal como los escribia César Bruto.
Listado y orden en que aparecerdn los personajes en el libro impreso:
Venus — Mitologia. Diosa del amor
Zeus — Mitologia. Rey de los dioses. Dios del cielo y el trueno.
Dédalo — Mitologia. Arquitecto, constructor del Laberinto de Creta.
Teseo — Mitologia. Rey de Atenas.
Casandra — Mitologia. Adivina. Hija de los reyes de Troya.
Electra — Mitologia. Hija del rey Agamenon.
Helena — Mitologia. Fue raptada por el principe de Troya, dando inicio a la Guerra.
Medea — Mitologia. Sacerdotisa de Hécate.
Circe — Mitologia. Diosa y hechicera de la isla Eea.
Atalanta — Mitologia. Heroina.
Penélope — Mitologia. Esposa de Odiseo, rey de Itaca.
Noé — Personaje biblico del Génesis.
La mujer de Lot — Personaje biblico del Génesis.
Susana — Personaje biblico del Libro de Daniel.
Salomén — Personaje biblico. Ultimo rey de Israel. 965 A.C.

Homero — Poeta Griego, creador de la lliada y 1a Odisea. S. VIII A.C.



Esopo — Fabulista de la antigua Grecia. 600 A.C.

Safo — Poeta de la antigua Grecia. 560 A.C.

Temistocles — Politico y guerrero griego. 525 A.C.
Sdcrates — Filésofo griego. 470 A.C.

Hipdcrates — Primer médico griego. 460 A.C.

Didgenes — Fildsofo griego. 412 A.C.

Lisistrata — Personaje de Arist6fanes en la Grecia clédsica. 411 A.C.
Alejandro Magno — Emperador griego. 350 A.C.

Pirro — General. Rey de Epiro y Babilonia. 318 A.C.

Friné — Cortesana y modelo de artistas de Grecia. 315 A.C.
Arquimedes — Sabio griego. 287 A.C.

Cornelia — Matrona romana. 189 A.C.

Cicer6n — Fil6sofo romano. 106 A.C.

Julio César — Emperador romano. 100 A.C.

Vespeciano — Emperador romano. Afio 9.

Agripina — Emperatriz romana. Afio 15.

Incitato — Caballo de Caligula, antigua Roma. Afio 12.
Ner6n — Emperador romano. Afio 37.

Plinio, el Viejo — Cientifico y escritor latino. Afio 79.
Lady Godiva — Dama anglosajona, solidaria con sus vasallos. Afio 968.
Omar Khayyam — Cientifico y poeta persa. Afio 1048.

Marco Polo — Explorador veneciano. Afio 1254.

Guillermo Tell — Personaje legendario de la independencia suiza. Afio 1300 aprox.

Laura — Musa de Petrarca. 1307.
Johannes Gutenberg — Inventor de la imprenta. Aleman. Afio 1400.
Barba Azul — Personaje cuya identidad se atribuye a Gilles de Rais. Ao 1405.

Jorge Manrique — Poeta espafiol. Ao 1440.



Girolamo Savonarola — Religioso italiano. Afio 1452.

Nicolds Maquiavelo — Filésofo, politico y escritor italiano. Afio 1469.
Leonardo Da Vinci — Artista italiano. Afio 1452.

Alberto Durero — Artista aleman. Afio 1471.

Lucrecia Borgia —Integrante de una familia de estafadores y asesinos. Afio 1480.
Rafael Sanzio — Pintor italiano. Afio 1483.

Hernéan Cortéz — Conquistador espafol. Afio 1485.

Benvenuto Cellini — Escultor y orfebre italiano. Afio 1500.

Miguel Servet — Cientifico espafiol. Afio 1510.

Luis de Camdens — Poeta portugués. Afio 1524.

Maria Estuardo — Reina de Escocia. Afio 1524.

Miguel de Cervantes Saavedra — Escritor espafiol. Afio 1547.
William Harvey — Médico inglés. Afio 1578.

Julieta — Personaje de Shakespeare. Afio 1597.

Desdémona — Personaje de Shakespeare. Ano 1603.

Diego Veldzquez — Pintor espaiol. Afio 1599.

Nin6n de Londos — Cortesana y mecenas francesa. Afio 1620.
Madame Pompadour — Duquesa y cortesana francesa. Afio 1721.
Catalina de Rusia — Emperatriz de Rusia. Afio 1729.

Antoine Lavoisier — Cientifico francés. Afio 1743.

Francisco de Goya — Pintor espafiol. Afio 1746.

Leticia Ramolino — Madre de Napole6n. Afio 1750.

Josefina de Beauharnais — Esposa de Napole6n y emperatriz de Francia. Afio 1763.
Mariquita Thompson — Patriota argentina. Afio 1786.

Gioachino Rossini — Musico italiano. Afio 1792.

George Sand — Escritora francesa. Afio 1804.

El Candelas — Ladrén espafiol. Afio 1806.



Ledn Tolstoi — Escritor ruso. Afio 1828.

Andrew Carnegie — Empresario estadounidense. Afio 1835.
Thomas Alva Edison — Inventor estadounidense. Afio 1847.
King Camp Gillette — Inventor estadounidense. Afio 1855.
Brindis de Salas — Musico cubano. Afio 1852.

Conan Doyle y Sherlock Holmes — Escritor escocés y su personaje. Afio 1859.
El Espartero — Torero espafiol. Afio 1865.

Madame Curie — Cientifica francesa. Afio 1867.

Leopoldo Fregoli — Actor italiano — Ao 1867.

La Tosca — Personaje de 6pera de Giacomo Puccini. Afio 1880.
Mata Hari — Cortesana y presunta espia holandesa. Afio 1876.
Jack London — Escritor estadounidense. Afio 1876.

Alexandre Stavisky — Estafador francés. Afio 1886.

Pearl White — Actriz estadounidense. Afio 1889.

I Diseno

El libro tendrd un formato de 19x21cm (vertical). En las paginas pares (izquierdas)
se ubicard el texto y en las impares (derechas) la imagen correspondiente al mismo
personaje biografiado. En la lectura el ojo percibe primero la informacion que se encuentra
del lado derecho; de esta forma el recorrido comenzard por la imagen, que es la que tiene
mayor peso visual, continuard por el titulo (nombre del personaje y subtitulo) y concluird

en el texto mas extenso.

Cuando se realiza un libro, la cantidad de pdginas debe ser multiplo de 4 u 8, pues
es el equivalente a un pliego (se estima asi para no desperdiciar material). Teniendo en
cuenta que los personajes son 85, habrd 170 paginas destinadas a las biografias, mas 14
donde se incluye portada, indice, introduccidon, pédginas de respeto, informacion legal,
colofén y se redondea con péginas en blanco para conformar 23 pliegos (184 péaginas). Se

imprimiré en blanco y negro, puesto que los dibujos no tienen color.



Para el disefio interior se utilizé la tipografia de libre licencia Gentium Basic* en

sus variantes regular, italic y bold y un tamafio de 9.5pts. Se trata de una fuente con serifas

que permite una lectura amena del texto impreso. Los titulos y subtitulos poseen un tamaio

de fuente mayor (40pts). Los médrgenes de la pdgina son:

Superior: 2cm.
Inferior: 3,6cm.
Interior: 2,5cm.

Exterior: 2,5cm.

La reticula se realizé tomando en cuenta la medida tipografica del cuerpo principal

del texto, 11,6pts, que consiste en el tamaifio de la fuente (9,5pts) mds el interlineado. En el

diseno

se buscé una armonia entre la mancha de texto de cada biografia y su

correspondiente ilustracion ubicada en la pagina opuesta, mientras que los titulos quedan en

la parte superior. La numeracion de pdgina se ubica en el margen inferior.
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ILUSTRACION 18. DISENO INTERIOR DE DOBLE PAGINA CON RETICULA Y MARGENES.

41 Gentium Basic. Licencia de SIL Open Font License, versiéon 1.1. Autores: Nicolas Spalinger y Victor

Gaultney, 2007.



Para el diseno de tapa se selecciond uno de los personajes, Miguel de Cervantes
Saavedra, autor de El Quijote de la Mancha, ya que el dibujo expresa el momento de
creatividad del escritor, involucrando simbdlicamente a Warnes en la representacion de su
actividad creativa. De esta forma logra equilibrarse la relevancia que en este proyecto se les
da a ambos autores. Algunos elementos de la ilustracién fueron aprovechados en el disefio:
la direccién de la mirada del personaje va hacia arriba, donde figura el titulo de la obra; y la
arafia que, en vez de colgar del vacio, ahora cuelga de la tipografia. De fondo se utiliz6 una
textura de papel viejo, amarillento y con algunas manchas, para continuar con la idea de
recuperacion de material antiguo. La tipografia seleccionada fue Special Elite para el texto
“Brutas biografias ilustradas”, que alude a la maquina de escribir y a un texto afiejo. Es una
fuente de uso libre**. Ademds se recurrid, como en el interior, a la tipografia Gentium
Basic. En la contratapa se rescaté una frase de una de las biografias escritas por César
Bruto y un breve comentario sobre el contenido del libro. Nuevamente la intencién es

involucrar a través del disefio a ambos autores.

En las retiraciones de tapa y contratapa (la cara interna) se imprimiran los dibujos
de los personajes con el color y detalles de los originales, sin editar, como marcas en ldpiz,
cintas y borrones; para dar cuenta de como se encontraba el material, tener un acercamiento
a los originales y apreciar el trabajo de rescate que fue necesario para realizar el libro. Se

realiz0 una reticula que divide el espacio de trabajo en 16 campos por pagina.

Wil |

ILUSTRACION 19. EJEMPLO DE DIBUJO CON
MARCAS ORIGINALES.

42 Special Elite. Licencia Apache, versién 2.0. Autor: Astigmatic.



En cuanto al material de impresion, se buscé otorgarle al trabajo la mejor calidad
posible, para darle un buen marco de presentacion. Ediciones de la Terraza se destaca por
adentrarse en la bisqueda de la calidad, y ha sido reconocida por su labor en ese aspecto™®.
Este trabajo pretende destacarse no sélo por la novedad del material, ya que nunca fue
publicado en forma de libro antes, sino también por su presentacion. Algunas ediciones
anteriores no han mostrado el cuidado que tanto Oski como Warnes merecen, en
consonancia con su importancia a nivel cultural, ya que utilizaron papeles o métodos de
impresion de menor calidad, o presentan algunos errores de disefio, como el uso de
margenes muy pequeiios que hacen que, al abrir el libro, la ilustraciéon quede “comida” por
la costura del lomo. En este aspecto han coincidido algunos de los entrevistados. Eduardo
Maicas (comunicacién personal, 9 de octubre de 2015) comenta: “Oski, aparece, lo
encontrds en varios libritos, pero me da la sensaciéon de que son ediciones menores y no de
una calidad como la que se mereceria”. Por otro lado, Mauricio Micheloud (comunicador,

disefador y editor) sostiene:

No sé si las recopilaciones o las recuperaciones de su obra (de Oski) le han hecho
justicia. (...) En ese sentido me parece que hay un espacio en el “debe”, en el balance de su
obra. Porque estamos hablando de uno de los grandes. (...) Falta un producto que lo

reconozca tal como es (comunicacién personal, 25 de septiembre de 2015).

Las ediciones de trabajos de César Bruto (la mayoria en conjunto con Oski) son
muy antiguas ** y de calidad bastante inferior. Parecen pensadas como ediciones
econdmicas de bolsillo que privilegian més al texto que a la ilustracion. Los dibujos de
Oski apenas se aprecian, aparecen como una compaiiia menor del texto. En la propuesta
que hago lo que intento es nivelar el valor de ambas expresiones. Por eso opté por una
puesta en pagina de las biografias totalmente diferente a como salian publicadas en Vea y
Lea. Alli, los dibujos median s6lo 5x5cm., tamafio que claramente impide la apreciacion de

los detalles. En esta nueva edicion tendrdn una medida de 12x12cm, y estardn ubicados en

43 Separaciones minimas obtuvo el Premio Alberto Burnichon al libro mejor editado en 2015-2016 y Crack
recibié una mencién especial. Tijeras gané el segundo premio al libro mejor impreso y editado en la categoria “Libro
objeto y de regalo”, otorgado por la Cdmara Argentina de Publicaciones al igual que Apapachaditos... un arrullo de
Jjuegos en la categoria “Literatura Infantil y Juvenil”. Ademds, Apapachaditos... recibi6 el premio Destacados Alija 2015.

44 Los libros fueron publicados entre 1946 y 1983, con una reedicion en 1994 pero sin dibujos de Oski.



la pagina con buenos margenes blancos para que no haya otros elementos que estorben la
composicion de péagina.

Las tapas serdn realizadas en papel ilustracion mate de 350gs. Elegi tapas rusticas
en vez de cartoné (tapas rigidas) para buscar un equilibrio que no derivara en una edicién
de lujo. En conjunto con la editorial, apostamos por hacer una difusién efectiva y accesible

para los lectores, pero cuidando al méximo la calidad.

Para el interior se eligi6 papel obra Chambril de 130gs. Chambril es un papel
utilizado en impresion offset, con un buen grado de blancura, lisura, rigidez y estabilidad,
posibilitando trabajos de excelente calidad. La encuadernacién va a ser cosida con lomo

cuadrado.

I Correccion

La correccion merece un apartado, ya que los de Cesar Bruto son textos con
particularidades unicas. La peculiaridad de su escritura impide la aplicaciéon de una
correccion de estilo que se centre en los errores de tipeo y ortogréficos, ya que gran parte de
su creatividad reside en su mal uso intencional de la lengua. El propio César Bruto (1972,
p-9) lo pone en palabras: “Yo acostumbro a escribir sin andarme fijando adonde se ponen
las sintasiS, prosodias, preposisiones, verbos, partisipios y sinalefaS, como hasen los
profesionales de la pluma” (sic). La correccion en este caso tendrd que prestar atencion a
que el texto quede escrito exactamente como el original. Para ello, cuenta Ana Maria
D’ Agostino (comunicacién personal, 11 de octubre de 2015), se realiza una lectura atendida
de a dos, donde una de las personas dicta el texto como estd escrito y la otra corrige sobre la
pantalla. Serd de ayuda prestar atencion a los recursos que Warnes usa de manera repetida,
como por ejemplo: los nombres propios van en mindscula con mayuscula en la dltima letra
(“carloS”), algunos conectores los escribe junto a otra palabra (“questaban”), elimina letras
al final de las palabras (“siud4”, “ded4”, donde ademas junta la palabra al conector), cambia

11342

la “h” de lugar (“haora”), suele cambiar la “j” por la “g” ("muger”), la “m” por la “n”

[IPS]

(“grasias”), la “c” por la “p” o la “b” (“doptor”, “correbtor”),

e 9
S

(“tanbién”), la “c” por la
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la “z” por la “s” (“fuersa”) (sic), entre otros recursos.



I Financiamiento, piblico y difusion

I Financiamiento

Para conocer el precio de venta al publico (PVP) que tendré el libro, se parte del
principal costo que es el de la impresion. La imprenta grafica consultada (Premat Industria
Grafica SRL) proporcioné un presupuesto de $144534 para una tirada de 3000 ejemplares.
Los cdlculos se realizaron en base a esa cifra, a la que se les sumé otros gastos como el
registro del libro, ejemplares invendibles por ocasionales desperfectos y gastos futuros que
con anticipacion no se pueden conocer de manera exacta. La cifra se elevé a $170000 y se
dividié por 2950 (para contemplar los ejemplares regalados o donados a los hijos de los
autores, los entrevistados, periodistas seleccionados y algunas entidades publicas).
Ediciones de la Terraza calcula el PVP en porcentajes un poco distintos a los tradicionales,

por lo que los nimeros serian:

® 20% para los costos de realizacion del libro: $57.60, redondeado en $60,
® 15% para los autores: $45,

® 15% para la editorial: $45,

® 50% para el canal de distribucion: $150,

e total: $300. Este es el valor que tendra cada ejemplar.

Para la realizacion del libro Brutas Biografias Ilustradas, se va a recurrir al
financiamiento colectivo, que permitird recaudar los fondos para la impresion que es el
principal gasto en todo el proceso. Segin el éxito de la campafia se imprimiran los 3000

ejemplares o menos (1000 o 2000).

La campafa durard aproximadamente un mes y se realizard en la plataforma Panal
de Ideas, donde la editorial ya cuenta con un perfil, en el que se pueden consultar los
. . . 45 . . ~ . .
anteriores proyectos financiados . Han realizado seis campafias exitosas de libros

ilustrados, habiendo sobrepasado el 100% de recaudacion en cada una de ellas.

Para presentar el proyecto se realizard un audiovisual llamativo y una buena

descripcion del libro con ilustraciones para que las personas puedan imaginarse como va a

45 Aqui se puede visitar el perfil de la editorial en Panal de Ideas: http:/panaldeideas.com/u/4859/ y
http://panaldeideas.com/proyectos/apapachaditos-un-arrullo-de-juegos/



ser. Las recompensas que los activistas obtendrdn a cambio de su colaboracién van a girar
siempre en torno al proyecto. Los libros tendrdn un precio promocional mas econdémico que
el de las librerias, de $280 aproximadamente, y habrd ofertas por dos o mas ejemplares,
pensando también en los libreros que quieran realizar una compra anticipada. Por otro lado
se van a proponer otros objetos que pueden adquirirse solos o en promocién con el libro:
postales, ldminas enmarcadas, cuadernos, tazas sublimadas: todos ellos con ilustraciones

pertenecientes a Brutas biografias ilustradas.

La plataforma también ofrece la oportunidad de participar como voluntario. En ese
caso el voluntariado consistird en difundir el proyecto mediante los medios que estén al

alcance del periodista, bloguero, o simplemente quien quiera participar.

I Publico, difusion y distribucion

Con el libro Brutas biografias ilustradas se estima llegar a dos publicos
diferenciados. En un primer lugar el lector que ya conoce a Oski y su importancia en el
ambito cultural, lector de historietas y de humor grifico. Por otro lado, un lector que
desconoce la obra del autor. Serd también lector del género y/o amante de los libros
ilustrados, pero perteneciente a una generacion nueva. Para llegar a este lector serd
fundamental aprovechar los canales de difusién, considerando los circuitos de grupos
seguidores del humor grifico, la historieta y la ilustracion. Como mencionamos
anteriormente, la estrategia de financiamiento colectivo modifica la relacion que se
establece con el publico, permitiendo a la comunidad ser participe de manera activa y

anticipandose en la cadena tradicional de produccion.

En el proceso de produccién de este libro habrd dos momentos de difusion: el que
va de la mano con la campaia de financiamiento y luego, cuando el libro ya estd impreso y
salga a la venta. Cuando se lanza la campafia de financiamiento la difusién es fundamental
porque el publico tiene que saber que el libro se estd editando y asi poder participar. Las
redes sociales son una via fundamental para promover y llegar a mucha gente. Por ello, se
tomo la decisién de crear una fanpage o péagina de fans en la red social Facebook; es decir
un espacio virtual donde poner en contacto al autor con la comunidad. La diferencia con

respecto a una pagina web es fundamentalmente la interaccion que existe con el publico.



Fue creada en junio de 2016 y tuvo una respuesta muy positiva, ya que los usuarios
celebran la creacién de nuevos espacios de difusion de la obra de Oski. Esta red permite la
creacion de una comunidad de personas afines que pueden ser futuros lectores y se vuelve
fundamental como canal de difusién para el libro, ya que la informacién se encuentra de

manera directa con una buena franja de su publico.

Por lo tanto, las vias fundamentales de difusion serdn el perfil de Oski en Facebook

(www.facebook.com/oski.oscarconti), la pégina, perfiles y boletines de noticias de

Ediciones de la Terraza (www.edicioneslaterraza.com.ar), ademas de la difusién entre

contactos personales de cada uno de los involucrados. Las personas pueden aportar
colaborando activamente pero también compartiendo y ayudando en esta cadena de
difusion. Creemos que existe una comunidad que nos rodea (a quienes participamos o
colaboran con el proyecto) que puede estar interesada en el libro y en su difusion, en los
ambitos del humor gréifico, la historieta, la ilustracion, la ediciéon de libros y la
comunicacion. También habrd difusion en prensa a través de gacetillas que se envian a los

medios.

En esta primera instancia si bien el objetivo es promover el financiamiento del libro,
las personas ya se han enterado de su existencia por lo que el mismo comienza a ingresar al
mercado editorial. Es posible que existan personas que no hayan participado en la campana
pero que conozcan su existencia y tengan la intencién de encontrarse con el libro una vez
que salga. Por lo que la segunda instancia de difusion retomaré el trabajo anterior y lo
completard. Se estiman distintas vias para dar a conocer la obra: la difusién en prensa,
convocando a los que ya habian difundido la campaia, el trabajo en redes sociales y las
presentaciones. Se van a realizar, en principio, dos presentaciones del libro, una en la
ciudad de Cordoba, teniendo en cuenta que es aqui donde se realizé el proyecto, y otra en
Capital Federal, segundo punto principal de ventas de la editorial, y ciudad de residencia de
muchos lectores y personas que participaron de alguna manera en el transcurso de este
proyecto (entrevistados, familiares, allegados, e interesados en el proyecto en general). Esta
es una instancia muy importante porque es un primer encuentro cara a cara con el publico
en el que se podrd apreciar su recepcion. Ademads en las presentaciones se hard entrega de

las recompensas a los lectores que participaron en la campafa de financiamiento.



Brutas biografias ilustradas sera distribuido en las librerias que ya trabajan con la
editorial, la venta directa que ofrecen a través de la pagina web y en el domicilio de la
editorial. Ediciones de la Terraza trabaja en conjunto con librerias independientes
especializadas en libros ilustrados y libros objeto en diversos puntos del pais, espacios
cuyos libreros se entusiasman con los titulos que la editorial propone y que buscan conocer
a su publico lector™. Otro de los puntos de distribucién son las ferias. La editorial participa
en diversas ferias del libro independientes, y prevé, para este libro, acercarse a ferias

especificas de humor gréfico.

46 El listado completo puede consultarse en este enlace: http://edicioneslaterraza.com.ar/index.php/tienda-
virtual-2/



I A modo de cierre

La realizaciéon de este Trabajo Final fue un desafio con resultados muy
satisfactorios. En el recorrido aprendi muchisimo. Por un lado, sobre la actividad de la
edicion de libros, que me resultdé un campo fascinante para seguir explorando. Ademads
pude adentrarme en los terrenos del humor grafico y la ilustracién y entender las
caracteristicas de cada lenguaje. Y finalmente pude tener un contacto (simbodlico) con dos
artistas que reconoci como fundamentales para la cultura nacional. Fue una instancia que
me permitié acercarme a la figura de mi abuelo desde otro lugar, mas maduro quizds. Hoy

puedo apreciar y disfrutar las creaciones tanto de Oski como de Carlos Warnes.

La principal dificultad que encontré fue que la ediciéon de libros es un drea de la
comunicacion que no ha sido contemplada durante mi cursado en la Facultad, a excepcion
de un taller extra curricular. Este hecho tuvo como consecuencias que me encontrara con
dudas respecto a la estructura que debia tener mi trabajo y como abordarlo. El material que
encontré, las entrevistas y el acompafiamiento constante de los editores Barbara Couto y
Mauricio Micheloud, me sirvieron para dar marco y poder explicar paso a paso el proceso

que conlleva la edicion de un libro.

Al finalizar el trabajo me encuentro satisfecha de sentir que he podido cumplir con
los objetivos que me propuse, porque consegui rescatar del vasto material grafico de Oski,
una serie de dibujos que se convirtieron en una interesante propuesta de lectura. Este
proyecto permitird compartir con el publico en general la obra de un artista reconocido y

proponer una publicacién novedosa.

Serfa mds interesante presentar con este trabajo el libro ya editado, para que los
lectores puedan apreciar realmente el producto final. Pero los tiempos de realizacién de un
libro son extensos, sobre todo cuando se pretende priorizar la calidad, y en base a esto
decidi no postergar la entrega del Trabajo Final, intentando en esta instancia dar cuenta lo
mds acabadamente posible de las caracteristicas que tendrd la publicacién. Otra cuestion
que quedo fuera del Trabajo es el detalle de la campaiia de difusién que se va a realizar, ya
que aqui propongo los puntos principales que se tendrdn en cuenta. De nuevo, exceden a los
objetivos que me propuse al inicio y a los tiempos con los que cuento, aunque hubiera sido

interesante poder adentrarse en ese aspecto.



Este trabajo pretende ser el puntapié para pensar en un proyecto integro de rescate y
valorizacion de la obra de Oski. La idea es realizar un archivo digital que parta del material
fisico, para que quede respaldado a futuro. Serd una actividad ardua y extensa, ya que
ademds del trabajo de escaneo y retoque digital, serd importante realizar tareas de
investigacion para poder encuadrar cada dibujo en su contexto de realizacién. El archivo
tendréd una version online que ponga a disposicion de la comunidad la obra realizada por el

artista.

Todos los pasos que se realicen posteriormente serdn difundidos por la fanpage de
Oski, principal herramienta actual de difusion de su obra. Alli se brindard informacién a los
lectores sobre la campaifia de financiamiento colectivo, los modos de participacion, las
presentaciones del libro y los puntos de venta, una vez que se publique; ademds de todas las
novedades concernientes al proyecto de realizacién del archivo de Oski. También podran
encontrar informacion sobre la edicién del libro a través de los medios de difusion de
Ediciones de la Terraza. Por otro lado, la tesis quedard disponible para su lectura online

para toda persona que desee realizar una consulta.
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