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Objetivos:
General:

- Reconocer y caracterizar las nuevas formas de lisladay configuraciones
culturales de mundo que se construyen y sostienanet uso de algunas redes
sociales digitales entre jovenes universitarioslaractualidad, en la ciudad de
Cordoba.

Especificos:

- Indagar sobre las configuraciones de mundo al &agrex la universidad
respecto de: familia, estudio, placer, cuerpociddid, temor, vida, futuro, habitat,
entre otros.
- Relevar al momento del ingreso y durante el priafier de estudio relatos de los
estudiantes sobre las experiencias vividas endecamiento al vida universitaria y
gue fueran mediadas por redes sociales digitakzada
- Analizar los procesos de socialidad que se proddeatro del primer afio en la
ECi a través de redes sociales digitalizadas.
- Relacionar los andlisis obtenidos y establecerlaositnes.
De Finalidad:

- Realizar un aporte sobre la caracterizacion dengsieestudian hoy en la

universidad para mejorar los modos de llevar adelaracticas académicas.

- Aportar conocimiento para planificar y generar adas sobre la cultura

institucional en funcién de la mirada de los estotés.



Fundamentacion
De los jovenes en el contexto actual.

Quienes son objetos de nuestro interés de esiediententre 18 y 30 afios, en muchos

casos se los considera Generacidm ¥iillenniuns.

Nacieron rodeados de tecnologia, consumo y pullicjdcon una dominante cultufral

gue marco su crecimiento.

En general suelen ser consumistas y pesimistasseonsidera desconfiados de la
politica en general y de los gobiernos. Sin embdogogrupos de “indignados” en
Europa, Estados Unidos, entre otros, son movimserqae persiguen distintas
reivindicaciones y expresan un posicionamiento arira de la politica y los partidos

tradicionales.

En Argentina a partir de la crisis del 2001 se olsein cambio, pues numerosos

jévenes comienzan a participar de la vida politiealiferentes maneras.

Se caracteriza a algunos como impulsivos y se do®ae como “nativos digitales”
considerandolos por ello “tecnolégicamente muy ctagos”. Han tenido uso desde
muy pequefios de las mas diversas tecnologias coiy BMS; comunicacién por
teléfono celulares, reproductores de MP3, juegmsocBlay Station, acceso a Internet
con todos sus servicios y por tanto a redes sgot@mo You Tube, Facebook, Twitter.
Suelen aislarse en el mundo “virtual - digital” porque no son buenos escuchas y su
compromiso social mas fuerte se dirime y diluyelansociedades digitales. En esta
investigacién son unidades de observacion, jovesésdiantes de primer afio de la
carrera de comunicacion social de la Escuela dac@ie de la Informacion, de la

Universidad Nacional Cordoba.

Se denomina Generacidna¥la generacion internacional nacida entre 198219@4.

2 Al decir de Frederic Jameson se expandié dominante cultural donde el individuo es el principal protagonistas

caracteristicas de esta 'dominante cultural' son:

Una nueva superficialidad (se relaciona a una noekara de la imagen, estética y simulacro)

Un tipo nuevo de emocionalidad (‘intensidades'dmsan lo individual hedonista y placentero)
Un consecuente debilitamiento de la historicideaht® en relacion con la historia publica como mfévaya no importa el futuro.
Solo el presente es relevante y algo del pasadeaueva sin conflicto. Frederick Jameson (19%!)posmodernismo o la l6gica
del capitalismo avanzadoEd. Piados. Buenos Aires.



Las redes sociales: una mirada desde lo digital.

Lasredes sociales,estructuras compuestas de grupos de personasntgractian.
Amistad parentesco, intereses comunes, los intE®acomparten conocimientos,
entretenimiento y hobbys. En su interrelacion potemanifiesto sus potencialidades,

afectividades, preferencias, necesidades y caencia

En el lenguaje cotidiano se ha utilizado libremdatalea déred social" durante mas

de un siglo para denotar conjuntos complejos dacimies entre miembros de los
sistemas sociales en todas las dimensiones, désé@mbito interpersonal hasta el
internacional. El analisis de redes sociales predwta vision a la vez alternativa y
complementaria, en la cual los atributos de losviddos son menos importantes que

sus relaciones y sus vinculos.

La idea de crear una comunidad virtual basada ¥¥HB en que la gente compartiera
Sus gustos y sentimientos no es nuevaMed 2.0,permitié a los usuarios interactuar y
colaborar entre si como creadores de contenidgem¢oados, diferenciandose de los
sitios web donde los usuarios se limitaban a l@agion pasiva de los contenidos que

eran creados para ellos.

Actualmente existen mas de 250 redes socialesaldigitde diferente naturaleza,
podemos encontrar redes sociales abiertas y ceri#atas y otras por suscripciéon. Hay
desde redes sOlo para negocios a redes socialespantigularizadas como para la
tercera edad, personas encarceladas (WriteAPrison®r para tejer en ganchillo

(Ravelry), que se posicionan en un solo pais dreemte como Multiply en Asfa

Las 10 redes sociales mas utilizadasn Facebook, You tube, Twitter, Yahoo,
Respuestas, Hi5, MySpace, Menéame, Metroflog, Bgdodkut.

Seran objeto de estudio en este trabajo las reaiesbbok y Twitter que son las mas

usadas por los estudiarftes

Actualmente mas de un 98% de los ingresantes astaiela de Ciencias de la
Informacién, posee cuenta en Facebook

3 Algunas redes muy particulares: redes para lar@redad, sélo para inteligentesvw.intellectConnect.cop para quienes
quieren ganar el cielgvww.lineforheaven.coi para quienes quieren dejarse el bigote (Stadsaies.com); rendir tributo a sus
seres queridos fallecidgaww.respectance.comedes para vampiros, millonarios etc.

“ Dependiendo de los lugares de insercion, las esips y alcances de las redes, hay algunas qumsonidas y usadas en un
continente mas que en otRor ejempldOrkut que es una red social desarrollada por Gaiegde el 2004.

® Segun datos proveidos pAlexa Internet. Alexa. The Web Information Company. (2012). provefermacion acerca de la
cantidad de visitas que recibe un sitio Web.

® En este primer proyecto se realiza un recorteadgbilidad y tiempo por lo que no se abordaran @ahbjetos estudio, ni You
Tube ni otras redes sociales digitales.




Asi definidas las unidades de analisis y las rélitptales objeto de estudio, se plantean

los siguientes interrogantes de trabajo:

¢ En que medida el uso de redes sociales digitadateien el proceso de inclusiéon a la

vida universitaria?

¢,Como se dan los procesos de socialidad y quétedsticas se manifiestan en las

formas de relacion entre los jévenes estudiantes?

¢, Como son las configuraciones culturales de muedogiestudiantes que transitan el
primer afio hoy, en la Escuela de Ciencias de larmdcion, Universidad Nacional de

Cordoba?

¢, De que manera pueden generarse practicas edadatiissivas que dando cuenta de
estas cosmovisiones, optimicen el trabajo académico

En esta época que algunos denominan “revoluciétualir donde los procesos
comunicativos son mediados por tecnologias digitalsstamos “... en presencia de
mutaciones en las condiciones en que el hombreahabmundo...Lo que diferencia el
momento que vivimos, es segun Serres la inmersidnuestro cuerpo en un espacio y
tiempo realmente nuevos...(que son) ...introducidosl@anutacion producida por la
técnica del hombre, tanto en la biologia genéticaaen la comunicacion — tejido de la

socialidad®

Se trata de una nueva forma de intercambio sinmbdliconstruccion de relaciones
interpersonales dentro de un grupo especifico,cedpente en la juventud, que va a
constituir un nuevo mundo compartido y construidm pus miembros en base a las
representaciones sociales e imaginarios colectivosn fuerte implicaciones
intersubjetivas. Para Michel Maffesoli, la sociatides una clasificacién necesaria para
el analisis de una sociologia de la vida cotidiarmadinaria; donde la experiencia en el
otro, fundamenta la comprension de nuestra eraedie forma, de manera dialéctica,
las denominadas Tribus Urbaf@modo de expresién y alejamiento de la monotonia
de lo institucionalizado, van a ser representatéesn “nuevo espiritu del tiempo que

se puede llamar con el nombre de socialidad”.

7 Segln encuesta realizada por el Taller de Metgélde la Investigacion Aplicada, - ECI, FD y CBNC- a ingresantes a la
Carrera de Comunicacion Social en el afio 2012.

8 Martin Barbero, JesUs (2002)“La globalizacién tve cultural: una mirada latinoamericana” Depagnto de estudios socio
culturales. ITESO, Guadalajara, México.

9 En esta presentacion se rescata especialmerteagpto de socialidad que M. Maffesoli estudiaasnTiribus Urbanas.



En estos procesos producidos en una red intertextegaiada por estas tecnologias, es
donde se sithan practicas y discursos socialesistiatd naturaleza. En el territorio
donde se muevenfjuyen, filtran, exudany deslizan las tecnologias digitales, se
transforman: espacio, tiempo, relaciones, emocjdra&sajo y los sentidos; se crea una
cosmovision de mundo que incide en la comprensigmergcepcion que tienen los

sujetos del mundo en el que interacttan.

En esta “revolucion virtual” todo se transforma.r@specto Zygmunt Bauman deja en
claro que la naturaleza y sustancia de las relasidman cambiado. “...A diferencia de
las “relaciones”, el “parentesco”, la “pareja” ee@ semejantes que resaltan el
compromiso mutuo y excluyen o soslayan a su opuestdescompromiso, la “red”

representa una matriz que conecta y desconectaez:lda redes sélo son imaginables
si ambas actividades no estan habilitadas al misanopo. En una red, conectarse y
desconectarse son elecciones igualmente legitgoaan del mismo estatus y de igual

importancia...Las conexiones son “relaciones viesi&"...

¢ Como abordar este mundo de los jévenes estudiantee un espacio de cierta
autonomia con interdependencia de sus partes?. @bardarlo en un mundo donde la

Unica certeza es la incertidumbre...

¢, Qué cosmovisidon tienen estos jovenes del espteiopo, territorio, relaciones,
emociones, del trabajo y los valores hegemonicg8®mo se relacionan entre si, estos

actores sociales, en su mundo y con el mundo detlos?

Inicialmente el término “cosmovisién” fue planteadn 1914 por Wilhelm Dilthéy
que consideraba que la experiencia vital estabadhassn el conjunto de principios de la
sociedad y de la cultura en la que se habia formidda experiencia que ademas de
intelectual, era también moral y emocional. Desdia @erspectiva, las relaciones,
sensaciones y emociones producidas por la exp&ievital, en un ambiente
determinado, contribuyen a conformar una cosmavisi@ividual que reconoce e
interpreta el mundo que la rodea. Se entiende eesoque “Una cosmovision provee un

modelodel mundague guia a sus adherengéesel mundo*?.

9 Bauman, Zigmunt (2005) “Amor Liquido. Acerca De Eagilidad De Los Vinculos Humanos. Fondo de caleconémica,
México DF. Prélogo Pag. 5.

M Introduccién a las Ciencias HumandaSirileitung in die Geisteswissenschaftem’ 1914.

2walsh and Middleton,( 1984), The Transforming Wis{La Vision Transformadora - Downers Grove, IiterVarsity, 32.



Las cosmovisiones de mundo son diferentes, aunquedap tener algunas
caracteristicas comunes o similares, ya que ladidones de existencia de los actores

sociales construyen diversos habitus y configuresale la realidad.

Con este trabajo intentamos aceptar la invitacidhadivar una escucha teorica

diferente, mucho mas cauta y crititade Carlos Scolari.
Desarrollo:

Estado de avance del Proyecto para el primer afio

Este Proyecto inicio6 su desarrollo en dos sentidoso concreto practico para
caracterizar y definir las unidades de observagi@iro de discusion tedrica con el

objeto de definir un marco tedrico comun.

Se propuso la confeccion de un diario de consumiasieedes sociales (Facebook y
Twitter) a los integrantes del equipo de investi@acEl objetivo es reflexionar sobre

Sus propias practicas y usos de las redes sociales.

Al mismo tiempo, se llevan adelante Seminariosrimite de discusion teorica sobre los
siguientes ejes: A) Estado de las Ciencias Sochlés Comunicacion: la cuestion
tedrica - epistemologica. B) Caracterizacion denmlantalidad de la época. Redes
sociales situadas, econdmica cultural y politicame@) Configuraciones culturales y
socialidad. Estos seminarios estdn en curso yint@ran en la segunda etapa

incluyendo la discusion sobre resultados parciatsnidos.

Para tener claridad sobre las caracteristicasdmdpesantes y definir las unidades de
observacion se aplicé una encuesta llevada adgbamntel Taller de Metodologia de la
Investigacion Aplicada, - ECI, FD y CS , UNC. Efaede le solicitaba informacion a
ingresantes a la Carrera de Comunicacion Social exfio 2012 respecto del uso de
Facebook y Twitter. Ademas se le solicitd su maivojuntad de participar en la
investigacion. La idea fue ademas de conocer lastaisticas de la poblacion, facilitar

la definicion de casilleros tipoldgicos.

Acercamos a continuacién algunos datos de la etatliesalizada a Ingresantes afio
2012:

13 Solari, Carlos (2008) Hipermediaciones. Elemepts una Teoria de la Comunicacion Digital IntévactBarcelona: Editorial
Gedisa.

14| a tablas de contingencia y cerramientos de preguatiiertas estan siendo analizadas por lo que pesentan en este
informe.



SOBRE LOS INGRESANTES ENCUESTADOS

Género de los participantegsobre 590 cuestionarios validos respondidos)

La mayoria de los ingresantes encuestados sonea\{jé8%).

Edad:

El grupo méas numeroso de estudiantes tiene 18 &fopromedio tienen 19 afios. Si
bien hay dispersion, no es tan alta. Existen algwadores extremadamente altos en la

cola derecha de la distribucion: es el caso dgeesonas de entre 47 y 59 afios.

Edad

cTenés cuenta en facebook?: Si
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Lugar de procedencia

El 51% es de Cordoba Capital; ¥4 del 50% restamteleda Provincia de Cérdoba. Otro
9% son estudiantes de La Pampa; Misiones; Neuquéujuy. Un pequefio 5% esta

compuesto por estudiantes de Rio Negro, Peru, Sataia del Fuego y Catamarca.

USO DE FACEBOOK
De un total de 590 ingresantes, la casi totalidadd8%, tiene cuenta en facebook




¢ Tenés cuenta en facebook?

Cantidad de contactos:

Los ingresantes tienen en promedio 651 contaclogupo mas numeroso de alumnos
tiene 500 contactos. La desviacion estandar esnadtidebido a la gran dispersion de
los datos. Existen algunos valores extremos, codnoas® de un estudiante que tiene

5000 contactos.
RESULTADOS PARA AQUELLOS QUE POSEEN FACEBOOK
Frecuencia de uso de facebook

De 580 ingresantes que tienen cuenta en facebqoad 72% (casi % del total) sefialo
que ingresa a su cuenta diariamente. Mientras tamt@1% indico utilizarlo més de

tres veces por semana.
Conexion a facebook

La mitad, un 53%, mantiene abierta la conexion cafaque ingresa a la cuenta. La
casi otra mitad (un 43%) deja abierta la conexianvéces”. Los argumentos que
plante6 este segundo grupo fueron que, por razd@eseguridad, prefieren cerrar la

cuenta cada vez que terminan una sesion.
Cantidad de horas que dedican al facebook cada vgae se conectan

La mitad mas uno, un 51%, sefialé dedicarle al famelnenos de dos horas en cada
oportunidad de conexion. Un segundo grupo numenas@7% indicé que dedican a
esta red de entre dos y cuatro horas. Solo un B#Gestar conectado mas de seis por

vez. Estos datos son llamativos si se tiene entad@mcantidad de contactos que poseen



(ver mas abajo). Por la cantidad de contactos gqgeqn, el investigador supone, en

primera instancia, que dedican mas horas de tienpada oportunidad de conexion.
Soportes tecnolégicos principalmente utilizados parla conexion

En este apartado se analiza la manera en queantilas soportes tecnolégicos para
conectarse. Se les pidié a los estudiantes quegjeraran del 1 al 3 los soportes que

mas utilizaban, en funcién del mas usado (1) alaseisado (3).
Soporte utilizado en primer término

Méas de la mitad, un 65% de ingresantes, sefial0 spieconecta a facebook
principalmente a partir de una computadora en sa.ddientras tanto, un significativo
22% indic6 que se conecta fundamentalmente potdacelComputadora familiar y

celular parecen ser los medios mas utilizados ptosejévenes para conectarse a

facebook.
¢;Desde qué soporte te conectas con mayor frecuencia?
;Tenés cuenta en facebook ?: Si
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;Desde qué soporte te conectas con mayor frecuencia?

Soporte tecnoldgico utilizado en segundo lugar.

Las tendencias observadas muestran que, en sedugao los estudiantes ubican,
fundamentalmente a la computadora en casa (un Z1émputadora en casa de amigos
(un casi 20%)y al celular (un 16%). Si bien en est®, la computadora familiar sigue
estando en primer lugar, le sigue inmediatament®aputadora en casa de amigos, y

muy cerquita, el celular. Tampoco hay que obvigg gn 33% de estudiantes no eligio



un segundo soporte. Es decir, utilizan primordiaiteed la computadora en su casa; 0

el celular.
Soporte utilizado en 3° lugar...

Solo 265 ingresantes de los 580 dijo que utilizaarner medio para conectarse. Del
46% de ingresantes que ranqueo a los soportessqneen tercer lugar para conectarse,
un 17% indic6 que se conecta desde computadoraasende sus amigos; otro 10%
desde su celular y un 7% desde un Cyber. Llamtetei®n que mas de la mitad de los
sujetos se conecta en primer término desde unauwtadgra en su casa; en segundo
término, también desde una computadora en la cpsaditimo desde computadoras en

casa de los amigos.

¢ Para qué usan facebook?

Cerca de la totalidad, un 86%, de los 580 ingresadite usar facebook
prioritariamente para contactarse con sus amigaxalle un 5% entiende que su uso
esta asociado a la necesidad de informarse y #rdide utilizarlo para trabajar.

Interesante es ver que 23 ingresantes utilizamestko fundamentalmente para su
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¢ Para qué usan facebook en segundo lugar?



285 ingresantes (un 49% del total de 580 que tiementa en facebook) ubicd en un
segundo lugar a la opcion “Uso facebook para infsme”. Luego, otro 23% sefialo, en
cambio, que en un segundo lugar utiliza facebool patudiar. Por otra parte, resulta
interesante observar que 26 personas (un numeragcas que en el caso anterior)
indicé que utiliza facebook, en segundo términoageabajar. Al menos 57 personas

utilizan facebook para trabajar.

¢ Para qué usan facebook en tercer lugar?
Por dltimo, los ingresantes indicaron que utilifzcebook también para:
¢ Informarse (un 18%)
e Estudiar (un 16%)
e Otros (un 10%). En este grupo se ubican aquellos que indicaron usar facebook
fundamentalmente para para bajar musica, chatear, bajar links.
Llama la atencion que el facebook no es utilizamlo para contactarse con los amigos
sino que es utilizad, ademas, para informarsediesty trabajar.
Seccion de facebook mas utilizada...
El 59% de los sujetos sefiald que el Muro es laiGeanas utilizada del facebook.
Mientras tanto, casi ¥ sefialé que utilizan con mégauencia la seccion fotografias, y

un 12% las publicaciones de enlaces.

¢ Qué partes del facebook usas con mayor frecuencia?

¢Tenés cuenta en facebook?: Si
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Criterios de eleccién de amigos

El 87% de los 580 ingresantes que utilizan facepeekalaron que eligen sus amigos

facebookeros 6 porque son amigos de la vida coagliamigos de amigos; 6 porque son



conocidos de conocidos; 6 familiares. Mientrasdanoh 5% indicé no tener ningun
criterio particular para elegir los amigos y un 8éfialé que eligen a sus amigos a partir
de la revision de la informacion que encuentrariodecontactos en los perfiles: si

encuentran que hay gustos e intereses comunengcestios eligen.

A quiénes NO aceptan como amigos

Es interesante ver los criterios que usan los esites para no aceptar a determinados
contactos. En primer término, no estan dispuestosceptar desconocidos como
contactos (un 80% de un total de 580 sujetos). duagarecen de manera paralela y en
segundo lugar la cuestion de que 6 no tienen gdmaseptar a quienes no les cae bien;
no les agrada o no les interesa (un pequeio 4%yuellos que tiene pocos o ningun

contacto en comun.

USO DE TWITTER

De 590 sujetos Y4 sefialdé que usa Twitter. Solo [bsl&0 sujetos que no tienen cuenta

en facebook usa Twitter..

¢Usas twitter?

;Tenés cuenta en facebook?: Si

Hsi

Erio

[INo sabe - no cortesta
086%

‘

Para qué usan twitter...

El 77% de los sujetos encuestados no responditagesgunta. Hubieron unos pocos
casos en los que si bien habian indicado tenetaeenTwitter, no sefalaron el motivo

de uso.

El grupo mas numeroso de ingresantes que respaneifa pregunta (un 14%) explicé
que usa Twitter para informarse. El segundo grsjgmificativamente menor, de apenas
un 4%, sefald que le interesaba usar Twitter pardactarse con sus amigos y/o

“chusmear”. El interés por “chusmear” resulta reguote en los cuestionarios.



Luego, 15 sujetos, un 2,5% del total de 580 fackbws, sefialdé que usa Twitter muy

especialmente para seguir de cerca la vida detnedos.

De 342 mujeres, solo un 25% tiene una cuenta ettéfwMientras tanto, de un total de
248 varones, un 23% tiene también cuenta en ébtsoal. Los porcentajes estan casi

empatados.
¢,Cuantas veces por semana usan Twitter?

Mientras el 12% de sujetos ingresa entre 1 y 3sseeeanales a Twitter, el restante

11% ingresa entre los 4 y los y 7 dias por semana.
¢, Con quiénes se conectan ?

En relacion con esta pregunta, importante es dastae de 580 facebookeros, casi ¥
no respondié. Mientras tanto, un 14% indicé queossectaba con amigos cercanos;
otro 3% con amigos y familiares; y otro 3% con amsigamosos, artistas, deportistas

y/o figuras publicas.

USO DE OTRAS REDES SOCIALES

¢ Estan en otras redes sociales?

De 580 facebookeros, solo un 11% esta en otrass redeiales. Las redes que
mencionaron principalmente son: Skype; Google+; Yobe; Blogs; Messenger.



Bibliografia:

A. BIBLIOGRAFIA

BaumanZygmunt : (2003)“Modernidad liquida” Fondo de cuit®conémica, México DF.
(2005) “Amor Liquido. Acerca De La Fragilidad De d.oVinculos
Humanos. Fondo de cultura econémica, México DF.
(2011) “44 cartas desde el mundo liquido”. Eaidds. Buenos Aires.
Martin Barbero, Jesus (2002)“La globalizacion eavelcultural: una mirada latinoamericana”
Departamento de estudios socio culturales. ITES@d&lajara, México.
Castorina, José Antonio (2007) La “configuracione dos procesos civilizatorios, la
“mentalidad histérica” y las “representacionssciales”. Algunas convergencias y
diferencias. eiX Simposio Civilizadot al 4 de abril 2007. Campinas, Brasil.
Chartier, Roger (1992) “El Mundo como Representadifistoria Cultural: entre practica y
Representacion”. Editorial Gedisa, Barcelona,
Duby, G (1974): "Historia social e ideologias de kociedades”, en P. Nora (Ed.),
Hacer la Historia Editorial Laia. Barcelona.
Elias, Norbert (1989) El Proceso de la Civilizacidondo de Cultura Econdmica. México.
(1990) La Sociedad de los Individuos. Peninsutac&ona.
Feixa, Carles (2006 "GeneracionXX. Teorias sobre la juventud en la era
contemporanéa Revista Latinoamericana de Ciencias Sociales, 2N§ieJuventud.
Vol.4,N 2 revistacinde@umanizales.edu.co
Maffesoli, Michel (1990) "El tiempo de las tridukaria. Barcelona.
Mattelart, Armand (2000)Historia de la utopia planetaria. De la ciudad §tio& a la
sociedad Global”. PaidosBarcelona. Espafia.
(2002) “Historia de la sociedad de la mmacion”. Paidos.
Barcelona. Espafia.
Martin Barbero, Jesus (2002) “La globalizacion dave cultural: una mirada
latinoamericana” Departamento de estudios socidqur@ies. ITESO, Guadalajara,
México.
Reguillo, Rossana (200 Bmergencia de culturas juveniles. Estrategias del
desencantoNorma. Bs. As.
Scolari, Carlos.(2008) “Hipermediaciones. Elementpara una Teoria de la
Comunicacion Digital Interactiva”. Editorial Gedidgarcelona.
Walsh, Brian J. y Middleton, J. Richard (198%he Transforming Vision” (La Vision
Transformadora). InterVarsity. Downers Grove, bisn USA.
Grimson, Alejandro (2011) “Los limites de la cuttirSiglo XXI Editores S.A.. Bs. As.
Wallerstein Immanuel (Coord.) (1996) “Abrir las moeas sociales” ED Siglo XXI.
México DF.
Solari, Carlos (2008) Hipermediaciones. Elementoa pina Teoria de la Comunicacion
Digital Interactiva. Barcelona: Editorial Gedisa.
Se continuara incorporando bibliografia segun seasario.




