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Resumen

El presente trabajo es una tesis de grado de Comunicacién Social que se enfoca en la
Ciencia, Tecnologia e Innovacion y su relacion con la Comunicacion Social de la Ciencia.
Como producto final de este analisis se presenta una serie de podcasts que profundizan
esta tematica y explora nuevas formas de divulgacion.

El momento actual de la Ciencia en Argentina es complejo: atraviesa conflictos
presupuestarios e institucionales. Esta iniciativa es un aporte para enriquecer el ambito de la
Comunicacién y visibilizar el rol y el trabajo de los investigadores.

Ademas, propone romper con ciertos prejuicios construidos sobre la Ciencia que se
reproducen en medios de comunicacion masivos y reflexionar sobre las representaciones
sociales que se asentaron con el tiempo en este ambito. La via elegida para este proceso es

el lenguaje sonoro.
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Fundamentacion

Creemos que la triada Ciencia, Tecnologia e Innovacion (CTI) es de gran importancia para
el desarrollo general de nuestras sociedades. Por esta razén consideramos que comprender
el entorno social y tecnoldgico que habitamos resulta muy valioso. Muchas de las decisiones
de politicas publicas que el Estado realiza estan vinculadas con el conocimiento cientifico y
tecnoldgico: desde una Ley de Reproduccion Médicamente Asistida (Ley 26.862), hasta el
presupuesto asignado a ciencia, tecnologia y educacion. Tomar decisiones basadas en un
analisis critico nos situa en una posicidn ventajosa para poder elegir sobre nuestro propio
futuro. La ciencia modifica nuestra manera de pensar y ayuda a que nuestros analisis sean
Mas precisos.

La Comunicacion Social de la Ciencia, eje de este trabajo, hace hincapié sobre esto pero
también se sumerge en la discusion explorando no solo el vinculo unidireccional de ciencia
a sociedad sino que plantea otro sistema de relaciones. No se trata de que las personas
podamos saber sobre ciencia o sobre el desarrollo cientifico de nuestro pais, sino también
de que quienes realizan esta tarea puedan construir nexos con la sociedad que ellos
también conforman. Existe la construccion de un imaginario social de una comunidad
cientifica hermética y alejada de la sociedad. Para deconstruir estas nociones establecidas
apelamos a nuestro rol como comunicadores, y asi poder aportar nuestra vision y posibilitar
un ecosistema de comunicacion mas diverso. El disparador de este este trabajo tiene que
ver con cdmo se reproduce este preconcepto y la manera que algunos medios masivos de
comunicacion aportan a que nuestra vision sobre la ciencia sea una idea artificial. La
apelacién al titulo llamativo, el dato curioso o el clickbait' son recursos propios del
periodismo que propician, con excepciones, la distorsion de la labor cientifica.

Estas imagenes estan cargadas de prejuicios, y esa percepcion de la ciencia que nos
rodea es una construccion alejada de la realidad. A partir de esto es que queremos ahondar
en la tematica: nos parece que hay otras maneras de transmitir el conocimiento.

Las nuevas tecnologias son un fenémeno que los comunicadores debemos integrar a
nuestra profesion. Como estudiantes de la orientacion radiofénica de la carrera de
Comunicacién Social, conocemos las particularidades del lenguaje sonoro y su desarrollo en
la actualidad, motivo por el cual el formato podcast nos resulta cercano. Por esta razén, esta

manera de producir contenido también se nos presenta como una herramienta que se ajusta

" En inglés “carnada para click” usado para referirse al contenido pensado para generar visitas en
paginas web.



a nuestro deseo: es un formato moderno que permite explorar nuevas formas de comunicar
y de pensar la comunicacion.

La posibilidad de que el producto vaya ser publicado en Parque podcast, la primera red de
podcasts de Coérdoba, también es una motivacion. Esta plataforma viene trabajando con
produccién local, con tematicas diversas y de interés social, y cuando les planteamos la
propuesta se mostraron interesados en incluir la tematica.

Nos moviliza nuestra consideracion de la importancia de la CTl como un capital cultural
para todos y todas. Creemos que es importante que se conozca no sélo qué se investiga,
sino también cémo se investiga y quiénes investigan. Porque al fin y al cabo eso también es
parte de la divulgacion del conocimiento. Y los comunicadores somos el tercer agente en
esa relacion: cumplimos un rol en la construccion de estas representaciones que no
podemos ignorar.

Queremos desmitificar algunos prejuicios. Para derribarlos, es preciso conocer este ambito
de trabajo de la mano de quiénes lo realizan. Nuestro aporte radica en mostrar la diversidad
de la construccién del trabajo cientifico en las diferentes aristas que nos parecen

importantes: como se realiza, quiénes la hacen, su relacion con el Estado y la comunicacion.

Objetivos

General

° Visibilizar y poner en discusion la construccidon de un imaginario del trabajo cientifico

realizada por los medios masivos de comunicacion.

Especificos

° Explorar las formas y métodos de la comunicacion social de la ciencia

° Analizar las distintas producciones a través de los cuales se realiza esta
comunicacion

° Producir un podcast de comunicacion social de la ciencia sobre el trabajo y la

experiencia de los investigadores.



Planificacion y aspectos metodolégicos

El proceso de trabajo comenzé con un acercamiento y una revisién bibliografica sobre los
temas principales. Esta instancia “consiste en detectar, consultar y obtener la bibliografia y
otros materiales utiles para los propdsitos del estudio, de los cuales se extrae y recopila
informacioén relevante y necesaria para el problema de investigacion” (Sampieri et al., 2010:
53). De esta forma, a partir de recomendaciones de nuestro co-director -Andrés
Echeverry-Mejia, candidato a Magister en Ciencia, Tecnologia y Sociedad en la UNQ-
realizamos el abordaje de textos sobre Ciencia, Tecnologia e Innovacién y su relacion con el
Estado, el concepto y el panorama de la divulgacion cientifica, comunicacion, comunicacion
social de la ciencia, percepcién de la ciencia, representaciones sociales y el rol de los
trabajadores en este ambito. En esta primera revision también profundizamos sobre la
historia de estos conceptos.

A través de la bibliografia también ampliamos nuestro conocimiento sobre el lenguaje
sonoro y el formato podcast: su historia, sus formas de produccion y las nuevas formas de
consumos culturales. Este trabajo bibliografico nos permitié formar un marco referencial que
nos brindé las bases y las herramientas para analizar y producir estrategias de
comunicacion social de la ciencia.

Realizamos también un relevamiento de formas de divulgacién cientifica: exploramos las
formas clasicas y las mas novedosas, analizamos las estrategias para empatizar con la
audiencia, recolectamos informacion sobre los elementos que se destacaban. Este paso
también nos ayuddé a tomar decisiones respecto al producto que ibamos a crear.

Por ultimo, luego de estas instancias previas, integramos los conocimientos obtenidos con
el proceso de produccién. Nos centramos para la creacién y diagramacion de los capitulos
del podcast en Rodero Anton (2005), Sanguineti et al (2010) y Kaplun (2002). Estos autores
plantean una etapa de pre produccion, de disefio y realizacién, y de post produccion, que no

necesariamente son definidos como pasos lineales a seguir, pero que guiaron el proceso.
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PARTE 1: Sobre la Ciencia y la Divulgacion Cientifica

Ciencia, tecnologia y politica cientifica

Vivimos en un entorno tecnolégico que modifica y moldea en variados ambitos nuestro
cotidiano. Es preciso preguntarnos entonces ;cémo se realiza el desarrollo que posibilita
esta particular situacién? El proceso cientifico y tecnoldgico hace alusién la produccion de
conocimiento de un conocimiento especifico que puede modificar y generar un impacto a
nivel social.

Una de las cuestiones importantes para nuestro trabajo es aproximarnos a la comprension
de las distintas relaciones que se efectuan entre la ciencia y la tecnologia y los diversos
sectores de la sociedad. ;Quiénes son sus actores? ;COomo se relacionan entre si?
¢, Cuales son las dificultades que tienen en sus vinculos?

En nuestro pais, histéricamente la relacion del Estado con el desarrollo cientifico ha sido
muy estrecha. Este vinculo institucional es una de las principales aristas que sienta las
bases para la relacién entre Ciencia, Tecnologia y Sociedad. Aunque el ambito privado
también invierte en investigacion, en nuestro pais y en latinoamérica es el sector publico el

que tiene mayor participacion en el financiamiento de esta tarea. (Fig. 1).
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Fig.1 (Fuente: RyCYT, 2017:18)
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En general, esto se debe a una politica publica de inversién en la que el Estado apuesta a
un sector especifico, como el cientifico-tecnoldgico e innovador, que brindara frutos sociales

y econoémicos.
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“La ciencia, es decir, la produccién de conocimiento cientifico, ha sido formulada
activamente como un modo de intervencidon sobre un conjunto de problemas
sociales, desde la formulacién de las politicas, y constituye la base sobre la cual se
asenté una parte creciente de la legitimacion de las politicas cientificas.” (Kreimer,
2011: 130)

Por esto es que se impulsa y defiende la inversion en CTI: para que los resultados le
aporten al Estado un panorama sobre el cual poder actuar politicamente. La ciencia se
muestra como capaz de explicar la manera en que funciona el mundo fisico natural y social,
y también de brindar herramientas para transformar esos ambitos y satisfacer demandas
sociales (Kreimer, 2011: 151). En la Cuarta Encuesta Nacional de Percepcién Publica de la

ciencia hay un dato sobre cuanta confianza se deposita en los cientificos:

“también los cientificos son percibidos como los profesionales mas confiables como
fuente de informacién para que las personas formen su punto de vista cuando
acontecen situaciones de polémica e incertidumbre social derivadas del desarrollo o

aplicacion de la ciencia y la tecnologia.” (MinCyT, 2015a: 12)

Sin embargo, es importante remarcar que en general aparecen intereses que hacen
friccion en la relacion Estado-Ciencia. Por un lado existe una tensién como la que menciona
Bourdieu (2003): los investigadores deberian ser “independientes”, el Estado no deberia
intervenir en el curso de las investigaciones ni en los temas que se estudian. Por otro,
también se reconoce que un Estado debe aprovechar la ciencia y la tecnologia para su
progreso: desde combatir enfermedades hasta reconocer indices de pobreza. Sin embargo,
hay estudios que discuten esta afirmaciéon. Pablo Kreimer busca derribar el mito de los
“discursos relativos a la ‘utilidad social de los conocimientos™ (2011: 127) y para ello pone
en cuestionamiento la supuesta relevancia de la ciencia y su imagen en el sentido comun.
Dado que esto es un sustento para justificar politicas publicas, el trabajo desanda la historia
del Chagas en Argentina: desde que fue planteado problema publico durante el siglo XX,
hasta la actualidad, que contintda sin cura. Otros autores también discuten como en realidad

los intereses de diversos actores y actantes se imponen en las politicas publicas:

“la sociedad esta constituida por grupos de intereses; esos grupos resisten, aceptan
o ignoran a la vez los hechos y las maquinas, que tienen su propia inercia. Por lo
tanto, encontramos a la ciencia y la tecnologia de un lado, y a la sociedad del otro”

(Latour en Kreimer, 135)
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Sin embargo, en la actualidad “La ciencia, la tecnologia y la innovacién se han convertido
en herramientas necesarias para la transformacion de las estructuras productivas, (...) el
cuidado de la salud, la alimentacion, la educacion y otros requerimientos sociales” (OEl,
2012: 6). Es aqui cuando tenemos que pensar que las potencialidades que brinda este tipo
de conocimiento son aplicables a una inmensa variedad de rubros. Si ubicamos en un
contexto socio-econémico al desarrollo cientifico podemos entenderlo como una necesidad
de autonomia para un Estado nacién que pretende una integracion competitiva en el
mercado internacional. Es por eso también que, como mencionamos anteriormente, el
Estado hace innumerables esfuerzos para potenciar este desarrollo y se evidencia cuando
notamos que es el sector que mas aporta en términos econémicos y vemos varios ejemplos
de ello con la articulacién de distintos organismos publicos.

Existen empresas publicas que denotan la importancia que el Estado le brinda al desarrollo
cientifico, muchas de ellas reconocidas mundialmente y de gran legitimacién en la
comunidad cientifica internacional. Algunas de ellas son: Investigaciones Aplicadas
Sociedad del Estado (INVAP), Comision Nacional de Energia Atémica (CNEA) Empresa
Argentina de Soluciones Satelitales Sociedad Andnima (ARSAT) u organismos con
dedicacion especifica en investigacion como el Consejo Nacional en Investigaciones
Cientificas y Técnicas (CONICET) que funciona como sistema de redes inter-universitarias,
Agencia Nacional de Promocién Cientifica y Tecnolégica (AGENCIA) Instituto Nacional de
Tecnologia Industrial (INTI), Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA) para
nombrar solo algunas. Este sistema de organismos que trabajan la Ciencia y Tecnologia en
Argentina ilustran la presencia del Estado en el mismo, si comparamos las inversiones que
son realizadas por el sector publico y privado, podemos notar una gran diferencia de
financiamiento en Investigacién y Desarrollo (I+D) Los ultimos informes desarrollados por el

Ministerio de Ciencia y Tecnologia ilustran un poco el panorama (Fig. 2):
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GRAFICO 3: INVERSION EN INVESTIGACION Y DESARROLLO POR SECTOR DE EJECUCION. ANDS 2011 A 2015 [EN VALORES
CORRIENTES]).
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Fig.2 (MinCyT, 2015b: 25)

Dentro del esquema de organismos publicos existen diversas instituciones que se dedican
a la investigacion, CONICET es una de las mas grandes y funciona en nuestro pais como
motor principal del desarrollo de la investigacion basica en conjunto con las Universidades.
La investigacién basica, entonces, es un punto primordial para el desarrollo cientifico, y las
universidades funcionan como plataforma para brindar ese salto hacia el conocimiento
especifico y poder asegurar una integracion real en la comunidad cientifica internacional

como asi también en el mercado.

“Un pais que no tiene investigacion basica nunca va a progresar en ciencia y
tecnologia. Invertir en ciencia basica no es un gasto. Por los hechos concretos de

esta gestion, da la impresion de que lo considera asi” (Caceres en Viano, 2018b).

En Argentina y en América Latina la mayor matriz de produccién cientifica, por lo general,
sienta sus bases en las universidades. Esta situacion particular tiene su origen en la realidad
socio-econémica de la region y su situacion especifica en el desarrollo industrial: la mayoria
de estos paises se dedican a una industria de materia prima y de ensamble, el sector
empresarial no dedica inversiones importantes en investigacion y esta tarea queda relegada
al ambito publico y mas especificamente en el desarrollo académico de las universidades.

Como se especifica en el informe de RICyT (2017) la mayoria de los investigadores
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latinoamericanos desempefian su actividad en Universidades. En Argentina, mas
precisamente en CONICET, la mayoria de las investigaciones desarrolladas alli tienen firma

en conjunto con alguna unidad académica superior.

“Para tener una magnitud de este fenémeno, en 2015 el 80% del total de articulos del
CONICET estuvieron firmados en conjunto con alguna universidad nacional. Esa
superposicion es ademas muy significativa en el conjunto de la produccion total: el
46% de los articulos argentinos de ese afio fueron firmados en conjunto por el
CONICET con las universidades” (RICyT, 2017:34)

De esta manera, la participacién del Estado es muy importante para el desarrollo cientifico
y tecnolégico del pais. Es por eso que los gobiernos trazan politicas direccionadas al
crecimiento de éste tipo de conocimiento especifico mediante distintas estrategias. El plan
Argentina Innovadora 2020 (Plan nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion) marcé los
lineamientos estratégicos que el gobierno se planteé en el ano 2012 para lograr transferir los
beneficios de la CTI al sector productivo y a la sociedad. Esto se explicita en uno de los

objetivos del plan:

“Se requiere que el desarrollo productivo con eje en la innovacién y la modernizacién
tecnoldgica apuntale un modelo social sustentable en el largo plazo, en el contexto de
una economia integrada al mundo. Esto supone un desarrollo productivo que
contribuya a mejorar la inclusién social y fomente el desarrollo sustentable” (MinCyT,
2012: 19)

El plan trazé su estrategia basada en un escenario diverso de desarrollo productivo en
Argentina para tratar de aminorar la distancia entre el conocimiento cientifico-tecnologico y
las industrias, que debido a la velocidad de los avances cientificos-tecnoldgicos que se dan
alrededor de todo el planeta, existe una brecha que es dificil de afrontar. Este es uno de sus
objetivos principales, pero también existen objetivos especificos como fortalecer el sistema
de ciencia, tecnologia e innovacion e impulsar una cultura emprendedora e innovadora
(MinCyT, 2012).

Una de las perspectivas mas importantes a la hora de la aplicaciéon del plan esta
relacionada con la implementacion de dos estrategias principales: una de desarrollo
institucional y otra de focalizacion. En la primera, queda evidente el rol mediador y
potenciador que ejecuta el Ministerio de Ciencia y Tecnologia. De esta manera se trata de

incrementar su papel como articulador de los distintos sectores que interaccionan en todo el
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sistema cientifico y tecnoldgico. Articula los distintos organismos que existen en el pais y asi
intercede como mediador con el sector publico, el privado, actores sociales, sector territorial
nacional e internacional.

En consecuencia, el protagonismo del ministerio se hizo central y se evidencia en acciones
especificas como el incremento del niumero de las becas de Ciencia y Tecnologia y diversos
incentivos econdémicos para avivar el desarrollo cientifico y tecnolégico, en niveles
académicos y también en la aplicacién concreta. El financiamiento econémico, hasta el
2015, se transformé en un pilar primordial para la investigacion y el desarrollo. El proceso
para llevar a cabo estos objetivos estda demarcado en el plan mediante la gestacién de un
Sistema Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacion (SNCTI) firme y en constante
crecimiento.

La primera estrategia pautada por el plan contiene cuatro ejes. El primero es de desarrollo
institucional, donde se focalizan las distintas articulaciones que el MinCyT lleva a cabo con
los diversos sectores que forman parte del SNCTI que mencionamos anteriormente. La
ejecucion de este primer punto esta en relacion con el segundo: los recursos. Para su
implementacién se consideran los recursos humanos, la infraestructura y los recursos de
informacién. Dentro del compendio de recursos estd contemplado el sistema de becas al
que hicimos referencia anteriormente y también la infraestructura y los recursos de
informacioén. Y los ultimos dos puntos, que se centran en los procedimientos para llevar a
cabo esta primera estrategia: el marco regulatorio, el seguimiento y también los instrumentos
de apoyo y financiacion.

La segunda estrategia se basa en la focalizacién de la aplicacién de CTI en sectores socio
productivos especificos de la Argentina, para generar impactos significativos en la

utilizacién de los mismos. El objetivo general se define de esta manera:

“Impulsar la innovacion productiva inclusiva y sustentable sobre la base de la
expansion, el avance y el aprovechamiento pleno de las capacidades
cientifico-tecnolégicas nacionales, incrementando asi la competitividad de la
economia, mejorando la calidad de vida de la poblacién, en un marco de desarrollo
sustentable” (MinCyT, 2012: 56)

La focalizacion determind la division de seis sectores de interés para potenciarlos:
° Agroindustria

° Ambiente y desarrollo sustentable

° Desarrollo social

° Energia

15



° Industria
° Salud

De esta manera se trazan, en términos generales, las ideas centrales del Plan Al2020. El
plan continda su actividad en la actualidad, y proyecta su extension hasta el 2030. En el
2017 se editd un documento que analiza el estado de la ciencia basica y en conjunto se
trazaron lineamientos para la evaluacion y continuidad del plan AlI2020. El texto se
denomind Lineamientos para una politica en Investigacién Fundamental (LIF), coordinado
por la Secretaria de Planeamiento y Politicas en Ciencia, Tecnologia e Innovacion
productiva (SePP) que intentd converger a los variados actores que estan involucrados en el
desarrollo de la CTI. El objetivo principal de los LIF es diagnosticar la situacion actual del
desarrollo cientifico en Argentina y poner central atencién en la investigacion fundamental
para apuntalar un desarrollo sostenido en el SNCTI. Es interesante ver cémo mediante el
disefio de los LIF se planea un horizonte sostenido de crecimiento donde la ciencia tendria

un papel notable en las proyecciones de un modelo de pais, asi se detalla en el informe:

“Los indicadores cuantitativos, como la relacién entre la inversién en [+D+i y el PBI,
o el numero de investigadores por cada 1.000 Personas Econémicamente Activas
son todavia demasiado bajos, y deben mejorar, para lo cual se debe desarrollar un
plan de crecimiento de mediano y largo plazo del sistema de ciencia y técnica, en
general, y de CONICET, en particular.” (SePP, 2017:21)

Sin embargo, en los presupuestos presentados por el Poder Ejecutivo Nacional y aprobado
en el Congreso en el 2017 y 2018 no se reflejan lo proyectado por los LIF. Los recortes en
Ciencia y Técnica (CyT) son evidentes: la asignacion de haberes viene en baja en los
ultimos anos, si se tiene en cuenta las ultimas devaluaciones de la moneda de nuestro pais.
En la figura 3 se compara el presupuesto de 2017 y el proyecto presupuestal del 2018

presentado en el congreso
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Presupuestos en millones de ARS Variacion nominal Variacion real s/ PEN 18
Jurisdiccion
HCN 2017 Créatis of PEN 2018 | PEN1B/HCN1T | PEN18/créd 17| PEN1B/HCMNI17 | PEN18/créd 17
16/09/2017
71 MINCYT 27535 38544 3534.6 42.9% 2.1% 19.0% -13.3%
71 -ANPCYT 1215.1 2063.4 1384.2 63.3% -3 8% 29.1% -20.3%
71 COMICET 10262.6 10250.5 12905.0 25.7% 25.4% 8.0% 7.7%
T COMAE 18505 2451.1 24204 28.0% 1.3% 9.6% -17.2%
58 CNEA 48816 4925.7 3102.1 36.5% -37.0% -82.1% -83.7%
51 INTA 5410.8 5446.6 6251.7 15.5% 14.8% 0.1% -0.8%
E ANLIS 7263 7263 £05.3 10.9% 10.9% 4.4% -4.4%
? FMIL 1819 184.4 230.1 26.5% 24.8% 8.5% 7.3%
45 IGN 255.2 255.2 192.4 -24.6% =24 6% 53.5% -53.5%
30 INA 2187 246.0 281.0 28.5% 14.3% 10.0% -1.3%
: INTI 1500.3 2184.3 2390.7 59.3% 9.4% 27.4% -5.7%
58 SEGEMAR 504.8 504.8 3594.8 21.8% -21.8% 48.0% -A8.0%
45 Min DEFENSA [SHN, CIETDEF) 1126.7 1126.7 1335.1 18.9% 18.9% 2.7% 2.7%
70 Min EDUCACION (UUNN]) 1059.0 1099.0 1011.0 a0 a0 25 8% 25.8%
30 Min INTERIOR 228 238 24.1 5.7% 1.3% 8, 5% -14.2%
35 Min REL EXT (lAA) 1835 2085 208.3 13.5% 0.1% 1.9% -15.8%
51 OBLIG TESORD 2000.0 2000.0
TOTAL &yT 33018.2 35527.2 35490.4 7.5% 0.1 7.6% -15.8%
Total presupuesto 23636195 | 23589534 | 2904414.1 22.9% 21.1% 5.8% 4.6%
% funcidn CyT 1.40% 1LA48% 1.22%

Fig.3 Evolucién y variaciones relativas de la Funcién Ciencia y Técnica del presupuesto nacional,
desglosada segun las jurisdicciones. Las variaciones reales se computaron teniendo en cuenta la
tasa de inflacion proyectada por el PEN para 2018: (valor_2018 -
valor_2017*1,157)/valor_2018.(Stefani, 2017)

En la actualidad, Argentina atraviesa un proceso de ajuste econdmico que complica el
presente del ambito cientifico. Durante 2016 y 2017, el Gobierno Nacional redujo la cantidad
de ingresantes a la Carrera Cientifica y también redujo el presupuesto asignado para tal fin:
“el recorte, anunciado la semana pasada, alcanza los 500 millones, esto sumado a la quita
de 3000 millones de pesos al presupuesto de las Universidades Nacionales.” (Diario Hoy,
2018) Entre tanto en los afos 2017 y 2018 investigadores y becarios realizaron
movilizaciones en reclamo de mas presupuesto para el CONICET, INTI y las Universidades
Nacionales (Esteban, 2017; Garabetyan, 2018). Esto alcanza a todos los centros cientificos
nacionales que muestran su preocupacion al respecto y que se puede ver también en

aspectos edilicios y de servicios.
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Algunos centros de Cérdoba reclaman que el recorte viene desde hace mas de dos afos:
el Centro de Investigaciones en Ciencias de la Tierra (Cicterra), plantea que la movilidad es
clave para su trabajo, posee cuatro vehiculos con mas de 20 afios de antigledad y
actualmente utilizan uno para los 100 investigadores del Instituto. Por su parte, el Instituto
de Investigacién Médica Mercedes y Martin Ferreyra (Inimec) no posee gas desde hace
afos. (Viano, 2018b)

Otro detalle importante dentro de este contexto de ajuste es que se priorizan las
investigaciones propias del sector privado (Vezub, 2018). La injerencia del Ministerio de
Modernizacion sobre el Ministerio de Ciencia y Tecnologia es uno de los factores que
movilizan este accionar, ya que éste maneja “criterios abstractos como el cociente
“producto-horas hombre”, mercantilizando los resultados de la actividad cientifica,
desconociendo el tipo de practica que se desarrolla en un centro de investigacion y en la
actividad cientifica y tecnoldgica, imposible de evaluar en esos términos” (Vezub, 2018.
Negrita en el original). Nora Bar, reconocida periodista cientifica, plantea que estos procesos
son preocupantes porque “cuando se deja de promover la ciencia y se cortan programas

después es muy dificil recuperarlos”™

. Al momento de redactar este trabajo, el Gobierno
Nacional decidié que el Ministerio de Ciencia y Tecnologia sea convertido en Secretaria de
Estado: “la cartera que dirige Lino Baranao (...) es rebajada al rango de Secretaria y sera
absorbida por el Ministerio de Educaciéon” (Hartmann, 2018. Negrita en el original).

Esta situacion de incertidumbre afecta al trabajo de los investigadores ya que éstos no
pueden desempefarse con tranquilidad ni disponiendo de las condiciones basicas para
realizar sus tareas rutinarias. Si en el horizonte cercano se debilitan o pierden ingresos y
estabilidad, es dificil que su labor prospere exitosamente y que por lo tanto se logren
aportes significativos a la sociedad.

Esto es algo que también debemos considerar: el oficio del investigador. Comprender su
rol es vital para lograr una visién completa de la interaccion del conocimiento cientifico y la
construccion de su representacion como actores de la produccién de conocimiento
especifico. Esta profesién tiene cuestiones que superan la investigacion de una tematica,
hay una competencia para posicionarse en el escalafon interno de la comunidad cientifica.
Esto genera que la legitimacion social no sea tomada en cuenta: la comunidad cientifica
muchas veces es hermética y encapsulada en si misma. Aquellos que se desempefian en el
ambito publico, “son quiza los empleados publicos mas calificados de la administracion”
(Viano, 2018c) y para lograr esos objetivos o nivelaciones deben cumplir que ciertos

requisitos. Aparecen entonces diferentes variables que brindan puntaje a su profesion.

2Ver Anexo: “Entrevista a Nora Bar”
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En Argentina, la divulgacién y comunicacion de su trabajo ocupa un lugar muy pequefio en
esas categorias y es por eso que la eleccion de hacer esta tarea queda relegada. Carina
Cortassa realizé un estudio de focus group en el cual trata de observar la percepcion sobre
la labor de la ciencia. Alli cientificos acuerdan sobre esto: “la transferencia demanda mucho
esfuerzo y no se tiene en cuenta, no se valora, no puntia... lamentablemente para seguir en
carrera llega un momento en que tenés que parar y dejarla de lado” (Cortassa, 2012: 129).
Es por esto que algunos profesionales “se encuentran, asi, mas interesados por publicar en
revistas internacionales que preocupados por la transferencia social del conocimiento que
producen” (Gasparri, 2010 :20). La Comunicacién Social de la Ciencia, entonces, es

practicada en su mayoria por comunicadores y periodistas.

Sobre la Comunicacién Social de la Ciencia

La historia de la divulgacion cientifica data desde 1500 A.C, cuando “aparece uno de los
primeros documentos de divulgacion cientifica, el papiro Ebers, redactado en Egipto”
(Jaramillo Vélez, 2013: 133). Sin embargo, en esas épocas se utilizaba el registro como un
soporte probatorio de las teorias y no como un medio de divulgacién. Luego, con la
intencion de proteger la produccion intelectual, se fueron registrando los distintos
descubrimientos a lo largo de la historia. Entre el siglo XV y el VII, con la invencion de la
imprenta y el abandono del latin como lengua del conocimiento, se da la aparicién de
publicaciones en medios que incluyen temas referentes a la ciencia (Jaramillo Vélez, 2013:
134).

Durante el Siglo XIX se dan dos hechos que aportan a la popularizacién de la ciencia: se
imprime la primera version de la revista Scientific American y se desarrolla la Primera
Exposicion Universal, que se encargaba de exponer los grandes avances tecnoldgicos de la
época. Ademas, en 1859 se edita El origen de las especies, de Charles Darwin, una
publicacion iconica del desarrollo cientifico. A pesar de todas estas publicaciones durante
anos, recién podemos situar en 1920 “el nacimiento del periodismo cientifico” (Jaramillo
Vélez, 2013: 136) con las cronicas cientificas que se publicaban en el New York Times. Y en
1922 se realiza la primera producciéon audiovisual de divulgacion cientifica: Nanook of
Thenorth.

Es en el siglo XX cuando se estandarizé el término divulgacion cientifica para referirse a
“toda actividad de explicacion y difusion de conocimientos, la cultura y el pensamiento

cientifico y técnico realizada por fuera del sistema de ensefanza formalizado” (Roqueplo en
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Palma, 2012: 13). Este concepto expresaba ya la intenciéon de trasladar el conocimiento
cientifico a las masas, a la sociedad.

En 1957, el estado norteamericano se plantea la necesidad de conocer la percepcion de la
ciencia en la sociedad y para ello la NASW (National Association of Sciencie Writers) le
encarga a Robert Davis la realizacion de una encuesta. La consulta tenia como objetivo
tratar de trazar una nocidn sobre la percepcion publica de la ciencia y se esquematizaron
distintos ejes para averiguarlo: grado de interés, grado de informacion, fuentes de
informacién, comprension de nociones cientificas, compresién del proceso y métodos;
actitudes hacia los efectos y limites de la ciencia; e imagenes y predisposicion hacia la
profesion cientifica. Los resultados arrojaron entre la masa de encuestados un bajo nivel de
interés, conocimiento, distancia y temor frente a las actividades cientificas. A partir de los
datos obtenidos, las acciones se encauzaron a tratar de revertir esta posiciéon entendiendo
que la falencia se encontraba en la falta de informacion y de una sociedad desinformada,
ignorante y que rechazaba en muchos aspectos la labor cientifica.

Con este punto de partida establecido, el objetivo se centrd en una alfabetizacién cientifica
de la sociedad en general, una comunicacion lineal de arriba hacia abajo que enfocé su
trabajo en tratar de transferir ese conocimiento hacia un receptor que lo adoptaria y
procesaria para cumplir el objetivo de alfabetizar legos. Hay un paralelismo con el contexto

tedrico y con algunas teorias de la comunicacion que se desarrollaban en la misma época:

“(...) Modelos de la época como el de Harold Laswell o Claude Shannon son
representativos de un modo particular de entender la comunicacion como un
proceso instrumental, en el cual se distingue, por un lado un emisor que concentra
el poder de decisidbn acerca del tipo y modalidad de la aplicacién de un
estimulo-mensaje; por el otro, un receptor concebido como un sujeto pasivo, que

reacciona de manera esperada y actua en consecuencia.” (Cortassa, 2012: 26)

Esta concepcién de la percepcion del conocimiento cientifico continué durante décadas y
su modelo se replicd en distintos paises y regiones. El Reino Unido presentd la misma
inquietud que el estado norteamericano para conocer como se percibia la ciencia, por ende
adopté la misma metodologia e intentd trazar de manera conjunta nuevos lineamientos para

el desarrollo de una indicadores de la percepcion publica de la ciencia.

“Los indicadores desarrollados en los Estados Unidos a través de los estudios
compilados por la National Science Foundation (NSF), y en el marco de la Unidn

Europea con los Eurobarémetros de ciencia y tecnologia, se terminaron
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transformando en los instrumentos de medicion de referencia internacional.” (RICyT,

2015: 20)

Es asi como estos indicadores marcaron una tradicion a la hora de obtener datos de
percepcién publica de la ciencia que se denominaron Public Understanding of Science
(PUS), en espanol, compresion publica de la ciencia (RICyT, 2015). Inicialmente en la
creacion las encuestas la principal preocupacion era la percepcion del conocimiento, luego
se le agregaron dos indicadores mas. De esta manera las encuestas se formularon con la
intencion de obtener informacion sobre tres esferas de interés que se consideraron clave:
indicadores de interés, actitud y conocimiento. Estas tres variables sirven para avizorar un
primer acercamiento de como la sociedad se relaciona con el conocimiento cientifico, no
s6lo en cuanto a la brecha de la ignorancia de conceptos y cédmo se desarrolla la ciencia,
sino también incluyendo las variables de interés y actitud que sirven para describir de
manera mas completa el vinculo que un ciudadano contrae con la CTI.

En cuanto a la esfera del conocimiento y como son recibidos conceptos cientificos

especificos, las encuestas proponen desglosar este punto de interés en tres ejes medibles:

° Comprensién de términos y conceptos cientificos claves

° Comprensién de las normas y métodos de la ciencia

° Conciencia y comprension del impacto de la ciencia y la tecnologia en la
sociedad

(RICyT, 2015)

Esta concepcion de alfabetizaciéon tiene que ver con el paradigma de época: estos ejes
servian para determinar distancias en cuanto al conocimiento. El primer indice, comprension
del constructo cientifico, se basa en el conocimiento especifico de términos y conceptos
cientificos mediante preguntas de verdadero o falso, preguntas abiertas y preguntas cortas.
El segundo indice, de comprension de la investigacion cientifica, indaga sobre el
conocimiento publico del proceso metodologico de la ciencia, aqui lo que interesa saber es
si el ciudadano intuye, conoce o ignora el procedimiento del conocimiento cientifico, asi se
sitia al encuestado en un nivel determinado de conocimiento tedrico. Y la tercera esfera, de
impacto, fue dejada de lado en la utilizacién de multiples encuestas dada la dificultad de
medicion por su ambigledad.

Los indicadores de interés se focalizan, justamente, en el interés que un determinado
publico puede llegar a adquirir sobre el conocimiento cientifico y tecnolégico en general.

Esta esfera quiza es mas imprecisa o dificil de determinar que las otras dado que se basa

21



en la autopercepcion de los encuestados sobre su propio conocimiento. Para delimitar esto
se utilizan distintos indices que responden a los habitos de consumo sobre informacion de

conocimiento cientifico y tecnolégico, con el uso de las siguientes categorias:

° El publico atento estd compuesto por quienes (1) expresan un alto nivel de
interés sobre un tema particular; (2) se sienten muy bien informados sobre el tema; y
(3) leen un diario todos los dias, leen una revista semanal o0 mensual de noticias, o leen
una revista relevante sobre el tema.

° El publico interesado esta compuesto por quienes afirman tener un alto nivel de
interés sobre un tema particular, pero no se sienten muy bien informados sobre él.

° El publico residual estda compuesto por quienes no estan interesados ni se
sienten muy bien informados acerca de un tema particular.

(RICyT, 2015: 23)

El tercer y ultimo indicador es el de actitud, a medida que la utilizacion de las encuestas se
fue apuntalando cada vez mas en la mayoria de los paises con desarrollo cientifico, también
fue creciendo la inquietud por saber ademas la posicion que tomaban los agentes
receptores frente al conocimiento cientifico y tecnoldgico. La actitud desempefna un papel
importante que se vincula con los otros dos indicadores: puede haber una actitud positiva o
negativa dado el nivel de ignorancia del agente receptor. Es decir, no saber muy bien cémo
funciona un proceso que esta vinculado con el conocimiento cientifico puede generar
nociones erroneas, preconceptos y rechazo. Un ejemplo de esta situacion es como la
energia nuclear muchas veces es repudiada o catalogada como algo “malo” sin tener mucha

informacion al respecto. El manual de Antigua dice sobre esto:

“(...) las actitudes son entendidas como el producto de un procesamiento de la
informacion con un fundamento racional. La falta de conocimiento se convierte, por
tanto, en el motor de las actitudes negativas y percepciones prejuiciosas” (RICyT,
2015:24)

Podemos observar que lo que interesa en este indicador es la relacién que tiene el
conocimiento con la actitud, cémo estas dos dimensiones se enlazan para determinar una
posicion a la que desembarcan las actitudes de un individuo. Para determinar esto se
utilizan distintas variables, las mas empleadas son la valoracion de afirmaciones en una
escala de cinco puntos: Muy de acuerdo, de acuerdo, ni acuerdo ni en desacuerdo, en

desacuerdo, muy en desacuerdo.
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Resulta interesante observar como las variables se fueron modificando con el tiempo y se
configuraron con el avance de los estudios del Public Understanding of Science (de ahora
en mas PUS). La conformacion de estas encuestas intentaba demarcar la existencia de un
publico y cuantificar su conocimiento. Sin embargo, es asequible poner en objecién las

perspectivas epistemoldgicas que son raiz de este modelo.

“El modelo establecido por la encuesta de 1988 ofrece un cddigo prescriptivo e
inadecuado, que se limita a detectar la penetracion de cierta imagen de ciencia en
la sociedad, la reconstruccion popperiana en términos de teoria, deduccion, y
falsacion experimental que constituyen las respuestas mejor valoradas” (Bauer y
Schoon en Cortassa, 2012: 31)

Asi quedan expuestas las incapacidades de poder reflejar una sola manera de determinar
qué es la ciencia, si entendemos que existen multiples nociones del mismo concepto y
resulta imposible concebir una definicion univoca de la misma. Es valido preguntarse ¢es
efectivo este modelo?. A partir de este interrogante podemos comenzar a cuestionar no solo
si es efectivo, sino si la recoleccion de datos supone correspondencia con los saberes
generales de quienes son encuestados. ¢ Son realmente claras las preguntas? ;Responden
a las inquietudes del conocimiento de la ciencia? ; Cémo son definidos estos conceptos? De
esta manera el indicador de conocimiento fue el mas criticado dado su vinculo con la nocion
de alfabetizacion y las limitaciones metodolégicas propias de su naturaleza se hacen

evidentes:

“Avila y Castro (2000) también sefialan, por ejemplo, varias limitaciones especificas
de los indicadores de conocimiento, como el hecho de que se centran en preguntas
de verdadero/falso o la codificacion de las respuestas de acuerdo a las categorias

de bueno/malo” (RICyT, 2015: 28)

Estas mismas incégnitas también fueron hechas por quienes desarrollaron las encuestas
de PUS. A fines de la década del ochenta y principios del noventa se da un giro epistémico

hacia una nueva vision que Carina Cortassa define asi:

“(...) etnografico-contextual, pone en tela de juicio el programa deficitario como un
todo: cuestiona a la vez sus supuestos epistemoldgicos, sus conceptos basicos y el
método de investigacién. Desde su Optica, el modelo no permite describir ni

interpretar adecuadamente el modo en que se vinculan ciencia y ciudadanos; de
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hecho, postular la existencia de una brecha cognitiva ha sido la gran falacia sobre la

cual se construyo el campo.” (2012: 32)

Este giro epistémico también viene acompafado por una revision etimoldgica de la
actividad de la divulgacién cientifica. El término divulgacién implica una vulgarizacion de la
Ciencia, como si esto disminuyera su importancia o hubiera que simplificarlo para que lo
comprendan las personas no cientificas. Esto es parte de la tradicion periodistica: “en un
universo de discursos numerosos, complejos y contradictorios, la fortaleza del discurso
periodistico consiste en simplificar los problemas con el fin de hacerlos comprensibles para
la mayoria.” (Wolton, 2001: 231. Cursivas propias)

Por esto, algunos autores han planteado otras maneras de referirse a esta actividad.
Pasquali aporté una distincion entre divulgar, difundir y diseminar la ciencia. La primera
refiere a transmitir con lenguaje accesible al gran publico ciertas informaciones tecnolégicas,
mientras que difundir refiere a “la tarea del investigador de transmitir al publico los
conocimientos sobre la disciplina”. Por ultimo, diseminar consiste en el envio de mensajes
especializados por parte del investigador a sus pares. (Pasquali en Palma, 2012: 14)

En 1988, Fayard introduce el concepto de Comunicacién Publica de la Ciencia para
“referirse a los contenidos cientificos vulgarizados, destinados a un publico no especialista”
(Palma, 2012: 14). Otra vez se incluye la palabra “vulgarizar” para referirse a la transmision
de conocimiento desde la ciencia y la tecnologia a la sociedad, y es un término al cual hay
que brindarle una mirada critica: “La distincion entre comunicacion y divulgacién no es
caprichosa ya que se reconocen ciertas configuraciones e imaginarios en los diferentes
discursos de los actores intervinientes” (Gasparri, 2010: 16).

En la actualidad, también se utiliza para esta actividad el término Comunicacion Social de
la Ciencia. Esta forma de denominacion deja de lado la palabra “publica”, que lleva a pensar

en una politica de Estado, y amplia la forma de ver la transmision de conocimiento:

“Se propone aqui plantear la “divulgacion/comunicacion” no como una mision
moralizante en relacidon a las diferentes responsabilidades, sino mas bien como un
proceso de interaccion social que permita una construccion conjunta de sentidos

entorno a la ciencia” (Gasparri, 2010: 14)

Esta posicién asumida sobre lo etimologico esta vinculada con la visién que establece la
perspectiva etnografica-contextual, que le saca el punto de enfoque a la alfabetizacion de la
sociedad o legos para darle una importancia mayor a otras aristas que se dan en la

interaccion para la percepcion del conocimiento. Este giro sobre la mirada también vira la
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concepcion sobre el lego para contextualizarlo como actor con sus propios saberes,
nociones, percepciones y conocimiento. Carina Cortassa explica que el publico no es sélo
concebido como tal sino como un actor que también reflexiona sobre sus propios

conocimientos:

“En funcion de esa epistemologia popular puede explicarse por qué en ocasiones
prefiere ciertas fuentes de conocimiento a otras —por ejemplo, la propia experiencia
antes que las afirmaciones o procedimientos cientificos—, o mediante qué criterios
juzga a los especialistas y decide confiar en unos y deslegitimar a otros.” (Cortassa,
2012: 33)

Estas distintas perspectivas cambian esa concepcién de los publicos como simples
receptores y reorganizan nuevas posibilidades entendiendo a los mismos como actores y
ciudadanos plenos de derechos, con su bateria de creencias, concepciones y

representaciones.

Representaciones sociales de los investigadores y los publicos

Las representaciones sociales “corresponden a una forma especifica de conocimiento, el
conocimiento ordinario, que es incluido en la categoria del sentido comun y tiene como
particularidad la de ser socialmente construido y compartido en el seno de diferentes
grupos” (Jodelet, 2011: 134. Cursivas en el original). Estas representaciones moldean la
imagen que los publicos poseen de la ciencia, de los investigadores y de los mediadores.

El cientifico genera confianza en la sociedad. Su labor esta bien vista, esta calificado como
un trabajo de prestigio. Por esto, el Periodismo Cientifico y la comunicacion social juegan un
rol activo en las dinamicas de construccion de los imaginarios sociales. Esto porque es
principalmente a través de este medio que la sociedad se informa sobre el trabajo y las
investigaciones que se realizan. Pero también este tipo de periodismo se ha convertido, en
el ultimo tiempo y en los medios masivos de comunicacion, en una férmula que busca llamar
la atencion con estudios de impacto, sin demasiados datos profundos sobre el trabajo en si.
Asi el ejercicio de difusidon o comunicacion publica de la ciencia es socavada por la l6gica de
la inmediatez, propia de la primicia del periodismo, y queda sumida a categorias como las
de curiosidad y otras etiquetas.

Esto no solo tiene relacién con el ambito especifico de la comunicacion de la CTl, sino que

esta relacionado con estructuras comunicacionales; Dominque Wolton dice:
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“El problema es tanto mas complicado cuanto que, en una cultura del instante, es el
acontecimiento lo que interesa mas que el sentido, la informacion mas que el
conocimiento. Pero el acontecimiento no lleva forzosamente al saber. Existe
entonces, un reforzamiento de las dificultades: no solo la hipervalorizaciéon del
acontecimiento no favorece forzosamente el saber, sino que la integracion de las
actividades no garantiza tampoco una mejor gestiéon de estas. Dicho de otro modo lo
que se gana en velocidad y en integracion por un lado no se recupera en eficacia
del otro.” (2001: 66)

Hay un estereotipo social de la imagen de la CTl y del investigador como palabras
mayores, que no pueden estar equivocadas, y lo que hacen los articulos de periodismo
cientifico es profundizar esta premisa: “Desde la comunicacién de la ciencia se construyen
valores de cultura cientifica que se comparten en contextos concretos” (Trelles Rodriguez,
2011: 30). Y, como el interés se centra en el acontecimiento, esto no se ata solamente al
ambito de la comunicacion social de la ciencia sino que es una caracteristica de los medios
masivos en la actualidad: “Los medios constituyen un espacio clave en la configuracion de
las significaciones imaginarias que, en tanto tales, son operantes y efectivas en la sociedad
contemporanea. Los medios son el espacio de produccion simbdlica donde se construye la
realidad social en la que vivimos”. (Cabrera, 2006: 85)

Los expertos en divulgacion cientifica son conscientes de este hecho y lo cuestionan, ya
que, segun Cortassa, “los divulgadores coinciden en una actitud de fuerte autocritica: la
comunicacion de la ciencia no so6lo no logra aproximar a expertos y publicos sino que, en
ocasiones, contribuye a profundizar su separacibn manteniendo o reforzando los
estereotipos sociales.” (2012: 134)

Pero tampoco se puede dejar de lado las representaciones que desde la ciencia se tiene
respecto de la sociedad y los publicos. Los investigadores ven al otro como un ajeno, y esta
percepciéon “unifica a publicos y periodistas en una identidad comun de legos, no iniciados,
no-expertos” (Cortassa, 2012: 188). Ya hay de antemano una reticencia a esos vinculos,
porque estan destinados al fracaso, porque no prosperan, porque la comunidad cientifica
deposita escasas expectativas en la capacidad de sus interlocutores. “La asimetria
epistémica (...) impone una disposicién y un compromiso particular” (Cortassa, 2012: 190),
por lo que el dialogo se torna dificil y se suma a la desconfianza en las practicas
periodisticas como la espectacularidad y la controversia.

Si analizamos el contexto histoérico, el ambito “no cientifico” también estd acostumbrado a

esta forma de recepcién de la comunicacion social de la ciencia; los medios son el Unico

26



modo en que pueden acceder a lo que se investiga. No recurren a las fuentes originales,
confian en lo que les es transmitido. De aqui que los métodos estén tan arraigados y
comodos en su formato. Por eso no hay que perder de vista “(...) de qué modo el discurso
del PC [periodismo cientifico] (con errores o sin ellos), en la medida que es autbnomo y
unico a los ojos del lector, transmite y refuerza imagenes y representaciones acerca de la
ciencia y la tecnologia.” (Palma, 2012: 17)

Por ultimo, los comunicadores sobre contenidos cientificos poseen sus prenociones
respecto a los investigadores y respecto a los publicos. Hay en la profesién una imagen
homogénea respecto a la audiencia: las personas no tienen interés en la informacion
cientifica y sus competencias no son las Optimas (Cortassa, 2012: 196). El siguiente

apartado profundizara esta tematica.

El rol de la comunicacion social de la ciencia

La interfaz mediadora es un elemento fundamental en la cadena de la comunicacion social
de la ciencia. En un extremo se encuentra el investigador que obtuvo un tipo de
conocimiento y en el otro una audiencia amplia con multiples intereses. En el medio, esta un
agente que es “el depositario inicial del testimonio del cientifico (...) y, a la vez, es quien
reconstruye ese relato frente a la comunidad mas amplia de receptores” (Cortassa, 2012:
76). De esta relacion nace un contrato de lectura que construye la confianza de los publicos
en estos mediadores, principalmente en aquellos que ya tienen un alto nivel de legitimidad.
Hay diferencias entre las publicaciones de un diario con gran trayectoria o presencia
nacional, como lo puede ser Clarin o La Nacién, a lo que se puede ver en canales de
television que transmiten informes de pseudociencias o fenémenos paranormales, como
Infinito. “El publico tiene también una serie de presunciones y expectativas acerca de la
fiabilidad de cierto tipo de informantes” (Cortassa, 2012: 227).

A partir de las representaciones sociales que poseen, los legos reciben las noticias
cientificas a través de una compleja trama de atribucion de crédito y asignacion de
confianza. Entra en juego quién publica la nota, de dénde es la investigacion, quién es el
investigador (en algunos casos donde el nombre tenga peso, como por ejemplo un Premio
Nobel) e incluso el contexto historico y social en el cual se publican ciertos descubrimientos.
Y esta trama también se puede visualizar en la relacién de los investigadores entre ellos y
entre la interfaz mediadora con los investigadores, ya que “si un descubrimiento
determinado se realiza en un laboratorio conocido de una universidad prestigiosa tiene

mayores posibilidades de ser aceptado que si se consigue en otro menos considerado.”
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(Bourdieu, 2001: 43). Esto define la calidad de las fuentes, la importancia que se les da y
cémo se moldea un grado de confianza alrededor de una institucién o investigacion.

Hay que considerar también que en la actualidad muchos investigadores se han volcado a
la comunicacion social de la ciencia. Profesionales de areas como matematica o
neurociencia toman presencia en la television, editan libros de gran éxito, dan charlas al
publico en general®. Por lo tanto, se pueden encontrar “cientificos que divulgan ciencia” y
asimilar que no es tarea exclusiva de comunicadores. Y el hecho de que la informacion
provenga directamente de un cientifico, es muchas veces un aspecto que brinda confianza
al publico sobre la informacion que esta por conocer.

La posicion que ocupan los publicos es un desafio para la profesion: muchas veces hay
falta de interés, hay prejuicios, no creen todo lo que leen, no se muestra interesados en
conocer 0 en realizar un esfuerzo cognitivo. Aunque éste podria ser un camino a la
resignacion (“‘cuando escribis, mejor no acordarte de que lo mas probable es que la gente
va dar vuelta la pagina” (Cortassa, 2012: 196)) también puede ser una motivacion para
seguir en la busqueda de una forma que cambie este panorama.

Porque es cierto que “cuando un mensaje es denso, lleno de términos abstractos que nos
son desconocidos o poco familiares (...) lo mas corriente es que tendamos a no atenderlo:
nos requiere demasiado esfuerzo” (Kaplun, 2002: 115). Los profesionales de la
comunicacion le hablan a una sociedad que maneja un lenguaje distinto al académico. Por
esto consideran importante el uso de lenguajes que integren a los publicos y sus vivencias

diversas.

“El periodismo cientifico para mi es establecer un dialogo entre cientificos y la
sociedad. Me parece la tarea cientifica no termina en el laboratorio, sino que para
considerar que se completa el circulo se debe establecer un dialogo con la sociedad
en la que ésta pueda aportar no solo conocimientos y resultados sino también
transmitir el pensamiento cientifico, la posibilidad de sacar conclusiones a partir de
vivencias, de vivencias objetivas reunidas con rigor, y que es algo que

lamentablemente no abunda en la sociedad.™

En nuestro pais, es la television la principal fuente de acceso a este tipo de informacion. Le

sigue Internet y los diarios, la radio y por ultimo los libros y las revistas. (Fig. 4)

% En nuestro pais podemos tomar como ejemplo a Adrian Paenza (matematico), Diego Golombek
(bidlogo) y Fabricio Ballarini (neurocientifico), entre otros.
4 Ver Anexo: “Entrevista a Nora Bar”
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Consumo de contenidos de ciencia y tecnologia segtin fuentes de informacion.

Argentina (2015) Television Diarios Radio Revistas de Libros de Internet
divulgacion cientifica  divulgacion
Regularmente 5% 17,1% B,3% 5.5% 4 4% 18%
Ocasionalmente 46 5% 34 4% 20,7% 18,1% 14% 29.8%
Nunca o casi nunca 19.4% 48 3% 70,6% 75,8% B1% 50,8%
No contesta A% 2% A% % G% 2%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Fig. 4: (RICyT, 2017: 69)

Estos datos revelan también que durante el ultimo tiempo “se observa que entre los
jévenes y las personas mas escolarizadas la television esta perdiendo terreno y se
incrementa el uso de Internet como fuente de informacion cientifica y tecnoldgica” (RICyT,
2017: 70). Este dato sobre Internet es interesante ya que se puede ver como se
incrementaron los podcasts, los canales de Youtube y los blogs sobre divulgacion cientifica.
En muchos casos, en esas plataformas se suben programas ya emitidos en radio o
television, o se repiten noticias graficas de otros medios. Las posibilidades que brinda
Internet son amplias y genera un replanteo de ciertos estandares de la Comunicacion Social
de la Ciencia, como asi también abre el abanico de creatividad. Lo interactivo, la capacidad
de didlogo mas veloz, la ruptura con la unidireccionalidad, son algunas de estas opciones.

De esta forma, la interfaz mediadora podria atender las problematicas al mismo tiempo:
estimular el interés y motivar una mayor inversion de esfuerzo cognitivo, dado que ninguno
puede solventarse de manera independiente. Porque ademas, “la divulgacion cientifica es
otra cosa, es informar, ensefar, generar vocaciones, educar, y también, por qué no,
entretener.” (Diaz Afel, 2012). En esta linea, un disparador para hablar de ciencia y
tecnologia es la relacidén que el tema pueda tener con los publicos, es el recurso de llamar la
atencion mediante preguntas cotidianas o incluso responder consultas que lleguen por
alguna via: ¢Es sano lavarse los dientes? ¢Por qué necesitamos dormir? De esta manera,
dentro de las tareas de los comunicadores esta “encontrar qué elementos de su ambito
experiencial pueden servir de punto de partida, de imagen generadora para entablar la
comunicacion” (Kaplun, 2002: 128).

Al romper el cédigo lineal histérico: investigador ----- > mediador ----- > publico, podemos
empezar a pensar en una Comunicaciéon Social de la Ciencia distinta, alternativa, donde se
crucen los intereses de las personas, las realidades de la investigacion y un mayor alcance
para todos de los conocimientos. La comunicacién no deberia “pensar en unos y los otros
de manera separada, la comunidad cientifica, por un lado, y la sociedad por el otro, es
necesario pensarlos en relacion, es alli donde se constituyen como tales.” (Gasparri, 2012:
53)
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PARTE 2. Otras experiencias de divulgacion cientifica

En este apartado realizaremos un repaso descriptivo por algunos proyectos audiovisuales
de Comunicacion Social de la Ciencia. La intencidon es visualizar un panorama creativo y
profesional, reconocer algunos patrones que se repiten, caracterizar aspectos y comparar
distintas experiencias en diferentes medios y formatos. Los aspectos que se tendran en
cuenta seran: el soporte donde se emite o encuentra el producto, el formato, el uso del
lenguaje, la duracion, la periodicidad, las tematicas que se abordan en los episodios
seleccionados, los participantes (conductores, invitados, columnistas) y como definen su
actividad.

A la hora de seleccionar estos proyectos, buscamos una variedad de formatos y soportes
para poder reconocer las distintas estrategias de cada medio. De esta forma, tenemos un
proyecto que se emite por Youtube, otro por television, un programa de radio y dos
podcasts. Priorizamos aquellos que publicaron material durante 2018 y que poseen una

descripcion de su proyecto (quiénes son, objetivos, motivaciones).

Producto: Deborahciencia
Formato: (Video en Youtube), Youtuber

Realizadores: Deborah Garcia Bello, licenciada en Quimica y divulgadora

cientifica (Espana)

Duracion: Variada. Hay videos de cuatro y cinco minutos, videos de doce
minutos y videos de diecinueve minutos.

Se autodefine: “Soy quimica y me dedico a la divulgacién cientifica. Cuento las cosas que
me interesan, que me apasionan, y su relacion con la ciencia. Y es que practicamente todo
tiene su relacion con la ciencia. En este canal encontraras ciencia, arte contemporaneo,
saber, sabor, mirar, quimica, cosmética, escepticismo, educacién, divulgacion... y otras
reflexiones.”

El canal de youtube de Deborahciencia comenzé en 2017 y en la actualidad cuenta con
mas de 30 videos subidos que tratan diferentes tematicas. Muchos de los videos tienen un
titulo que apela a la curiosidad: “s Por qué te preocupa el aceite de palma?, ;Sabes lo que
comes?” Este recurso es interesante ya que la audiencia sabe de qué va a tratar el
programa vy, si alguna vez se pregunté eso, es mas probable que se sienta atraida a darle
play. El objetivo de Deborah Garcia es en muchos casos combatir mitos que circulan en las

redes o brindarte informacion “curiosa” sobre algo que solemos realizar sin saber bien por
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qué. En su mayoria (hay otros videos donde ella es entrevistada en otros medios), los
videos estan conducidos por ella sola, frente a la camara. No poseen demasiados recursos
visuales, pero el ritmo que lleva la conduccion es seguro.

El capitulo que analizamos® lleva como nombre “; El microondas es seguro?” y dura 9:38.
En la introduccién, Deborah plantea el problema mediante la pregunta jes seguro este
electrodoméstico? y cita una de las pruebas que se recomiendan en internet: poner el
celular dentro del microondas y llamarlo; “si suena, es que tiene fugas”. Luego de esto, nos
lleva a su cocina, una escena cotidiana para muchos, y hace la prueba. Filma este momento
de manera selfie. Resulta que su celular si suena, pero al instante ella aclara: “jesto
significa que mi microondas es inseguro? si lo haceéis en el vuestro, os sucedera lo mismo...
pues no, no significa que sea inseguro. jEmpezamos!”. Asi da paso a la presentacion del
episodio con el logo y la artistica de inicio. Todo esto no superd el minuto y medio.

Luego comienza a explicar los tipos de radiaciones, cuales son inseguras y cuales no. La
del microondas no. Luego pasa a comentar la historia de este electrodoméstico (quién lo
creod, en qué fechas, como fue avanzando la tecnologia) y luego como funciona y por qué
calienta la comida. Lo hace siempre mirando a la camara y de manera expresiva, moviendo
las manos y gestualizando. No acompafia con imagenes externas. Llegando al final, plantea
un experimento en el cual si se podria probar si el microondas pierde radiaciones. Aca
retoma el tema introductorio y apela a la audiencia a poner en practica una actividad. El
ultimo minuto y medio lo dedica a promocionar su libro y un concurso que se realiza en
Espana. Al despedirse, utiliza el término “deboradores” para referirse a la audiencia y saluda

“hasta el préximo video”, lo que evidencia que no hay una periodicidad definida al respecto.

Producto: Curiosos por naturaleza

Formato: Programa de TV (Agencia UNCiencia - Canal U).
Realizadores: Centro de Promocion y Produccion Audiovisual de la
UNC (Argentina)

Duracién: Entre 22 y 26 minutos C xn

Se autodefine: “se presenta un tema de investigacion, pero también se

indaga en aspectos que hacen a la formacién de los investigadores, su vida, su

cotidianeidad y el impacto social de su trabajo.”

® https://www.youtube.com/watch?v=Hez1eRIV7b4&t=8s
5 https://www.unc.edu.ar/comunicaci%C3%B3n/curiosos-por-naturaleza
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La Universidad Nacional de Cérdoba, en vinculacion con la Agencia UNCiencia, producen
este programa de comunicacion de la ciencia de manera semanal. Se emite por el Canal U y
es subido a Youtube. El programa selecciona un tema de investigacion y lo desarrolla
durante el programa. Esta conducido por Franco Mir, doctor en Biologia, que se encarga de
introducir el tema y de entrevistar a un profesional de esa area especifica. Hay un segmento
al final donde una periodista, Majo Villalba, presenta y desarrolla una tematica distinta.

El capitulo seleccionado’ dura veinticinco minutos y corresponde a Abril de 2018.
Desarrolla como tema principal los biomateriales y como éstos permiten crear distintas
prétesis para el cuerpo humano, habla de “Sociedad Homopartista”, de la longevidad y del
cuidado del medio ambiente. El conductor saluda a la audiencia como “curiosos” y presenta
el tema mediante preguntas que apelan al interés: ; vamos a necesitar autopartes, como las
maquinas? ¢ podremos ir a un kiosko a pedir un higado, un rifidén? Esto dura dos minutos.

Luego presenta al invitado, que es un docente de la facultad de Ciencias Exactas, Fisicas
y Naturales, y procede con la entrevista. La conversacion comienza directamente con el
tema y la actualidad de las prétesis y luego de tres minutos van a una pausa. El segundo
bloque dura catorce minutos y continda con la entrevista al invitado. Principalmente es él
quien habla del tema y el conductor realiza pocos aportes y algunas preguntas. Durante este
segmento, se intercala un tape de cinco minutos donde entrevistan a profesionales que
trabajan con la biocompatibilidad y vuelven con el invitado para charlar al respecto. Como
conclusion, conductor e invitado llaman la atencién con “la posibilidad de que el ser humano
pueda vivir 150 anos”, se despiden y van a un corte.

El tercer bloque posee dos segmentos de tres minutos. El primero refiere al tema que
presenta la periodista de la Agencia UNCiencia, Majo Villalba. Aunque la conduccion sigue a
cargo de Franco Mir, que realiza las preguntas, es ella quien presenta la Prostatitis. El
desarrollo es descriptivo, veloz, y no hay apelacion a la audiencia. Destaca la importancia de
la investigacion por su aporte en tema de salud publica. Luego ella presenta el segmento
Ciencia a un Toque, que conduce otra persona, y que cuenta sobre un estudio de la
Facultad de Psicologia de la UNC sobre los prejuicios y el rechazo a las personas trans.
Explica los resultados: quiénes tienen rechazo a estas personas, como impactan algunos
pensamientos y por qué esto no es beneficioso a nivel social. Dura dos minutos y medio.
Después de esto, vuelven para cerrar el programa y se despiden esperando “haber estado a

la altura de su curiosidad [la del publico]” y “hasta la semana que viene”.

7 https://www.youtube.com/watch?v=TSJ_-FsBJxE
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Producto: El Arcon 3
Formato: Radio El A

Realizadores: Nora Bar y equipo (Argentina) EM 97.9 / Egon
Duracioén: 60 minutos

Se autodefine: “(...) es un programa radial de divulgacién cientifica. Tiene como mision
acercar los descubrimientos mas importantes y los temas mas destacados en ciencia, salud
y tecnologia, con el particular estilo de Nora Bér.”

Nora Bar, reconocida periodista cientifica, conduce semanalmente y desde hace once
afios el programa de divulgacion llamado El Arcon. En la actualidad se emite por Radio
Cultura, una radio de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires que emite por la FM 97.9. La
trayectoria de la conductora es muy amplia: es integrante de la Red Argentina de
Periodismo Cientifico y de la Academia Nacional de Periodismo. En 2017 la Fundacion
Konex le otorgd el diploma al mérito en divulgacién cientifica. Ademas, es editora de la
seccion Ciencia/Salud del diario La Nacion.

El programa analizado® dura 60 minutos. Comienza con la artistica de presentacion de la
radio, luego de los auspiciantes del programa y finalmente la presentaciéon de éste: “el
Arcén, una hora (casi una hora) de ciencia salud y tecnologia, con Nora Bar. En su
undécima temporada en radio”. Todo esto durante dos minutos. Luego comienza una cortina
de musica de rock y el saludo de la conductora a la audiencia, con estilo informal y relajado.
Instantaneamente, hace alusion a una noticia publicada en la revista Science, sobre la que
aclara: “como toda publicacién en este tipo de revistas, habra que ratificar y confirmar” y
trata sobre una teoria sobre la caida de los Mayas. Explica brevemente como fue el método
de estudio y la conclusion y luego de “esta noticia curiosa” da inicio al programa a los tres
minutos y medio.

Luego una artistica presenta la pregunta del dia, que ofrece como premio tres libros, y un
locutor que acompafa a Nora Bar presenta también la pagina web de la periodista donde se
pueden encontrar noticias, los programas de radio completos y mas informacion. Luego
invita a los oyentes a participar y revela la pregunta del dia: ¢ quién dirigié6 Nazareno Cruz y
el lobo? y las opciones. Otra conductora dice las formas en las que se puede participar y los
libros que se promocionan.

A los seis minutos, Nora Bar presenta el primer tema del dia: el litio. Contextualiza sobre el

material y dénde se encuentra en nuestro pais y paises limitrofes. Plantea también los

8 http://www.fmradiocultura.com.ar/shows/el-arcon/
® https://www.mixcloud.com/radiocultura979/03-08-2018-el-arc%C3%B3n/
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conflictos que acarrea a nivel econdmico y cientifico. Luego de esto, presentan una
entrevista telefonica a Ernesto Calvo, investigador superior del CONICET. Nora Bar cuenta
al aire por qué el entrevistado es una voz autorizada, su trayectoria y su reciente asistencia
a un simposio sobre el litio. Esto hasta el minuto 9. A partir de alli ya toma protagonismo el
doctor Calvo. Ella conduce y realiza las preguntas. Hace mucha alusién al mal manejo de
nuestro pais respecto a la tematica, principalmente por el magro presupuesto que se asigna
para el Centro de Desarrollo Cientifico y Tecnoldgico de Jujuy, que tiene como objetivo el
desarrollo de este material. En comparacién, Chile estd mas avanzado: le asigna 25
millones de ddlares a partir de una politica publica. Bolivia, por su parte, se alid con
Alemania para poder extraer el litio. Hablan también sobre cémo los investigadores de esta
area deciden ir a otros paises por la falta de oportunidades en Argentina y por la gran
diferencia de sueldos. Critican también el manejo de la informacion del Estado sobre el litio:
“‘mucho humo”, y enumera datos brindados por el gobierno que son imposibles. Esta
entrevista dura dieciocho minutos.

Luego de esto, una artistica presenta la seccion “Noticias, de ciencia y salud, de aqui y de
alla”. Aqui hay una enumeracién por parte de una locutora de cuatro titulares y un desarrollo
de Nora Bar de cada novedad. Siempre la periodista cita la fuente y emite algun comentario
o reflexion sobre el tema. “Logran eliminar los mosquitos del dengue de una ciudad entera”,
“el 80 por ciento de los océanos muestran signos de degradacién”, y “concedieron el premio
Fields, el Nobel de la Matematica”. Este segmento dura cuatro minutos. Luego sigue un
minuto de publicidades y regresan para el segundo bloque. Aqui los locutores retoman la
consigna del dia, repiten la pregunta y los premios, leen algunas respuestas y recuerdan las
vias de contacto. Después de esta breve instancia, una artistica presenta el segmento
“talentos excepcionales”.

En esta parte, Nora Bar presenta un personaje académico, un intelectual del pasado, y
relata su relevancia y su historia. El elegido de este programa es un filésofo, Kurt Gddel, que
era un hombre cercano a Einstein. Le dedican a esto cinco minutos. Luego otra artistica
(siempre informal, que atrapa al oido por su ritmo) presenta la seccion “casos y cosas
curiosas de nuestro mundo”. La locutora lee un fragmento de un libro, el cual presenta y del
cual realiza una cita textual. En este caso es sobre la memoria de las hormigas y dura un
minuto y medio. Después de esto, van a otra pausa publicitaria.

El tercer bloque comienza y el locutor recuerda el sitio web y la consigna del dia. Lo
realizan con la misma légica que al volver al segundo bloque. Luego presentan fragmentos
de entrevistas realizadas el programa anterior. Primero, sobre el descubrimiento de agua en

Marte. El audio aclara sobre la duda popular: ¢si hay agua, hay vida? Segundo, un
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fragmento de la entrevista al ministro de Salud sobre las nuevas tecnologias en la atencion
médica. Este segmento dura dos minutos y medio. Luego viene otro resumen de noticias
con el mismo estilo que el anterior. Nora Bar otra vez aporta a los titulares como se realizan
los estudios, cuales son los métodos, las instituciones y profundiza el tema. En esta
segunda oportunidad es interesante un estudio sobre “los relojes bioldgicos” y cdmo algunos
6rganos tienen un ritmo propio de acuerdo a estimulos ajenos al cerebro. Son cinco minutos
y luego viene la artistica de “prevencion, una costumbre saludable”. Presentan un audio
editado y extraido de una entrevista realizada durante la semana, en este caso a una
obstetra que habla sobre cémo cuidarse durante el embarazo. Dura poco menos de dos
minutos.

En los ultimos tres minutos de programa, Nora Bar responde la pregunta y cuenta datos
sobre el director de la pelicula y el contexto de realizacion de la obra. La locutora da el
nombre del ganador. Para cerrar, la periodista confiesa y lamenta que no pudieron
comunicarse con una entrevistada con la que iban a hablar sobre la Semana de la Lactancia
Materna, tema “de gran importancia para la salud de nuestros chicos”. Se despiden hasta la

préxima semana.

Producto: Ciencia Fresca
Formato: Podcast
Realizadores: Jorge Laborda Fernandez y Angel Rodriguez Lozano

(Espafia)

™ s |l'
Ciencia' | fresca
Podcast

Duracién: Entre 60 y 90 minutos

Se autodefine: “Se discute con amenidad y, al mismo tiempo, con
profundidad, las noticias cientificas mas interesantes de los ultimos dias en diversas areas
de la ciencia. Un podcast que habla de la ciencia mas fresca con una buena dosis de
frescura.”

El podcast Ciencia Fresca forma parte de la plataforma espafnola Cienciaes.com, a cargo
del fisico y divulgador cientifico Angel Rodriguez Lozano, que busca llegar a las personas
con inquietudes respecto al estudio de la naturaleza y los avances en cuestiones cientificas.
El sitio web cuenta con mas un millén de audios que provienen de emisiones de radio y de
podcasts realizados para la plataforma. Se mantiene con colaboraciones y donaciones de

personas que apoyan la iniciativa. Con casi diez afios de trayectoria, “los podcasts de

'° http://cienciaes.com/cienciafresca/
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CienciaEs ocupan los primeros puestos de divulgacion en su categoria en las plataformas

de difusion como iTunes, IVoox, etc”

. Ciencia Fresca tiene una periodicidad semanal y
siempre trata sobre noticias, avances y descubrimientos del ambito cientifico. No tiene
invitados pero en algunos casos utilizan el recurso de audios extraidos de otros ambitos.
Cada pagina donde esta alojado el episodio cuenta con la particularidad de tener también
una descripcidon de los temas por escrito, dividido por partes segun cada tematica y con la
fuente de informacion explicitada.

El capitulo analizado' tiene una duracion de 90 minutos y trabaja sobre cuatro temas: el
hallazgo de agua liquida en Marte, el efecto invernadero, los ultimos avances del sistema
CRISPR y la materia oscura. El titulo enumera los temas pero realiza una pregunta para
interesar a la audiencia: ses real la Materia Oscura? Comienza con su artistica
representativa y luego los conductores se presentan y empiezan a mencionar las noticias
que funcionaron como disparador para los temas del episodio. Cada conductor tiene dos
temas seleccionados. Esta introduccion dura seis minutos.

Primero comienza a presentar el tema Jorge Fernandez, que habla sobre el sistema
CRISPR. Explica de qué se trata, como funciona, la relacion de las bacterias y sus
complejidades. Lo hace de una manera descriptiva y el otro conductor, Angel Lozano,
realiza aportes que ayudan a la comprension: pregunta y pide aclaraciones. No hay
alusiones a la audiencia o de como la audiencia puede tener relacién con la tematica. De
todas maneras, la explicacion es clara, precisa y completa. Esta parte dura veinte minutos.
Luego el otro conductor comienza a hablar sobre Marte, y el hallazgo de un “enorme
reservorio de agua liquida” en ese planeta. Este tema apela mas a la pregunta “de publico
general”. jhay vida en otros planetas? ya que la presencia de agua aumenta las
posibilidades de que esto suceda. Aca pasa lo mismo que con el tema anterior, uno
presenta el tema y el otro conductor aporta las preguntas y el pedido de aclaraciones. Cierra
invitando a la audiencia a mirar al oeste (esto es en Espafia) donde se puede ver el planeta.
Este segundo segmento dura dieciocho minutos.

La logica continta con el siguiente tema: un nuevo estudio sobre el efecto invernadero, “un
tema que conocemos todos”, y la importancia de la agricultura ecolégica. Ademas, lo
relacionan con la importancia de que la evidencia cientifica sea tenida en cuenta por los
actores politicos a la hora de tomar decisiones. Esta parte dura 23 minutos. El segmento
final, sobre la Materia Oscura, continda la Iégica del presentador y del co-conductor que

realiza aportes. La forma de tratamiento es igual a las anteriores. No hay pregunta o

" http://cienciaes.com/informacion/quienes-somos/
'2 http://cienciaes.com/cienciafresca/2018/08/02/crispr-marte-labranza-materia-oscura/
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apelacion a la audiencia sobre el tema, pero se analiza la cuestion en profundidad durante
veinte minutos. La despedida, donde comentan “que la duracién se les ha ido de las manos”
e invitan a escuchar otros podcasts del sitio CienciaEs, ocupa los ultimos dos minutos del
episodio. Tiene una artistica de cierre donde menciona los conductores y como se puede

colaborar con el proyecto.

Producto: IXQH

Formato: Podcast

G

Realizadores: RadioConciencia de la agencia informativa

L. #RetandoTuMente
Conacyt (México)

Duracion: 30 minutos

Se autodefine: “Un experto... diez minutos... una investigacion. Informacién relevante de
ciencia, tecnologia e innovacion, contada en voz de hombres y mujeres mexicanos, que dan
a conocer sus proyectos y con ello, logran generar entre el publico interés y curiosidad por la
ciencia, gracias a la relevancia de su contenido.”

XHIQ es un podcast que produce RadioConciencia, una radio online que es es parte de la
Agencia Informativa Conacyt, del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia de México. El
contenido de la radio esta atravesado por el desarrollo tecnolégico y cientifico del pais y
posee un area donde desarrollan varios podcasts. Algunos de estos podcasts son
contenidos radiales que luego desembarcaron en el formato y otros son originales. Los
contenidos abarcan distintas aristas que hacen al Conacyt: sus investigaciones, los centros
de investigacién, contenidos cientificos generalistas y otros mas cotidianos.

Los capitulos de XHIQ tienen una duracion promedio de 30 minutos y el lanzamiento de
cada uno no tiene una periodicidad estatica. Cada episodio contiene tres historias de
investigadores que en diez minutos desarrollan su actividad y sus aplicaciones. Sin una
conduccidn, los capitulos contienen un hilo conductor que se desarrolla en la tematica de los
tres investigadores.

En el episodio analizado', la tematica que relne a los invitados es el desarrollo de
materiales y su aplicacién. Primero comienza una artistica de presentacion muy breve y
directamente pasa a la primera experiencia, a cargo de Maria Elena Sanchez Vergara. Ella

se presenta como coordinadora el Centro de Innovacion Tecnoldgica y pasa a explicar qué

13

http://newsnet.conacytprensa.mx/index.php/audio/91-xhiq/45415-xhig-maria-elena-sanchez-vergara20
18-05-03-02-53-05
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hace esa institucion. La primera alusion a la audiencia viene a los dos minutos ya que para
comenzar a explicar sobre los materiales, pone como ejemplo que las personas compramos
una botella de agua y no nos preguntamos de donde sali® ese material o cdmo lo
produjeron. También les recomienda a los jovenes que no saben qué estudiar que no le
teman a las facultades de ingenieria. Sigue con la explicacion y realiza una historizacion: “la
edad de piedra”, “la edad de bronce” y “la edad de hierro” revelan la importancia de los
materiales para la humanidad. Desemboca en los polimeros, que es el tema central de su
segmento. y de los cuales habla hasta el minuto 8. Cierra con la importancia de la
manufactura e invita a las empresas a que se acerquen a las universidades para solucionar
cualquier conflicto de desarrollo manufacturero. Termina al minuto 10.

Luego continda con una artistica breve, con sonidos de maquinas y sin voz y se presenta
Alejandra Garcia Franco, profesora de la Universidad Metropolitana y coordinadora de la
licenciatura en Ingenieria Biolégica. Ella relata sobre su proyecto de investigacion: el
desarrollo de materiales didacticos para la educacion cientifica intercultural. Cuenta como
fue avanzando la educacion cientifica y la complejidad de hacerlo en un pais multicultural
como México. No apela a la audiencia ni hace referencia a alguna tematica que nos
atraviese como escuchas. Habla de los materiales con los que generan una relacion entre el
conocimiento de los profesores y el de los estudiantes. Al final se despide y se escucha
doénde lo grabd, ya que se oyen otras voces que dicen “corte, muy bien”. Su segmento dura
hasta el minuto 19:45. Viene otra artistica sonora y da lugar a la tercera voz.

Isabel Martinez se presenta como investigadora en quimica en el Instituto de
Investigaciones Materiales. Habla de los policristales: como se fabrican estos materiales, su
utilidad y los pasos del proceso. Tampoco hace alusién a alguna experiencia con la que la
audiencia se pueda sentir representada. Toda su presentacién se refiere a la experiencia
propia y del equipo del trabajo. Aclara que la importancia de esta investigacion es su
aplicacion en las areas de la computacién y la salud ya que implica cambios en las
tecnologias. Utiliza mucho lenguaje técnico. Al despedirse, brinda su email “por cualquier

consulta”. Finaliza al minuto 29:23 y asi termina el episodio.

Cuestiones a considerar

Luego de este analisis pudimos sacar algunas conclusiones que nos sirven para el proceso
de produccion de nuestro podcast. Lo primero que rescatamos es la importancia de la

palabra del investigador. En aquellos programas donde hay un experto se genera un vinculo
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de confianza con lo que nos esta diciendo. La entrevista en El Arcdn, el invitado en Curioso
por Naturaleza, o las voces en XIHQ. Distinto es en Ciencia Fresca donde la imagen que
nos queda es de dos personas comentando noticias, que han leido y saben de lo que
hablan, pero que no viven la tematica.

También rescatamos la presencia de una conduccion. El caso que consideramos negativo
es el podcast XIHQ, donde solamente hablan los expertos durante diez minutos, sin nadie
que los presente o les haga preguntas para guiar la palabra. Se nos torn6 mondétono y el
oido se pierde luego de un rato con la misma voz. En los demas, la conduccién brinda ritmo
y hasta funciona como representacién de lo que podria querer saber la audiencia.
Rescatamos el trabajo de Deborahciencia, donde ella es la experta y ademas conduce.

Sobre la duracién, varios de los proyectos se nos hicieron largos. Algunos deben cumplir
un tiempo debido al medio por el cual se emiten (TV, Radio) pero el podcast Ciencia Fresca
supera la hora y también es demasiado extenso, algo que hasta los conductores admiten.
En Deborahciencia la duracion depende del tema del cual se habla, esa libertad de duracion
esta bien aprovechada. El podcast XIHQ no es largo pero, como planteamos anteriormente,
la falta de conduccién complica la escucha.

Las tematicas que abordan los programas nos parecieron muy interesantes. Se aborda la
Ciencia (Curiosos por Naturaleza, Ciencia Fresca, El Arcon), la Tecnologia (Deborahciencia,
XIHQ) vy la Innovacién (XIHQ). Hablan de las aplicaciones de algunos descubrimientos, de
los inconvenientes que puede traer un avance, o de cuan cierta es una afirmacién publicada.
También informan avances cientificos, cuentan sobre estudios, o responden dudas que
puedan surgir al escuchar sobre algun descubrimiento.

Hay un detalle que ningun programa analizado logra explorar y es el del trasfondo de la
profesion cientifica. Curiosos por Naturaleza lo plantea en la definicion del programa, pero
no pudimos ver que realmente sea asi: el invitado esta para hablar del tema principal. Su
experiencia como investigador o las motivaciones que lo llevan a estudiar una tematica no
son abarcadas. Solo hay alusiones al lugar del trabajo o al trabajo de companieros, o a las
complicaciones econdémicas que sufren algunos institutos de investigacién; pero las
vivencias como trabajadores las vimos poco en los ejemplos analizados. Esto es importante
de abarcar para que también se conozca quiénes investigan y cdmo es investigar.

El recurso de apelar a la audiencia con preguntas que incentivan la curiosidad es muy util.
Escuchar sobre la CTI desde lo cotidiano, desde las preguntas “clasicas”, nos hace
interesarnos y despierta curiosidad: ¢el microondas es seguro? ¢;hay vida en Marte?
¢ viviremos hasta los 150 anos? Estos planteos generan un vinculo con la audiencia ya que

son dudas comunes o que refieren a artefactos con los que tenemos contacto a diario.
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Por ultimo, el acceso a los programas es facil y cdmodo: todos estan disponibles en
Internet (ya sea porque se publican alli o porque se los sube luego de su emision). Este
recurso es muy util para que estos temas estén al alcance de quien los busca y en cualquier

momento.
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PARTE 3. Podcast y lenguaje sonoro

Acercamiento al podcast

Hay dos versiones respecto al origen del término podcast. Por un lado, algunos autores,
entre ellos Cebrian Herreros (2008: 198), estan de acuerdo en que se trata de un acréonimo
que viene de las palabras iPod™ y broadcasting. Por otro, el término tendria su origen en la
unién de la sigla P.O.D (Public on demand) y cast, que es una forma abreviada de
broadcasting. En ambos casos esta la presencia del concepto de broadcasting, que significa
radiodifusion. La palabra podcast fue utilizada por primera vez en la revista The Guardian,
en el aino 2004, por Ben Hammersley y en ese mismo afio ya se registra un sitio web
llamado “Podcasting.net” (Chon Him, 2009: 26).

Sin embargo, pondremos foco no tanto en la definicion del término sino en su origen. El
podcast “es un archivo de audio que se publica en un sitio web para ser escuchado on-line o
descargado a una computadora, un teléfono celular o un reproductor de archivos de sonido
portatil” (Lamas, 2011: 24). Al subir el archivo a un servidor, de acceso publico, se crea una
forma de sindicacién llamada RSS que avisa a los oyentes suscriptos que se subié un nuevo
archivo. De esta forma no hace falta que la audiencia ingresen al sitio web para ver si hay
novedades.

La ventaja que presenta este formato es que no es necesario estar a la espera de ningun
horario: una persona puede ir al sitio web y darle play o descargarlo para escucharlo cuando
no haya Internet o cobertura. A diferencia que en la radio, aca el publico no se encuentra
con la rigidez de una programacién horaria y eso da mas libertad para consumir el producto.

En los ultimos afios, ha habido un boom mediatico del formato. Desde articulos de noticias
hasta publicaciones en revistas, todos aluden al crecimiento exponencial del podcast y del
camino que comienza a transitar. Cabe remarcar que hay un gran diferencia entre la
presencia del podcast en Europa o Estados Unidos y Latinoamérica. En un articulo de
Infonews, Camila Segura, editora de Radio Ambulante, sostiene: "El podcast esta pasando
por un auge importante en Estados Unidos y Europa, pero todavia le falta un poco en
Latinoamérica” (Laksman, 2015).

Por ejemplo, hasta 2018, no hay datos oficiales sobre el consumo de este formato en
nuestro pais, mientras que si los hay en Espafia o Estados Unidos. La ultima Encuesta
Nacional de Consumos Culturales de Argentina (2017) no incluye esta categoria aunque si

brinda datos sobre el crecimiento del uso de Internet para escuchar musica o ver peliculas.

" El iPod es un dispositivo de la empresa tecnoldgica Apple que fue presentado en el afio 2001 y que
permitia grabar sonidos y subirlos a Internet (de ahi la fusién con el término broadcasting).
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Creadores de podcasts

El fendmeno del podcast esta relacionado con la llamada Web 2.0. Esta denominacion de
Internet, acufiada por Tim O'Reilly en 2004, implica la posibilidad de los usuarios de subir y
compartir archivos, o sea, de ser prosumidores: “El poder de esta plataforma web es su
capacidad para servir de intermediario a la circulacion de datos proporcionados por los
usuarios.” (Cobo Romani y Pardo Kuklinski, 2007: 49). Esto rompe con los mecanismos de
control de la informacion circulante que se aplicaban en tiempos anteriores. Aunque hoy en
dia este término esta quedando obsoleto (ya se habla de la Web 3.0 y otras variantes), el
nacimiento del formato podcast esta intimamente relacionado con esa época.

Asi, aquellos con alguna urgencia comunicativa encontraron una manera de expresar y
compartir su creacion por fuera de los medios hegemodnicos de esa época. En algunos
estudios se compara al podcast con el blog, ya que es un usuario, un prosumidor, que a
través de Internet comparte informacion que otros consumimos: “un podcast se asemeja a
una suscripcidon a un blog hablado en la que recibimos los programas a través de internet*
(Aguayo Loépez, 2015: 13).

Es interesante también el planteo de Francisco Godinez Galay, en su articulo Movimiento
podcaster: La nueva concrecion de la radio libre, con respecto esta necesidad de comunicar
o visibilizar algo que no se encuentra en medios o ambitos hegemonicos. En el articulo, el
autor plantea al podcast como deudor del fanzine. Vemos entonces cémo el nacimiento y el

crecimiento de este formato grafico se relaciona con el del podcast:

“[El fanzine] se trataba de publicaciones amateur hechas por fans, es decir, por y
para comunidades de intereses especificos. Luego, por extensién, como ocurrié con
el concepto de podcast, la palabra fanzine refiri6 a cualquier publicaciéon
autogestionada y autoeditada que en general trataba tematicas o enfoques no

presentes en los medios comerciales.” (Godinez Galay, 2005: 140)

Las tematicas alternativas y especificadas abundan si se hace un recorrido por los distintos
podcasts que se pueden encontrar en un sitio como Argentina podcastera, Posta.fm o
Parque Podcast: podcasts sobre series, sobre feminismo, sobre la actividad paranormal,
sobre futbol, sobre guionistas de cine, entre otros. Y esto porque “el podcast es un formato
que no busca masividad sino segmentacion” (Espada, 2017).

Algunos de éstos podcasts se despegan de la columna radiofénica: en el deseo por hablar
0 comunicar mas sobre un tema (las columnas en radio suelen durar de 5 a 10 minutos), o

de explorar formas mas creativas de difusién, algunos comunicadores ampliaron la tematica
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mediante la creacion de un podcast: “La radio, al igual que la televisién, necesita ser
generalista, cefirse a unos tiempos y una escaleta derivada de su modelo de negocio. El
podcast te da una libertad creativa sin precedentes en cuanto a frecuencia, tematicay
duracion” (Plaza, 2017. Negrita en el original). Pero también estan aquellos que tocan
tematicas sensibles, que no tienen lugar en un medio ya sea por ser tabu o por ser poco

comercial:

“Probablemente, a nadie se le ocurriria emitir un programa dedicado al bordado
regional o a la fabricaciéon artesanal de cohetes en una emisora de frecuencia
modulada, porque supuestamente nadie lo escucharia, pero esas tematicas han

encontrado cauce y publico en el &mbito del podcasting”. (Aguayo Lopez, 2015: 13)

Algunos, al igual que sucede con el fanzine, son podcasts fugaces, de pocos episodios,
que no mantienen una continuidad. En el caso de Parque o Posta, esto es una decision
consciente: “se trabaja con un esquema de produccién de series de podcasts con episodios
que se lanzan semanalmente y culminan, como maximo en tres o cuatro meses” (Espada,
2017). Pero en otros casos esto sucede porque no se puede llevar adelante el proyecto por
falta de tiempo o recursos. Otros podcasts, en cambio, siguen firmes hasta el presente, con
mas de 100 episodios en su plataforma y mas de 9 afos de historia.

Un detalle que no se puede dejar de lado es que en la mayoria de los podcast lo que
predomina es la palabra. La experiencia de quiénes hablan y el dialogo que se da entre
esas personas sobre un tema es lo que enriquece a cada episodio, por eso los temas suelen
ser tan especificos. Recursos como la musica o pisadores, normales en la radio, aca no
poseen marcada presencia: “muy poco de los sentidos generados nace en lo que agregan

otros elementos sonoros mas alla de la palabra hablada” (Porcel & Pereyra, 2018: 65).

Consumidores de podcast

En el dltimo tiempo se han modificado practicas de consumos culturales. No hay datos
precisos sobre el consumo de podcast en Argentina, pero si sobre el crecimiento del uso de
Internet: “el ritmo de crecimiento del uso de internet (aument6é un 15% con relacion a 2013)
permite esperar para los proximos anos una penetracion casi universal, equiparable a la de
la TV (98%). De acuerdo con los datos de la encuesta, el 80% de los argentinos usa
internet” (SINCA, 2018: 31). Ademas, esta practica alcanza a todas las edades aunque

disminuye en mayores de 65 afios (Fig. 5)
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Uso de internet por edad. 20]3 vs 2017

89% 95,6% 88% 90,4%
70,6%
43% 34,1%
16%
2017 2017 2017 2013| 2017 r:m

12a17 18a 29 30a49 50 a 64 65y mas

Fig. 5: (SInCA, 2018: 32)

La encuesta también brinda datos sobre qué escuchan los argentinos, pero la opcion
podcast no estaba disponible. Lo que mas se resalta es que el consumo de musica y de
radio se ha intensificado a partir de la expansion de Internet: “fue uno de los fendmenos que
mas influyé en la manera de escuchar musica” y se puede ver que “los jovenes comienzan a
escuchar radio través de internet” (SInCA, 2018: 9).

En Espafia, en cambio, si hay datos precisos sobre este tipo de consumo: “la mayor parte
de los oyentes de podcasts entran dentro de la franja de edad de 21 a 30 afios con algo mas
de la mitad de oyentes y le siguen las edades comprendidas de 31 a 40 afios con un 25%.
Es decir, que menos de una cuarta parte de oyentes tiene menos de 21 afos y mas de 41”
(Aguayo Loépez, 2015: 203). Esto revela que se trata de un consumo joven que esta muy
relacionado con las posibilidades de acceso de Internet y las posibilidades que éste brinda.

Aquellos que se acercan al formato podcast lo hacen, como algunos creadores, buscando
esas tematicas de nicho que no se encuentran en otros lados. Son consumidores
acostumbrados a las nuevas tendencias: el formato on demand (Netflix, Spotify), el ir a
buscar lo que desean y no esperar de manera pasiva a que la radio u otro medio se los
brinde.

Realizamos una encuesta online sobre consumo de podcast'®, con tres preguntas cerradas
y una abierta, que publicamos en dos grupos de Facebook: uno de productores de podcasts
y otro con alumnos y alumnas de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion. En total,
obtuvimos 123 respuestas que nos sirvieron para conocer motivos y formas de consumo de
podcast. Entre los motivos que los habian llevado a escuchar este formato encontramos:
“Necesitaba contenidos ajenos a las programaciones de radios” y “porque lo que yo queria
escuchar no estaba en los programas de radio regulares”. Algunas de las respuestas incluso

fueron mas especificas: “Por tematicas de tecnologia que no encontraba tan actualizadas en

5 Ver anexo: “Encuesta sobre consumo de podcast”
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los medios del mainstream”, “Estaba buscando podcast de cine, animé y terror”. Esto
reafirma la busqueda de un contenido diferente, de otra modalidad de escucha.

Estas practicas convierten al oyente de podcast en un consumidor mas activo que aquél
que consume radio: “los oyentes de podcast tienen un viaje diferente, uno que empieza al
tomar una serie de decisiones sobre lo que quieren oir” (Berry, 2016: 12). El que toma la
decisidon de escuchar un podcast debe iniciar una busqueda para encontrar alguno sobre lo
que le interesa escuchar. Esto implica navegar por una serie de paginas web o plataformas
de stream, con la certeza de que encontrara lo que busca. Distinto quizas es la radio donde
los oyentes “solo deben acercarse al dispositivo de radio y prenderlo” (Berry, 2016: 11).

Sobre las formas de consumo, en la encuesta que realizamos pudimos visualizar que son
mas los que lo escuchan via stream, directo desde iTunes, Spotify, YouTube o el sitio web

del podcast, que los que lo descargan a algun dispositivo.

éComo los escuchas?

Por stream (Spotify, iT.. (59.02%)
[ Los decargas a tu dispositivo (32.79%) [l Otros (8.20%)

Encuesta sobre consumo de podcast. Elaboracion propia

Fue notorio también cémo la mayoria de los encuestados consumen los podcast desde el
celular, lo que dej6 a la computadora relegada como segunda opcion. Esto puede
justificarse porque “los podcast consumen menos bateria y estan disponibles sin conexion”
(Plaza, 2017). Pero también coincide con el crecimiento del uso de Internet a través del
celular en nuestro pais: “cada vez mas, hablar de internet es hablar de celular. El uso de la
PC descendid en los ultimos afios y ya no es el soporte mas usado para navegar en
internet; fue reemplazado por el celular en casi todos los consumos culturales digitales”
(SInCA, 2018: 31).

Coémo crear un podcast

Para crear un podcast, hay que pensar primero en dos categorias: qué se va a decir, sobre
qué va a ser ese podcast y cdmo se va a grabar y publicar. Lo primero vendria a ser la idea
y lo segundo lo técnico. En el universo podcaster hay de todo: desde podcasts grabados con

un celular, hasta aquellos que estan grabados en un estudio de sonido. Algunos suben el
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archivo tal cual lo grabaron y otros pasan por un proceso de post producciéon donde se
realizan recortes, se editan las voces, se les agrega efectos.

El proceso de pre-produccion es fundamental para lograr un producto escuchable y
completo. Las redes Posta y Parque plantean que esta parte es fundamental (Espada,
2017). En esta etapa se elige la tematica, la estética visual y de presentacion, se piensa
donde se va a grabar, se concretan los participantes, se confirman los recursos técnicos. En
algunos casos, el guionado es util para que la duracién del producto sea la que se pretende.
Sobre este tema, no hay un tiempo definido de lo que debe durar un podcast: los hay de 2
minutos hasta los que duran mas de una hora; depende de cada productor y del objetivo
que éste busque.

Luego de la primer etapa, pasamos al grabado de la pieza. Para comenzar es necesario
poseer un dispositivo o un lugar para grabar. Hoy en dia, los teléfonos celulares contienen
grabadores de excelente calidad, y con éste, en un lugar apartado y tranquilo, podria
realizarse. Pero también se puede perfeccionar esta cuestién adquiriendo un grabador de
periodista 0 un equipo con micréfonos y placa de sonido conectada a una computadora. El
paso superior seria ya establecerse en un estudio (de radio, de sonido), como hace Parque.
Esto brinda un sonido de calidad mas confiable, algo que al oyente puede servirle para
mostrarse interesado a escuchar. En una entrevista'® que realizamos a los productores de

esta red de podcasts, nos confiaban:

“Realmente nos benefici6 muchisimo tener un lugar para grabar porque de otra
manera se podria haber hecho pero con una calidad muy inferior. Hoy se puede
grabar con celular, con grabadores, con un montén de cosas con las que se puede
hacer tranquilamente un podcast. Pero al tener un estudio tan piola como el de

Radio LyF la calidad es mucho mejor”

Luego de tener el archivo de audio en crudo, en formato mp3, pasamos al proceso de
post-produccién donde se editan algunos errores, se colocan artisticas de presentacion y de
cierre, efectos de sonido, musica. Todo lo necesario segun se haya pautado en la
pre-produccion. Se recomienda para este proceso un programa de software libre, llamado
Audacity, que se puede descargar gratuitamente de Internet y es de facil manejo.

Por ultimo queda el proceso de difusion. En Internet hay diversas plataformas y sitios
donde alojar archivos de audio para que puedan ser escuchados y descargados. Algunos
son gratuitos y otros cobran a partir de una cantidad de minutos. lvoox, por ejemplo, es

gratuito sin limite de subida pero resigna calidad de audio. Soundcloud, que utiliza la red

'6 Disponible en el Anexo: “Entrevista a Parque Podcast”
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Parque, es un servidor pago cuando se superan las tres horas de audio. También hay otro
como ltunes, Spotify o Audioboom, que ademas “funcionan como lugares en los cuales
publicar, buscar y consumir (con o sin descarga, con o sin sindicacion) este formato”
(Espada, 2017).
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El lenguaje sonoro (en el podcast)

Mucho se ha escrito ya sobre el lenguaje sonoro y sus caracteristicas. En este trabajo nos
centraremos en resaltar algunas cuestiones que nos serviran para el desarrollo del producto.
Primero, se debe distinguir el lenguaje radiofonico del lenguaje sonoro. Aunque poseen
muchos aspectos similares, el radiofénico se encuentra incluido dentro del lenguaje sonoro:
“el lenguaje radiofénico no es mas que el lenguaje del sonido a través del medio radio”
(Munoz & Gil, 1994: 35). Muchos de los aspectos de ambos tipos de lenguaje coinciden,
pero es el lenguaje sonoro el que engloba al radiofénico.

Este lenguaje posee multiples funcionalidades que permiten provocar una variada gama de
emociones y sensaciones. Es por que esto que la palabra no es utilizada solamente para
comunicar informacion: “la palabra, ademas, posee un potencial expresivo y dramatico
inigualable. §Como explotar este potencial? La respuesta se encuentra al abordar el
aspecto acustico de la palabra.”(Sanguinetti et. al, 2009: 13 ). Asi es como la sonoridad de
lo que pronunciamos y escuchamos puede brindar diversas posibilidades expresivas a la
hora de pensar las producciones sonoras: nuestro mensaje “(...) se ve afectado no sélo por
el contenido mismo de las palabras, sino también por el tono en que son pronunciadas, por
las subidas y bajadas de la voz, por la entonacién y los silencios, “que completan lo que las
palabras han dejado sin expresar.”(Stanislavsky en Sanguinetti et.al, 2009: 15)

De esta manera, los formatos bajo los cuales son emitidas las producciones contienen una
matriz general y el medio le otorga atributos especificos y nuestro caso no es la excepcion.
El podcast, como se detall6 en el capitulo anterior, hace uso del lenguaje sonoro y esta
emparentado con los usos radiofonicos, pero le afiade sus particularidades: su naturaleza
digital y las formas de consumo se distingue de los usos tipicos de radio y posibilita nuevos
horizontes para la produccion y la escucha.

Dentro del lenguaje sonoro se pueden encontrar cuatro elementos fundamentales: la
palabra, la musica, los efectos sonoros y el silencio. La palabra es un recurso que apela al

oyente y posee una fuerte cualidad: es capaz de evocar imagenes mentales.
“(...) para compensar la unisensorialidad del medio, es menester suscitar en
nuestras emisiones una variada gama de imagenes auditivas. A través del oido

tenemos que hacer ver y sentir las cosas al oyente.” (Kaplun, 1999: 197)

En los podcasts, este recurso es Uutil y tiene una gran presencia. Una de las

particularidades del formato es que las tematicas son de nicho y su consumo on demand.
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Esta situacion posibilita la busqueda de la relacién con la audiencia a través de este recurso:
se sabe que hay términos que el oyente va a reconocer. Sin embargo, no hay que perder de
vista que el producto también debe alcanzar a otros destinatarios. Se presenta entonces, a
la hora de realizar el podcast, “la necesidad de emplear un cddigo que el destinatario
entienda y le resulte inteligible y claro” (Kaplun, 1999: 96).

La musica puede ser utilizada en el lenguaje sonoro como un elemento expresivo para
construir mensajes y atraer y movilizar audiencias. Esta aplicacion se denomina funcion
expresiva: “ayuda a suscitar un clima emocional y, ademas, puede transmitir diferentes
sentimientos, creando atmésferas subjetivas” (Sanguineti et. al, 2010). En el formato
podcast muchas veces este recurso no es tenido en cuenta. Sin embargo, cuando es
utilizado se apela a esta funcion: interpelar a las audiencias para generar atencion, la
creacion de sensaciones en el oyente funciona tanto en niveles narrativos como estéticos. El
rol de la musica esta, entonces, en un plano secundario, es un condimento que aporta a la
narracion desde un lugar complementario, pero no toma un lugar protagonico.

Los efectos sonoros son un estimulo para la audiencia y nos ayudan a crear imagenes
auditivas: la busqueda de este recurso es desencadenar acciones inconscientes y traer a la
mente imagenes y sensaciones. Estas evocaciones estan relacionadas con la cultura, alli la
eleccion de efectos sonoros que se utilizaran se centra en el criterio del productor y sus
propositos para comunicar. Las intenciones comunicacionales del realizador desempefian
una funcién importante que deberan ser tenidas en cuenta a la hora de su eleccion: ¢ Cual
es el publico? 4Se entenderan las referencias? ;Sera de nicho o masivo? ;Qué quiero
generar?. Estos interrogantes sirven para pensar la seleccion de los efectos, saber que hay
una audiencia que eligira escuchar un producto especifico posibilita la utilizacién de los
recursos sonoros como una oportunidad para generar referencias e identificacién con el
oyente.

Respecto al silencio como recurso, es importante validarlo como una posibilidad de
generar atencién, tanto en la palabra como en la musica. Su utilizacién puede brindarnos
puntos de inflexion y generar transiciones que no sean tan cargadas. Este recurso es una
herramienta valiosa y que con la debida utilizacion puede ser de gran utilidad. Al igual que
los otros factores que hacen a los recursos sonoros, el silencio se armoniza en un sistema
ritmico con los otros factores: siempre esta en relacion con los demas aspectos, puede
preceder desde un efecto sonoro para dar pie a la palabra, o viceversa. Asimismo el silencio
puede recurrir a una esfera mas emocional que desencadene otras sensaciones en el
oyente “el silencio radiofénico también posee su propia carga emotiva-simbdlica y puede

desempefar una importante funcion dramatico expresiva” (Sanguineti et. al, 2010). Al no
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estar afectada por la fugacidad de la radio en vivo, en el podcast se permite que estas
instancias sean mas conscientes y que el uso del silencio esté planificado. Aqui se puede
ver como las diferencias de los medios condicionan la utilizacion de este recurso. También
el género aporta sus diferencias en su uso: en los géneros informativos, la palabra toma una

presencia mayor desplazando estos recursos estéticos.
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PROCESO DE
PRODUCCION




Introduccién a la produccién

Realizamos la produccion de las piezas sonoras siguiendo el planteo de algunos autores,
relacionados a la comunicacion y la radiofonia (Sanguineti et. al, 2010; Kaplun 2002; Rodero
Antén, 2005), que coinciden en tres pasos: un planteo previo (concepcién o pre produccion),
un disefio de las piezas y la realizacion concreta, y una post produccion. Cabe aclarar
también que éstos no son pasos consecutivos: “en la tarea de produccion una etapa se
vincula con otra, de una manera no lineal” (Sanguineti et. al, 2010: 221). Sabemos que no
hay una sola manera de producir, pero ésta nos parecié acorde y adecuada para llevar a
cabo la idea original que concebimos en un principio. Cada etapa implica una serie de
decisiones que nos obligd a pensar detenidamente los aspectos que queriamos destacar en

los podcasts. Planearlo de esta manera también funcioné como una guia metodolégica.

Planteos previos (concepcidn)

El punto de partida para el desarrollo del producto estuvo basado desde la eleccién del
medio donde se iba a emitir: el podcast. Esta decision también se condiciond por nuestras
propias experiencias previas con el formato (experiencias propias y colaboraciéon en otras
producciones) que nos llevé a querer explorarlo mas en profundidad. El auge y lo novedoso
del formato, las libertades que permite y su cercania a la radio fueron aspectos que también
impulsaron esta decisién. Los contenidos digitales posibilitan una amplia variedad de
recursos para la produccion y poder crear comunidades alrededor de la interacciéon con
quienes lo consumen. Esto suscitd otro aspecto a tener en cuenta: como comunicadores
nos planteamos que debemos aprovechar estas nuevas tecnologias y explotarlas de la
mejor manera. Las nuevas tendencias de este ambito dan lugar a busquedas que pueden
derivar en nuevas formas de ver la comunicacion digital. La apropiacion de estas
herramientas es uno de los aprendizajes que queriamos plasmar en el Trabajo Final.

La eleccién de la tematica tuvo que ver con motivaciones propias, la curiosidad y las
ansias de conocer cdmo se desarrolla un sector productivo de conocimiento que nosotros
consideramos tan importante para nuestras sociedades. Todo esto nos instd a poder
investigar mas sobre el tema.

En el proceso de interiorizarnos en la tematica, dimos con un ensayo que funcioné de

disparador: Infidelidad genética y Hormigas corruptas: una critica al periodismo cientifico, de
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Héctor Palma, que se refiere a como se comunican las noticias cientificas en los medios
masivos de comunicacion, especificamente en el sector de la prensa gréfica.

Observamos que muchas veces lo que mas presencia tiene en los medios siempre esta
relacionado con un descubrimiento, con un titular llamativo, con un manejo de la informacién
que queriamos rever. La construccion de un imaginario de la ciencia por parte de los medios
masivos de comunicacion desperté interrogantes en nosotros: ;Qué es la ciencia?; Quiénes
la realizan?;Como se desarrolla?;Es cierto lo que leemos en los medios masivos de
comunicacion sobre los descubrimientos?

Durante el proceso de investigacibn que recorrimos sobre el estado actual de la
Comunicacién Social de la Ciencia pudimos comprender que se trata de un ambito mucho
mas amplio y complejo. Por esto acordamos que lo que queriamos era centrarnos mas en
los protagonistas que producen la ciencia antes que en las investigaciones en si. Entender
el proceso del desarrollo cientifico como una continuacién que no acaba en los individuos,
sino como una constante que se acumula, hace que el foco de atenciéon a la hora de
entrevistar a los actores que forman parte de este proceso pase por su tarea en un sentido
general y no especifico: nos interesaba saber como se realiza la ciencia.

Incluir nuestro trabajo en Parque Podcast se nos presenté como fundamental ya que esta
plataforma es la primera red de podcasts de Cérdoba. Por un lado, sentimos que realizamos
un aporte a un proyecto de gran interés local que se sostiene de manera autogestiva. Y por
otro, permite que nuestro trabajo tenga otro nivel de difusion: al estar incluido en una
plataforma de podcasts existente, con un publico ya armado, las posibilidades de escucha
se ven ampliadas. Parque Podcast ya posee una estructura armada que se posiciona en lo
local, algo que nuestro podcast incluye: la ciudad de Cérdoba, la profesion cientifica en
nuestra ciudad. Ademas, la plataforma no contaba con un podcast de divulgacién de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion. EI mas cercano a esta tematica se llama “No es tan asi”,
y esta vinculado desde otro enfoque a las Ciencias Sociales, tematica que no abordamos en
nuestro producto.

Esta decision respecto a las Ciencias Sociales la planteamos porque considerabamos que
generalmente el publico tiene una idea de la Ciencia mas relacionada con las cuestiones
naturales y fisicas. Esta nocién preconcebida pudimos reconocerla en algunos textos que
abordamos: “la valoracion de las disciplinas por referencia a un modo canénico de entender
el método es una actitud reiterada: estrechar el caracter cientifico a lo riguroso, exacto,
preciso y verificable tiene como correlato bastante directo la circunscripcion a lo
cientifico-natural” (Cortassa, 2012: 150. Cursivas en el original). Esto implica una idea

generalizada que las Ciencias Sociales son percibidas como de menor categoria, algo que
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no compartimos. Pero para una primera instancia de episodios, nos parecié coherente
abordar entonces las ciencias mas duras y dejar la posibilidad de hablar de las Ciencias
Sociales en un futuro. Cabe aclarar, ademas, que nuestra investigacion y nuestro abordaje
del tema viene desde las Ciencias Sociales, desde la Comunicacion.

A la hora de pensar el nombre del producto, buscamos un titulo que llamara la atencion.
Recorrimos los titulares mas utilizados en los medios para referirse a los descubrimientos
cientificos y decidimos que ibamos a tomar uno de esos recursos para resignificarlo. Los
mas comunes en la radio o en las publicaciones en medios graficos y digitales que vimos
fueron: “Cientificos afirman que”, “Segun un estudio”, “La Ciencia descubrié que”,

LT

“Investigadores descubrieron” “Un estudio de una prestigiosa Universidad”, entre otros.
Queriamos ser criticos con ese tratamiento mediatico pero al mismo tiempo queriamos
atraer a un oyente que esté acostumbrado a ese recurso; de esta forma le ibamos a poder
mostrar un nuevo contenido, distinto al usual.

Entonces “Segun un estudio” fue nuestra eleccion. Pusimos a prueba el nombre con
colegas y con los directores de Parque Podcast. Dentro de los otros ejemplos, éste parecia
mas amplio ya que no mencionaba “la Ciencia” o “Cientificos” como los Uunicos

protagonistas, una cuestiéon que buscamos poner en discusion.

Diseino

El formato

Respecto al podcast, nos fue facil definir algunos criterios basicos que queriamos cumplir
en la elaboracion del producto. Primero, no debia ser muy extenso. Dado el tema, algunos
antecedentes, y las nuevas formas de escucha que vimos en el marco referencial, nos
planteamos una duracién maxima de entre veinte y veintidés minutos. Pero nos permitimos
hacer una excepcién con el ultimo episodio ya que iba a contar con dos invitados, por lo que
podia extender su duracién a veinticinco minutos como maximo. Esto fue algo que
acordamos también con la red Parque Podcast. Al saber que el producto iba a estar alojado
alli, hubo algunas cuestiones que teniamos que cumplir: la estética visual, la duracion, la
calidad de grabacion. El vinculo con esta red nos permitié acceder al estudio de Radio LyF"’
, dado el convenio de produccién que Parque Podcast posee con la radio, lo que nos iba a

posibilitar una buena calidad de sonido.

7 Radio LyF es la radio del Sindicato Regional de Luz y Fuerza. Fue fundada en el afio 2013 y cuenta
con un estudio en el centro de la Ciudad de Cérdoba.
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Otra cuestion que pudimos acordar con los directores de Parque fue la de romper un poco
con el estilo clasico del podcast. Si bien la palabra alrededor de un tema iba a seguir siendo
lo primordial, no necesariamente el producto final debia ser un dialogo entre el invitado y
nosotros. Ellos nos alentaron a que exploremos otros recursos que lo hicieran mas
dinamico: que incluyéramos otras voces, audios de otras fuentes, efectos sonoros; nos
recomendaron también ejemplos de podcasts positivos y negativos. El uso de estos
recursos, en la post produccién, nos permitieron crear ambientaciones y llamar la atencion
de la audiencia con sonidos que se acerquen a su realidad, como el uso de audios de
medios de comunicacion locales.

Tuvimos que tomar una decision respecto a la musica. Nuestras posibilidades con este
recurso se ven limitadas por la restriccion de su uso debido a los derechos de autor. Las
plataformas donde se alojan los podcasts tiene un control muy estricto respecto a esto, y por
ende la esfera musical se ve reducida a musica con licencias mas permisivas o libres. Nos
planteamos utilizar musica autorizada o con licencia Creative Commons'®. De todas formas,
el uso que pensamos desde el principio para este recurso nunca fue muy amplio.
Principalmente, decidimos utilizar la musica como un “puente musical”: es mas breve que la
cortina; por su misma brevedad, no se busca que dé atmésfera, sino solo que indique una
transicion de tiempo o un cambio de lugar (Kaplun, 1999: 202).

A la hora de pensar el publico destinatario para el podcast tuvimos en cuenta la tematica y
el formato. Por un lado, como vimos en el marco referencial, el podcast es consumido
principalmente por una franja etaria de entre 18 y 40 afos, dado que se trata de un formato
muy relacionado al consumo de Internet. Por esto nuestro destinatario es caracterizado
como un publico adulto. Debido a la tematica, el podcast “Segun un estudio” puede ser
escuchado por el publico en general. Pero también tiene un punto fuerte en un destinatario
con un nivel socio cultural universitario: posee alusiones a los estudios de grado, a la carrera
de investigacioén, y a la profesion académica.

A partir de esto es que definimos el tipo de lenguaje a utilizar: lo cotidiano fue lo que iba a
orientar la conversacion. Un lenguaje coloquial para que la audiencia sintiera una cercania
con los entrevistados y con los temas que se iban a tratar. De todas maneras no podiamos
dejar de lado la cuestion periodistica, por lo que también éste tipo de lenguaje iba a estar

presente.

'8 Estas licencias se pueden utilizar en casi cualquier obra creativa siempre que la misma se
encuentre bajo derecho de autor y conexos, y pueden utilizarla tanto personas como instituciones.
(www.creativecommons.org.ar)
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El contenido

Sobre el contenido del producto, nos parecia fundamental que en cada episodio haya una
persona conocedora del tema a tratar. Basado en los antecedentes de divulgacion
revisados, consideramos que esto sumaba calidad al producto: la voz del protagonista
genera mas credibilidad, mas confianza. Esto implicaba que para cada capitulo iba a haber
una entrevista, dado que este formato periodistico “permite dar forma a una noticia, ampliar
informacién sobre cualquier suceso o postura, y conocer las opiniones o pareceres de los
protagonistas sobre cualquier tema” (Pérez Cotten & Tello, 2008: 24). Los tipos de entrevista
que optamos utilizar son los que se denominan: tematica o de declaraciones y de
divulgacién o servicio. En la primera, el centro de la entrevista “gira alrededor de las
tematicas que maneja el invitado” (Pérez Cotten & Tello, 2008: 54) y la segunda refiere a
cuando se dialoga sobre temas de agenda, lugar que la CTI (energias renovables, nuevas
tecnologias, datos curiosos) siempre ocupa.

La duracion de cada entrevista no debia superar los cuarenta minutos. Ese tiempo maximo
se lo planteabamos a los invitados para poder agendar el encuentro. Sabiamos que luego
de esta instancia habria un momento de edicién en la post produccion. Alli ibamos a
seleccionar lo que nos fuera util para el producto y también anadir audios, voces en off y
recursos que hagan de la escucha un consumo dinamico e interesante. “La edicion es un
proceso artificial de construccion, o quiza reconstruccion, de la entrevista realizada en otro
espacio y otro tiempo” (Pérez Cotten & Tello, 2008: 81).

Decidimos que fueran cuatro episodios en los que estuvieran presentes la Ciencia, la
Tecnologia, la Innovacion y la Comunicacion Social de la Ciencia. Como se iba a tratar de
entrevistas con profesionales especificos de cada tema, el para qué lo teniamos claro.
Respecto al quién, nos propusimos buscar profesionales de Cérdoba que tengan trayectoria
en la investigacion académica, pero también decidimos que uno de los invitados hubiera
ingresado en Conicet poco tiempo atras. Esto para ver también un punto de vista de reciente
contacto sobre el ingreso a la profesidén y los obstaculos que se pueden conocer en esa
instancia.

También consideramos importante, excepto el invitado que recientemente formara parte
del ambito, que sean profesionales que hayan tenido contacto con los medios de
comunicacion. Esto para contactar personas que ya tuvieran el ejercicio de dar una
entrevista y no se sintieran presionados o incomodos. Para esta decision nos fue de ayuda
consultar a nuestro co-director de tesis, a comparieros de trabajo, y buscar noticias y videos

en Internet sobre “cientificos cordobeses”. De esta manera recopilamos también informacion
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previa sobre los entrevistados: ademas del archivo online, “las grandes entrevistas se han
hecho con infinidad de consultas previas a gente que conoce el personaje” (Halperin, 2008:
31).

Un ultimo aspecto que nos parecio importante fue que al menos una de las personas
invitadas fuera una cientifica mujer. El contexto actual, en el que reconocemos la
importancia de visibilizar el trabajo femenino, incluye el ambito cientifico como un espacio de
conflicto: existe el llamado techo de cristal y las estadisticas brindan datos al respecto: “solo
el 25% del total de investigadores superiores son mujeres, mientras que representan el 60%
entre los investigadores asistentes” (Chernov, 2018).

Para el episodio de Ciencia confirmamos la presencia de Eva Acosta Rodriguez,
Bioquimica, Doctora en Ciencias Quimicas y profesora en la Facultad de Ciencias Quimicas.
Es ademas investigadora de CONICET y trabaja en el Centro de Investigaciones en
Bioquimica Clinica e Inmunologia. Su perfil nos parecié adecuado para lo que nos habiamos
planteado: trabaja en el ambito de la Ciencias Naturales, poseia contactos previos con
medios de comunicacién y ademas era mujer.

En el segundo capitulo, de Tecnologia, entrevistamos al Ingeniero Electromecanico Sergio
Bradagnolo, que ademas es becario del CONICET. La eleccion de este entrevistado nos
parecid adecuada dado que cumplia con el perfil que estabamos buscando: tenia un ingreso
reciente a la investigacion y trabaja con energias renovables (tematica que nos resultd
interesante para comunicar). Estas condiciones nos parecieron relevantes de remarcar dado
que sus nociones sobre el mundo académico y la comunidad cientifica en general no
estaban condicionadas como quiza si un investigador de larga trayectoria.

Para el episodio de Innovacion buscamos referentes en la Incubadora de Empresas de la
UNC. Asi dimos con José Luperi, Ingeniero Civil y Doctor en Ciencias de la Ingenieria. Su
proyecto “HausDrucker” habia salido en distintos medios de comunicacién (incluso a nivel
nacional) y se trata sobre la impresion 3D de casas. La tematica nos resulté pertinente y
encajaba en la idea de Innovacion que buscabamos explorar.

Para el cuarto capitulo abordamos la Comunicacion Social de la Ciencia. La tematica trata
de manera reflexiva cdmo se realiza este trabajo. Para ello contamos con dos entrevistados:
Alberto Diaz Afiel, Bidlogo y Director de la especializacion en Comunicacién Publica de la
Ciencia de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion y Lucas Viano, periodista de La Voz
del Interior especializado en Periodismo Cientifico. Lo que nos interesaba rescatar de estos
dos entrevistados, ademas de sus conocimientos sobre la tematica, era poder resaltar los
perfiles de ambos especialistas: Lucas Viano es un periodista que se volcé al Periodismo

Cientifico y Alberto Diaz Afiel es un cientifico que se incliné hacia la Comunicacion Social de
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la Ciencia. De esta manera podiamos contrastar las representaciones sociales segun la
procedencia de cada entrevistado.

Para cada capitulo pensamos por anticipado una estructura de lo que queriamos saber de
cada uno de los invitados. Esto es importante ya que “sélo (sic) cuando el periodista tiene
claros los motivos de la eleccién del personaje y lo que espera lograr de esa conversacion
puede dar un rumbo inteligente a su cuestionario” (Halperin, 2008: 30). Por esto, planeamos

entrevistas trazadas por 3 ejes:

° Ciencia, tecnologia y sociedad

-Presentacion del investigador, el area institucional y su trabajo
-¢,Como llegaste a la Ciencia / Tecnologia / Innovacion?
-¢Qué es “hacer ciencia”? jQuiénes, como?

-¢ El rol del estado? (independencia cientifica)

° El oficio de la investigacion

-¢ Qué estas trabajando/investigando?

-Su cotidianeidad. Cuanto le dedica, por qué, qué lo llevé a analizar lo que estudia.

-¢,Qué viene primero: el tema a investigar o la problemética a resolver? ; Para qué y para quiénes?
-Oportunidades de crecimiento.

-Relacién con otros investigadores

) El rol social de la Comunicacién Social de la Ciencia

-Percepcion social de tu trabajo. ;Cémo le contas a tu familia lo que hacés? ;Es necesario que los
“no investigadores” sepamos lo que hacés?

-¢,Coémo ves/te afecta/ponés en practica la Comunicacion Social de la Ciencia?

-¢,Marcaria alguna diferencia que las personas sepan mas sobre lo que hacés?

El primer eje tiene un caracter introductorio, y la intencién era adentrarnos en la tematica
usando disparadores para conocer la visidon del entrevistado sobre la ciencia a nivel macro.
El segundo eje refiere a la relacion del investigador con la experiencia profesional y sus
busquedas: sus vinculos con la ciencia, como construyé esta relacion, sus nociones,
preconceptos y representaciones, sus objetivos, etc. El tercer eje apunta a su visién del
vinculo Ciencia/Sociedad, la importancia que le deposita a la Comunicacion Social de la
Ciencia y quiénes consideran que son los responsables de esta actividad. También a alguna
experiencia cercana que tuviera respecto a esta actividad.

Estos ejes funcionaron como guia para afrontar las entrevistas pero no necesariamente

planteaban un orden. Para el podcast, esto iba a depender de los agregados que tuviera el
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episodio y el dinamismo de algunas respuestas. Les solicitamos también que grabaran una
auto presentacion donde escogieran los aspectos propios que consideren pertinentes. Esto

lo pensamos para el inicio de la entrevista.

Post produccion

Edicién de las piezas

El proceso de post produccion comenzé luego de haber grabado las cuatro entrevistas con
los invitados. Para el armado de cada capitulo tuvimos que tomar una serie de decisiones
respecto a la edicién, la musica, los efectos sonoros y la introduccién de cada tema.
También planeamos como dividir las partes, cdmo presentar el podcast y quiénes se iban a
encargar de las locuciones y la edicion de sonido.

Respecto a la edicién sonora de las piezas, decidimos encargarnos nosotros debido a
nuestra experiencia en la orientacion radiofénica, nuestro trabajo como operadores de radio
y los conocimientos que poseemos sobre edicion de audio. Ambos hemos editado podcasts
y confiadbamos en poder aportar a nuestro producto la calidad 6ptima.

Como primer paso, escuchamos las entrevistas en su totalidad repetidas veces y
recortamos las tres areas tematicas que habiamos planteado en la pre produccion. Luego
de esto seleccionamos lo que nos parecié mas importante y claro. En este proceso se “debe
tener la charla completa en la cabeza (...) para decidir cuales son los pasajes mas
importantes, cuales los mas vibrantes, qué le sobra de toda esa charla [y] como se
jerarquiza y ordena el didlogo” (Halperin, 2008: 39).

Decidimos que cada tema de conversacion fuera una parte del capitulo y que hubiera una
introduccion caracteristica a las tematicas (ciencia, oficio del investigador, comunicacion
social de la ciencia). Entonces seleccionamos dentro de la misma entrevista la posicion o
una declaracion del entrevistado sobre estas cuestiones y la destacamos mediante efectos
sonoros: filtro a la voz (sonido estilo teléfono), y musica de fondo para acompafar la
palabra. Ademas, al decidir una duracion de no mas de 20 minutos, cada parte no debia
superar los seis o siete minutos y estas selecciones sirvieron para dividir estas partes.

El primer fragmento que funciona como separador esta acompanado de la cancién del
artista Podington Bear llamada “You wasted my time when | was timewasting” que fue
obtenida del sitio Free Music Archive'®, una web que dispone de musica con licencia libre
para cualquier uso. La eleccion se bas6 también en su ritmo ameno y sin demasiados

elementos sonoros ya que en este separador se iba a seleccionar un audio de la persona

% www.freemusicarchive.org
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entrevistada que refiriera a algo serio, a la definicién de ciencia o a la experiencia en su
profresion.

El segundo separador estd acompafado por un tema de Anders Bothén, “Wasted
Education 2”, obtenida del sitio Epidemic Sound®, que permite descargar musica con
derechos mediante un registro de usuario a la plataforma. Al igual que el separador anterior
la seleccion musical estuvo sujeta al ritmo que queriamos imprimirle al separador. En este
caso, la musica debia ser casual, con un ritmo alegre y que pudiera adecuarse a la
declaracién en tono jocoso de los entrevistados. El recurso de estos separadores permite
también llamar la atencion ya que cambia el tono y el ritmo que se viene escuchando en
cada parte. El efecto sonoro para resaltar estas partes es el sonido del obturador de una
camara fotografica que representa el inicio y cierre del separador.

Para presentar cada episodio decidimos utilizar un recurso habitual en los antecedentes de
comunicacion social de la ciencia que fueron analizados al inicio del trabajo. Redactamos la
introduccion en primera persona, planteando algunas afirmaciones, relatando vivencias
comunes y haciéndonos preguntas para apelar y empatizar con la audiencia. Por ejemplo:
“¢, sabemos como funciona la ciencia?” o “; el aprovechamiento de las energias renovables
es una forma de tecnologia?”. De esta manera intentamos generar curiosidad y revelamos
de qué va tratar el episodio. Este fragmento lo grabé un reconocido locutor de Cérdoba,
Flavio Solana, porque lo consideramos una forma de presentacién mas prolija y que podia
generar una sensacion de estar escuchando el inicio de un documental, una forma de
consumo de divulgacion cientifica muy popular.

Luego de esta instancia, para reforzar la relacién del producto con los medios de
comunicacion, decidimos armar un segmento donde se escucharan audios tomados de
noticias de radio y televisién. Para esto realizamos un sondeo por las paginas oficiales de
algunos programas televisivos y radiales y también en plataformas de alojamiento digital

como YouTube y Radiocut ?'

. La buqueda se centr6 en noticias referidas a la CTl y a su
realidad actual en Argentina. Estos audios hacen referencia al tema de cada episodio y
alternamos entre audios que sean serios, informativos, (por ejemplo: “la innovacion es
claramente una aliada de las pymes”, “ocupan desde el dia de ayer el Ministerio de Ciencia
y de Tecnologia” o “algunos de los impactos ambientales, atribuidos a la generacion de la
energia edlica, recién estan comenzando a ser estudiados”) y aquellos que consideramos
dentro de los aspectos que buscabamos poner en discusion: “un estudio con sede en la

Republica Argentina (...) indica que los argentinos somos los mas mirones” o “grandes

20 www.epidemicsound.com
2! Radiocut es una plataforma donde se alojan recortes radiales de la gran mayoria de las radios
nuestro pais y de otros paises. www.radiocut.fm
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cientificos en todo el planeta han dicho que con Donald Trump estamos mas cerca del fin
del mundo (...)".

Al final de esta seleccion de audios se escucha un breve recorte de la persona
entrevistada en el episodio, también en referencia al tema, y cierra con el nombre del
podcast, en la voz del locutor. Este segmento esta acompanado de la cancion del artista
Dylan Sitts, llamada “Juicebox”. La seleccionamos en el sitio de musica Epidemic Sound. En
este caso no usamos la musica como un puente musical sino como una colchén para

acompanar estos audios de presentacién. El ritmo de la cancidén nos parecié acorde para un

colchén musical ya que no se impone sobre las voces que tienen un rol protagonico.
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Estructura/guién general de los episodios

SEGMENTO

PALABRAS / VOCES

MUSICA y EFECTOS

Introduccion

VOZ LOCUTOR

Artistica presentacion

Audios de Radio y Television
Audio entrevistado

VOZ LOCUTOR
“Segun un estudio”

(Fade in musica)

Cortina: Dylan Sitts -
Juicebox

Presentacion invitado

VOZ ENTREVISTADO

Sonido click

Sonido click

Bloque 1

VOZ ENTREVISTADO /
ENTREVISTADOR

Separador 1

VOZ ENTREVISTADO

Sonido click

Puente musical: Podington
Bear - You wasted my time
when | was timewasting

Efecto voz: estilo teléfono
Sonido click

Bloque 2 VOZ ENTREVISTADO / -
ENTREVISTADOR
Separador 2 Sonido click
Puente musical: Anders
Bothén - Wasted education
VOZ ENTREVISTADO 2
Efecto voz: estilo teléfono
Sonido click
Bloque 3 VOZ ENTREVISTADO / -

ENTREVISTADOR
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La identidad visual

Encargamos el trabajo de disefio de la identidad visual del producto a Fabiana Bertorello,
disefiadora grafica. Si bien no teniamos una estética visual definida, nuestro propésito sobre
lo que queriamos comunicar si. De esta manera apostamos a su capacidad profesional y
creativa. Nuestros aportes previos en la charla con ella se basaron en el contenido y
nuestras intenciones en el podcast, en la relacién con el consumo cotidiano de noticias
cientificas y en la coherencia visual con la plataforma Parque Podcast. Al ser un formato
digital de consumo on demand, donde el posible oyente entra a una plataforma para elegir
qué escuchar, lo visual tiene gran importancia. Tiene que brindar la informacion previa para
que una persona sepa de qué se va a tratar y como. También este recurso esta
acompanado de una descripcién con palabras, pero lo visual es el primer contacto que el
usuario tendra a la hora de consumir el producto.

Luego del primer encuentro donde fueron delimitados la intencion y criterios estéticos, la
disefiadora nos propuso una serie de imagenes para que elijamos. Al principio, las comillas
en el nombre no estaban. La decision esta relacionada para que la imagen grafica tenga una
coherencia con la idea que tratamos de plasmar: resaltar mediante la utilizacion de comillas
que “Segun un estudio” hace referencia al uso que los medios le dan a este titular. De esta
manera queda explicita la alusién a los medios masivos de comunicaciéon y que no
hablaremos de estudios de investigacion especificos, sino de como se comunica la ciencia.

A partir de las distintas opciones que barajamos
tomamos la decision de quedarnos con la imagen que

reunia las condiciones que nos planteamos en un

'SEGUN

UN ESTUDIO"

principio (Fig.6). El uso de las comillas, como deciamos
anteriormente, resalta la condicién de titular noticioso y
la critica que se realiza al respecto. Ademas, la mano
con el indice en alto remite a la cita de autoridad y cémo

en una conversacion cotidiana al nombrar la frase Fig.6

“Segun un estudio” propicia a la descontextualizacion y

la reafirmacion de la construccion del imaginario de la ciencia que tratamos de desmitificar.

63



Reflexiones finales

Desde el inicio de nuestro trabajo final nuestras motivaciones estuvieron centradas en
tratar de conocer el ambito cientifico y su comunidad. A partir de la critica a preconceptos
establecidos sobre el quehacer de la ciencia y mas especificamente acerca de cédmo es
comunicada esta labor a la sociedad, comenzd nuestra investigacion.

Asi como creiamos que existia un preconcepto sobre la ciencia en general y sobre quiénes
la hacen, también nos encontramos con nuestras propias creencias y nociones establecidas
sobre la tematica: este imaginario también estaba construido a partir de ideas generales y
difusas. Entender que la ciencia es un ambito especifico que contiene diversas
representaciones y multiples nexos fue nuestro primer aprendizaje. De esta manera
entendimos que nuestras propias ideas preconcebidas eran el primer obstaculo a sortear.

Asi comenzd nuestro acercamiento a las distintas investigaciones que existen sobre
comunicacion publica/social de la ciencia, divulgacion cientifica, y el campo Ciencia,
Tecnologia y Sociedad (CTS). Este pantallazo inicial de lo que luego formé parte de nuestro
corpus tedrico nos propicid los primeros fundamentos de la triada Ciencia, Tecnologia e
Innovacion (CTI) y su relacion con la sociedad. Comprendimos que el ambito cientifico esta
compuesto por distintos entornos y que su construccion es una relacion compleja de los
distintos actantes que la conforman.

La CTI se presenta en la agenda de los Estados como una prioridad y eso nos interpela a
preguntarnos ¢por qué?. Este interrogante desaté nuestra curiosidad sobre cémo se
comunica la CTIl y de qué manera nos relacionamos con ella. Los desafios conceptuales
radicaron en poder focalizar nuestro objeto de estudio para realizar un marco teérico que
fuera pertinente y pudiera brindarnos las herramientas necesarias a la hora de plasmar los
conceptos aprendidos en un trabajo de produccion sonora como el podcast.

Durante este largo proceso pudimos comprender y obtener una mirada critica al respecto.
Mirada que ahora nos permite tener una lectura mas precisa y entender, un poco mas, los
multiples vinculos que conforman éste ambito.

Esta lectura mas profunda y compleja nos parece necesaria desde nuestro rol como
comunicadores. Esta enlazada con la critica inicial de este trabajo, con la realidad
profesional de la investigacién cientifica y sobre cédmo se realiza la labor de la comunicacion
social de la ciencia. Como objetivo principal planteamos la visibilizacién de un imaginario
construido, sin embargo, al desentrafnar esta concepcion, nos preguntamos ;No
reproduciriamos, entonces, otras representaciones? Si bien a lo largo del desarrollo del

texto de la tesis y del producto sonoro ponemos en evidencia y analizamos estas nociones
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construidas, sin duda quedamos expuestos a repetir esta misma accion mediante la
reproduccién de otras nociones. En este sentido, tratamos de ser cuidadosos para no repetir
las mismas légicas que cuestionamos.

Rescatamos que en nuestro producto logramos ir mas alla del trabajo de investigacion en
si que las personas entrevistadas estaban realizando en ese momento. Pudimos obtener
testimonios que profundizaron la labor de la investigacion: rutinas, obstaculos, relacion con
colegas y el Estado, entre otros. Y en ese proceso también reconocimos que en esa
profesion puede haber errores, que puede haber intereses personales, y que muchas veces
el periodismo cientifico tiene una relacion rispida con ese ambito. De esta manera nuestras
primeras concepciones sobre la relacion entre los mediadores y el ambito cientifico se
materializaron y a su vez se le incorporaron nuevas aristas y configuraciones que aportan a
complejizar nuestra mirada.

Fue notorio que, a pesar de nuestras intenciones de integrar la Ciencia, la Tecnologia y la
Innovacion, los profesionales de cada area tienen fundamentos y bases propias de cada
area. Hubo coincidencias en como Alberto Diaz Anel y Eva Acosta, bidlogo y bioquimica, se
refirieron a la ciencia basica, a los ejemplos de cdmo hacer ciencia, a los desafios de sus
investigaciones y sus responsabilidades. Las posturas a la hora de definir la Ciencia y su
utilidad fueron muy diferentes a las que nos planteé el ingeniero José Luperi, que ademas
se mostré dubitativo al afrontar esas preguntas.

En el ultimo capitulo pudimos evidenciar de cerca las diferencias en las representaciones
sociales ya que contabamos con dos entrevistados que provenian de distintos ambitos de la
comunicacion. Lucas Viano hablé de la Ciencia como “la mejor forma de acercarnos a la
verdadera realidad” mientras que Alberto Diaz Afiel sefialé que “la gente cree que la ciencia
llega a la verdad, muchas afirmaciones se dan como ciertas en la ciencia y muchas veces
no es asi”.

De esta manera las diferencias entre las representaciones de los propios actantes de la
comunidad cientifica denotan las contradicciones que existen al ser un objeto construido por

multiples representaciones: “si una representacién social es producto de un proceso
complejo de interaccion entre multiples fuentes significativas, practicas sociales y
experiencias individuales vinculadas con el objeto representado, es inevitable que la imagen
de ciencia de este grupo refleje las huellas de ese camino sinuoso” (Cortassa, 2012: 164)
También pudimos observar y comprobar algunos planteos teoricos visto previamente sobre
cdmo se perciben los profesionales de la investigacion: hay un discurso en el que predomina
la importancia de la ciencia como “progreso de la sociedad”, como “fundamental para el

crecimiento” o “necesariamente publica”. Los investigadores entrevistados plantearon sus
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objetivos en pos de hacer un bien social, aunque sea a largo plazo. Ya sea para construir
viviendas, manejar mejor la energia o poder curar enfermedades.

Para poder romper con algunas tradiciones de los medios clasicos fue necesario y
enriquecedor explorar otra forma de produccién y de creacion. El formato podcast se nos
presentd comodo y consideramos que nuestra eleccion fue adecuada para lo que queriamos
transmitir. En la actualidad es importante explorar las nuevas tecnologias para comunicar y
valoramos poder hacer un aporte a la Comunicacion Social de la Ciencia en contenidos on
demand.

Por otro lado, se nos presentaron algunos inconvenientes respecto a la duracién original
de las entrevistas y el proceso de tener que reducirlas a veinte minutos. Para un trabajo
futuro, lo mejor sera realizar una pre produccion mas adecuada en la relacién

contenido-duracion de las entrevistas.

Creemos que este trabajo es un buen aporte para el desarrollo de una tematica académica
especifica como la Comunicacion Social de la Ciencia y el podcast, teniendo en cuenta que
no hay antecedentes de trabajos de licenciatura en comunicacion en el contexto donde fue
desarrollado: la Facultad de Ciencias de la Comunicacion, que posee una especializacion en
Comunicacién Publica de la Ciencia. Nuestro aporte busca profundizar el ideario de que las
ciencias, los avances tecnoldgicos y la innovacion, son importantes y que hay que
apoyarlos. Pero también hay que conocer estos ambitos en mas profundidad, conocer sus
internas y quiénes lo hacen, para de esta manera poder reconocer aspectos negativos y

positivos a tener en cuenta a la hora de comunicar sobre la CTI.
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Anexos

El CD contiene:
-Entrevista a Parque Podcast
-Encuesta sobre consumo de podcast (respuestas)

-Entrevista a Nora Bar

-El Estado de la Ciencia. Principales indicadores de Ciencia y Tecnologia Iberoamericanos
/ Interamericanos

-Indicadores de Ciencia y Tecnologia Argentina

-Cuarta Encuesta Nacional de Percepcion Publica de la Ciencia

-ARGENTINA INNOVADORA 2020 PLAN NACIONAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E
INNOVACION. Lineamientos estratégicos 2012-2015

-Lineamientos para una politica en Investigacion Fundamental

-Argentina Podcastera - El Podcast en Argentina
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